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NACIONALAS ELEKTRONISKO PLASSAZINAS LIDZEKLU PADOMES
SKAIDROJUMS
ELEKTRONISKO PLASSAZINAS LIDZEKLU LIKUMA
44.PANTA PIEMEROSANAI

Veidojot precizu un vienveidigu izpratni par Elektronisko plassazinas lidzek]u likuma
(turpmak ari — EPLL) normu saturu, nepiecieSams nodro$inat vienveidigu normu piemérosanas
praksi un izpratni par normas pieméro3anas principiem. Nacionala elektronisko plassazinas
lidzeklu padome (turpmak ari — Padome) ir izstradajusi Elektronisko plassazinas lidzek]u
likuma 44.panta skaidrojumu. Skaidrojumam ir ieteikuma raksturs, tacu, pielaujot ievérojamas
atkapes no ta, pienemtais lémums 1pasi jamotive.

Skaidrojums ir izstradats, nemot véra Elektronisko plaSsazinas lidzek]u likuma noteikto,
ka arf lidz8in&jo Padomes praksi §1s normas piemérosana.

Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 44.pants “Reklamas un televizijas veikala
izvieto§ana programma” ir ieklauts Elektronisko pladsazinas lidzeklu likuma VII nodala
“Audiovizuali komerciali pazinojumi un produktu izvietofana” un noteic:

“ (1) Reklamu un televizijas veikalu izvieto Starp raidijumiem. Ja tiek ievéroti §a panta
olras, tresas un ceturtds dalas noteikumi. reklamu un televizijas veikalu var iekjaut ari
raidijumos, bet tikai tada veida, lai nekaitéty raidijumu viengabalainibai un autortiesibu
ipasnieku tiesibam;

(2) Raidijumos, kas sastav no neatkarigam dalam, sporta raidijumos un lidzigu
notikumu un pasakumu parraideés, kuras ir pauzes, reklamu un televizijas veikalu izvieto tikai
starp $im dalam vai pauzeés;

(3) Filmas, iznemot daudzseriju filmas, serialus un dokumentdlas filmas, un zipu
raidijumus drikst partraukt ar televizijas reklamu vai televizijas veikalu ne biesdk ka vienu reizi
30 mindsu laika;

(4) Valsts svétku un religisko ceremoniju atspogujoSanas laika reklamas un televizijas
veikala izvietosana ir aizliegta.”

Pirmkart, EPLL 44.panta pirmas dalas pirmais teikums noteic reklamu un televizijas
veikalu izvieto$anas pamatprincipu — “reklamu un televizijas veikalu izvieto starp
raidijumiem.” Tadgjadi nosakot, ka reklamas un televizijas veikala izvietosana primari ir
pielaujama un bitu ieklaujama programma starp raidijumiem. Tatu minétas tiestbu normas
pirmas dalas otrais teikums definé ar iznémuma gadijumus, kad reklama un televizijas veikals
izvietojams ar1 raidijumos, tacu noradot, ka reklama un televizijas veikals raidfjumos
izvietojami tikai tada veida, “lai nekaitétu raidijumu viengabalainibai un autortiesibuy



ipasnieku tiestham”, tad&jadi uzliekot elektroniskajiem pladsazinas lidzekliem pienakumu —
pirms izvietot reklamu un televizijas veikalu raidijuma, parliecinaties, vai reklamas un
televizijas veikala izvieto$ana raidijuma nekaités:

1) raidijuma viengabalainibai:

2) autortiesibu ipadnieku tiestbam.

Padomes ieskata, EPLL 44.panta pirma dala javerte kopsakara ar panta otro dalu, kura noteikts,
ka “raidijumos, kas sastav no neatkarigam dajam, sporta raidijumos un lidzigu notikumu un
pasakumu parraidés, kuras ir pauzes, reklamu un televizijas veikalu izvieto tikai starp $im
dalam vai pauzés.” Mingto tiesibu normu mérkis ir nodro$inat, ka ikvienam televizijas
skatitdjam, kuram nav bijusi iesp&ja konkréto pasakumu (koncertu, uzvedumu, izradi vai citus
lidzigus pasakumus) vérot klatbiitng, tos ir iespgjams noskatities televizija péc iespéjas ta, ka
tas ticis demonstréts uzveduma, koncerta vai pasakuma skatitajiem klatiené — saglabajot
viengabalainibu. Tiesibu norma iestradata prasiba izvietot reklamu tikai starp raidijumu dalam
ir radfta ar mérki nodro$inat televizijas skatitdjiem iesp&ju noskatities dazadus raidijumus,
teatra izrades un citu lidzigu pasakumu parraides bez partraukumiem vai partraucot tikai starp
pasakuma dalam vai ieprieks paredzétas pauzgs, tadéjadi nodrosinot iespéju uztvert uzveduma,
pasakuma, izrade un citos 1idzigos raidijumos pausto stéstu pilnvértigi.

Otrkart, Padomes ieskata, pat, ja starp elektronisko plaSsazinas lidzekli un konkréta
raidijuma veidotaju pirms raidijuma demonstrésanas ir bijis noslégts ligums, kura paredzéts, ka
elektroniskais plassazinas lidzeklis ir saneémis atlauju izvietot reklamu konkrétaja raidjjuma,
reklama vai televizijas veikals izvietojams tikai ta, ka tas ir paredzets likuma, proti, ievérojot
abus likuma noteiktos pienakumus — nekaitét raidljuma viengabalainibai un nekaitét
autortiesibu ipaSnieku tiesibam. EPLL 44.panta otraja dala noteiktais nav interpret&jams
atbilstosi elektronisko plassazinas lidzeklu vajadzibam, izdarot iznémumus un ieklaujot
raidfjumos reklamas ne tikai starp to dalam, bet arf to laika, jo tada gadijuma likuma norma
nesasniedz savu mérki — nekaitét raidijumu viengabalainibai un nenodro$ina televizijas
skatitajiem iesp&ju noskatities konkréto parraidi péc iesp&jas ta, ka ta bijusi verojama
skatTtajiem klatieng.

Demonstréjot raidijumu, kur§ péc savas biitibas ir lidzigs sporta raidijumiem, teatra
izradém vai koncertiem, elektroniskas plaSsazinas lidzeklis reklamu izvieto tikai starp
neatkarigajam raidijuma dalam vai pauzes — gadijumos. kad tiek demonstréti, uzvedumi, deju
izrades, teatra izrades, ka arf citi lidzigi pasikumi, reklima izvietojama tikai starp raidijuma
neatkarigajam dalam, pieméram, starp tedtra izraZu célieniem vai uzveduma pirmo un otro dalu.
Raidijumos, kuros ir pauzes. reklamu atlauts izvietot ari pauz€s, ja tadas paredzétas. Par
raidjuma neatkarigajam dalam nav uzskatamas, pieméram, ainas, kuras siZetiski notiek pareja
no viena véstures posma uz citu. Par neatkarigam dalam uzskatamas tikai tadas, starp kuram ir
pauze, starpbridis.

Reklamas izvietosana tadu raidijumu laika, kuri sastav no neatkarTgdm dalam vai kuros
tiek demonstréts kads pasakums, nenoliedzami traucé raidijuma viengabalainibai, jo ikvienu
Sada veida pasakumu caurvij kads stasts, auditorija seko siZeta linijai un notikumu attistibai.
Gadijumos, kad $ados raidijumos tiek izvietotas reklamas, pastav iespgja, ka dala skatitaju




nespés pilnveértigi saprast un izbaudit, pieméram, uzveduma attgloto stastu, kura attéloti galvena
varona pardzivojumi. Janem véra, ka dala auditorijas demonstrétos koncertus, uzvedumus un
teatra izrades skatas loti uzmanigi, jo tiem dazadu apstaklu d&] nav iesp&jams 3o0s pasakumus
apmeklét klatieng. Tapat japem véra, ka raidijumu auditorija var bat arf cilveki ar specialam
vajadzibam un griittbam uztvert siZeta liniju. Koncertiem, uzvedumiem un citiem $ada veida
raidijumiem var biit augsta emocionala vértiba, iedzilinoties siZeta, dala auditorijas stdstu var
asociét ar savu personigo pieredzi, dzives gajumu, attiecibam, tadu reklamu izvietosana $adu
raidfjumu gaitd ievérojami samazina gan mérkauditorijas iesp&jas uztvert, saprast un izbaudit
raidijumu pilniba, ka arf samazina raidijuma pievienoto véribu — emocionilo vestjumu, kas
caur dalibniekiem tiek méginats nodot ikvienam pasikuma apmeklétajam, ka ari auditorijas
dalai, kas konkréto uzvedumu vai koncertu véro attalinati.

leverojot minéto, secindms, ka, izvietojot $ada veida raidijumos reklamas, sabiedribai
nodarTtais kait&jums var biit lielaks, neka elektronisko plassazinas Iidzek]u ieguvums. Sados
gadijumos nav nozimes aspektam, ka komerciilie pazinojumi raidijuma ieklauti atbilstosi
EPLL prasibam — reklamas blokos un ar vizuiliem un akustiskiem lidzekliem atdaliti no
raidijuma t, lai skatitajiem tie biitu atpazistami un viegli identificgjami un ka, iesp&jams, tikusi
sanemta pasakuma organizatora atlauja audiovizudlu komercilu pazinojumu izvieto$anai
raidijuma, jo, izvietojot reklamas raidijumu laika, ne tikai starp raidijuma neatkarigajam dalam
vai paredzetajas pauzes, tiek parkapta Elektronisko plaSsazinas Iidzek]u likuma 44.panta pirma
un otra dala, kaitéts raidijuma viengabalainibai un tadgjadi traucéts televizijas skatitajiem
pilniba uztvert pasakuma, uzveduma vai cita lidziga raidijuma stastu.

Padome norada, ka minétais nenozimé, ka ikviena raidijuma, kuram ir siZeta linija, nav
atlauts ieklaut reklamas. Pieméram, likums noteic, ka reklama ir izvietojama gan filmu, gan
seridlu, gan zinu raidijumu laika. Tomér, izvietojot reklamu $ados raidljumos, elektroniskajiem
plassazinas lidzekliem jaievéro specifiski noteikumi, proti, atbilstosi Elektronisko pla3sazinas
lidzeklu likuma 44.panta tre3aja dala noteiktajam filmas un zinu raidfjumus drikst partraukt ar
televizijas reklamu vai televizijas veikalu ne biezak ki vienu reizi 30 minisu laika. Savukart
daudzseériju filmas, serialus un dokumentalas filmas ar televizijas reklamu un televizijas veikalu
atlauts partraukt ari 7saka laika intervala, kuru likumdevgjs nav konkréti defingjis.

Savukart atbilsto$i EPLL 44.panta ceturtaja dala noteiktajam valsts svétku un religisko
ceremoniju atspogulosanas laika reklamas un televizijas veikala izvietosana ir aizliegta. Proti,
reklamas un televizijas veikala izvieto§ana nav pielaujama, pieméram, Dievkalpojumu
parraides laika. Tapat reklama un televizijas veikals nav izvietojams Valsts svétku
atspogulosanas laika. Par Valsts svétkiem §T panta izpratné uzskatamas $adas svétku dienas —
18.novembris, 4.maijs un I.maijs. Atspogulojot televizijas skatitdjiem Valsts svétku
pasakumus, pieméram, 18.novembra militaro paradi, Valsts prezidenta uzrunu, Latvijas
neatkaribas atjaunosanas dienai veltitas parraides, to laika aizliegts izvietot reklamu un
televizijas veikalu.

Likumdevéjs $adu tiesibu normu ieklavis likuma ar meérki, lai valsts svétku notikumi
sasniegtu pec iesp&jas lielaku Latvijas iedzivotaju dalu, nodrosinot, ka $os pasakumus vérot var
ne tikai cilveki klatieng, bet ari ta auditorijas dala visa Latvija, kuriem piedalities 3ajos
pasakumos dazadu iemeslu dé] nav iesp&jams. Neieklaujot $ada veida parraidés reklamu, tiek




nodrosinats, ka valstiski nozimigos brizos ikviens televizijas skatitajs var vérot konkréto
parraidi no sakuma lidz beigam bez partraukumiem, tadgjadi, pirmkart, iegiistot pilnigu
informaciju, un, otrkart, dalgji radot ikviena Latvijas iedzivotaja un televizijas skatitaja
klatienes sajitu.



