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N{-\CIONALA ELEKTRONISKO
PLASSAZINAS LIDZEKLU PADOME

Riga, 2020.gada 28.maija

LEMUMS Nr. 178

Par administrativa soda uzliksanu
Administrativa parkapuma lietd Nr. AP/2020/6-7/1

Izskatot 2020.gada 3.februari uzsakto administrativa parkapuma lietu par iesp&amo
Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 201.° panta devitaja dala paredz&ta administrativa
parkapuma izdariSanu elektroniska plassazinas lidzekla SIA All Media Latvia reg.nr.
40103065880 (turpmak — All Media Latvia) programma “Kanals 2” (turpmak — Programma),
Nacionala elektronisko plaSsazinas Iidzeklu padome (turpmak — Padome) S$ada sastava:
Padomes priekssedéetajs Ivars Abolins, Padomes priek$sedétaja vietniece Aurélija Ieva Druviete
Padomes locekli: Ieva Kalderauska un Janis Eglitis, piedaloties All Media Latvia parstavim,

konstate:

[1] Parbaudot Padomes veiktos All Media Latvia programmas “Kanals 2” 2019.gada
13.decembra ierakstus, Padome konstatéja (Padomes 2020.gada 3.februara parbaudes zinojums
Nr. P/2020/6-6/6 (turpmak arT — Parbaudes zinojums)), ka:

[1.1] All Media Latvia programma “Kanals 2” 2019.gada 13.decembra raidijjuma
“Saimnieks mekl€ sievu” (turpmak arT — Raidijums) laika no plkst. 13:16:30 lidz plkst.
13:20:35 demonstréts sizets, kura ietvaros Sova dalibnieki apmeklg veikalu “Optimus
meébeles”. SiZeta laika vairakkart tiek izcelts veikala nosaukums un ta precu zime,
tadgjadi uzskatami populariz€jot komersantu un ta piedavatos pakalpojumus gan
vardiski, gan vizuala veida. SiZets ir ieklauts raidijuma “Saimnieks mekle sievu” satura
un neparprotami secinams, ka ta meérkis ir bijis veikala “Optimus mebeles”
popularizésana.

[1.2] Sizeta tekstuala dala, kura identific€jamas reklamas pazimes:

“Ta ka Oskars vada Riebinu jauniesu centru, vins Lauru nolémis parbaudit pavisam
neparasta uzdevuma, centram nepieciesami jauni divani un Oskaram vajag paligu, kurs
“Optimus mébelu” veikala tos palidzés izvéléties.”

“Labdien, varbiit varu ka palidzét Jums? Labdien, varétu gan. Mums vajadzétu jauniesu
centram, tadus nu ne jau ka istabas mébeles, bet tadu ofisa variantu, bet ari praktisku,
lai nenosméréjas tik atri un ari izturigu. Ir mums tads variants, varam aiziet paradisu
Jjums, taja gala ir. Luk Sads, loti praktisks, erts variants, vinam ir maksliga eko ada, ir
atsperes un ir viegli kopjams. Ir iespejams pasitit dazadas krasas, ir iespéjams gan
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audumd pasiitit, Seit ir redzams loti plass klasts. Mos nemam melnu? Bus glancigi. Ir
labs, vins tads forss variants, esmu par.”

Tapat janem vera, ka sizeta laika vairakkartigi tiek atspogulots veikala nosaukums, ka
ar1 telpas, kuras izvietotas mébeles, raidijuma dalibnieki apskata, izm&gina un izsaka
komentarus par vairakiem divaniem. Bet p&c tam tiek atspogulota raidjjuma dalibnieku

un veikala darbinieka saruna par divaniem un iesp&jam pasiitit tos dazadas krasas.

[2] Tevérojot min€to, Padome 2020.gada 3.februari uzsaka lietvedibu administrativa
parkapuma lieta par iesp&jamo Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa (turpmak —
Kodekss) 201.° panta devitaja dala paredz&ta administrativa parkapuma izdariSanu.

[3] Padome 2020.gada 20.februart ir sanémusi All Media Latvia paskaidrojumus
(vestule Padom@ registréta ar Nr.6-7/283), kuros All Media Latvia norada turpmak ming&to:

[3.1] All Media Latvia Raidijuma veica produktu izvietoSanu. Komercialais pazinojums
nekada gadijuma nav apzinata slépta reklama. Konkrétaja gadijuma, raidijuma
nodrosSinasanai, All Media Latvia producents ar partneri “Optimus mé&beles” realizgja
socialu projektu, proti, Raidijuma laika izveéletos divanus uzdavinaja jaunieSu centram.
[3.2] Raidijuma sizeta dala, kura ir atsauces uz produktiem un produktu izplatitaja precu
zimi, ir redakcionali attaisnojams produkta izv€les process un Raidijjuma varonu
savstarpgjas komunikacijas atspogulos$ana televizijas skatitajiem. Ne Radijuma sizeta
tekstuala dala, ne citada forma nav ietverts aicinajums preces iegadaties. Nenoliedzami
Raidijuma redakcionali ir ietvertas atsauces uz preces izplatitaju precu zimolu un
produktiem un to kvalitati, tomér, neietver ieteicoSas atsauces produktu iegadei.

[3.3] Péc NEPLP Lémuma sanems$anas, AML izanaliz€ja audiovizualo darbu un
konstatgja, ka cilvéciskas kliidas dél netika izvietota informacija par produktu
izvietoSanu.

[4] 2020.gada 11.maija Padomes prick3sedetajs Ivars Abolins sagatavoja administrativa
parkapuma protokolu RE Nr.000233, kura tika konstatéti slépta audiovizuala komerciala
pazinojuma izvietoSanas aizlieguma parkapums All Media Latvia Programma 2019.gada
13.decembri, tadgjadi parkapjot EPLL 35.panta devito dalu un izdarot Kodeksa 201.° panta
devitaja dala paredz&to administrativo parkapumu.

[5] Lietas izskatiSanas laika 2020.gada 28.maija All Media Latvia parstavis atkartoti
noradija uz rakstiski sniegtajos paskaidrojumos minéto, ka ari noradija, ka komerciala
pazinojuma izvietos$ana raidijuma bija redakcionali ieceréta jau ieprieks.

Ieveérojot konstatéto, Padome

secina:



[6] Programma 2019.gada 13.decembri demonstréto saturu pierada Padomes veiktie
ieraksti, 2020.gada 3.februara Padomes parbaudes zinojuma Nr. P/2020/6-6/6 konstatétais, All
Media Latvia 2020.gada 19.februara paskaidrojumi, ka arT administrativa parkapuma protokola
konstatétie fakti, tadéjadi minéta raidijuma saturs uzskatams par pieraditu.

[7] Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma (turpmak — EPLL) 1.panta 4.punkta audio
un audiovizuals komercials pazinojums tiek definéti ka reklama televizija vai radio,
sponsorésana, televizijas vai radio veikals, produktu izvietoSana un citi audio, vizuali vai
audiovizuali pazinojumi, kas ievietoti raidijuma, izvietoti pirms raidijuma vai p€c ta par
samaksu vai citu atlidzibu vai pasreklamas noliika un tiesi vai netiesi reklamé to personu preces,
pakalpojumus vai t€lu, kuras veic saimniecisko darbibu. Ta paSa likuma 1.panta 31.punkta
slépts audio un audiovizuals elektroniska plassazinas lidzekla komercials pazinojums definéts
ka “precu, pakalpojumu, nosaukumu, precu zimju, precu razotdja vai pakalpojumu sniedzéja
darbibu atveidojums vardu vai attélu veida, ja sadu atveidojumu elektroniskais plassazinas
lidzeklis ir apzinati ieceréjis ka audio vai audiovizualu komercialu pazinojumu, bet tas varétu
maldinat sabiedribu par §a pazinojuma bitibu. Sads atveidojums jo ipasi uzskatams par

>

apzindti iecerétu, ja ta izvietoSana notiek par samaksu vai citu atlidzibu.’

[8] No un EPLL 1l.panta 4.punkta noraditas audio un audiovizuala komerciala
pazinojuma definicijas un EPLL 1.panta 31.punkta secinamas $adas slépta audiovizuala
komerciala pazinojuma pazimes:

e Tas var tikt sniegts par atlidzibu, bet atlidziba nav obligata slépta audiovizuala

komerciala pazinojuma pazime;

e Tas ir apzinati ieceréts ar merki tieSi vai netieSi reklamét to personu preces,
pakalpojumus vai t€lu, kuras veic saimniecisko darbibu;

e Tas var maldinat auditoriju par ta meérki, ti, no ta sniegSanas veida
skatitajs/klausitajs var nesaprast, ka minétais pazinojums sniegts ar nodomu
reklamét to personu preces, pakalpojumus vai t€lu, kuras veic saimniecisko darbibu;

e Programma ir neobjektivi apskatita un novertéta prece, pakalpojums, izceltas
pazinojuma priekSmeta pozitivas pasibas;

e Nav ieverota audiovizualiem komercialiem pazinojumiem paredzeta izvietoSanas
kartiba un atdali$ana no citam programmas dalam;

e Patérétajs nav inform&ts par produktu izvietoSanu atbilsto§i Elektronisko
plassazinas lidzeklu likumam.

[9] Padomei nav pietickami daudz zinu par faktiem, lai pieraditu, ka All Media Latvia
par konstat€to pazinojuma izplatiSanu Programma ir sanémusi kada veida atlidzibu, tomeér
EPLL I1.panta 31.punkts noteic, ka atlidziba nav obligata pazime, lai konkréto pazinojumu
kvalificétu ka sléptu audiovizualu komercialu pazinojumu. Paskaidrojumos All Media Latvia
norada, ka par reklamas izplatiSanu “Optimus mébeles” uzdavinaja Cetrus divanus jaunieSu
centram.



[10] All Media Latvia 2020.gada 19.februara paskaidrojumos norada, ka pazinojumi ir
izplatiti ar mérki veikt produktu izvietoSanu, Iidz ar to, nemot véra, ka All Media Latvia ir
noradijusi, ka siZets izplatits ar mérki izvietot un popularizét produktus, ir uzskatams par
pieraditu, ka izplatitie pazinojumi ir apzinati ieceréti ar mérki tie$i popularizét to personu
preces, pakalpojumus, kuras veic saimniecisko darbibu. Lidz ar to secinams, ka konstat&tie
pazinojumi ir apzinati ieceréti ka audiovizuali komerciali pazinojumi.

[11] Lai konstatetu, ka All Media Latvia Programma tika izplatits slépts audiovizuals
komercials pazinojums, Padomei japierada, ka no pazinojumu izplatiSanas veida
(sk. 1.1., 1.2. punktu) auditorija nav informé&ta un var nesaprast, ka miné&tais pazinojums sniegts
ar nodomu reklamét to personu preces, pakalpojumus vai telu, kuras veic saimniecisko darbibu,
proti, auditorija nav skaidri informéta par pazinojuma komercialo raksturu.

[12] Laika, kad raidijumu dalibnieki popularizé “Optimus mebeles” tirdzniecibas tikla
ietilpstoSo tirdzniecibas veikalu, nav tieSu norazu par komerciala pazinojuma esamibu.
Tadgjadi konstatetais pazinojums var maldinat sabiedribu par §1 pazinojuma komercialo bitibu.
Papildu neskaidribu par konkréta pazinojuma komercialo biitibu rada ta izplatiSanas veids.
Proti, Televizijas Sova “Saimnieks mekle sievu” 7.raidjjuma ietvaros dalibnieki ierodas meébelu
precu veikala “Optimus mébeles” un izvélas divanu. Sizeta ietvaros vairakas reizes tiek
demonstréts veikala nosaukums un ta pre¢u zime, pietuvinot to tuvplana. Mébelu tirgotaja
nosaukums vairakkart tiek izcelts ar1 vardiski. Sizeta laika tiek att€lots veikala izkartojums, taja
picejamas preces, preCu cenu zimes, ka ari Sova dalibnieki apskata un izmégina divanus.
Nosleguma veikala darbinieks ierodas pie apmeklétajiem (Sova dalibniekiem) un palidz
piemeklét atbilstoSako divanu, raksturojot ta labas ipaSibas un piedavajot vairaku krasu un
audumu izveles variantus. Komerciala pazinojuma izplatiSanas veids un neatdaliSana no
raidijuma komerciala pazinojuma sakuma un beigas ar vizualiem lidzekliem ka to paredz EPLL
35.panta divpadsmita dala, auditorijai var radit priek$statu, ka pazinojums ir konkreta raidijuma
sastavdala, lidz ar to maldinat par pazinojuma komercialo butibu. Atbilstosi EPLL 35.panta
divpadsmitajai dalai, komercialie pazinojumi atdalami no citam programmas dalam ta, lai Sie
pazinojumi biitu uzreiz atpazistami un viegli identific€jami

[13] All Media Latvia savos paskaidrojumos norada, ka nav bijis nodoms maldinat
auditoriju par izplatito pazinojuma komercialo butibu. Padome uzsver, ka atbilstosi EPLL
l.panta 31.punktam, slépta audiovizuala komerciala pazinojuma pazime nav elektroniska
plassazinas Iidzekla nodoms maldinat auditoriju. Par sléptu audiovizualu komercialu
pazinojumu uzskatams pazinojums, kurs sniegts par atlidzibu vai bez tas, ar apzinatu mérki tiesi
vai netie$i reklamét to personu preces, pakalpojumus vai t€lu, kuras veic saimniecisko darbibu
un visbeidzot, no pazinojuma sniegSanas veida auditorija var nesaprast, ka minétais pazinojums
sniegts ar nodomu reklamét to personu preces, pakalpojumus vai t€lu, kuras veic saimniecisko
darbibu. Padome norada, ka gadijumos, ja elektroniskais plassazinas lidzeklis neatzist mérki
programma izvietot sléptu audio/audiovizualu komercialu pazinojumu (ar1 sléptu reklamu),
programmas ieraksta saturs var biit pietickams pieradijums, kas klied€ sapratigas Saubas par



slepta audio/audiovizuala komerciala pazinojuma esamibu. Padome uzskata, ka konstateto
pazinojumu saturs, to izplatiSanas veids un apstaklis, ka min&tie pazinojumi nav atdaliti no
citam Programmas dalam, atbilst slépta audiovizuala komerciala pazinojuma pazimém, jo tie
maldina auditoriju par izvietoto pazinojumu komercialo raksturu.

[14] Pamatojoties uz minéto, uzskatams par pieraditu, ka 2019.gada 13.decembr1
konstatgtais pazinojums atbilst slépta audiovizuala komerciala pazinojuma pazimém un All
Media Latvia ir izdarfjusi EPLL 35.panta devitas dalas parkapumu, jo norma noteic, ka slépti
audio vai audiovizuali komerciali pazinojumi ir aizliegti.

[15] EPLL 35.panta divpadsmita dala noteic, ka izvietojot audio un audiovizualus
komercialus pazinojumus elektronisko plassazinas lidzeklu programmas, tos sakuma un beigas
ar vizualiem vai akustiskiem Iidzekliem atdala no citam programmas dalam ta, lai Sie
pazinojumi biitu uzreiz atpazistami un viegli identific§jami. Min&ta tiesibu norma visparigi
noteic, ka audio un audiovizualie komercialie pazinojumi ir atdalami no citam programmas
dalam, pieméram, raidjjumiem. Un elektroniskajiem plassazinas lidzekliem ir pienakums
nodroSinat, ka komercialais saturs tiek nodalits no elektroniska plaSsazinas Iidzekla
redakcionala satura, tadéjadi nemaldinot raidijumu skatitajus.

[16] Ta ka All Media Latvia Programma izplatija sléptu audiovizualu komercialu
pazinojumu, tadejadi parkapjot EPLL 35.panta devito dalu, secinams, ka All Media Latvia ir
izdarfjusi Kodeksa 201.° panta devitaja dala paredzéto administrativo parkapumu — noteiktas
kartibas parkapsana audio un audiovizualo komercialo pazinojumu sniegSana vai izplatiSana.
Slépta audio vai audiovizuala komerciala pazinojuma gadijuma parkapums izpauzas tadejadi,
ka reklama, kuras saturs principd nav aizliegts, tiek pasniegta normativajiem aktiem
neatbilstosa veida. Padomes konstatétais parkapums atbilst Kodeksa 201.° panta devitaja dala
paredzetajam administrativa parkapuma sastavam.

[17] Kodeksa 201.° devitaja dala juridiskam personam paredzéts administrativais sods
— naudas sods no septindesmit 1idz septintiiksto$ simt euro.

[18] Kodeksa 32.panta otraja dala noteikts, ka uzliekot sodu, nem veéra izdarita
parkapuma raksturu, parkapgja personibu, vainas pakapi, mantisko stavokli, ka ar1 atbildibu
mikstinoSos un pastiprinoSos apstaklus. Nosakot soda apméru, Padome vadas péc turpmak
noraditajiem apsvérumiem.

[18.1] Administrativo atbildibu pastiprinosi vai mikstinos$i apstakli nav konstateti.

[18.2] Saskana ar publiski pieejamo All Media Latvia 2018.gada finanSu parskatu, All
Media Latvia apgrozijums ir 18 617 426 euro, savukart parskata periods tika noslégts ar
2 870 303 euro lielu pelnu. (All Media Latvia 2019.gada parskats nav publiski pieejams).
Vertgjot soda apmeru, Padome nem veéra, ka All Media Latvia ir viens no lielakajiem
elektroniskajiem plassazinas Iidzekliem Latvija.



[18.3] Juridiskas personas vaina nosakama, nemot véra divus nosacijumus: pirmkart, vai
juridiskajai personai bija iesp€ja nodrosSinat noteikumu iev€rosanu, par kuru parkapsanu
ir paredzeta administrativa atbildiba, otrkart, vai juridiska persona veica nepiecieSamos
pasakumus, lai nodroS§inatu So noteikumu ievéroSanu (sk. Augstakas tiesas Administrativo
lietu departamenta 2009.gada 5.marta spriedums lieta Nr.SKA-19/2009). Lidz ar to,
konstat&jot juridiskas personas izdaritu administrativo parkapumu, nav nepiecieSams
konstatét pie atbildibas saucamas personas vainu, un administrativo sodu ir pamats
piemérot, konstat€jot un pieradot pasu tiesibparkapumu. Saskana ar EPLL 25.pantu
elektroniskie plassazinas Iidzekli uznemas redakcionalo atbildibu. Elektronisko
plassazinas lidzeklu redakcionala atbildiba $a panta izpratné ir efektiva kontrole gan
attieciba uz raidijumu izvéeli, gan attieciba uz to organizaciju programmas un katalogos.
Ta ka All Media Latvia veido savu programmu un attieciba uz Programmas sastavdalam
pienem redakcionalus 1&€mumus, t.sk. par komercialu pazinojumu izvietoSanu
Programma, All Media Latvia bija iesp€ja nodrosinat noteikumu ievérosanu, izvietojot
komercialu pazinojumu Programma, neparkapjot EPLL 35.panta devitaja dala noteikto.
Padome norada, ka All Media Latvia bija iesp&ja uzzinat noteikumus, kas jaievéro
izvietojot audiovizualus komercialus pazinojumus, jo tie ir noteikti EPLL, Iidz ar to All
Media Latvia var€ja nodros$inat, lai komercialais pazinojums Programma tiktu izvietots
atbilstos$i EPLL prasibam. Vienlaikus parkapuma fakts liecina, ka All Media Latvia nav
veikusi nepiecieSamas darbibas, lai nodrosinatu noteikumu ievéroSanu.

[18.4] Saskana ar Kodeksa 22.panta soda mérkis ir personu, kura izdarijusi administrativo
parkapumu, audzinatu likumu ievérosanas un sadzives noteikumu cieniSanas gara, ka ari
lai tiklab tiesibu parkapgjs, ka citas personas neizdaritu jaunus parkapumus.

[19] Nemot véra iepriek§ mineto, Padome uzskata par nepiecieSamu piemerot

administrativo sodu — naudas sodu 2750 euro apmera, kas uzskatams par soda apméru, kas
nenodara All Media Latvia nesamé&rojamus materialus zaud&jumus, vienlaikus veicinot All
Media Latvia un citus elektroniskos plassazinas lidzeklus turpmak ievérot EPLL prasibas
attieciba uz sléptu audio un audiovizualu komercialu pazinojumu izvietoSanas aizliegumu.

Ievérojot minéto un saskana ar Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 201.5

panta devito dalu, 274.pantu, ka ar1 275.panta pirmas dalas 1.punktu, Padome

nolemj:

1. Sodit elektronisko plassazinas Ilidzekli SIA All Media Latvia reg.nr.
40103065880 par Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 201.° panta
devitaja dala paredzéta parkapuma izdariSanu, uzliekot administrativo sodu —
naudas sodu 2750 (divi tukstoSi septini simti piecdesmit) euro apméra.

2. Pienemto léemumu pazinot SIA All Media Latvia.



Administrativais sods jasamaksa zemak noraditaja bankas konta:
Sanéméjs: Valsts kase

Registracijas Nr. 90000050138

Konta Nr. LV78TREL1060001019900

Saném¢éja banka: Latvijas Banka

Bankas kods: TRELLV22

Padomes priekSsédétajs Ivars Abolin$

DOKUMENTS PARAKSTITS AR DROSU ELEKTRONISKO PARAKSTU UN SATUR LAIKA
ZIMOGU

Saskana ar Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 288.panta pirmo un otro dalu, ka ar1 289.panta pirmo dalu,
persona, kura saukta pie administrativas atbildibas, So 1émumu desmit darba dienu laika no [émuma pazino$anas
dienas var parsiidzet rajona (pilsétas) tiesa pec tas juridiskas adreses, iesniedzot sidzibu Nacionalajai elektronisko
plassazinas lidzeklu padomei.



