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Vadlmijas Elektronisko plassazinas [idzeklu likuma pieméroSana par
audiovizualo komercialu pazinojumu izvietoSanu elektronisko plassazinas
Iidzeklu audiovizualos raidijumos, programmas un katalogos

Sis instrukcijas mérkis ir izveidot vienotu izpratni un uzraudzibu audiovizualu komercialu
pazinojumu izvietoSanas jautajumos. Instrukcija paredz&ta Nacionalas elektronisko plassazinas
lidzeklu padomes (turpmak ari — Padome) darbiniekiem un ir iek$jais normativais akts.
Instrukcija ieklauti un analizéti Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma definétie audiovizualu
komercialu pazinojumu veidi.

Instrukcija veidota, analiz&jot elektroniskajos plassazinas lidzeklos iesp&jamo audiovizualu
komercialu pazinojumu veidus, ar noliiku nepiecieSamibas gadijuma veikt papildinajumus vai
preciz&jumus.

Nemot veéra, ka komercialu pazinojumu izvietoSanas noteikumi ir izveidoti elektronisko
plassazinas lidzeklu auditorijas aizsardzibai, komercialu pazinojumu izvietojums un atbilstiba
normativajiem aktiem vert€jams no vidusmera paterétaja uztveres viedokla.

Ar So ieks$€jo normativo aktu Padome skaidro Elektronisko plassazinas Iidzeklu likuma
pieméroSanu, tom@r tas nav uz aru saisto$s un neaizstdj Elektronisko plassazinas Iidzeklu
likuma noteikto.

1. Dalgja ekrana reklama

1.1. Dalgja ekrana reklama nedrikst traucét elektroniska plassazinas lidzekla auditorijas
sp&ju uztvert raidijuma saturu.

1.2. Izplatot dal&ju ekrana reklamu, elektronisko plassazinas lidzekla auditorija ir jainforme
par $ada pazinojuma komercialo raksturu.

1.3. Dalgjas ekrana reklamas mérkis var biit popularizét konkrétu preci vai pakalpojumu,
precu vai pakalpojumu sniedzgju vai preces vai pakalpojuma precu zimi.

1.4. Dalgjo ekrana reklamu ieskaita stundas reklamas apjoma.

2. Interaktiva (mijiedarbibas) reklama
Interaktiva (mijiedarbibas) reklama netiek ieskaitita stundas kop€ja reklamas apjoma.

3. PaSreklama

3.1. Pasreklamas elektroniskais plaSsazinas Iidzeklis popularizé savus pakalpojumus,
raidijumus vai programmas.

3.2. Par paSreklamu nav uzskatami tadi pazinojumi, kas nav saistiti ar elektroniska
plassazinas lidzekla programmu, bet attiecas uz kadu elektroniska plassazinas lidzekla
sniegtu blakus pakalpojumu vai produktu, kas nav tieSi saistits ar elektroniska
plassazinas lidzekla darbibu programmu, raidijumu vai katalogu veidoSana.



3.3.

Pasreklama netiek ieskaitita pielaujamaja raidstundas reklamas apjoma.

Produktu izvieto§ana

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

Produktu izvietoSana atSkiras no sponsor&Sanas ar to, ka attiecigie produkti, precu
zimes vai atsauces uz tiem Ir iestradatas raidijuma darbiba, demonstr&jot produktu,
pakalpojumu vai to precu zimi vai izdarot verbalu atsauci.

Produktu izvietoSana ietver reklamas devéja, komersanta nosaukuma, produkta, precu
zimes, ka arT citu reklamas dev&ju identific§joSu elementu izvietoSanu raidijuma tada
veida, ka izvietotie produkti ieklaujas raidijuma darbiba. Produkts ieklaujas raidijuma
darbiba arT gadijumos, kad tas izvietots ka studijas noform&jumam nepieciesama lieta,
dekors, aksesuars u.tml.

Produktu izvietosana neietekm@ raidijuma saturu un elektroniska plassazinas Iidzekla
redakcionalo darbibu.

Parmérigai produktu izcelSanai raksturigas sadas pazimes:

4.4.1. Raidijjuma veidotajs produktam pieskiris redakcionali nesamérigu uzmanibu

(vizuala vai verbala veida), proti, izcelot produktu arpus raidijuma tempa un
kadréjuma,

4.4.2. Veids, kada ar filméSanas tehniku un kadru montazu atkartoti vai ilgstosi izcelti

produkti vai precu zZimes Vvai Uz tiem izdaritas atsauces;

4.4.3. Produktu attéloSanai vai pieminé$anai noteikta apjoma nav pamatota

redakcionala attaisnojuma.

Pre€u vai pakalpojumu nodroSinaSana bez maksas, pieméram, pieskirot razotaju
aksesuarus vai balvas, uzskatama par produktu izvietoSanu un S$adas produktu
izvietoSanas gadijuma ievérojami Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma produktu
izvieto$anai paredzétie noteikumi par auditorijas informesanu. Sis punkts neattiecas uz
balvam (precém vai pakalpojumiem), kam nav ievérojama veértiba.

Produktu izvieto$ana nav pielaujama, ja ta ietekmé raidijuma saturu ta, ka ir skarta
elektroniska plaSsazinas Iidzekla vai neatkariga producenta redakcionala neatkariba,
pieméram, raidijuma tematisko produktu izvietoSana, ja reklamdevéjs izvirza prasibas
raidijuma saturam.

Reklama

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

Reklamas sizets var tik veidots ka reklamas klips, kura ilgums neparsniedz 90 sekundes
vai ka ilgstosa reklama, kuras ilgums parsniedz 90 sekundes.

Izplatot reklamas sizetu, kas parsniedz 90 sekundes jeb ilgstoSu reklamu, visa tas laika
izvietojama vardiska norade “ilgstosa reklama”.

Reklamas meérkis ir popularizet preci vai pakalpojumu (ar1 personu), tieSi nepiedavajot
preces tilitgjai tirdzniecibai, bet veicinat konkrétas preces, pakalpojuma vai precu,
pakalpojumu piedavataja vai personu popularitati vai pieprasijumu péc tam.

Ja pazinojums, kuram nav saimniecisks vai ar profesionalo darbibu saistits raksturs,
programma ir izvietots par samaksu vai citu atlidzibu, tas tiek ieskaitits kop€ja reklamas
apjoma, t.sk. elektroniska plaSsazinas lidzekla auditorijas sludinajumi un tiem lidzigi
pazinojumi.

Politiska reklama ir reklamas veids, kura netiek popularizéti produkti vai pakalpojumi
un tie atbilst vismaz kadai no $adam pazimém:
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5.6.

5.5.1. Tie ir saistiti ar konkrétu personu vai personu grupu profesionalo darbibu
politika vai sabiedrisko aktualitasu joma, ja par minéto pazinojumu sanemta
samaksa vai cita atlidziba un §ada pazinojuma mérkis ir popularizét konkréto
personu vai personu grupas darbibu, telu vai atpazistamibu.

5.5.2. Pazinojuma noltks ir gut plaSsazinas lidzekla auditorijas atbalstu politiskam
idejam vai veiktiem pasakumiem, ja min&tais pazinojums izplatits nolika
popularizet konkréto personu vai personu grupas uzskatus.

Reklama (art ilgstosa reklama) péc formata var Skietami atgadinat raidijumu vai ta
sastavdalu, pieméram, reklamu noforméjot intervijas veida vai apmaksajot jebkuras
informacijas, sizeta, komentara, apskata, zinu izplatiSanu vai dalibnieka dalibu
raidijuma. Sada gadijuma pazinojuma komerciala rakstura atpaziSanai jaanalizé ta
saturs, pazinojuma mérkis jeb noliiks un elektroniska plassazinas lidzekla redakcionala
nozime $ada pazinojuma izveidoSana un izplatiSana.

6. Slepti audiovizuali komerciali pazinojumi

6.1.

6.2.

6.3.

Slepta audiovizuala komerciala pazinojuma maldinoSais raksturs izpauzas ka

pazinojuma noform&uma veida (neatbilsto$i visparigiem reklamas izvietoSanas

noteikumiem) iesp&ja maldinat elektroniska plaSsazinas lidzekla auditoriju par $ada
pazinojuma biitibu, liedzot auditorijai konstatét $ada pazinojuma komercialo raksturu.

Par sléptiem audiovizualiem komercialiem pazinojumiem nav uzskatami Vispusigi,

regulari tematiski raidijumi par konkrétam nozarém (tas ietvaros piedavatam precém

un pakalpojumiem), ipasi neizcelot konkrétus produktus, pieméram, patérétaju
inform&Sanai paredzeti raidijumi.

Lai konstatetu slépta audiovizuala komerciala pazinojuma izvietoSanu programma,

Padome vadas péc sadam pazimém:

6.3.1. Programma ir neobjektivi un vienpusigi apskatita un novertéta prece,
pakalpojums, izceltas pazinojuma priekSmeta pozitivas ipasibas;

6.3.2. Nav ieverota audiovizualiem komercialiem pazinojumiem paredzeta
izvietoSanas kartiba un atdaliSana no citam programmas dalam,;

6.3.3. Attieciba uz sléptaja reklama popularizéto preci vai pakalpojumu nosaukta ta
iegades vieta un cita informacija, padarot pakalpojumu viegli pieejamu
patérétajam,

6.3.4. Paterétajs nav informéts par produktu izvietoSanu atbilstosi Elektronisko
plassazinas lidzeklu likumam;

6.3.5. Pazinojums ar komercialu raksturu tiek ieklauts redakcionalaja satura tada
veida, ka elektroniska plaSsazinas lidzekla auditorija tiek maldinata par Sada
pazinojuma komercialo raksturu, pieméram, izplatot informaciju par samaksu
(sk. §ts instrukcijas 5.7.punktu) tada veida, ka no vidusméra patérétaja uztveres
viedokla tas var tik uzskatits par redakcionalu saturu.

7. Sponsorésana
7.1. Sponsorétos raidijumos jabut skaidri redzamam vai dzirdamam, ka raidijums ir

sponsoréts un kas ir §1 raidijuma Sponsors.

7.2. Sponsora norades var ieklaut raidijuma laika. Noradei jabut skaidri identific€jamai

ka sponsora noradei un tai jaatklaj auditorijai sponsoréSanas liguma eksistence. Ja
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7.3.

7.4.

raidijuma sakuma elektroniskais plassazinas lidzeklis ir identificgjis ta sponsoru, tad
raidijuma laika izvietotas konkréta sponsora norades nav nepiecieSams ar seviskiem
lidzekliem identificét ka sponsora norades.

Raidijuma izvietota atsauc€ uz sponsoru nedrikst ieteikt sponsoru preces vai
pakalpojumus, padarot to par redakcionala satura sastavdalu.

Sponsoru norades, ja tas izplatitas sponsorétaja raidijuma, netiek ieskaititas
raidstundas pielaujamaja reklamas apjoma.

8. Televizijas veikals

8.1.

Televizijas veikals ir tie$a piedavajuma pazinojums, kura mérkis ir piedavat par
samaksu precu vai pakalpojumu, tostarp, nekustamo Ipasumu, tiesibu un pienakumu
iegadi (t.sk. nomu vai 1ri), padarot $adu precu vai pakalpojumu iegadi (t.sk. nomu vai
1ri) erti pieejamu auditorijai.

9. Televizijas veikala skatlogs

9.1.
9.2.

Televizijas veikala skatlogs ir televizijas veikals, kura ilgums parsniedz 15 miniites.
Vizuala informacija (norades) par televizijas veikala skatlogu izvietojama visa ta
izplatiSanas laika.

10. Virtuala reklama
Virtualo reklamu ar specialas datorprogrammas palidzibu integré kadra eksponétajos
laukumaos.

11. Slepta politiska reklama prieksvéléSanu agitacijas perioda

11.1.

Sleptiem politiskiem komercialiem pazinojumiem raksturigs:

11.1.1. Radijuma vai raidijuma fragmenta tiek att€lots notikums bez sociali politiskas

aktualitates un tas izveidots tikai publicitates guiSanai.

11.1.2. Nepastav sabiedriska interese zinat attiecigas amatpersonas vai deputata

kandidata viedokli vai ricibu.

11.1.3. Slépta politiska agitacija var saturét gan tieSu, gan netieSu aicinajumu balsot par

vai pret kadu politisko partiju vai partiju apvienibu vai kandidatu.



