NACIONAL/_\ ELEKTRONISKO
PLASSAZINAS LIDZEKLU PADOME

Riga, 2021.gada 7.maija

LEMUMS Nr.202/1-2 (18012000000521-2)
Par administrativa soda uzliksanu administrativa parkapuma lieta Nr. 18012000000521

Izskatot  2021.gada  25.marta  uzsakto administrativda  parkapuma lietu
Nr.18012000000521 par Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma (turpmak — EPLL) 78.panta
paredzéta administrativa parkapuma izdariSanu elektroniska plassazinas Iidzekla SIA
“VIDZEMES TELEVIZIJA” (reg. Nr. 44103061809) darbiba laika posma no 2021.gada
21.februara lidz 2021.gada 21.martam programmas “RE:TV (Latvijas Regionu Televizija)”
ietvaros, parkapjot EPLL 45.panta otras dalas 3.punktu, raidijjuma “Pipars uz méles” veicot
parmeérigu produktu izvietoSanu, Nacionala elektronisko plassazinas Iidzeklu padome (turpmak
— Padome) 3ada sastava — Padomes priek3sédetajs Ivars Abolins, Padomes priek$sedétaja
vietniece Aurélija Ileva Druviete, Padomes locekle Ieva Kalderauska, Padomes loceklis Patriks
Griva un Padomes loceklis Janis Eglitis —, piedaloties SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA”
pilnvarotajam parstavim,

konstate:

[1] Padomes Monitoringa departaments ir veicis elektroniska plassazinas lidzekla STA
“VIDZEMES TELEVIZIJA” programmas “RE:TV (Latvijas Regionu Televizija)”
monitoringu par laika posmu no 2021.gada 21.februara l1idz 2021.gada 21.martam par raidijuma
“Pipars uz méles” produktu izvietoSanas nosacijumu ieveérosanu.

[2] Padomes locekli ir iepazinuSies ar Padomes Monitoringa departamenta 2021.gada
24.marta parbaudes zinojumu Nr. P/2021/6-6/37, kura tika konstatéts:

[2.1] 2021.gada 21.februari laika posma no 08.59.53. Iidz 09.29.36 tika demonstréts
raidijums “Pipars uz méles. Vistas rulete.”

2021.gada 28.februari laika posma no 09.00.01. Ilidz 09.30.00 tika demonstréts
raidijums “Pipars uz méles. Bumbieru tarte.”

2021.gada 7.marta laika posma no 08.59.41. 1idz 09.29.42 tika demonstréts raidijums
“Pipars uz méles. Vista siera.”

2021.gada 14.marta laika posma no 08.59.43. lidz 09.29.31 tika demonstréts raidijums
“Pipars uz méles. Fiksa bananu torte. “

2021.gada 21.marta laika posma no 08.59.23. lidz 09.29.15 tika demonstréts raidijums
“Pipars uz méles. Poke bloda havajieSu gaumée.”
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[2.2] Minétajos raidijumos ir konstateéjama SIA “FOREVERS” produktu izvietoSana.
Gan pirms, gan péc raidijuma tiek noradits, ka raidijuma ieklauta produktu izvietoSana.
Raidfjumam sakoties, beidzoties un raidijumam atsakoties péc reklamas pauzes, ekrana ir
izvietota informacija, ka raidijums ir veidots sadarbiba ar SIA “FOREVERS”. Izvietotie SIA
“FOREVERS” produkti vai logotipi ir redzami ikreiz, kad ir redzami abi vai viens raidijuma
vaditajs. Produkti un plakati ar SIA “FOREVERS” logo ir izvietoti visa film&Sanas laukuma.
Logotips ir redzams ari uz raidijuma vaditaju prieksautiem.

[3] Veicot monitoringu, tika konstatéts, ka laika posma no 2021.gada 21.februara Iidz
2021.gada 21.martam SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” programma “RE:TV (Latvijas
Regionu Televizija)” raidijuma “Pipars uz méles” notiek parmériga produktu izvietoSana.

[4]2021.gada 29.marta Padome SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” nositijusi véstuli Nr.
12/6-7 par 2021.gada 25.marta pienemto 1€mumu Nr.146/1-2 (18012000000521-1), ka ar1
lugusi izvertet Padomes konstat€to un sniegt paskaidrojumus minétaja lieta.
[5] 2021.gada 14.aprilt Padome saneémusi SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” 2021.gada
14.aprila paskaidrojumus, kuros SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” paskaidro turpmak noradito:
[5.1]1 SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” norada, ka programma “Re:TV (Latvijas
Regionu Televizija)” laika posma no 2021.gada 21.februara Iidz 2021.gada 21.martam
saskana ar programmas planu parraidija vairakus raidijumu cikla ,,Pipars uz méles”
raidijumus, kuros ietverta raidijuma atbalstitaju produktu izvietoSana. Raidijuma
veidotdjs un autors ir producents SIA ,MEDIA EKSPERT” (vienotais registracijas
Nr.40103461878).
[5.2] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” skaidro, ka lai nodro$inatu programmas
daudzveidibu un parraiditu €dienu gatavoSanas raidijumus, izv€leties Sadu raidijuma
formu ar produktu izvietoSanu zinama méra spiez nevienlidzigu konkurences ietekme
uz reklamu piesaisti un parraidi, jo reklamdevéji izv€las interneta platformas, kuras
reklamas ierobeZojumu faktiski nav, un elektroniskajam plassazinas lidzeklim jaspgj
piedavat likuma ietvaros reklamdevéjam konkurétspgjigs reklamas veids. Ar1 Covid-19
pandémijas izraisitas krizes rezultata samazinajies reklamas apjoms liek televizijai biit
maksimali pretimnakoSai tiem reklamdevéjiem, kuri vél v€las izvietot reklamas
linearajos medijos. Reklamdev&ju finans€jums, kas $ada veida nonak producentu un
pastarpinati televizijas riciba, ir nepiecieSams mediju daudzveidibas un neatkaribas
stiprinaSanai.

[5.3] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” norada, ka konkréta logotipa atra$anas
konkrétos raidijumos ir pamatojama ar to, ka reklamdevéjs neietekmé raidijuma saturu,
bet finans€ to neatkarigi no ta, no kadiem produktiem &dienus raidijuma vaditaji gatavo,
t.i., nav strikta noradijuma par to, kadu &dienu var gatavot vai var gatavot tikai no
reklamdevéja produkcijas. Lidz ar to &dieni tiek gatavoti noteiktam €dienreiz€m, nevis
izraujot no konteksta, pieméram, tikai kiika. Tas nozime, ka, desertu gatavojot,
skatitajam netiek liegta iesp&ja no konkrétaja reiz€ izmantotajiem produktiem planot ari
citus &dienus, un logo ir asociativa nozime. Daudzveidiba &dienu gatavoSana ir
nepiecieSama, lai raidijums ieinteres€tu plaSaku auditoriju, jo §1 briza apstaklos ir loti
sarezgiti vai pat neiesp&jami raidijumam, kura tick gatavots deserts, piesaistit tikai ar $o



recepti saistitos produktu izplatitajus vai razotajus. Raidijjums ir sezonals, un
generalsponsors tiek piesaistits sezonai, nevis katram sezonas raidijumam tiek mekléts
cits (atbilstosi gatavotajam €dienam). Raidijuma ir noradita visa papildu nepiecieSama
informacija, ko paredz normativie akti. Ievérojot Padomes norades, Iidz 1€muma
uzsaktaja administrativaja procesa pienemsanai SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” ir
partraukusi So raidijumu parraidi, attiecigi arT zaud&jusi reklamdeveju.

[5.4] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” skaidro, ka, noslédzot Iigumu ar producentu
SIA ,,MEDIA EKSPERT” un to pienemot parraidei, vadijas no EPLL un Padomes
izstradatas instrukcijas “Vadlinijas FElektronisko plassazinas Ilidzeklu likuma
pieméroSana par audiovizualo komercialu pazinojumu izvietoSanu elektronisko
plassazinas Iidzeklu audiovizualos raidijumos, programmas un katalogos”, kas
apstiprinata ar Padomes 11.10.2018. lémumu Nr.158 (Turpmak — Vadlinijas). So
vadliniju mérkis ir izveidot vienotu izpratni un uzraudzibu audiovizualu komercialu
pazinojumu izvieto$anas jautajumos. SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA,” nosakot
raidijuma, kurd iesaistits atbalstitajs un paredzama produktu izvieto$ana, veidoSanas
pamatprincipus, lai tas atbilstu normativo aktu prasibam un SIA “VIDZEMES
TELEVIZIJA” vispargjai koncepcijai, un monitorgjot raidijumu un taja ievietoto
reklamu, pildija normativo aktu un instrukcijas prasibas, skat. zemak atSkirigo tekstu.
“Instrukcijas 4.sadala Produktu izvietoSana. 4.1. Produktu izvietoSana atskiras no
sponsorésanas ar to, ka attiecigie produkti, precu zimes vai atsauces uz tiem ir
iestradatas raidijuma darbiba, demonstréjot produktu, pakalpojumu vai to precu zimi
vai izdarot verbalu atsauci. 4.2. Produktu izvietosana ietver reklamas devéja,
komersanta nosaukuma, produkta, precu zimes, kd ari citu reklamas devéju
identificejosu elementu izvietoSanu raidijuma tada veida, ka izvietotie produkti
ieklaujas raidijuma darbiba. Produkts ieklaujas raidijuma darbiba ari gadijumos, kad
tas izvietots ka studijas noforméjumam nepieciesama lieta, dekors, aksesuars u.tml. 4.3.
Produktu izvietoSana neietekme raidijuma saturu un elektroniska plassazinas lidzekla
redakcionalo darbibu.

4.4. Parmerigai produktu izcelsanai raksturigas Sadas pazimes:

4.4.1. Raidijuma veidotajs produktam pieskiris redakcionali nesameérigu uzmanibu
(vizuala vai verbala veida), proti, izcelot produktu arpus raidijuma tempa un
kadréjuma,

4.4.2. Veids, kada ar filmésanas tehniku un kadru montazu atkartoti vai ilgstosi izcelti
produkti vai precu zimes vai uz tiem izdaritas atsauces;

4.4.3. Produktu attélosanai vai pieminéSanai noteiktd apjoma nav pamatota
redakcionald attaisnojuma.”

[5.5] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” apliecina, ka vienmér ir sekojusi tam, lai $ada
raidijuma produktu izvietoSana atbilstu instrukcijas prasibam un biitu tada veida, ka
izvietotie produkti ieklaujas raidijuma darbiba. Produkts ieklaujas raidijuma darbiba ar1
gadijumos, kad tas izvietots ka studijas noform&umam nepiecieSama lieta, dekors,
aksesuars u.tml. Produkts netiek 1pasi izcelts, izmantojot specefektus, interaktivas
iespejas, 1pasus atkartojumus u.tml. Pie tam produktu izvietoSana nekada veida



neietekmé raidijuma saturu, cik tas SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” zinams no
producenta SIA ,,MEDIA EKSPERT” sniegta izklasta par raidijuma veidoSanu, un
elektroniska plassazinas lidzekla redakcionalo darbibu, jo reklamdevéjs nekad nav
1zvirzijis Ipasas prasibas raidijuma parraides grafikam.

[5.6] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” nepiekrit Padomes paskaidrojuma pieprasijuma
noraditajam, ka reklamdev@ja produkti tikuSi izcelti parmerigi, tiem pieversta
redakcionali neattaisnojama uzmaniba. ‘“Parmerigs” apjoms nav precizi izmé&rams.
Tapat Vadliniju 4.4.punkts uzskaita vispargjas pazimes, kuru atpazisanas interpretacija
iesp&jams subjektivisms. Tacu SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” nebiit nenorada uz
Padome iespgjamu subjektivismu SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” programmas
RE:TV (Latvijas Regionu Televizija) monitoringa. SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA”
velas saprast §1 jédziena bitibu, lai nakotné izslégtu nevienveidiga pielietojuma un
vertejuma iespeju.

[5.7] SIA “VIDZEMES TELEVIZJA” skaidro, ka www.tezaurs.lv vardnica, kas
atsaucas uz Latviesu literaras valodas vardnicu ka avotu, parmerigu skaidro ka tadu, kas
parsniedz pielaujamo meéru, pielaujamo pakapi, ir parak intensivs, parak iedarbigs
(attieciba uz darbibu). J&dzienu, kas nav precizi izm&rami noteiktas vienibas,
vertgjumos vienmér saglabasies subjektivisms, kas atkarigs vispirms no cilveéciska
faktora — ka vizuali uztver konkrétu kadru. Specialists to vertés no sava viedokla,
skatitajs — no sava, raidijuma veidotajam bis savs viedoklis. SIA “VIDZEMES
TELEVIZJA” ieskata raidijuma veidotajs 3aja gadijuma nav pieskiris redakcionali
nesamérigu uzmanibu reklamdevéja produktam, netiek izmantoti interaktivas
vizalizacijas elementi, kas pastiprinati liktu pievérst uzmanibu tieSi reklamdevéja
produktam. Produkti, kaut arT redzami lielu raidijuma laiku, nav apnicigi un uzmacigi.
Sadu secinajumu par produktu izvieto$anu $aja raidijuma ir iespgjams izvirzit, jo
raidijuma montaza ir dinamiska un veérsta uz konkréta €diena gatavoSanas procesu.
Produkta kadra vidgjais ilgums apskatamajos raidijumos ir vien 5.24 sekundes. P&c visa
raidijjuma riipigas noskatiSanas izvietotie produkti nav “uzbazigi”, jo parak liela
konkréta produkta vai ar1 firmas atpaziSanas zimes demonstréSana varétu radit nevis
pozitivas emocijas, bet gan tieSi otradi — negativas, un $aja gadijuma, spriezot péc
atsauksmém un reitingiem, negativisms nebija konstat€jams.

[5.8] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” norada, ka Iidzigus raidijumus ar produktu
izvietoSanu parraida ar1 citi elektroniskie plaSsazinas lidzekli, ieskatam ar tiem ir
iepazinusies gan  SIA “VIDZEMES TELEVIZJA” producenti, gan tehniska
monitoringa darbinieki. Domajams, ka citiem elektronisko plaSsazinas lidzekliem ar1
varétu rasties lidzigas problémas ar produktu izvietoSanas jautajumu interpretaciju,
tapec butu lietderigi sanemt no Padomes metodisko materialu ar skaidrojumu par to, ka
noteikt, kas ir parmeériga produkta izcelSana.

[5.9] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” norada, ka parraiditaja producenta SIA
»~MEDIA EKSPERT” raidijuma ,,Pipars uz méles” ir noradita visa papildu nepiecieSama
informacija, ko paredz normativie akti. Padome paskaidrojuma pieprasijuma ir
noradijusi, ka citu EPLL 45.punkta 2.dalas noteikumu, iznemot 3.punktu, parkapumus,



§1 raidijuma parraide SIA “VIDZEMES TELEVIZJA” programma Padome nav
saskattjusi. Ieveérojot Padomes norades, lidz Ié€muma uzsaktaja administrativa
parkapuma procesa pienemsanai SIA “VIDZEMES TELEVIZJA” ir partraukusi $o
raidijumu parraidi, attiecigi ari zaud&jusi reklamdev€ju, no ta cie§ programmas
daudzveidiba, attiecigi — arT skatitaji, kas Covid-19 pandémijas laika ievérojami vairak
sakusi skatities $ada veida raidijumus, gan arT uznémuma finanses.
[5.10] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” ludz Padomi, pienemot lémumu administrativa
parkapuma lieta Nr. 18012000000521 par iespgjamo EPLL 45.panta otras dalas
3.punkta parkapumu un EPLL 78.panta paredz&ta administrativa parkapuma izdariSanu
SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” darbiba, nemt véra iesp&jama parkapuma raksturu —
ka tas nav apzinati pielauts, iepriek§ $ada rakstura administrativie parkapumi nav
pielauti, SIA “VIDZEMES TELEVIZJA” reputaciju, mantisko stavokli (uznpgmumam
pasam janopelna lidzekli savas darbibas un programmas daudzveidibas nodro$inasanai),
iespgjama parkapuma izdariSanas apstaklus (pietrukst metodisko materialu normativo
aktu vienveidigai piem@roSanai), administrativo atbildibu mikstinoSus un pastiprinosus
apstaklus.
[6] Lietas izskatiSanas laika SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” parstavji uztur&ja
rakstveida paskaidrojumos noraditos argumentus, ka ari papildus noradija, ka:
[6.1] Raidijuma kopskats ir versts uz raidijuma vaditajiem, kuri gatavo &dienu, nevis uz
SIA “FOREVERS” produkciju. Ka arT nav bijusi iesp&ja izvertet, kas ir parmeriga produktu
izvietoSana, jo nav noteikta definicija jédzienam “parmérigs”, pauz vélmi noteikt, cik ilgi
produkti ekrana var tik redzeti un/vai kadu procentualo dalu no ekrana produkti var aiznemt.
[6.2] Regulari tiek pieversta ipasa uzmaniba produktu izvietoSanai raidijumos.

Ievérojot konstateto, Padome
secina:

[7] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” neapstrid faktu, ka laika posma no 2021.gada
21.februara lidz 2021.gada 21.martam programma “RE:TV (Latvijas Regionu Televizija)” ir
ticis izvietots raidijums “Pipars uz méles,” kura ir ieklauta produktu izvietoSana.

[8] Elektronisko plassazinas Iidzeklu likuma (turpmak — EPLL) 24.panta pirma dala
noteic: “Elektroniskie plassazinas lidzekli ir brivi un neatkarigi programmu un raidijumu
veidoSana un izplatisand, ka ari sava redakciondlaja darbiba, ciktal tos neierobezo Latvijas
Republikas Satversme, Sis likums un citi likumi, valsts tehniskie standarti un Latvijai saistosi
starptautiskie ligumi.” Minéta tiesibu norma noteic, ka elektroniskie plaSsazinas lidzekli ir
neatkarigi sava redakcionalaja darbiba, ciktal tos neierobezo tiesibu normas.

[9] Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma (turpmak — EPLL) 1.panta 16.punkts
nosaka, ka “produktu izvietosana — jebkurs audio un audiovizudals komercials pazinojums, kura
ieklauti produkti, pakalpojumi vai to precu zimes, vai atsauces uz attiecigajiem produktiem,
pakalpojumiem vai to precu zimém un kurs tiek demonstréts raidijuma vai lietotaja veidotd



video par samaksu vai citu atlidzibu.” No definicijas izriet, ka produktu izvietoSanas obligatas
sastavdalas ir:

1) tieSa vai netieSa personu precu, pakalpojumu vai tela, kuras veic saimniecisko
darbibu, popularizésana, elektronisko plassazinas Iidzeklu raidijuma ieklaujot
produktus, pakalpojumus vai to precu zimes, vai arl atsauces uz attiecigajiem
produktiem, pakalpojumiem vai to precu Zzimém,;

2) samaksa vai cita atlidziba par popularizésanu.

Produktu izvietoSana komercialo elektronisko plaSsazinas Iidzeklu programmas ir

atlauta, tacu ir janem veéra ierobezojumi, kuri noteikti likuma 45.panta otraja dala.

[10] EPLL 45.panta otra dala nosaka: “Raidijumi, kuros izvietoti produkti, obligati
atbilst visam sadam prasibam:

1) raidijuma saturs un programma nekada zina netiek iespaidoti ta, ka tiktu ietekméta
elektroniska plassazinas lidzekla redakcionala atbildiba un neatkariba,

2) raidijums atklata veida, ipasi ar specialam preces vai pakalpojumus ieteicosam
atsaucém, nemudina uz precu vai pakalpojumu pirksanu vai nomu;

3) raidijuma attiecigais produkts nav parmerigi izcelts,

4) skatitaji ir skaidri informeti par produktu izvietosanu. Lai izvairitos no jebkadas
skatitaja maldindsanas, raidijumos, kuros izvietoti produkti, tas piendcigi tiek noradits katra
§ada raidijuma sakuma un beigas, ka ari tad, kad raidijumu atsak péc reklamas pauzes. Sa
punkta noteikumi attiecinami uz tadiem raidijumiem, kurus veido pats audiovizualais
elektroniskais plassazinas lidzeklis vai ar to viena koncernd ietilpstosa sabiedriba vai kuri
izveidoti péc attieciga audiovizuala elektroniska plassazinas lidzekla vai ar to viend koncerna
ietilpstosas sabiedribas pasiitijuma.” Panta otras dalas 3. punkts nosaka, ka attiecigais produkts
raidijuma nevar biit parmerigi izcelts, tacu raidijjuma “Pipars uz méles” SIA “FOREVERS”
produkcija ir redzama gandriz nepartraukti, ka art SIA “FOREVERS” plakati, uz kuriem ir
redzami logotipi ir izvietoti aiz muguras katram raidjjuma vaditajam, ta pat ar1 uz raidijuma
vaditaju priekSautiem ir izvietoti SIA “FOREVERS” logotipi. Padomes ieskata §ada logotipu
un produktu izvieto$ana raidijuma, atainojot tos visa raidijjuma garuma, nozimé, ka produktiem
tiek pieskirta redakcionali neattaisnojama uzmaniba un tie tiek parmerigi izcelti.

Lai gan par€jie tiesibu norma noteiktie noteikumi ir tikusi ieveroti, nav nepiecieSams
konstatét So punktu kumulativu iestasanos, lai tiktu izdarits administrativais parkapums.

[11] SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” paskaidrojumos norada un Padome skaidro:

[11.1] Paskaidrojumos noradits, ka raidijuma “Pipars uz méles” ietvaros nav notikusi
parmériga produktu izvietoSana, jo nav veiktas Padomes Vadliniju 4.4. punkta min&tas
darbibas, tatu Padome norada, ka Vadlinijas min&tie punkti nav izsmelosi un ka ar1 Vadlinijas
ir noradits, ka $Ts ir tikai iesp&jamas raksturigas pazimes parmérigai produktu izvietoSanai. SIA
“FOREVERS” logo gandriz nepartraukti visa raidijuma garuma ir redzams ekrana un tadgjadi
komersants tiek ilgstoSi reklaméts, pieskirot tam nepamatoti lielu redakcionalo uzmanibu.

[11.2] Padome norada, ka paskaidrojumos vairakkart minéts, ka raidijuma sadarbibas
partneris (SIA “FOREVERS”) nav ietekmgjis raidijuma saturu, tomér Padome uzsver, ka, lai
konstatétu parmérigu produktu izvietoSanu raidijuma, Padomei nav jakonstate SIA
“FOREVERS” ietekme uz raidijuma saturu.



[11.3] Padome norada, ka parmériga produktu izvietoSana var izcelties ne tikai ar ipasu
montazu, specefektiem, interaktivam iespéjam, bet ari parmeérigi izvietojot raidijuma studija
produktus, reklamas plakatus, logotipus, precu zimes u.tml.

[11.4] Paskaidrojums noradits, ka Padome nav sniegusi varda “parmerigs” skaidrojumu.
Padome norada, ka vards “parmérigs” ir ieklauts gan Padomes vadlinijas komercialu
pazinojumu izvieto$anai, gan Elektronisko plassazinas Iidzeklu likuma 45.panta. Konkrétaja
gadijuma jédziens uzskatams par generalklauzulu, tadgjadi likumdevgjs jau sakotngji noteicis,
ka iestade, piem@rojot normu praks€, var piepildit to ar saturu, vertgjot katru gadijumu
individuali.

[11.5] Paskaidrojumos ir noradits, ka, spriezot pec atsauksmém un reitingiem,
negativisms par parmerigu produktu izvietoSanu nebija konstatg€jams, tacu Padome norada, ka
atsauksmes vai reitingi nekada veida nav indikators, vai programma ir notikusi parmeériga
produktu izvietosana.

[11.6] Padome piekrit, ka ir nepiecieSams nodro§inat vienadu izpratni un uzraudzibu
audiovizualu komercialu pazinojumu izvietoSanas jautajumos visu elektronisko plassazinas
lidzeklu starpa. Ka arT Padome apzinas, ka Covid-19 krize ir atstajusi iespaidu arT uz mediju
nozari, it Tpasi saistiba ar reklamdev€ju finans€jumu, tacu finansgjuma problémas nedod
elektroniskajam plassazinas lidzeklim tiesibas neievérot normativajos aktos noteiktos
pienakumus un ierobeZojumus.

[12] EPLL 78.pants nosaka: “Par Saja likuma noteiktas kartibas parkapsanu audio un
audiovizualo komercialo pazinojumu sniegSana vai izplatiSand piemeéro bridinajumu vai
naudas sodu fiziskajai personai no septinam lidz divdesmit astonam naudas soda vienibam, bet
Jjuridiskajai personai — no Cetrpadsmit lidz titkstoS cetrsimt divdesmit naudas soda vienibam.”
No minéta izriet, ka par EPLL 78.panta parkapumu juridiskam personam var piemeérot
bridinajumu vai naudas sodu no 70 (septindesmit) euro lidz 7100 (septini tikstoSs simts) euro.

[13] AAL 19.panta pirma dala nosaka, ka “sodu par administrativo parkapumu pieméro
ietvaros, ko nosaka likums vai pasvaldibu saistoSie noteikumi, kuros paredzéta atbildiba par
izdarito parkapumu.”

[14] AAL 19.panta otraja dala noteikts, ka “nosakot administrativa soda veidu un meéru,
nem véra izdarita parkapuma raksturu, pie atbildibas saucamas personas personibu
(juridiskajai personai — reputaciju), mantisko stavokli, parkapuma izdarisanas apstaklus,
atbildibu mikstinoSos un pastiprinosos apstaklus.”” Nosakot soda apméru, Padome nem véra
turpmak noraditos apsveérumus:

[14.1] Izdarita parkapuma raksturs:

1) SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” parstavji neapzinas savu darbibu prettiesisko
raksturu un nebija paredz&jusi parkapuma seku iestaSanas iesp€ju, ka ari neatzist,
ka ir noticis parkapums — likuma noteiktas kartibas parkapSana audio un
audiovizualo komercialo pazinojumu sniegSanas vai izplatiSana;

2) izdarttais parkapums nav uzskatams par tadu, kas radies tehnisku iemeslu dél, jo
parkapums ticis izdarits regulari (katra no méneSa griezuma parbauditajiem
raidijjumiem), attieciba uz produktu izvietoSanu, elektroniskais plassazinas
I1idzeklis izdara ir redakcionalu izveli;



3) parkapumam nav izn€muma raksturs un tas ir bijis sistematisks, laika posma no
2021.gada 21.februara lidz 2021.gada 21.martam katru ned€lu parraiditaja
raidijuma “Pipars uz méles” ir saskatams parkapums.

[14.2] Parkapuma izdariSanas apstakli:

1) nav konstatgjams, ka parkapums biitu radies tehniskas klidas del;

2) pie atbildibas saucama persona ir méginajusi noverst parkapumu — péc Padomes
lemuma Nr. 146/1-2 (18012000000521-1) SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” ir
noversusi parkapumu, partraucot raidijuma parraidiSanu programma.

[14.3] Pie atbildibas saucamas personas personiba (reputacija):

1) pie atbildibas saucamas personas attieksme pret izdarito parkapumu — neizprot
parkapuma rakstura biitiskumu, bet ir veikusi darbibas, lai novérstu izdarito
parkapumu nakotng;

2) SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” ir iesniegusi paskaidrojumus administrativa
parkapuma lieta Padomes noteiktaja termina;

3) peédgja gada laika elektroniskajam plassazinas Iidzeklim nav pieméroti sodi.

[14.4] Pie atbildibas saucamas personas mantiskais stavoklis:

Saskana ar publiski pieejamo SIA “VIDZEMES TELEVIZIJAS” gada parskatu,
2019.gada parskata periodu SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA” noslégusi ar 1 591 (viens
tukstotis pieci simti devindesmit viens) euro lielu pelnu.

[14.5] Administrativo atbildibu pastiprinos$i vai mikstino$i apstakli: konstat&jami
administrativo atbildibu mikstinoS§i apstakli — pie atbildibas saucama persona
parkapumu ir noversusi.

[14.6] Juridiskas personas vaina nosakama, nemot véra divus nosacijjumus: pirmkart,
vai juridiskajai personai bija iesp§ja nodroSinat noteikumu ieveroSanu, par kuru
parkapSanu ir paredzeéta administrativa atbildiba, otrkart, vai juridiska persona veica
nepiecieSamos pasakumus, lai nodroSinatu So noteikumu ieveroSanu (sk. Augstakas
tiesas Administrativo lietu departamenta 2009.gada 5.marta spriedumu lieta Nr.SKA-
19/20009).

[14.7] Saskana ar Administrativas atbildibas likuma 13.pantu “administrativais sods ir
ietekmeésanas lidzeklis, kas tiek piemeérots administrativo parkapumu izdarijusajai
personai, lai aizsargatu sabiedrisko kartibu, atjaunotu taisnigumu, soditu par izdarito
parkapumu, ka ari atturétu administrativo parkapumu izdarijuso personu un citas
personas no turpmakas administrativo parkapumu izdarisanas.”

[14.8] Pienemot lémumu par soda méra apjomu, Padome nem véra Elektronisko
plaSsazinas lidzeklu likuma normas, ka arm Padomes Vadlinijas sankciju pieméroSana
par administrativajiem un reklamas parkapumiem. Par bitiskiem EPLL 78.panta
parkapumiem piemé&rojams naudas sods juridiskam personam no 800 Iidz 1420 naudas
soda vientbam.

Nemot véra minéto un izvertgjot lieta esosas zinas par faktiem kopuma un savstarpgja
sakariba Padome uzskata par nepiecieSamu piemerot administrativo sodu — naudas sods
500 (pieci simti) naudas soda vienibas, kas ir 2500 (divi tiikstos$i pieci simti) eiro, kas



uzskatams par soda veidu, kas mudinas gan SIA “VIDZEMES TELEVIZIJA”, gan citus
elektroniskos plassazinas lidzeklus turpmak ieveérot normativajos aktos noteiktos
pienakumus.

Ievérojot minéto un saskana ar Elektronisko plaSsazinas lidzeklu likuma 45.panta
otras dalas 3.punktu un 78.pantu, ka ar1 Administrativas atbildibas 151.panta 1.punktu
un 153.panta pirmo dalu, Padome

nolemj:

1. Sodit elektronisko plassazinas Ilidzekli SIA ,,VIDZEMES TELEVIZIJA”,
reg.nr. 44103061809, par Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 78.panta
paredzeta parkapuma izdariSanu laika posma no 2021.gada 21.februara lidz
2021.gada 21.martam parkapj reguléjumu par produktu izvietoSanu, uzliekot
administrativo sodu — 2500 (divi tiikstosi pieci simti) eiro.

2. Pienemto lémumu pazinot lemumu SIA ,,VIDZEMES TELEVIZIJA”.

Saskana ar Administrativas atbildibas likuma 166.panta pirmo un otro dalu, ka art 168.panta
pirmo dalu persona, kura saukta pie administrativas atbildibas So 1émumu desmit darba dienu
laika no 1@émuma pazinosanas dienas var parsiidz&t rajona (pils€tas) tiesa pec tas juridiskas
adreses, iesniedzot siidzibu Nacionalajai elektronisko plassazinas lidzeklu padomei.

Saskana ar Administrativas atbildibas likuma 262.pantu termins l@émuma noteikta naudas soda
labpratigai izpildei pilna apmera tiek noteikts 1 (viens) ménesis no dienas, kad 1émums ir stajies
likumiga speka. Naudas soda brivpratigas izpildes kartiba ir noteikta Administrativas atbildibas
likuma 263.panta.

Gadijuma, ja naudas sods labpratigi netiek samaksats Saja lemuma noteiktaja termina, tad
saskana ar Administrativas atbildibas likuma 269.panta pirmo dalu iestade péc naudas soda
brivpratigas izpildes termina beigam nekavéjoties nodod lémumu par sodu piespiedu izpildei
zverinatam tiesu izpilditajam.

Padomes priekssedetajs Ivars Abolin$

DOKUMENTS PARAKSTITS AR DROSU ELEKTRONISKO PARAKSTU UN SATUR LAIKA
ZIMOGU



