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Kopsavilkums

Sis pétijums ir radio apraides sektora ekonomiska analize.

Pétijuma veikSanas visparigais mérkis ir aprakstit komercialo radio apraides sektoru Latvija un
analizét to no ekonomiskas un socialas efektivitates viedokla. Ekonomiska analize tiek veikta,
apskatot $adus jautajumus:

e Radio apraides sektora dalibnieku apraksts;

e Radiostaciju ipasnieku struktiira;

e Tirgus struktiira: tirgus koncentracijas raditaju analize;

o Radio apraides sektora visparéja ekonomiska ietekme: ieguldijums IKP un pateretaju
ieguvuma apléses;

e Dominé€joSie biznesa modeli: reklamas loma, citi finanséjuma avoti;

e Radio apraides sektora dalibnieku attieksme pret digitalas apraides uzsaksanu.

Pétijuma meérka sasniegSanai nepiecieSamie radiostaciju finanSu dati tika iegiti no divam
informacijas datubazém par uznémumiem:

e Lursoft uztur informacijas datubazi par uznémumiem;
e ORBIS ir datubaze par uznémumiem, to ipasniekiem un finansu datiem visa pasaulé.

Pétljuma izstradé tika izmantoti ari citi statistisko datu avoti un tieSsaisté publiski pieejama
informacija.

Pétijuma ietvaros tika intervéti radio apraides sektora parstavji, t.i, Janis Mellens un Ivo
Baumanis, un komercialo radiostaciju parstavji, t.i., “Radio Skonto” lielaka akcionara SIA "RS
Media" lidzipasnieks un "Radio Skonto" valdes priek$sédétajs Ivars Laimonis Embrekts; “Radio
SWH” komercdirektors Filips Rubenis; “Kurzemes Radio” lielaka akcionara “Lauku avize”
reklamas agentiras direktors Aigars Stankévics. Radio apraides sektora parstavis Janis Melléns
Sobrid ir radiostacijas “CAPITAL FM” (SIA “Solergo” un SIA “Radio Capital FM Liepaja”)
lidzipasnieks, un ir bijis viens no radiostacijas “MIX FM” ipasniekiem, ka ari “CAPITAL FM” un
“TOP radio” dibinatajiem. Ivo Baumanis ir radiostacijas “Super FM” (SIA “LatvieSu radio”)
ipasnieks, ir bijis “Radio Skonto” un “Radio Bizness un Baltija” 11dzdibinatajs un direktors, tapat
vins ir konsultéjis un izstradajis “Eiropas hitu radio” (AS "Super FM") regionalo projektu un bijis
"Eiropas Hitu radio" Baltijas tikla izpilddirektors.

Secindajumi par radio apraides sektora ekonomisko ietekmi

Radio apraides sektors ir neliels gan nodarbinatibas, gan apgrozijuma zina. Radio apraides
sektors tiek klasificeéts zem NACE 60. nodalas "Radio un televizijas programmu izstrade un
apraide”, kuras apgrozijums 2013. gada kopuma veidoja EUR 60.7 milj. jeb 0.11% no Latvijas
uznémumu kopéja apgrozijuma (CSP, 2014). Lursoft dati (2014) liecina, ka 2013. gada
radiostaciju apgrozijums ir bijis EUR 15,4 milj., lidz ar to radiostacijas veido aptuveni 25% no
apraides nozares Latvija.

Nozaré kopuma ir nodarbinati 1495 cilveku (CSP, 2014), bet radio apraides sektora - 459
personas (ORBIS, 2014). Radio apraides sektora parstavji min, ka uzraditais nodarbinato
personu skaits ir neliels, jo Sis raditajs ieklauj tikai ar darba ligumiem nodarbinatas personas,
taCu biezi vien radiostacijam ir cits sadarbibas veids ar to darbiniekiem, pieméram, autorligumi.



Saimnieciskas darbibas ieguldijums patérétaju labklajibas limeni parasti tiek meérits ar
patérétaju ieguvumu (parpalikumu). Saskana ar ekonomikas teoriju, patérétaju ieguvums tiek
definéts ka starpiba starp to naudas summu, ko patéretajs ir gatavs maksat par preci vai
pakalpojumu, un ko vins patiesiba par to maksa. Lai giitu priekSstatu par patérétaju ieguvuma
(parpalikuma) lielumu radio nozaré Latvija, més pielagojam Lielbritanijas pétijuma? rezultatus
Latvijas gadijumam. Rezultata iegiitais novertéjums liecina, ka patérétaju parpalikums Latvija
2013. gada svarstijas robezas no EUR4.15 milj. lidz EUR 34.6 milj. Patérétaju ieguvums
(parpalikums) 2013. gada uz vienu iedzivotaju ir bijis intervala starp nedaudz vairak ka EUR 2
un nedaudz vairak ka EUR 17.

Apkopojums par radio apraides sektora dalibniekiem un ipasnieku struktiiru

Latvijas mediju tirgli 2014. gada darbojas 44 komercialas radio stacijas, kas nodroSinaja 69
radio programmu apraidi, starp kuram 5 bija nacionalas apraides radio programmas, 53 viet€jas
un 11 regionalas radio programmas (NEPLP, 2014a). Dazas radiostacijas ir apvienojusas,
veidojot mediju grupas, ti., “Mediju Grupa Super FM” un “Mix Media Group”. Radio apraides
sektora parstavji uzskata, ka radio apraides tirgus ir parsatinats prieks tik neliela tirgus, kads ir
Latvija. Latvija ir daudz vairak radiostaciju uz vienu iedzivotaju, neka Lielbritanija - 22
radiostacijas uz vienu miljonu iedzivotaju Latvija pret 8,8 uz vienu miljonu iedzivotaju
Lielbritanija.

Vairakas Latvijas lielakas komercialas radiostacijas pieder lielam finanSu struktiram.
Pieméram, "Radio SWH”, komerciala radiostacija ar lielako apgrozijumu, pieder Irijas mediju
holdingam Communicorp Group Ltd, kam pieder 27 radiostacijas visa Eiropa. “Star FM” ietilpst
Eiropas mediju koncerna MTG sastava, kas darbojas visa pasaulé un nodroSina bezmaksas un
maksas televizijas, radio un producésanas pakalpojumus, un kura pelna ik gadu ir vairaki
miljoni.

Citiem plaSi atpazistamajiem uznémumiem pieder ari $adas radiostacijas:

e Radiostacija AS “Kurzemes Radio” pieder izdevniecibas namam AS “Lauku avize”
(93.1%), savukart AS “Lauku avize” izdevniecibas 100 dalas pieder uznémumam AS
Ventbunkers, vienam no Ventspils brivostas vadosSajiem naftas produktu parkrausanas
terminaliem;

e Radiostacija SIA "Aquarelle" ar radio programmu “RIGA RADIO 94,5 FM” pieder SIA
“VENDEN GROUP”.

Péc ORBIS (2014) datubazé pieejamajiem datiem par uzpémumu ipaSniekiem, dazam
radiostacijam ir tieSa saite ar politisko partiju biedriem. Pieméram, vairaku radiostaciju, kas
nodroSina “Autoradio” programmas apraidi, valdes locekle Natalija Bokuc¢ava un radiostacijas,
kas nodroSina “Radio Kraslavas Pluss” apraidi, valdes locekle Anita Laizane, ir Daugavpils
politiskas partijas “Alternative” biedres, lidz ar bijuSo Eiropas Parlamenta deputatu Aleksandru
Mirski. Sis politiskas partijas biedrs Jevgenijs Carevs ir ari lielakds Daugavpils radiostacijas
“Alise Plus” ipasSnieks.

1Kompanijas “Analysys Mason” pétijums (2012. gada novembris) “Impact of radio spectrum on the UK
economy and factors influencing future spectrum demand” (no anglu val. - “Radio frekvencu spektra
ietekme uz Lielbritanijas ekonomiku un faktori, kas ietekmé spektra pieprasijumu nakotné”). Zinojums
tapis prieks Lielbritanijas Uznémeéjdarbibas, inovaciju un prasmju departamenta un Kultiiras, mediju un
sporta departamenta.



Secinajumi par radio apraides sektora koncentrdcijas limeni

Lursoft dati (2014) liecina un radio apraides sektora parstavji apgalvo, ka tirgi ir sesi lielie
spéletaji: “Latvijas Radio”, “Mediju grupa Super FM”, “Radio SWH”, “Radio Skonto”, “Star FM” un
mediju grupa “MIX Media Group”, un So radiostaciju reklamas ienémumi sastada ap 80% no visu
radiostaciju reklamas kop€jiem ienémumiem, kas norada uz to, ka radiostaciju tirgus ir augsti
koncentréts. Paréjo radiostaciju darbiba, lielakoties, tiek subsidéta no citiem lidzekliem un
ienakumiem, kas giiti no ipaSnieku papildus uznémejdarbibas.

Koncentracijas limena noteikSanai tiek izmantots Herfindala-HirSmana indekss (HHI), un tiek
secinats, ka laika posma no 2004. lidz 2013. gadam tirgus ir augsti koncentréts vai ir tuvu
augstam koncentracijas limenim. Sie apgalvojumi ir spéka, radiostaciju tirgus dalas noteik$anai
izmantojot gan radiostaciju apgrozijumus, gan radiostaciju kopéjos ienémumus. Kops 2009.
gada komercialo radiostaciju koncentracijas limenis samazinas, ko galvenokart ietekmeé lielako
komercialu radiostaciju apgrozijuma, kopéjo ienémumu un attiecigi tirgus dalas samazinajums.

Koncentracijas limena aprékinos ir izmantots ari klausiSanas ilguma sadalijums, kas lavis
secinat, ka komercialo radiostaciju tirgi ir daudz dalibnieku ar nelielu tirgus dalu, un tadejadi
tirgum ir zems koncentracijas limenis.

Secinajumi par Latvijas komercialo radiostaciju darbibas modeliem

Autoru apléses liecina, ka 2013. gada komercialo radiostaciju ienémumi no reklamas
izvietoSanas veidoja 96.2% no komercidlo radiostaciju kopéjiem ienémumiem. Tas skaidri
norada, ka reklama ir komercialo radiostaciju galvenais iepnémumu avots, ko apstiprina ari
interveétie radio apraides sektora parstavji. Péc vinu novértéjuma, no reklamas un sludinajumu
izvietoSanas giito ienémumu ipatsvars komercialo radiostaciju kopéjos ienémumos parasti
svarstas no 80% lidz gandriz 100%.

Pie biznesa projektiem radio apraides sektora parstavji pieskaita seSus lielos tirgus dalibniekus,
bet parejas radio stacijas, kas atrodas arpus $i saraksta, péc vinu viedokla, ir projekti “savam
priekam”. Ari lielako tirgus dalibnieku ienémumi bieZi vien nav pietiekami, lai viss uznémums
varétu normali funkcionét, un parsvara triukst ieguldijumu radiostaciju attistibai. Papildus
finanséjuma sanemsSana pavértu plasakas iesp€jas attistibai un uznémuma darbibas
uzlaboSanai.

Lursoft dati liecina, ka daudzas radiostacijas vairakus gadus péc kartas darbojas ar
zaudéjumiem. Tatad, lai turpinatu savu darbibu, $is radiostacijas nereti iekltist parados vai kads
tas uztur, pieméram, mates uznémums, vai tas var biit investicijas no arvalstu radiostacijam par
raidijumu raidiSanu.

Radio apraides sektora parstavji norada uz to, ka raidorganizaciju apgrozijums, visbiezak,
neatspogulo realo situaciju uznémuma. No ienémumu limena ir atkarigs atlidzibas apmeérs
dziesmu autoriem, producentiem un izpilditajiem par autortiesibam un blakustiesibam, tapéc
radiostacijas meklé, un, spriezot péc finansu datiem, ari veiksmigi izmanto iespéjas neuzradit
realo apgrozijumu.

Secindajumi par radiostaciju programmu saturu

Autoru veiktas analizes rezultati liecina, ka radiostacijas augstas izmaksas nav tieSa veida
saistitas ar originalraidijumu apjomu programma. Tomeér, radiostaciju, kuru vienas raidstundas



izmaksas 2013. gada parsniedza EUR 10, originalraidijumu ipatsvars programmas vidéji veidoja
vairak neka pusi jeb 56%, ko var uzskatit par salidzinosi augstu limeni.

Latvijas komercialie radio, galvenokart, atskano arvalstu autoru, fonogrammas producentu un
izpilditaju muzikalos darbus, par ko liecina LalPA (2014a) un AKKA/LAA (2014a) sniegtie dati
par iekaséto atlidzibu. AKKA/LAA komenté€, ka Latvijas autoru muzikalos darbus galvenokart
atskano regionalas un vietéjas radio programmas, savukart paréjas programmas latviesu
miuzikas daudzums ir minimals.

Sabiedriskaja radio atskanota miuzika lielakoties ir Latvijas izcelsmes, un kops 2008. gada
Latvijas muzikalo darbu autoriem tiek parskaitits ne mazak ka 70% no AKKA/LAA iekasétas
atlidzibas no “Latvijas Radio”. AKKA/LA uzsver, ka Sis raditajs ir augsts, pateicoties “Latvijas
Radio 2” programmai, kuras formats ir - latvieSu mizikas programma.

Secinajumi par reklamas cenas dempingu un ta ietekmi

Vairaku radiostaciju parstavji intervijas atzist, ka radiostacijas atrodas pietiekama konkurences
radio apraides sektora parstavji vienoti identificé tas radiostacijas, kas pazemina reklamas
izcenojumus, radot finansialus zaudéjumus citam radiostacijam. Latvija reklamas cenas
dempinga iespéjas galvenokart rada radiostacijas ar zemiem izdevumiem programmas satura
veidoSanai (it 1paSi tas radiostacijas, kas translé arvalstu radio programmu raidijumus) un
radiostacijas ar automatizétu darbibu jeb zinu un citu pazinojumu ierakstu, nevis dzivo éteru.
Reklamas cenas dempings sagrauj to radiostaciju konkurétspé€ju, kas pasSas veido vietéjos
originalraidijumus. Sektora parstavji atzist, ka ta ietekmé notiek klientu pardale un dala
reklamdevéju aiziet no radiostacijam, kuras nav gatavas samazinat cenas: radiostaciju parstavji
uzskata, ka reklamas cenas pazeminasana neliegs konkurentam samazinat cenas vél vairak, un,
ta turpinot, industrija vienkarsi izzudis.

Secindjumi par digitalas skanas apraides uzsaksanu Latvija

Pareja uz digitalo apraidi atbrivos radiofrekvencu spektru citam vajadzibam, tadel], kaut ari
pasreizéja situacija skiet, ka individualas izmaksas, parejot uz ciparu apraidi, parsniegs
individualos ieguvumus, kopuma pareja radis ievérojamu socialo ieguvumu. Pirms lemt par So
jautajumu, butu velams veikt socialo izmaksu un ieguvumu analizi, kam biitu janem veéra visi
iespéjamie spektra izmantoSanas veidi. Ja Sada analize paradis, ka pareja uz digitalo apraidi
sniegs ieguvumus, ir jaievie$ stimuléjoSi mehanismi gan radiostacijam, gan klausitdjiem, lai
atvieglotu pareju.

Sobrid radio apraides sektora parstavjiem Latvija nav pietieko$i daudz informacijas par digitalo
apraidi un parliecibas, ka nozare tehnologiski un finansiali ir tam gatava. Starp radiostaciju
parstavjiem valda uzskats, ka, ja tiek apsvértas iespéjas pariet uz digitalo apraidi, tad to
vajadzetu uzsakt valsts radiostacijai ka pilot projektu jeb eksperimentu, un tad izvertét
komercialo staciju parejas iesp€jamibu, lidzigi ka tas notiek citas valstis.

Komercialo radio iesaistiSana sabiedriska pastutijuma izpilde

Sabiedriskais pasiitijums vienmeér ir bijis sabiedrisko mediju prerogativa, ar piebildi, ka
konkursa kartiba to var nodot istenot arl komercialajiem medijiem, ja kopéja izmaksu summa
pasutijuma izpildei kalendaraja gada neparsniedz 15% no sabiedriska pasttijuma istenoSanai
pieskirtajiem lidzekliem. Praksé tas nozimé, ka komercialos mediju var iesaistit sabiedriska
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pasitijuma veikSana, bet var ari neiesaistit (LR tiesibu akti, 2014). Patlaban komercialajiem
medijiem tiek nodoti aptuveni 8% no sabiedriska pasttijuma istenoSanai pieskirtajiem
lidzekliem (NEPLP, 2014b). Tai skaita, NEPLP konkursa kartiba sabiedriska pasiitijuma ietvaros
komercialajam radiostacijam atveléeja EUR 35572 (LVL 25000) 2014. gada un tadu pasu summu
2013. gada, bet 2012. gada - EUR 11857 (LVL 8333). So finanséjumu sanem Latgales regiona
parstavji ka mediju satura veidotaji un izplatitaji. Komercradio parstavji lidz NEPLP sniegt
lielakas iesp€jas komercialajam radiostacijam piedalities sabiedrisko pasttijumu izpildé, izdalot
lielako naudas summu, izsludinot lielaku skaitu konkursu, ka arl laujot iesaistities ari citu
Latvijas regionu radiostacijam. Sada prakse jau tiek izmantota citas valstis, jo valsts radio un
televizija nav spéjiga nosegt visu auditoriju.



1. Sektora vispareéjais raksturojums

Latvijas mediju tirgli 2014. gada darbojas 44 komercialas radio stacijas, kas nodroSinaja 69
radio programmu apraidi, starp kuram 5 bija nacionalas apraides radio programmas, 53 vietéjas
un 11 regionalas radio programmas (NEPLP, 2014a). Dazas radiostacijas ir apvienojusas,
veidojot mediju grupas, t.i., “Mediju Grupa Super FM” un “Mix Media Group”. VSIA “Latvijas
radio” sabiedriska pasitijuma nodroSina seSas pamatprogrammas, no kuram 5 ir nacionalas
radio programmas un 1 ir vietéja radio programma. Radiostaciju un radio programmu saraksts
ir apkopots zinojuma pielikuma 0.1. tabula.

Radiostaciju un programmu skaits pastavigi mainas, lielakoties deé] jauno radio staciju
ienakSanas tirgi. 2014. gada savu darbibu uzsaka 3 viet€jas radiostacijas, bet kops 2008. gada
apraides atlauja izsniegta ap 12 jaunam radiostacijam. Jaunas radiostacijas ne vienmeér
nodrosina jaunas radio programmas apraidi, bet bieZi nodarbojas ar esosas radio programmas
satura pielagoSanu vietéjam tirgum.

Neskatoties uz to, ka liels radiostaciju skaits vairakus gadus strada ar zaudéjumiem, mediju
tirgl netiek bieZi novérota radiostaciju slégSana. Tas ir saistits ar to, ka radio programmas
apraides licence tiek izsniegta juridiskajai personai, un tiem radiostaciju ipasniekiem, kuri vairs
nevelas turpinat radio apraidi, ir iespéja pardot radiostaciju kopa ar tai piederoSo radio
programmas apraides licenci. Cits iemesls medz but radiostacijas biznesa modelis: aptaujatie
sektora parstavji norada, ka vairakums radiostaciju to 1paSniekiem ir hobija-projekts, un
radiostacijas darbibas finanséjums nak no tas ipaSnieka citu ienémumu avotiem.

Lidz ar ipaSnieku mainu vai radio programmas satura mainu, lielakas radio klausitaju
auditorijas piesaistei un ienémumu palielinaSanai tiek mainiti ari radio programmu nosaukumi.
Pieméram, sakot ar 2013. gadu programma “Radio Sigulda” pardévéta un darbojas zem
nosaukuma “Radio 7”, “Radio TEV” iepriek$ pazinam ka “Radio Valmiera”, “Divu Krastu Radio”
partapa par radio staciju “Divu Krastu Radio (Retro)”, “NOVOE RADIO - Golos Rossiji (Kraslava)”
nodroSina apraidi zem nosaukuma “Radio Kraslava Pluss”. 2012. gada “Latviesu radio” turpinaja
darbibu zem nosaukuma “Super FM”, “Just FM” mainjja nosaukumu uz “RETRO FM”,

“Autozinas.FM” partapa par radio staciju “Riga Radio 94.5 FM”".

NEPLP izsniegtajas apraides atlaujas ir noteikta radio programmas apraides valoda (NEPLP,
2014a):

e 7 no radio programmam raida saturu, kas ir pilniba latvieSu valoda;

e 25 programmas ne mazak ka 90% no apraides laika raida latvieSu valoda, un vel 10
programmas saturs latvieSu valoda svarstas no 55% lidz 80% no kop€ja apraides laika;

e 10 programmam valodu proporcija (latviesu valoda/svesvaloda) ir 50/50;

e 9 radio programmu apraides valoda ir parsvara svesvaloda, t.i., saturs latviesu valoda
sastada mazak neka 50% no kopéja raidlaika;

e 8radio programmu apraides valoda ir tikai sveSvaloda (skatit pielikuma 0.2. tabulu).

Lidz ar grozijumiem Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma (EPPL) (LR tiesibu akti, 2014), kas
stajas speka 26.11.2014, ir noteikts, ka tas radio programmas, kuram vismaz 50% no radio
programmas satura ir valsts valoda, sakot ar 2016. gada 1. janvari, ir japariet uz apraidi 100%
valsts valoda. Sie grozijumi attiecas uz 45 programmam, starp kuram ir popularaka radio
programma krievvalodigo vidi - “Krievijas Hitu Radio”, ar vidéji vairak neka 110 tikst.



klausitaju nedéla (TNS / Nacionalais Mediju Pétijums: Radio, 2014. gada vasara; Delfi, 2014), un
piekta popularaka radio programma krievvalodigo vida - “Radio 99,5”, ar vidéji gandriz 60
tikst. krievvalodigo klausitaju nedela. Saskana ar TNS Latvia 2014. gada vasaras apsekojuma
datiem (TNS Latvia, 2014), “Krievijas Hitu Radio” ir ari popularaka radiostacija starp visiem
Rigas iedzivotajiem. Jaunie likuma grozijumi nosaka, ka $is radiostacijas ari turpmak vareés
atskanot dziesmas krievu valoda, ta¢u arpus dziesmam étera drikstés raidit vienigi latviesu
valoda veidotu saturu.

Saskana ar EPPL (LR tiesibu akti, 2014), radiostacijas, kuram izsniegtaja radio programmas
apraides atlauja ir noteikts, ka radio programmas dala valsts valoda drikst biit mazaka par 50
procentiem, vares izvéléties, vai, sakot ar 2016. gada 1.janvari, radio programmas satura valoda
bis valsts valoda vai svesvaloda.

Jaunakie TNS pétijuma (TNS Latvia, 2014; 2014. gada rudens) rezultati liecina, ka kopuma
visvairak klausitaju Latvija 2014. gada rudens perioda ir bijis radio programmai ,Latvijas radio
2”, kuru vismaz reizi nedéla ir klausijusies 377 tikstoSi Latvijas iedzivotaju vecuma no 12 lidz
74 gadiem (skatit 1. tabulu). Otro vietu ar 283 tiikstoSiem klausitaju ienem radio programma
»Radio Skonto”, kas padara to par vispopularako komercialo radiostaciju. Savukart tresaja vieta
rudens perioda ar 209 tiikstoSiem klausitaju ierindojas radio programma , Latvijas Radio 1”.

1. tabula. Popularakas radio programmas, sarindojums péc kopéjas nedeélas auditorijas

Programmas | Raidorganizacijas | Auditorija Apgrozijums (EUR) Pelna / zaudéjumi (EUR)
nosaukums nosaukums (Reach (000), | 2013 2013 wvs | 2013 2012 2011
rudens 2014) 2011
Latvijas VSIA “Latvijas | 377 7,391,658 6.5% 4822 -20899 57456
Radio 2 Radio”
1 Radio Skonto | SIA “Radio | 283 1,114,691 5.8% -60,657 -7,462 333
Skonto”
Latvijas VSIA “Latvijas | 209 7,391,658 6.5% 4822 -20899 57456
Radio 1 Radio”
2 EHR (Eiropas | AS “Super FM” 193 234,368 -26.5% 18,799 -23,712 -67,317
hitu radio)
3 Star FM SIA “Star FM” 192 748,449 15.3% 188,094 31,232 18,721
4 Radio SWH AS “Radio SWH” 183 2,236,299 13.9% -90,653 -59,735 -266,531
5 Hiti Rossii / | SIA “Krievu Hitu | 150 34,149 -56.4% -7,322 -7,442 29,095
Russkoje Radio”
Radio
6 TOP Radio SIA “Radio | 123 22,816 -2.8% -9,747 -12,323 -4,607
Enterprise”
Latvijas VSIA “Latvijas | 114 7,391,658 6.5% 4822 -20899 57456
Radio 4 Radio”
7 SWH+ AS “Radio SWH” 106 2,236,299 13.9% -90,653 -59,735 -266,531
8 Super FM SIA “LatvieSu | 79 87,222 -67.6% -12,124 28,598 -32,629
radio”
9 RETRO FM SIA “QBS” 77 35,767 302.1% -9,701 -23,381 -18,378
10 | Europa SIA “FitFM” 75 114,446 -9.8% 1,988 10,771 15,679
PLUSS 99,5
FM

Datu avots: NEPLP (2014), TNS Latvia (2014), Lursoft (2014).




Lielakais apgrozijums neliecina par lielako auditoriju: radiostacija AS “Radio SWH” ar lielako
apgrozijumu ienem ceturto poziciju komercialo radiostaciju vidii ar kopéjas auditorijas lielumu
183 tiikst. Savukart “Radio SWH” péc auditorijas lieluma seko “Krievu Hitu Radio” ar 150 tiikst.
radio klausitaju, un ta apgrozijums veido tikai 1.5% no “Radio SWH” apgrozijuma.

Vairakas lielakas radiostacijas vairakus gadus strada ar zaudeéjumiem. Radiostaciju 1pasnieki
skaidro, ka tirgus nozare vél nav paspéjusi pilnigi atgities no krizes ietekmes. 2013. gada
vismaz 6 no tirgus lideriem gadu noslédza ar zaudéjumiem.



2. Kam pieder popularakas radiostacijas: 1pasnieku
struktura

Si sadala sniedz ieskatu radiostaciju Ipa$nieku struktiira, ka ari lielako radiostaciju, péc
auditorijas lieluma, 1paSnieku detalizetaku aprakstu.

Vairakas Latvijas lielakas komercialas radiostacijas pieder lielam finanSu struktiram.
Pieméram, "Radio SWH”, komerciala radiostacija ar lielako apgrozijumu, pieder Irijas mediju
holdingam Communicorp Group Ltd, kam pieder 27 radiostacijas visa Eiropa. “Star FM” ietilpst
Eiropas mediju koncerna MTG sastava, kas darbojas visa pasaulé un nodrosina bezmaksas un
maksas televizijas, radio un producésanas pakalpojumus.

Citiem plaSi atpazistamajiem uznémumiem pieder ari $adas radiostacijas:

e Radiostacija AS “Kurzemes Radio” pieder izdevniecibas namam AS “Lauku avize”
(93.1%), savukart AS “Lauku avize” izdevniecibas 100 dalas pieder uzpémumam AS
Ventbunkers, vienam no Ventspils brivostas vadosajiem naftas produktu parkrausanas
terminaliem;

e Radiostacija SIA "Aquarelle” ar radio programmu “RIGA RADIO 94,5 FM” pieder SIA
“VENDEN GROUP”.

ORBIS (2014) datubazes dati liecina, ka vairakiem 1ipaSniekiem pieder vairakas radiostacijas:

e Radio programmu “Autoradio” ar vietéjo apraidi nodroSina Igaunijas uznémuma AS
“Radio N” tris ipaSuma esos$as radiostacijas, ka ari Sim uznémumam pieder radiostacija
ar radio programmu “Radio Kraslavas Pluss”;

e SIA “RS MEDIA” ir kontroléjosais kapitala dalu ipasnieks cetram radiostacijam, kuras
nodro$ina radio programmas “Radio Skonto” apraidi Rigd un regionos, retransléjot
Rigas “Radio Skonto” programmu lidz 20%-21% no programmas apjoma; SIA “RS
MEDIA” ir pilnigi privatpersonu ipasuma;

o SIA “SILVER GROUP” pieder tris radiostacijas, kas nodrosina “RETRO FM” programmas
apraidi Riga, Kraslava un Liepaja; SIA “SILVER GROUP” ir privatpersonas 1paSuma;

e “1. biznesa radio” apraidi Riga un Liepaja nodrosina divi uznémumi, kas abi ir Krievijas
pilsonu ipasuma;

e “Capital FM” programmas apraidi Riga, Valmiera un Liepaja nodrosina 2 uznémumi ar
vieniem IpasSniekiem.

e C(etras radiostacijas ar atskirigu programmas saturu, kuras ir vienas privatpersonas
ipaSuma, ir apvienotas Mediju grupa “Mix Media Group”.

Latvijas komercialo radiostaciju tirgi darbojas ari “Mediju grupa Super FM”, kas apvieno tris
radiostacijas, no kuram divas pieder vieniem un tiem paSiem ipaSniekiem. S1 apvienoSanas ir
sekméjusi izdevumu minimizéSanu un lielakas tirgus dalas iegiSanu.

Péc ORBIS (2014) datubazé pieejamajiem datiem par uzpémumu ipasSniekiem, dazam
radiostacijam ir tieSa saite ar politisko partiju biedriem. Pieméram, vairaku radiostaciju, kas
nodroSina “Autoradio” programmas apraidi, valdes locekle Natalija Bokuc¢ava un radiostacijas,
kas nodrosina “Radio Kraslavas Pluss” apraidi, valdes locekle Anita Laizane, ir Daugavpils
politiskas partijas “Alternative” biedres, lidz ar bijuSo Eiropas Parlamenta deputatu Aleksandru
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Mirski. Sis politiskas partijas biedrs Jevgenijs Carevs ir ari lielakds Daugavpils radiostacijas
“Alise Plus” ipaSnieks.

Radio Skonto

Rigas radiostacijas SIA “Radio Skonto” programmai “Radio Skonto 107,2” ir lielaka auditorija
komercialo radiostaciju vida - 283 tikst. klausitaju (TNS Latvia, 2014; 2014. gada rudens). Tas
ipasnieki ir RS MEDIA SIA (74.94%) un Guntis Indriksons (25.06%), savukart RS MEDIA SIA
ipasnieki ir privatpersonas: Ivars Laimonis Embrekts (40%), Baiba Abele (40%) un Edijs
Akolovs (20%).

SIA “RS MEDIA” pieder ari radiostacija SIA “Radio Skonto Kurzeme” (100%) ar viet€jo
programmu apraidi Kurzemé, un radiostacija SIA “RADIO VIDZEME” (90%), kas nodroSina
“Radio Skonto Vidzeme” apraidi Vidzemes regiona lielakaja dala. SIA “RADIO VIDZEME” pieder
radiostacijas SIA “Radio Skonto Vidzeme” ar radio programmas “Radio Skonto Vidzeme”
apraidi Riga. “Radio Skonto Vidzeme” un “Radio Skonto Kurzeme” nodroSina “Radio Skonto”
programmas retranslaciju attiecigi 1idz 20,83% un 20% no programmas apjoma.

“Mediju grupas Super FM” radiostacijas: Eiropas Hitu Radio, Krievijas Hitu Radio, Super FM

Radiostacijas AS “Super FM” programmai “Eiropas Hitu Radio”, kas ir apvienota nacionala tikla,
ir otra lielaka nedelas auditorija - 193 tikst. klausitaju. AS “Super FM” 1pasnieki ir sekojoSi
uznémeéji: Ugis Polis (49.65%), RiCards Zakss (48.66%), Dainis Vizbelis (1.57%) un Dmitrijs
Kolobovs (0.12%). Tie ir ari SIA "Krievu Hitu Radio" lidzipa$nieki (katram 25%). Si
radiostacija nodrosina 3 radio programmu apraidi: “Krievijas Hitu Radio” (ar apraidi Riga un tas
apkartné), “Krievijas Hitu Radio Liepaja” (ar apraidi Liepaja), “Krievijas Hitu Radio Jelgava” (ar
apraidi Jelgava). Radiostacijai SIA "Krievu Hitu Radio" savukart pieder radio stacija SIA
“Krievijas Hiti Rézekne”, kas nodroSina radio programmas “Krievijas Hitu Radio Ludza”
apraidi Rézeknes un Lidzas pilsétd, un to apkartné. Krievu valoda runajoso radio klausitaju vida
“Krievijas Hitu Radio” ir popularaka radiostacija ar vidéji 150. tukst. klausitajiem nedéla (TNS
Latvia, 2014; 2014. gada rudens).

“Super FM” programmas kopé€jais nedélas auditorijas lielums sasniedz 79 tiikst. klausitaju. Tas
apraidi nodroSina radiostacija SIA “Latvie$u radio”, kuras ipasnieks ir uznémeéjs Ivo Baumanis.
Vins ir bijis "Radio Skonto" un "Radio Bizness un Baltija" lidzdibinatajs un direktors, tapat vins
ir konsultéjis un izstradajis AS "Super FM" regionalo projektu un bijis "Eiropas Hitu Radio"
Baltijas tikla izpilddirektors, ka liecina LETA arhiva pieejama informacija (Radioreklama, 2014).

» oo«

“Eiropas Hitu Radio”, “Krievijas Hitu Radio” un “Super FM”, apvienojoties mediju grupa, ir
izdevies minimizét izdevumus un ienemt lielako tirgus dalu gandriz ar pusmiljonu klausitaju
(kopéja nedelas auditorija 422 tikst; TNS Latvia, 2014; 2014. gada rudens). Tai seko
radiostacija “Radio SWH” ar 344 tikst. kop€jo nedélas auditoriju, bet prieksa ir “Latvijas Radio”,
kuru klausitaju skaits parsniedz 700 tikst. Visu 3 radiostaciju ienémumi veido 4.8% no visu
komercialo radio staciju kop€jiem ienémumiem.

Ugis Polis ir pirmais, kur$ sanéma radio translésanas licenci neatkarigaja Latvija, kopa ar Jani
Kraukli, dibinot “Radiodejas”. 1993. gada par vina biznesa partneri kluva Ricards Zakss, un
2002. gada radio mainija nosaukumu uz “European hit radio”. Partneri lepojas ar spécigu
kolektivu: pie viniem ir stradajusi, pieméram, Ivars Embrekts, kurs Sobrid ir SIA “Radio Skonto"
valdes priekssédetajs un lidzipasnieks, un bija ataicinats no ASV, un Janis Melléns, kur§ pirms
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tam bija viens no radio “MIX FM” 1ipasniekiem, un ir ar1 “Capital FM” un “Top Radio” dibinatajs
(Biznesa psihologija, 2011).

Radio SWH

AS “Radio SWH” nodrosina 7 radio programmu apraidi, un no tam popularaka ir “Radio SWH”
ar 183 tikst. nedelas auditoriju, laika kad kopéja visu radiostacijas programmu auditorija 2014.
gada rudeni sasniedza 344 tiukst. klausitaju. AS “Radio SWH” péc radio klausiSanai veltita laika
apsteidz tikai SIA “Radio Skonto” ar tirgus dalu 18.4%. Ka liecina ORBIS dati, AS “Radio SWH”
akcionari ir Communicorp Group Ltd. un SIA “Radio Reklamas Tirdznieciba” (statuss -
“reorganizéts”, sakot ar 16.04.2014), katrs ar 50% akciju paketi. Savukart SIA “Radio Reklamas
Tirdznieciba” pilniba pieder Communicorp Group Ltd. Communicorp Group Ltd - ir Irijas
mediju holdings, kas vada vienu no lielakajiem radiostaciju tikliem Centraleiropa un
Austrumeiropa, un kura kopé€jais radio programmu skaits 2014. gada sakuma sastadija 27
programmas (Communicorp, 2014).

Mediju grupas “Mix Media Group” radiostacijas: RADIO MIX FM, RADIO 99,5, Baltkom radio,
RADIO 88,6 FM

Mediju grupa “Mix Media Group” parstav radio, zinu portalus un televizijas kanalus, kas uzruna
Latvijas iedzivotajus gan krievu, gan latvieSu valoda. Mediju grupa apvieno ¢etras radiostacijas -
“Baltkom radio” (SIA “Baltkom radio”), “MIX FM” (SIA “RNR Ltd.”), “RADIO 99,5” (Europa
Plus) (SIA “FIT FM”) un “RADIO 88,6 FM” (Jumor Fm) (SIA “AD SERVISS”) - kopa ar 242 tiikst.
klausitaju auditoriju (TNS Latvia, 2014; 2014. gada rudens). Grupa ietilpst arl multimedials
portals krievu un latviesu valoda - MixNews.lv, ka ari interneta televizija MIX TV. Mix Media
Group 1pasnieks ir Andrejs Feldmanis.

Radiostacijas kopa veido 14.8% no visu komercialo radio staciju kopejiem ienémumiem.
Radiostacijas nodrosina 5 programmu apraidi: “Baltkom Radio Ventspils” ar apraidi Ventspili,
savukart paréjas radiostaciju programmas - Riga un tas apkartne.

Star FM

Radiostacijas SIA “Star FM” programmai “Star FM” ir tresa lielaka nedélas auditorija — 192
tikst. klausitaju (TNS Latvia, 2014; 2014. gada rudens). “Star FM” ir Zviedru MTG RADIO AB
ipasums, kas savukart ietilpst Eiropas mediju koncerna “Modern Times Group” (MTG) sastava.
Tas darbojas seSos kontinentos un nodroSina bezmaksas un maksas televizijas, radio un
producésanas pakalpojumus. MTG Latvija parstav “MTG TV Latvia”, kas piedava devinus mediju
kanalus, “MTG RaidiSanas centrs”, kas translé vairak neka 40 satelitkanalus uz 40 pasaules
valstim, ka ari “Viasat” satelita televizija. “MTG TV Latvia” parstav televizijas kanalus TV3, LNT,
TV6, ,Kanalu 2”, krievu valoda raidoSos kanalus TV5 un 3+, lielako Latvijas video portalu
»TVPlay” un portalu skaties.lv.

Top Radio

Péc kopéjas nedélas auditorijas lieluma “Top Radio” ienem 6. vietu starp komercialajam
radiostaciju programmam ar 123 tikst. klausitaju auditoriju (TNS Latvia. 2014. gada rudens).
Radiostacijai SIA “Radio Enterprise” ir regionala un vietéja aptversanas zona, un tas ipasnieks
ir SIA “TOP FM”, kas savukart pieder uznémeéjiem Igoram FleiSmanam (90%) un Ruslanam
Kulabuhovam (10%).
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RETRO FM

“RETRO FM” auditorijas lielums ir 77 tukst. klausitaju (TNS Latvia, 2014; 2014. gada rudens).
SIA “SILVER GROUP” ipasuma ir 3 radnieciskas komercialas radiostacijas: SIA “QBS”, SIA
“Radio Augsdaugava” un SIA “RETRO FM LIEPAJA” ar programmas “RETRO FM” apraidi Riga,
Kraslava un Liepaja. SIA “SILVER GROUP” 1pasniece ir Je]ena BiktaSeva.

AUTORADIO

Sis komercialais radio uzsaka savu darbibu Latvija 1993. gada, un paraléli apraidei Latvija radio
transle ari Krievija, Ukraina, Armeénija, Moldova un Kirgizstana. Igaunijas AS “RADIO N” pavisam
pieder $adas Latvijas radiostacijas: “AUTORADIO RIGA” (SIA "AUTORADIO RIGA"),
“AUTORADIO DAUGAVPILS” (SIA "AUTORADIO DAUGAVPILS"), “Radio Kraslavas Pluss” (SIA
"AUTORADIO LATGALE"), “AUTORADIO REZEKNE” (SIA "AUTORADIO REZEKNE"). Visas 4
radio programmas nodro$ina apraidi sve$valoda (100%), “AUTORADIO RIGA” apraidi Riga un
tas apkartne, bet paréjas radio programmas - apraidi Latgalé. Péc TNS apsekojuma datiem,
2014. gada rudeni “AUTORADIO RIGA” kopéja nedélas auditorija bija 71 tukst. klausitaju.

Latvijas Kristigais radio

Radiostacija SIA “Vards & Co” ar programmas “Latvijas Kristigais radio” apraidi nacionalaja
tikla ir privatpersonu ipaSuma: 60 kapitala dalas pieder "Latvijas Kristiga radio" dibinatajam un
prezidentam Talivaldim Talbergam, bet paréjie ipaSnieki ir Atis Lagzdin$ (16.67%), Baiba
Ustuba (16.67%) un Hardijs Svarinskis (6.65%). Radiostacijas ienémumi veido 4.2% no visu
komercialo radio staciju kopéjiem ienémumiem, un tas kop€ja nedélas auditorija ir 54 tikst.
(TNS Latvia, 2014; 2014. gada rudens).

Alise Plus

SIA “Alise Plus” nodrosina apraidi Latgalé, un péc klausitaju skaita ienem vadosSo poziciju $aja
regiona. Radiostacijas SIA “Alise Plus” 1pasnieks ir uznémeéjs un Daugavpils Domes deputats
Jevgenijs Carevs, kurs ir jau minétas politiskas partijas “Alternative” biedrs (lidz ar A. Mirski, N.
Bokucavu un Anitu Laizani). Jevgenijs Carevs ir arl 4 nekustama Iipasuma nozares uznémumu
vienigais 1pasnieks un valdes loceklis: SIA “Batman Reklama”, SIA “Alise Plus Holding”, SIA
“Pizaz”, SIA “Pizaz Nami”.

Kurzemes radio

Radiostacija AS “Kurzemes Radio” pieder AS “Lauku avize” (93.1%), Ventspils attistibas
agentirai (5.1%) un VSIA “Latvijas Radio” (0.6%). 98% no apraides tiek nodrosinati valsts
valoda. Kurzemes radio programma veido Kurzemes regionalo tiklu: apraide notiek Liepaja,
Ventspili, Kuldiga, Tukuma, Saldd, Jelgava, un aptver lielu radioklausitaju skaitu. TNS dati
liecina, ka auditorijas lielums seviski pieaudzis 2014. gada, kad Kurzemes radio apsteidzis
“LR1”, sekojot “LR2” un ienemot otro poziciju péc auditorijas lieluma Kurzemes iedzivotaju vidi
vecuma grupa no 12 lidz 74 gadiem. Radiostacijas ienémumi veido 2.4% no visu komercialo
radio staciju kopéjiem ienémumiem.

AS “Lauku avize” izdevniecibas 100 dalas pieder uznémumam AS “Ventbunkers”, vienam no
Ventspils brivostas vadoSajiem naftas produktu parkrauSanas terminaliem. "Ventbunkers"
kontrolé AS “Latvijas naftas tranzits”, kam savukart pieder 39,11% AS “Ventspils nafta” akciju.
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AS “Ventspils nafta” pieder 66% naftas caurulvada apsaimniekotajas SIA "LatRosTrans" daJu un
49,94% kugosanas kompanijas AS "Latvijas kugnieciba" akciju.

AS "Lauku Avize" Sodien ar laikrakstu "Latvijas Avize", izdevumiem "Majas Viesis", "Praktiskais
Latvietis", "36,6°C", "Medibas", "Praktiskie Rokdarbi", "Planétas Noslepumi”, "Maksla Miléet",
"Agro Tops", "Lauku Avizes Tematiskas Avizes" un "Lata Romans" iepem stabilu vietu
nacionalaja preses tirgii Latvija. AS "Lauku Avize" izdod plasu gramatu klastu, uzzinu literatiiru,
celojumu aprakstus, vesturiski politiskas gramatas, ka ari ilustrétus kalendarus.
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3. Tirgus struktura: tirgus koncentracijas raditaju analize

Tirgus koncentrdcijas limena noteiksanas metodes

Tirgus koncentracijas un konkurences raksturosanai biezak izmantotie raditdji ir lielako tirgus
dalibnieku kopéjas tirgus dalas noteikSana (CR) un Herfindala-HirSmana indekss (HHI). Saskana
ar Konkurences likumu (LR tiesibu akti, 2014), tirgus dala ir tirgus dalibnieka piedavato precu
dala konkrétaja tirgli attieciba pret visu Saja tirgl piedavato precu apjomu. Tirgus
koncentracijas limena noteikSanai, tirgus dala var but attieciba pret ienémumiem no
tirdzniecibas, nodarbinato skaitu vai jebkuru citu saistito raditaju.

Lielako tirgus dalibnieku tirgus dalas (CR) aprékinos visbiezak tiek izmantoti dati par
pieciem lielakajiem uznémumiem (CR5), bet uzpémumu skaits var bit ari mazaks.
Koncentracijas indekss CR, kura vertiba parsniedz 80%, nozare tiek uzskatita par augsti
koncentretu.

Herfindala-HirSmana indekss (HHI) ir tirgus koncentracijas standarta noteikSanas veids, kas
raksturo tirgus varas sadalijumu starp visiem dota tirgus dalibniekiem. HHI tiek aprékinats ka
visu tirgus dalibnieku tirgus daJu kvadratu summa (procentos) kop€ja apjoma:

N
HHI = Z k2
i=1

kur N - uznémumu skaits; k - individuala uznémuma tirgus dala, %.

Maksimala HHI indeksa vértiba ir 10,000, ja tirgu ir pilnigi monopolizéjusi viena firma, t.i., tirgi
ir viens dalibnieks ar 100% tirgus dalu. Jo mazaka ir indeksa veértiba, jo lielaka konkurence ir
tirgl. Ja indeksa vertiba ir tuvu nullei, liels mazo uzpémumu skaits konkuré sava starpa.
Piemeéram, ja tirgu ir 1000 uznémumu ar 0.1% tirgus dalu katram, tad HHI veértiba ir 10, t.i,
1000 x 0.12.

Ja indekss ir mazaks par 1000, tirgus tiek vértéts ka nekoncentréts. Ja indekss ir robezas no
1000 lidz 1800 (2000), tirgu verte ka meéreni koncentrétu. Parasti, kad indeksa veértiba
parsniedz 1800 (2000), tirgus tiek uzskatits par augsti koncentrétu.

Latvijas radiostaciju tirgus koncentracijas limenis

2.tabula redzamas Latvijas piecu lielako radiostaciju tirgus dalas péc apgrozijuma apjoma
atlasitos gados laika posma no 2004. lidz 2013. gadam. Kopuma, aplikotaja laika posma, piecu
lielako tirgus dalibnieku kopéja tirgus dala ir virs 80%, kas norada uz to, ka radiostaciju tirgus ir
augsti koncentreéts.

Laika posma no 2004. lidz 2013. gadam piecu lielako tirgus dalibnieku vidi ir bijusas tris
radiostacijas, t.i., VSIA “Latvijas Radio”, AS “Radio SWH” un SIA “Radio Skonto”. VSIA “Latvijas
Radio” ir lielakais apgrozijums visa aplikotaja laika posma, AS “Radio SWH” ir stabila otra vieta,
bet ta tirgus dala tirgi arvien samazinas. Salidzinot ar 2004. gadu, kad SIA “Radio Skonto”
ienéma piekto poziciju péc apgrozijuma starp paréjam radiostacijam, uznémuma tirgus dala ir
pieaugusi, un ta ir kluvusi par radiostaciju ar treso lielako apgrozijumu radiostaciju tirga. AS
“Super FM”, kas ir bijis piecu lielako radiostaciju vidu lidz pat 2010. gadam, ir zaudéjis savu
augsto poziciju tirgi. Ta vieta ir nacis SIA “RNR LTD”, atgiistot augsto poziciju, ko sakotnéji
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ienéma 2004. gada. Savukart SIA “Star FM” ierindojas starp piecam lielakajam radiostacijam
kop$ 2008. gada.

2. tabula. Lielako radiostaciju apgrozijums, EUR, un tirgus dala, %, 2004., 2008., 2009. un
2013. gada

TOP 5 2013 2009 2008 2004
Apgrozijums, | Tirgus Apgrozijums, | Tirgus Apgrozijums, | Tirgus Apgrozijums, | Tirgus
EUR dala, % | EUR dala, % | EUR dala, % | EUR dala, %
[pozicija [pozicija [pozicija [pozicija
tirgi] tirgi] tirgi] tirgi]
VSIA
“Latvijas 7,391,658 51.4[1] 8,308,120 51.4[1] 9,039,015 39.3 [1] 5,398,562 43.5[1]
Radio”
AS “Radi
SWH"a o 2,236,299 15.5[2] 2,728,745 16.9 [2] 5,683,543 24.7 [2] 3,210,706 25.9 (2]
SIA
“Radio 1,114,691 7.7 [3] 1,351,885 8.4 [3] 2,030,652 8.8 [4] 541,329 4.4 [5]
Skonto”
f,:wA,, Str | 748,449 5.2[4] | 761,749 47[5] | 993357 43[5] | 536,484 43
IA “RNR
iTD" 673,259 4.7 [5] 399,959 2.5 794,153 34 560,567 4.5 [4]
AS “Super
M 234,368 1.6 918,819 5.7 [4] 2,166,891 9.4 [3] 1,215,004 9.8 [3]
CR5 84.5 87.1 86.5 88.1

Datu avots: Lursoft(2014) un autoru aprékini.

HHI aprékiniem tiek izmantoti gan kopéjie ienémumi, gan apgrozijums. Izmantojot abas tirgus
koncentracijas limena noteiksanas pieejas, HHI vértiba laika posma no 2004. lidz 2013. gadam
parsniedz 2000, kas liecina, ka vértéjot visu Latvijas radiostaciju tirgu kopuma, tirgus ir augsti
koncentreéts (sk. 1. attélu). Savukart komercialo radiostaciju tirgus bija augsti koncentréts laika
posma no 2004. l1idz 2008. gadam, bet kops 2009. gada tirgus koncentracijas Iimenis samazinas.
Sie apgalvojumi ir spéka, radiostaciju tirgus dalas noteik$anai izmantojot gan radiostaciju
apgrozijumu, gan radiostaciju kopéjos ienémumus. Komercialo radiostaciju tirgus
koncentracijas limena samazinajumu galvenokart ietekméja lielako komercialu radiostaciju
apgrozijuma, kopéjo ienémumu un attiecigi tirgus dalas samazinajums. Mazaka meéra ir
samazinajusies VSIA “Latvijas Radio” apgrozijums un kopé€jie ienémumi, kas lava tam iegit
lielaku tirgus dalu, un lidz ar to, kops 2009. gada, ir pieaugusi visu Latvijas radiostaciju tirgus
HHI vertiba.
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1. attéls. Latvijas radiostaciju Herfindala-HirSmana indekss, tirgus dalu aprékinam
izmantojot kopéjos ienémumus un apgrozijumu, 2004. - 2013. gada
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Datu avots: Lursoft (2014) un autoru aprékini.

Komercialas radio
stacijas un VSIA
“Latvijas radio”

= === Komercialas radio
stacijas

Komercialas radio
stacijas un VSIA
“Latvijas radio”

= === Komercialas radio
stacijas

Nemot véra, ka ir vairakas komercidlas radiostacijas, kuram ir viens ipasSnieks, un dazas

radiostacijas ir apvienotas mediju grupas, HHI indekss tiek aprékinats, viena ipasnieka

radiostaciju un mediju grupas uzskatot par vienu tirgus dalibnieku (skatit 2. attélu). Sis

aprekinasanas pieejas rezultati liecina, ka visa aplikotaja laika posma tirgus ir augsti
koncentrets vai tuvu augstam koncentracijas limenim: tirgus dalu aprékinam izmantojot
kopéjos ienémumus, komercialo radiostaciju tirgus HHI indekss ir virs 1800 laika posma no
2004. 1idz 2008. gadam, savukart laika posma no 2009. lidz 2013. gadam HHI indekss ir mazliet
zem 1800 limena. Tirgus dalu aprékinam izmantojot apgrozijumu, secinam, ka Latvijas
komercialo radiostaciju tirgus ir augsti koncentréts laika posma no 2004. lidz 2009. gadam un
2013. gada, bet paréjos gados ir tuvu augstam koncentracijas limenim.
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2. attels. Latvijas radiostaciju Herfindala-Hir$mana indekss, uzskatot, ka viena ipasnieka
radiostacijas un mediju grupas ir viens tirgus dalibnieks, tadéjadi tirgus dalu aprékinam
izmantojot kopéjos ienémumus un apgrozijumu, 2004. - 2013. gada
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(b) Apgrozijums

Datu avots: Lursoft (2014) un autoru apreékini.
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Aprekinos izmantojot klausiSanas ilguma sadalijumu (skatit 3. attélu), visu Latvijas radiostaciju
HHI liecina, ka 2013. un 2014. gada radio apraides sektors ir bijis augsti koncentrets (HHI
indeksa vertiba galvenokart parsniedz 1800 vértibu). Savukart komercialo radiostaciju tirga ir
daudz tirgus dalibnieku ar nelielu tirgus dalu, un tirgum ir zema koncentracijas vértiba, t.i.,
indekss neparsniedz 1000 vértibu. Sie apgalvojumi paliek spéka, viena ipa$nieka radiostaciju un
mediju grupas uzskatot par vienu tirgus dalibnieku (skatit 4. attélu).
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3. attéls. Latvijas radiostaciju Herfindala-HirSmana indekss, aprékinos izmantojot
klausi$anas ilguma sadalijumu (AQH Share), 2013. gada ziema -2014. gada rudens
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Datu avots: TNS Latvia (2014) un autoru apreékini.

Piezime: AQH Share (Average Quarter Hour Share) - klausiSanas laika sadalijjums: radiostacijas
klausiSanas laika un visa radio klausi$anas laika procentuala attieciba konkreétaja laika intervala (izteikts
%).

4. attels. Latvijas radiostaciju Herfindala-HirSmana indekss, viena ipasnieka radiostaciju
un mediju grupas uzskatot par vienu tirgus dalibnieku, aprékinos izmantojot klausisanas
laika sadalijumu (AQH Share), 2013. gada ziema -2014. gada rudens
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Datu avots: TNS Latvia (2014) un autoru aprékini.

Piezime: AQH Share (Average Quarter Hour Share) - klausiSanas laika sadalijjums: radiostacijas
klausisanas laika un visa radio klausisanas laika procentuala attieciba konkrétaja laika intervala (izteikts
%).
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4. Radio apraides sektora ekonomiskas ietekmes
novertejums

Radio apraides sektora ekonomisko ietekmi ir iespéjams novértét vairakos veidos. Tie ietver:

o sektoraieguldijums IKP (pievienota vértiba vai apgrozijums);
e ieguldijums nodarbinatibas limen;;
e ieguldijums pateréetaju labklajibas limeni.

Atbilstosi saimniecisko darbibu statistiskajai klasifikacijai Eiropas Kopiena (saisinati - NACE)
radio apraides sektors tiek klasificéts zem NACE 60. nodalas "Radio un televizijas programmu
izstrade un apraide”, kuras apgrozijums 2013. gada kopuma veidoja EUR 60.7 milj. jeb 0.11% no
Latvijas uznémumu kopé€ja apgrozijuma (CSP, 2014)2. Lursoft dati (2014) liecina, ka 2013. gada
radiostaciju apgrozijums ir bijis EUR 15,4 milj.,, lidz ar to radiostacijas veido aptuveni 25% no
apraides nozares Latvija.

Nozaré kopuma ir nodarbinati 1495 cilvéku (mérot péc aiznemto darbvietu skaita; CSP, 2014),
bet radio apraides sektora - 459 personas (ORBIS, 2014). Péc pétijuma ietvaros aptaujato
sektora parstavju vertéjuma - Sis radio apraides sektora nodarbinatibas raditajs ieklauyj tikai ar
darba ligumiem nodarbinatas personas, tacu bieZi vien radiostacijam ir cits sadarbibas veids ar
to darbiniekiem, pieméram, autorligumi ar radio didZejiem. Tomér radio nav liels sektors gan
nodarbinatibas, gan apgrozijuma zina.

Saimnieciskas darbibas ieguldijums patéretaju labklajibas limeni parasti tiek merits ar
patérétaju ieguvumu (parpalikumu), kas saskana ar ekonomikas teoriju tiek definéts ka starpiba
starp to naudas summu, ko patérétajs ir gatavs maksat par preci vai pakalpojumu, un ko vins
patiesiba par to maksa. Patérétaja ieguvuma (parpalikuma) jédziena ideja tiek grafiski paradita
5. attela.

ZRadio apraides sektora pievienotas vértibas dati nav pieejami. Ekonomika kopuma, kopéjais
apgrozijums ir apméram divas reizes lielaks neka IKP vai kopéja pievienota vértiba. Tomér, iespéjams,
radiostacijam materialie ieguldijumi veido salidzinosi nelielu dalu no kopéja apgrozijuma, un plaisa ar
pievienoto vértibu ir ievérojami mazaka, neka vidéji Latvijas tautsaimniecibai kopuma.
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5. attels. Patéréetaju ieguvuma (parpalikuma) grafiska ilustracija

Gataviba
maksat

Pm

b

(patérétaju
parpalikums)

PQ —————————————————————————————————————————

QO Patérétais apjoms

Lejupslidosa likne 5. attéla ir preces vai pakalpojuma pieprasijuma likne; attiecigi, kad cena ir
Py, pieprasitais vai patérétais daudzums ir Qo. Tatad, naudas summa, ko patérétaji maksa par
daudzumu Qo ir dota Py x Qp, kas atbilst laukumam a 5. attéla. Pieprasijuma likne parada ari
patérétaju gatavibu maksat par preci. Pu attéla atspogulo maksimalo cenu, ko patérétaji butu
gatavi maksat (vai cenu, ko patéréetaji blitu gatavi maksat par pirmo patéréto vienibu, pieméram,
pirmo radio klausiSanas stundu). Ar katru nakamo patéréeto vienibu (katru nakamo stundu, kas
tiek veltita radio klausiSanai), gataviba maksat samazinas lidz bridim, kad gataviba maksat par
pédéjo faktiski patéréto vienibu ir vienada ar faktisko cenu.

Tatad laukums zem pieprasijuma liknes starp Pu un Qo (laukums a + b) parada patérétaju
kopéjo gatavibu maksat par daudzumu Qo, bet a attélo to, kas viniem ir faktiski jamaksa. Lidz ar
to starpiba starp gatavibu maksat un to, kas faktiski ir samaksats, ir patéretaju ieguvums
(parpalikums), kas 5. attela atbilst laukumam b.

Radio klausiSanas Latvija ir bezmaksas, tatad faktiska cena ir nulle, un patérétaju ieguvumu
(parpalikumu) veido viss laukums zem pieprasijuma liknes starp Pm un patéréto daudzumu pie
nulles cenas. Tatad miisu uzdevums ir novertet gatavibas maksat jeb pieprasijuma likni. To var
izdarit vairakos veidos, bet lidz $1m neviena no tam nav bijusi piemérota radio sektoram Latvija.
Lai giitu priekSstatu par patérétaju ieguvuma (parpalikuma) lielumu radio nozaré Latvija, més
pielagojam Lielbritanijas pétijuma3 (Analysys Mason, 2012) rezultatus Latvijas gadijumam.
Rezultata iegitais novertéjums liecina, ka gada patérétaju parpalikums Latvija 2013. gada
svarstijas robezas no EUR 4.15 milj. I1dz EUR 34.6 milj. Tas ir paradits 6. attela.

3 Kompanijas “Analysys Mason” pétijums (2012. gada novembris) “Impact of radio spectrum on the UK
economy and factors influencing future spectrum demand” (no anglu val. - “Radio frekvencu spektra
ietekme uz Lielbritanijas ekonomiku un faktori, kas ietekmé spektra pieprasijumu nakotné”). Zinojums
tapis prieks Lielbritanijas Uznémeéjdarbibas, inovaciju un prasmju departamenta un Kultiiras, mediju un
sporta departamenta.
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6. attéls. Pateréetaju ieguvums (parpalikums) radio apraides sektora Latvija, novértejums
par 2013. gadu

Gataviba
maksat

Pm

Paterétaju
feguvums
{parpalikums)
EUR 4.15 milj. -
EUR 34.6 milj.

Q Patérétais daudzums
o

Radio patéretaju ieguvuma (parpalikuma) noveértéta intervala aug$éja robeza ir Joti ticama, jo
Latvija ir daudz vairak radiostaciju uz vienu iedzivotaju, neka Lielbritanija - 22 uz vienu miljonu
iedzivotaju Latvija pret 8,8 uz vienu miljonu Lielbritanija. Lielaks skaits radiostaciju nozimé
lielaku izveli patérétajiem un potencidli lielaku patéretaju parpalikumu. Turklat augsejas
robeZas vértiba norada, ka patérétaju ieguvums (parpalikums) 2013. gada uz vienu iedzivotaju
bija nedaudz virs EUR 17, kas Skiet ticamaks, neka tikai nedaudz vairak par EUR 2 uz vienu
iedzivotaju, ja tiek pienemta zemaka robeza.
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5. Latvijas komercialo radiostaciju darbibas modeli

Saja sadala tiek novértéti Latvijas komercialo radiostaciju darbibas modeli no $adiem
aspektiem:

o Radiostaciju galvenie ienémumu avoti;

e Radiostaciju atkariba no tas ipasnieka subsidijam;

e Radio programmu saturs;

e Radiostaciju izmaksas un to sakariba ar programma raidito originalraidijumu ipatsvaru;

e Konkuréjoso radiostaciju zemo reklamas izcenojumu ietekme uz radiostacijas
ienémumiem un turpmako attistibu;

e Radiostaciju attieksme pret pareju uz digitalo skanas apraidi;

o (itas aktualas problémas, kuru risinaSana sekmétu komercialo radiostaciju attistibu.

Komercialo radiostaciju galvenais ienémumu avots - reklamas izvietoSana

Dati par radiostaciju ienémumiem no reklamas un sludinajumu izvietoSanas netiek publiskoti
un nav pieejami, jo, saskana ar datu iestutitaju vienoSanos, Latvijas reklamas asociacijai (LRA)
nav tiesibu $adu informaciju izpaust. Sadu informaciju nesniedz ari pasas radiostacijas sakot, ka
Sie dati ir komercnoslépums. Tomér publiskotie dati Jauj novertét ienémumu lomu no reklamas
izvietoSanas sektoram kopuma.

Saskana ar VSIA “Latvijas Radio” vadibas zinojumu par 2013. gada darbibu# - ienémumi no
reklamas un sludinajumu izvietosanas bija 1,146,066 eiro, jeb 68.4% no saimnieciskas darbibas
rezultata gitajiem ienémumiem. Saskana ar LRA apkopotajiem datiem (Latvijas Reklamas
asociacija, 2014) par Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatiem, radio reklamas ienémumi
2013. gada sasniedza 8,553,702 eiro jeb 11.7% no Latvijas reklamas tirgus kop€ja apjoma.
Tatad, saskana ar publiski pieejamiem datiem, 2013. gada komercialo radiostaciju ienémumi no
reklamas izvietoSanas sastadija 7,407,636 eiro, kas bija 96.2% no komercialo radiostaciju
kopéjiem ienémumiem (Lursoft, 2014). Tas skaidri norada, ka reklama ir komercialo
radiostaciju galvenais ienémumu avots, ko apstiprina ari intervétie radio apraides sektora
parstavji. Péc vinu vértéjuma, no reklamas un sludindjumu izvietoSanas gito ienémumu
ipatsvars komercialo radiostaciju kop€jos ienémumos parasti svarstas no 80% lidz gandriz
100%. Ar1 sponsorétie raidijumi un konkursi tiek pieskaititi pie reklamas. Pirmsvelésanu laika
radiostacijas reklamas ienémumi pieaug par aptuveni 30-40% pret vidéjiem ienémumiem
ménesi, bet $is periods ilgst 1.5 lidz 2 méneSus.

Citi iepémumu avoti, kurus min radio apraides sektora parstavji, ir finanséjuma sanemsana par
miizikas translaciju no nakts klubiem un informacijas izvietoSanu radiostacijas majaslapa klubu
popularizéSanai; mainas darijumi jeb abpuséjs pakalpojums ar citiem uznémumiem, kas ietver
informacijas izvietoSanu; ka ari daliba dazados projektos, kur radiostacijas giist finanséjumu,
izvietojot komercpazinojumus, pieméram, pasvaldibas pasitijuma.

4 VSIA “Latvijas Radio” 2013. gada parskats par periodu 01.01.2013. - 31.12.2013.
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Radio apraide - biznesa projekts tikai dazam radiostacijam

Radio apraides sektora parstavji apgalvo, ka tirgt ir sesi lielie spélétdji: “Latvijas Radio”, “Mediju
grupa Super FM”, “Radio SWH”, “Radio Skonto”, “Star FM” un mediju grupa “MIX FM”, un So
radiostaciju reklamas iepémumi sastada ap 80% no to kopéjiem iepémumiem. Paréjo
radiostaciju darbiba, lielakoties, tiek subsidéta no citiem lidzekliem un ienakumiem, kas giiti no
papildus uznémejdarbibas.

Ar1 lielako tirgus dalibnieku ienémumi bieZi vien nav pietiekami, lai viss uznémums varétu
normali funkcionét, un parsvara trikst ieguldijumu radiostaciju attistibai. Papildus finanséjuma
sanemsana paveértu plasakas iesp€jas attistibai un uznémuma darbibas uzlabosanai. Gadijumos,
kad investicijas tiek sanemtas no mates uznémuma vai ipasnieka, investétie lidzekli jebkura
gadijuma ir jaatmaksa.

Radio apraides sektora parstavji pauZz viedokli, ka gandriz nevienai radiostacijai radio apraide
nav biznesa projekts. Galvenais uzdevums katram uzpéméjam ir ar uznémuma darbibu
nodros$inat savu dzivi, bet Latvija mazajiem un vidéjiem uznémumiem, pie kuriem attiecina ari
komercialas radiostacijas, pat tas neesot isti iespéjams. Diemzél nodoklu sistéma, investiciju
nepieejamiba un korupcija noved pie socialas segregacijas — mazo un vidéjo uzpnémumu
izolesanas no saimnieciskas darbibas, sniedzot privilégijas lielajiem uznémumiem,
starptautiskajiem koncerniem utt.

Pie biznesa projektiem sektora parstavji pieskaita “Latvijas Radio”, jo tas piedalas reklamas
tirgQ, un, vinuprat, bitu svarigi, lai tas, ka valsts subsidéts medijs, no reklamas tirgus izstajas. Ta
ir normala prakse pasaulé, ka valsts medijs nepiedalas reklamas tirgi. Reklama un sponsoréti
raidijumi ietekmé saturu, un valsts mediju saturam nevajadzétu biit ietekméjamam. Ka biznesa
projekti darbojas arl minétie sesi lielie tirgus dalibnieki, bet paréjas radiostacijas, kas atrodas
arpus $1 saraksta, ir projekti “savam priekam”.

Lursoft dati liecina, ka daudzas radiostacijas vairakus gadus péc kartas darbojas ar
zaud€jumiem. Tatad, lai turpinatu savu darbibu, $is radiostacijas nereti iekliist parados vai kads
tas uztur, pieméram, mates uznémums, vai tas var biit investicijas no arvalstu radiostacijam par
raidijumu raidiSanu.

Sektora parstavji norada uz to, ka raidorganizaciju apgrozijums, visbiezak, neatspogulo realo
situaciju uznémuma. No ienémumu limena ir atkarigs atlidzibas apmeérs dziesmu autoriem,
producentiem un izpilditajiem par autortiesibam un blakustiesibam, par ko ir atbildigas
organizacijas AKKA/LAA un LalPA, tapéc radiostacijas meklé, un, spriezot péc finansu datiem,
ar1 veiksmigi izmanto iespéjas neuzradit realo apgrozijumu.

Zaudéjumu pieaugumu ietekméja art krizes laiks, kad ekonomiskas krizes ietekmé komercialo
radiostaciju iepémumi no reklamas kopuma samazinajas gandriz divas reizes. Tagad
ekonomiska aktivitate ir mainijusies, bet aizbraukuSo iedzivotaju dé] investicijas reklamas joma
tomeér nepieaug.

Radio apraides sektora parstavji stasta, ka krizes laika zaud€jumi tika mazinati ar optimizaciju
uznémuma - samazinats darbavietu skaits, parskatita noslodze un darba algas, kas joprojam
nav atgriezu$as pirmskrizes limeni. Tika samazinati arl citi izdevumi, piem., investicijas
materialu tehniskaja baze. Tagad, ja radiostacija noslédz gadu ar pelnu, ta tiek novirzita uz
iepriek$éjo gadu zaud€jumu segSanu.
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Radiostaciju finanSu atskaites biezi uzrada zaudéjumus arl gadijumos, kad radiostacijas veic
ieguldijumus tehniskaja aprikojuma, pieméram, jaunu raiditaju un tornu iegade un izvietoSana,
lai paplasinatu apraides teritoriju, vai jaunas radio programmas izstrade un palaiSana étera. Kad
investicijas netiek veiktas, radio izmaksas kopuma ir stabilas, neatkarigi no ienémumiem. Tatad,
ja sartk ienémumi, rodas zaud€&jumi.

Elektronisko plaSsazinas lidzeklu likums nosaka, ka reklamai atvelétais laiks elektronisko
plassazinas lidzeklu radio programmas katra raidstunda nedrikst parsniegt 20 procentus.
Tomeér, radiostacijas noteikto maksimalo reklamas laiku neaizpilda. Tas neesot iespéjams, jo
reklamas tirgus ir neliels un radiostacijas nesanem pietiekosi daudz reklamas piedavajumus no
reklamdevéju puses, lai pilniba aizpilditu reklamai paredzéto laiku. Radiostacijas reklamai
visbiezak velta 12% - 15% no vienas raidstundas, ko vairaki radiostaciju parstavji uzskata par
optimalo daudzumu, lai programma joprojam biitu interesanta klausitajam. Radio apraides
sektora parstavji uzskata, ka ilgaks reklamas laiks butu neapdomiga riciba attieciba pret
klausitajiem, jo tie neklausas radio, lai dzirdéetu reklamu. Lidz ar to, aizpildit éteru ar atlauto
maksimalo reklamas laiku nav radiostaciju merkis.

Sektora parstavji apgalvo, ka veidojot programmu, reklamas izvietoSanai ir japieveérSas
profesionali un apdomati, balstoties uz konkretiem faktiem, pétijjumiem, pieredzi utt. Pieméram,
ASV radio apraides sektora specialisti ir pieradijusi, ka, sakot ar ceturto veéstijumu, klausitajs
parstaj to uztvert, tade] vini iesaka izvietot ne vairak ka 4 veéstijumus péc kartas. Ja véstijuma
garums ir 30 sekundes, tad reklamas pauzei ir jabiit 2 minutes ilgai. Un mizikas raidisanas laika
slieksnis ir aptuveni no 12 lidz 15 miniitém, respektivi, péc katras tresas vai ceturtas dziesmas
klausitajs ir jauzruna. To ir svarigi ievérot, jo, péc sektora parstavju vardiem, klausitaju zaudeét ir
viegli, bet atgiit Joti gruti. Tas ir radio darbibas pamats: visu laiku spét balansét starp klausitaju
un radiostacijas interesem.

Nemot véra radio apraides sektora parstavju teikto, ka programmas veidosSanai ir nepiecieSami
lieli finansialie resursi, varétu skist, ka radiostaciju ievérojamakas izmaksas ir saistitas ar
originalraidijumu apjomu programma. 7.attéla ir attélotas radiostacijas, kuru vienas
raidstundas izmaksas 2013. gada parsniedza EUR 10. Redzams, ka nepastav sakaribas starp
radiostacijas vienas raidstundas izmaksam un originalraidijumu ipatsvaru programma. Tomér
7. attéla visu redzamo radiostaciju originalraidijumu vidéjais ipatsvars programmas ir vairak
neka puse jeb 56%, ko var uzskatit par salidzinosi augstu limeni.

Radiostacijas, kuru vienas raidstundas izmaksas parsniedz EUR 10 (skatit 7. attélu), nodroSina
popularako programmu apraidi. Augstakas vienas raidstundas izmaksas 2013. gada ir bijuSas
AS “Latvijas radio” (EUR 176.05), ar lielako piecu programmu kopéjo auditoriju. Aiz AS “Latvijas
Radio” seko SIA “Radio Skonto” (EUR 137.63), kuras programmai “Radio Skonto” ir lielaka
auditorija komercialo radiostaciju vidi. Popularo programmu apraidi nodroSina ari citas
radiostacijas ar augstam vienas raidstundas izmaksam, tai skaita SIA “RNR LTD” (EUR 87.40),
SIA “Star FM” (EUR 76.75) un AS “Radio SWH” (EUR 37.99). Lidz ar to, augstakas vienas
raidstundas izmaksas var attiecinat uz klausitajam saistoSu programmas saturu.
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7. attéls. Radiostaciju vienas raidstundas izmaksas 2013. gada, EUR un originalraidijumu
ipatsvars programmas nedelas raidlaika, %
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Datu avots: NEPLP (2014), Lursoft (2014) un autoru aprekini.

Piezimes:

[1] grafika attelotas radio stacijas, kuru vienas raidstundas izmaksas parsniedz EUR 10. [2] Radiostacijam,
kuras nodrosSina vairaku programmu apraidi, originalraidijumu ipatsvars tiek aprékinats ka visu
programmu vidéjais. [3] 1)AS “Latvijas Radio” nodroSina 5 programmu apraidi; 2) SIA “Radio Skonto”
nodrosina Radio Skonto 107,2 programmas apraidi; 3) SIA “RNR Ltd” nodroSina Radio MIX FM
programmas apraidi; 4) SIA “Star FM” nodroSina Star FM programmas apraidi; 5) AS “Radio SWH”
nodrosina Radio SWH un 6 citu programmu apraidi; 6) SIA “Vards & Co” nodroSina Latvijas Kristigais
radio programmas apraidi; 7) SIA “Radio Vidzeme” nodroSina Radio Skonto Vidzeme programmas
apraidi; 8) SIA “City Holding” nodrosina City Radio programmas apraidi; 9) AS “Super FM” nodroSina
Eiropas Hitu Radio programmas apraidi; 10) SIA “X Centrs” nodroSina LatvieSu Radio 90,3
programmas apraidi; 11) AS “Kurzemes Radio” nodroSina Kurzemes radio programmas apraidi. 12) SIA
“FitFM” nodroSina RADIO 99,5 programmas apraidi; 13) SIA “Mans Radio” nodroSina RADIO TEV
programmas apraidi; 14) SIA “LatvieSu radio” nodroSina Super FM programmas apraidi; 15) SIA “AD
SERVISS” nodrosina RADIO 88,6 FM programmas apraidi.

Komercradio muzikalais saturs

Radiostacijam, izmantojot ar autortiesibam aizsargatus muzikalos darbus, tos parraidei un
retranslacijai, ir nepiecieSama atlauja jeb licence no Latvijas autoru biedribas “Autortiesibu un
komunicéSanas konsultaciju agentiira / Latvijas Autoru apvieniba” (AKKA/LAA). AKKA/LAA
izsniedz licenci, iekasé atlidzibu no miizikas lietotajiem, sadala to starp autoriem, saskana ar
lietotaju iesniegtam programmam, un izmaksa atlidzibu attiecigajiem autoriem. Licence dod
raidorganizacijai tiesibas parraidit vai retranslét jebkuru muzikalu darbu. Savukart “Latvijas
[zpilditaju un producentu apvieniba” (LalPA) administré izpilditaju un fonogrammu producentu
tiesibas. LalPA veic izpilditaju un fonogrammu producentu tiesibu aizsardzibas sistémas
sakartoSanu gan vietéja, gan starptautiska méeroga.

AKKA/LAA samaksa muzikalu darbu raidiSanai radio ir atkariga no miuzikas daudzuma
programma un iedalijuma péc aptversanas zonas:
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e Radio ar nacionalo apraidi - atkariba no miizikas daudzuma programma - no 1% lidz
4% no kopéjiem radiostacijas iepémumiem. Minimala samaksa muzikalu darbu
raidiSanai radio ir EUR 4097.87 gad3;

e Radio ar Rigas regionalo apraidi - atkariba no miizikas daudzuma programma - no 0.9%
lidz 3.9% no kopéjiem radiostacijas ienémumiem. Minimala samaksa muzikalu darbu
raidiSanai ir EUR 2048.94 gada;

e Radio ar regionalo un vietéjo apraidi - atkariba no miizikas daudzuma programma - no
0.8% lidz 3.8% no kopé€jiem radiostacijas ienémumiem. Minimala samaksa muzikalu
darbu raidiSanai radio ar regionalo apraidi ir EUR 512.23 gada, bet ar vietéjo apraidi
EUR 256.12 gada (AKKA/LAA, 2014b).

LalPA noteiktais atlidzibas lielums par fonogrammu raidiSanu ir lidz 2,67% (par 100% miizikas
izmantojumu programma) no attieciga gada ienémumiem. Minimalais maksajamas atlidzibas
lielums nacionalas apraides radioprogrammam ir noteikts EUR 5122.33 gada, Rigas regionalas
apraides programmam - EUR 3414.89 gada, regionalas apraides radio programmam -
EUR 512.23, vietéjas apraides radio programmam - EUR 170.74 gada (LalPA, 2014b).

Latvijas komercialie radio galvenokart atskano arvalstu fonogrammas un arvalstu autoru
muzikalos darbus, par ko liecina LalPA un AKKA/LAA sniegtie dati par iekasétas atlidzibas
lielumu. Latvijas tiesibu ipaSniekiem parskaititas atlidzibas Ipatsvars no LalPA kopéjas
iekasétas atlidzibas no komercradio par fonogrammas izmantosSanu laika posma no 2004. gada
lidz 2013. gadam veido no 14% lidz 20% (LalPA; 2014a). Saja laika posma Latvijas muzikalo
darbu autori sanéma no 29% lidz 40% no AKKA/LAA iekasétas atlidzibas (AKKA/LAA, 2014a).
AKKA/LAA komenté, ka Latvijas autoru muzikalos darbus atskano galvenokart regionalas un
vietéjas radio programmas, savukart paréjas programmas latvieSu miizikas daudzums ir
minimals.

Sabiedriska radio atskanota mizika lielakoties ir Latvijas izcelsmes, un kops 2008. gada Latvijas
muzikalo darbu autoriem tiek parskaitits ne mazak ka 70% no AKKA/LAA iekasétas atlidzibas
no “Latvijas Radio” (AKKA/LAA, 2014a). AKKA/LAA uzsver, ka Sis raditajs ir augsts, pateicoties
“Latvijas Radio 2” programmai, kuras formats ir - latvieSu mizikas programma.

Vairaku radiostaciju parstavji intervijas atzist, ka radio stacijas atrodas pietiekama konkurences
radio apraides sektora parstavji vienoti identificé tas radiostacijas, kas pazemina reklamas
izcenojumus, radot finansialus zaudéjumus citam radiostacijam. Latvija reklamas cenas
dempinga iespéjas galvenokart rada radiostacijas ar zemiem izdevumiem programmas satura
veidoSanai un radiostacijas ar automatizetu darbibu, t.i,, zinu un citu pazinojumu ierakstu, nevis
dzivo éteru.

Radiostacijas izdevumus nosaka tas programmas satura veido$anas modelis. Vienai radiostacijai
var but lokali veidots saturs un algots radosSais personals, kas strada pie jaunu ideju
generésanas un realizé$anas, savukart cits modelis paredz to, ka radio skan tikai datora izveléeta
miizika, vai programma tiek retransléta no Krievijas, un papildus tiek veidoti tikai reklamas
bloki. Otraja gadijuma nenoliedzami izmaksas ir ievérojami zemakas, kas rezultata lauj piedavat
arl zemaku cenu par reklamas izvietoSanu. Reklamas cenas dempings sagrauj to radiostaciju
konkureétspéju, kas pasas veido vietéjas programmas. Ta ietekmé notiek klientu pardale un dala
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klientu aiziet no radiostacijam, kuras nav gatavas samazinat cenas. Ka skaidro radiostaciju
parstavji, reklamas cenas samazinasana neliegs konkurentam samazinat cenas veél vairak, un, ta
turpinot, industrija vienkarsi izzudis, tapéc vairakas radiostacijas reklamas cenu saglaba
nemainiga limen.

"Radio SWH" valdes priek$sédétajs Janis Sipkévics intervija laikrakstam Diena (Dienas Bizness:
biznesa portals, 2014) saka, ka “Krievijas popularas programmas retranslésana ... pat neko
nemaksa - var vienoties, ka pasi krievi segtu visas izmaksas un varbiit pat vél piemaksatu -
kaimini ieintereséti, lai vinu raidijumi Seit skanétu.” Tam piekrit ar1 intervétie radio apraides
sektora parstavji. Lidz ar to, $ddam radiostacijam ir minimalas izmaksas, jo tas izmanto
Krievijas radiostaciju investicijas, retranslejot vinu gatavos raidijumus, bet reklamas tirgi tas
piedalas un spéj piedavat Joti zemu reklamas cenu.

Jaunajos Elektronisko plasSsazinas lidzek]u likuma grozijumos (LR tiesibu akti, 2014; stajas
speka 26.11.2014) ir noteikts, ka vismaz 90% no nedélas programmas satura ir jabut pasas
radiostacijas veidotiem raidijumiem, iznemot muziku un reklamu. Ir aizliegts ieklaut citas radio
programmas saturu (gan Latvijas, gan arzemju), raidijumus vai raidijuma fragmentus sava radio
programma, ja vien tas netiek veikts retranslacijas kartiba.

Sektora parstavju viedoklis par likuma grozijumiem dalas. Dala radio apraides sektora parstavju
uzskata, ka $is izmainas veicinas vietéjo Zurnalistu, étera personibu un didZeju iespé€jas,
rezultata mazinot bezdarbu radoso cilvéku vidii. Vinuprat, tas sakartos radio tirgu un stabilizés
cenu politiku. Tomér dazi sektora parstavji apSauba §1 lilkuma grozijumu ievérosanu, pauzot
viedokli, ka radiostacijas atradis veidus, ka apiet Sos noteikumus. Pastav uzskats, ka, ja
radiostacijas tiks spiestas partraukt izmantot ierasto programmas veidoSanas modeli un raidit
jaunu saturu, nav garantijas, ka tas bus kvalitativs un konkurétspéjigs. Programmu kvalitate,
iespéjams, kritisies, ka rezultata mazak popularajam radiostacijam naksies samazinat reklamas
cenu, lai noturétu reklamdevéjus, kas savukart negativi ietekmeés lielakas radiostacijas.

Radio reklamas zemo cenu netie$a veida ietekmé arl Konkurences padomes piemérotie
nosacijumi attieciba uz televizijas reklamas cenu. Kad LNT pievienojas kompanijai “MTG
Broadcasting AB” (MTG), Konkurences padome (KP) apstiprinaja So apvienoSanos ar vairakiem
noteikumiem: viens no tiem paredz, ka MTG nedrikst paaugstinat reklamas raidlaika cenas
savos televizijas kanalos vismaz lidz 2012. gada beigam, bet, ja ligums ar kadu reklamdeveju ir
spéka ilgak, tad lidz §i liguma termina beigam. Savukart péc 2012. gada reklamas cenu drikst
palielinat ne vairak ka par gada inflacijas koeficientu (Apollo, 2014). Saglabajoties fiksétam
televizijas reklamas cenam, ari radio iespéjas attistities ir ierobeZotas. Peckrizes sekas ir gandriz
noverstas un visi, tai skaita ari televizija, varétu celt cenas, bet Sobrid radio to nevar darit, jo
radio reklama nevar but dargaka par televizijas reklamu. 2014. gada beigas KP, izvertéjot
izmainas tirgus situacija un tirgus dalibnieku viedoklus, noléma mainit atseviskus, savulaik MTG
saistoSos, noteikumus, turpmak vairs neliedzot mainit sadarbibas noteikumus ar reklamas
izvietoSanas pakalpojuma sanéméjiem, tostarp attieciba uz reklamas cenam.

Radiostacijas, kuras pieméro zemas reklamas izcenojumus, pielietoto reklamas cenu politiku
neuzskata par reklamas cenu dempingu. Zema cena ir relativs jédziens, jo katrai precei ir sava
noteikta cena un savs pircejs.

Tirgt katrs reklamdevéjs ir individuals un katram ir savi izvéles kritériji, un viens no tiem ir
CPM (cost per thousand) raditajs, kas parada, par kadu cenu tiek sasniegta 1,000 klausitaju
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auditorija. Reklamas specialisti to aprékina, lai novértétu reklamas kampanas iespéju
efektivitati un salidzinatu reklamas izvietoSanas izmaksas medijos ar atSkirigu auditorijas
lielumu. Ir veél citi kritériji, pieméram, programmas satura kvalitate un stabila klausitaju baze, ar
ko lielakas radiostacijas nepartraukti strada, lai piesaistitu un noturétu tos reklamdeveéjus, kuri
ir gatavi maksat vairak par reklamas vietu atbilstosas kvalitates programma.

Lai novertétu reklamdevéju reklamas izvietoSanas izmaksas radio, tiek salidzinati popularako
radiostaciju gada ienémumi uz 1 tiukst. klausitaju (skatit 8. attélu). Nemot véra, ka reklama ir
komercialo radiostaciju galvenais ienémumu avots, un no reklamas un sludinajumu izvietoSanas
glto ienémumu 1patsvars komercialo radiostaciju kop€jos ienémumos parasti svarstas no 80%
lidz gandriz 100% (secinats 5.1. sadala), radiostaciju gada ienémumi lidzinas ienémumiem no
reklamas izvietoSanas. Savukart “Latvijas Radio” gadijuma, aprékiniem tiek izmantoti iepnémumi
no reklamas izvietosanas (VSIA “Latvijas Radio” 2013. gada parskats).

8. attéla ir redzams, ka popularako radiostaciju gada ienémumi uz 1 tukst. klausitaju ir krasi
atskirigi. Pieméram, “Radio SWH” radiostacijas gada ienémumi uz 1 tikst. klausitaju parsniedz
“Krievijas Hitu Radio” ienemumus 29 reizes. Japiebilst, ka auditorijas lielums $im radiostacijam
ir attiecigi 195 tikst. un 143 tikst., kas ir liela méra lidzigs (TNS Latvia, 2014; 2014. gada
rudens). Tik krasi atSkirigiem ienémumiem var but divi iemesli: dazads reklamas 1patsvars
programmas raidlaika un atskiriga reklamas cenas noteikSanas politika.

Radiostaciju “Radio SWH” un “Radio Skonto” gada ienémumi uz 1 tikst. klausitaju parsniedz
“Latvijas Radio” ienémumu raditaju attiecigi 4.4 reizes un 2.7 reizes. Saskana ar Elektronisko
Plassazinas lidzek]u likumu (LR tiesibu akti, 2014), sabiedriska radio reklamai atvéléetais laiks
katra raidstunda nedrikst parsniegt 10 procentus, kas ir 1.5 reizes mazak, neka Sobrid faktiski
tiek izmantots komercradio programmas (12%-15%). Tatad, neskatoties uz reklamas ilguma
ierobezojumu, “Latvijas Radio” varétu darboties efektivak un giit lielakus ienémumus no
reklamas, nemot par pieméru “Radio SWH” un “Radio Skonto”, kuri spéj balansét starp
klausitaju un radiostacijas interesém.

8. attéls. Popularako radiostaciju gada ienémumi uz tukst. klausitaju 2013. gada
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Datu avots: TNS Latvia (2014), Lursoft (2014) un autoru apreékini.
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Digitalais radio, ta prieksrocibas

Radiovilnu frekvencu spektra daZzadu joslu izmanto$ana apraidé tieSi ietekmé AM, FM un
digitalas apraides ipaSibas. AM ir raksturigi garakie vilni, nodroSinot to uztverSanu talakas
teritorijas, tomér tiem ir zemaka noturibu pret traucéjumiem. FM augstakas raidiSanas
frekvencém (87.5-108MHz) ir isaki vilpa garumi, tiem ir raksturiga labaka uztverSana,
salidzinot ar AM, tomeér arl tie ir paklauti traucéjumiem. Digitala radio apraides sistémai
atveletajai VHF joslai 174-230 MHz - atbilst augstakas frekvences un 1sakie vilpu garumi.
Digitala radio apraide ir ievérojami efektivaka frekvencu spektra izmantoSana, neka analogais
FM radio. Digitala skanas apraides tehnologija (angl. - digital audio broadcasting, DAB) 1,536
MHz plata josla lauj izvietot lidz astonpadsmit radio programmam, salidzinajumam, analoga FM
1,6 MHz plata josla var nodroSinat tikai astonu programmu apraidi (Industry ACMA, 2014).

Digitalais radio piedava izcilas kvalitates skanu un virkni citu iespéju un prieksrocibu, salidzinot
ar parasto, analogo radio:

e uzlabota atskanojuma kvalitate: skaidraka skana un uzlabota uztversana;

o labaka noturiba pret traucéjumiem;

e minimalas signala intensitates izmainas, kas rodas radiovilnu daudzcelu atstarosanas
rezultata, un kas pasliktina skanas kvalitati (Sakaru pasaule, 2001);

e Dbez parastas programmas pa to pasu kanalu var parraidit dazadus datus, pat attélus,
radot papildu pakalpojumu iespéjas: pieméram, teksta atspoguloSana uz ekrana ar
makslinieku un dziesmu nosaukumiem, laika zinas un cita informacija;

e radiostaciju reguléSana péc nosaukuma, nevis frekvencém, padarot iecienitako staciju
meklésanu vieglaku (Digital Radio Plus, 2014);

e apraides teritorijas nosegSanai nepiecieSama mazaka raiditaju jauda (Sakaru pasaule,
2001);

e Radiofrekvencu spektra dalas atbrivoSana un tas pardale labakai izmantoSanai.

Pareja uz digitalo apraidi atbrivos radiofrekvencu spektru citam vajadzibam, tadel], kaut ari
pasreizéja situacija tas Skiet ka individualas izmaksas, pareja uz ciparu apraidi parsniegs
individualos ieguvumus, un kopuma pareja radis ievérojamu socialo ieguvumu. Pirms lemt par
$o jautajumu, bitu velams veikt socialo izmaksu un ieguvumu analizi, kam butu janem véra visi
iespéjamie spektra izmantoSanas veidi. Ja $ada analize paradis, ka pareja uz digitalo apraidi
sniegs ieguvumus, tai ir jaievie§ stimul€joSi mehanismi gan radiostacijam, gan klausitajiem, lai
atvieglotu pareju.

Situacija pasaulé un Eiropa

Nemot véra brivo FM frekvencu trikumu vairakas ES valstis, Eiropas Apraides Apvieniba (angl.
- European Broadcasting Union, EBU) atbalsta digitalas apraides ievieSanu, nenosakot vienotu
konkréto terminu, jo tas ievieSana Eiropas valstis Sobrid ir atSkirigas stadijas. EBU apgalvo, ka
konkréta plana izstrade parejai uz digitdlo radio un FM frekvencu izslégSanas termina
noteikSana raditu lielaku impulsu digitala radio ievieSanai tirga (EBU, 2013).
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Digitala skanas apraides tehnologija (angl. - digital audio broadcasting; DAB vai DAB +) tiek
pielietota vairakas valstis visa pasaulé ka viena no radio apraides tehnologijam vai prieksizpétes
veida jeb testa rezima.

Sobrid digitilo apraidi lidz ar analogo radio, kas saglaba savu lidz$inéjo poziciju, izmanto 21
pasaules valsti, starp kuram ir 13 ES valstis: Belgija, Cehija, Danija, Francija, Vacija, Irija, Italija,
Malta, Niderlande, Polija, Spanija, Zviedrija un Lielbritanija. Eksperimenta vai testa reZima
digitalo apraidi izverte 15 pasaules valstis, tostarp ar1 Austrija, Horvatija, Ungarija, Rumanija un
Sloveénija. Interesi par digitalo radio ir izradijusas vel 15 valstis, kuras uz So bridi digitala
apraide ir apturéta. So valstu vidi ir ari Baltijas valstis - Lietuva un Igaunija, ka ari Somija,
Griekija, Portugale un Slovakija (World DMB, 2014).

Sis tehnologijas lietotaju skaits arvien pieaug Danija, Norvégija, Vacija, Belgija un Sveicé. DAB
parraidi Eiropa testa rezima pirmas uzsaka Lielbritanija, Norvégija un Zviedrija 1995. gadj,
Somija un Belgija - 1998. gada, un Danija - 2002. gada. Tacu, salidzinajuma ar digitalo televiziju,
progress ir krietni 1énaks.

Norveégijas valdiba ir noteikusi terminu parejai uz digitalo radio apraidi - 2017. gada sakums,
tomer péc 2017. gada bus lauts turpinat parraidit FM frekvenceés tikai mazam vietéjam stacijam.
Lai parietu uz digitalo apraidi 2017. gada, tika noteikti kritériji saistiba uz digitala radio
parklajumu un klausitaju skaitu, kas bija jaizpilda lidz 2015. gadam, un tika arl veiksmigi
izpilditi (World DMB, 2014; Sveriges Radio, 2014). 2014. gada digitalais radio aptvéra 99.5%
iedzivotaju, bet to izmantoja 39% majsaimniecibu. Danija digitalo apraidi uzsaka sabiedriska
raidorganizacija, un Sobrid DAB lietotaju skaits uz vienu iedzivotaju, lidz ar Norvégijas raditaju,
ir viens no augstakajiem pasaulé, t.i., apraide aptver 98% teritorijas un to izmanto 37%
majsaimniecibu. Valdiba ir nolémusi slégt FM joslu, ja 2019. gada 50% radio klausitaju izmantos
digitalos uztvéréjus. Arl Belgija digitalo apraidi pirma uzsaka sabiedriska raidorganizacija, bet
Sobrid DAB parklajums aptver 95% valsts teritorijas. Sabiedriskas un komercialas
raidorganizacijas 2011. gada pavasarl vienojas par pareju no analogas uz digitalo apraidi, un
nakamais solis ir panakt valsts finans€juma pieSkirSanu, lai nodrosinatu ieguldijumus, kas
nepiecie$ami, lai Istenotu pareju uz digitalo apraidi. Sveicé digitalas apraides teritorija aptver
94% iedzivotaju, un 33% majsaimniecibu ir pieejami digitala radio uztveéreji, bet Vacija tie ir
attiecigi 91% iedzivotaju un 7.7% majsaimniecibu (World DMB, 2014).

Lielbritanija 2014. gada DAB radio klausiSanas ipatsvars veidoja 36.6%, bet 2013. gada vairs
tikai 23%, pamudinot atlikt atteikSanos no analoga radio (The Register, 2013). Kopuma
Lielbritanija tiek nodrosinata 111 programmu digitala apraide, kas notiek 94% valsts teritorijas
un ir pieejama 47.9% majsaimniecibu.

Latvijas radio apraides sektora parstavju viedoklis par pareju uz digitalo apraidi Latvija

Radio apraides sektora parstavjiem Latvija nav pietieko$i daudz informacijas par digitalo
apraidi un parliecibas, ka nozare tehnologiski un finansiali ir tam gatava. Valda uzskats, ka, ja
valsts apsver iespé€jas pariet uz digitalo apraidi, tad butu pratigi, 11dzigi ka citas pasaules valstis,
ka valsts uzsaktu digitalo apraidi pati ar savam radio stacijam, ka pilot projektu jeb
eksperimentu, un tad izvértétu komercialo staciju parejas iesp&jamibu.

Parejot uz digitalo apraidi, visiem Latvijas iedzivotdjiem biitu japérk jauni radio uztvéréji, un
daudzi cilveki, tostarp arl pensionari, Sadus izdevumus nevareés at]auties. Radiostacijam pareja
uz digitalo apraidi pirmaja laika sadardzinas radio uzturésanu, jo biis javeic papildus investicijas
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jaunu pulsuy, raiditaju un uztveréju iegadei. Intervétie sektora parstavji min, ka, ja ekonomika un
investicijas reklama atgrieztos limeni, kads bija 2007. un 2008. gada, tad, iespé€jams, ari
komercialas stacijas varétu pariet uz digitalo apraidi. Tomeér, pasreizéja bridi radiostacijas
neredz iespé€ju to darit. Protams, ja tirgus paries uz digitalo apraidi, tad, planojot radiostaciju
attistibu ilgtermina, iespéjams kadas no radiostacijam nolems nemt kreditus. Bet tas, protams,
biis apgritinajums uznémeéjdarbibai, un tirgus Sobrid neesot gatavs parejai uz digitalo apraidi.
Paslaik vairakums radiostaciju joprojam sedz ieprieks€jo krizes gadu zaud€jumus, un ienakumu
pieaugums nebiit nav tik liels un straujs.

Péc sektora parstavju viedokla, ari Eiropa tam nav isti gatava, jo, kaut ar1 vairakas valstis notiek
digitala apraide, no FM vilniem joprojam neviens nav atteicies - ne Zviedrija, ne Niderlandé, ne
Lielbritanija, kur ir plasa DAB un DAB+ lietoSana. Daudzas pasaules valstis ir izméginajusas
digitalo radio un atteikusas no parejas. Arl musu kaiminvalstis, Lietuva un Igaunija, $im posmam
ir jau izgajusSas cauri. Vai Latvija tieSam ir gatava parejai, ja Sajas valstis digitala apraide nav
ieguvusi stabilas pozicijas? Intervetie sektora parstavji iesaka nesteigties un izvertet citu valstu
pieredzi, lai labak izprastu griitibas, ar kadam tas sastopas. Latvijas gatavibas izvertésana
sektora parstavji iesaka pieaicinat arvalstu ekspertus, piem., no Anglijas, un veikt solus digitalas
apraides virziena loti l1éni un pardomati.

No radio apraides sektora parstavjiem ir izskanéjis vel kads viedoklis - digitala apraide esot
novecojusi tehnologija, jo gandriz visas pasaules lielakas radio stacijas ir iespéjams klausities
interneta. Pirms astoniem gadiem digitalais radio bija aktualaks, jo mobilais internets vél nebija
plasi izplatits. Sobrid, ekonomiski izdevigak bitu visa Latvija nodro$inat spécigu un atru
internetu. Ari frekvencu trilkkuma problému varétu risinat, izmantojot interneta radio iespé€jas.
Tomeér dala sektora parstavju neizjit brivo kanalu trikumu noradot, ka kanalu pietiek visiem,
kuri vélas raidit, un nelielais Latvijas tirgus jau Sobrid esot parsatinats. Savukart “Kurzemes
radio” parstavis intervijas gaita pazinoja, ka brivo frekvencu trilkkums ierobeZo konkréetas
radiostacijas attistibu. Péc parstavja vardiem, ,Kurzemes radio” varétu nodrosinat pietiekami
interesantu, nacionalu saturu, bet diemZél radio nav iespéju paplaSinaties. 2014. gada
»,Kurzemes radio” sanéma frekvenci Jelgava, bet jau 3 gadus péc kartas ir sanémusi atteikumu
talakam iespéjam paplaSinaties. Radiostacija redz iespéjamo risindjumu frekvencu trikuma
problémas risinasanai: esot pietiekami daudz radio stacijas, kas parkapj noteikumus, bet netiek
soditas, un tam netiek atnemtas licences; iespéjamais atrisinajums biitu riupigaka radiostaciju
apraides apsekoSana un izvértéSana no NEPLP puses, un rupju noteikumu parkapumu gadijuma
- frekvencu atnemsana, kas tiktu piedavatas citam radiostacijam konkursa kartiba.

Dazi no sektora parstavjiem tomér apgalvo, ka ieviest digitalo apraidi noteikti nav par vélu, un
arl tehnologija nav novecojusi, jo signala un audio kvalitate esot labaka, neka Sobrid ir
iespéjama FM vilnos, savukart mobilais signals ir paklauts traucéjumiem, it ipasi vietas, kur
blakus atrodas jaudigas sakaru iekartas. Digitala apraide nozimeés papildus funkcijas un iespéjas,
ka ari lielaku iespéjamo radiostaciju skaitu. Radiostacijam tas drosi vien naktu par launu, jo,
iespéjams, ieveérojami palielinatu konkurenci, bet no klausitaja viedokla - palielinatos izvéle.

Pétijuma ietvaros intervétie radio apraides sektora parstavji norada uz citam aktualam radio
apraides sektora problémam, uz kuram veélas vérst NEPLP uzmanibu.

“Latvijas radio” izieSana no reklamas tirgus
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Intervetie sektora parstavji sauc “Latvijas Radio” par radio biznesa projektu, jo tas piedalas
reklamas tirgi. Vinuprat, butu svarigi, ka tas, ka valsts subsidéts medijs, no reklamas tirgus
izstajas. Ta esot normala prakse pasaulg, tai skaita ari citas Baltijas valstis, ka valsts medijs
nepiedalas reklamas tirgii. Igaunija jau kop$ 1997. gada un Lietuva - kop$ 2015. gada,
sabiedriskie mediji vairs nepiedalas reklamas tirgli (Latvijas Sabiedriskie Mediji, 2014).
Reklama un sponsoréti raidijumi ietekmé saturu, un valsts mediju saturam nevajadzétu but
ietekméjamam. Sektora parstavju prat, Sobrid komercradio un sabiedriskais radio atrodas
nevienlidziga situacija - komercradio netiek dots papildus finanséjums un ienakumi giistami,
lielakoties, no reklamas, bet reklamas tirgus jadala ar sabiedriskajiem medijiem, kas sanem
valsts dotacijas.

2014. gada oktobr1 NEPLP izradija iniciativu Latvijas Sabiedriska medija izveidei. NEPLP
pienemtas un tadejadi likumiska spéeka esoSas LSM koncepcijas istenoSanas gadijuma ir
paredzeta ari Latvijas sabiedrisko mediju izieSana no reklamas tirgus. Sektora parstavji uzskata,
ka lidz ar So soli biitu japieskir papildus finans€jums sabiedriskajiem medijiem, lai tie, izejot no
reklamas tirgus, attistitos, nevis degradétos (Latvijas Sabiedriskie Mediji, 2014).

Komercialo radio iesaisti$ana sabiedriska pasutijuma izpilde

Sabiedriskais pasutijums vienmeér ir bijis sabiedrisko mediju prerogativa, ar piebildi, ka
konkursa kartiba to var nodot istenot arl komercialajiem medijiem, ja kopéja izmaksu summa
pasutijuma izpildei kalendaraja gada neparsniedz 15% no sabiedriska pasitijuma istenosSanai
pieSkirtajiem lidzekliem. Praksé tas nozime, ka komercialos medijus var iesaistit sabiedriska
pasitijuma veiksana, bet var ari neiesaistit (LR tiesibu akti, 2014). Patlaban komercialajiem
medijiem tiek nodoti aptuveni 8% no sabiedriska pasiitijuma istenosanai pieSkirtajiem
lidzekliem (NEPLP, 2014b). Tai skaita, NEPLP konkursa kartiba sabiedriska pasitijuma ietvaros
komercradio atvel EUR 35572 (LVL 25000) 2014. gada un tadu pasu summu 2013. gada, bet
2012. gada - EUR 11857 (LVL 8333). Finanséjums iesaista Latgales regiona parstavjus, ka
mediju satura veidotajus un izplatitajus. Komercradio liidz NEPLP sniegt lielakas iespéjas tiem
izpildit sabiedriskos pasutijumus, izdalot lielako naudas summu, izsludinot lielaku konkursu
skaitu, ka ari laujot iesaistities ari citim Latvijas regionu radiostacijam. So praksi izmanto citis
valstis, jo valsts radio un televizija nespéj nosegt visu auditoriju.
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Pielikumi

0.1. tabula. Latvijas komercialo radio un VSIA “Latvijas Radio” programmas, 2014. gada

novembris

Raidorganizacijas nosaukums

Nacionalas radio
apraides
stacijas

Programmas nosaukums

Rigas radio stacijas

Regionalas

radio stacijas

VSIA “Latvijas Radio”

Latvijas radio 1 Latvijas radio 6 -
programma NABA

Latvijas radio 2

Latvijas radio 3

(Klasika)

Latvijas radio 4

(Doma laukums)

Latvijas radio 5

(Piecilv)

AS “Radio SWH”

Radio SWH SWH Plus SWH Plus Rézekne

SWH Rock SWH Plus Liepaja

SWH Gold SWH Plus Daugavpils

AS “Super FM”

Eiropas Hitu Radio

SIA “Vards & Co”

Latvijas
radio

Kristigais

SIA “Latvies$u radio”

Super FM

SIA “Star FM”

Star FM

SIA “Aquarelle”

RIGA RADIO 94,5 FM

SIA “Baltkom radio” Baltkom radio Baltkom radio
Ventspils

SIA “FIT FM” RADIO 99,5

SIA “AD SERVISS” RADIO 88,6 FM

(Jumor FM)

SIA “Krievijas Hitu Radio” Krievijas Hitu Radio Krievijas Hitu Radio
Liepaja
Krievijas Hitu Radio
Jelgava

SIA “Krievijas Hiti Rezekne” Krievijas Hitu Radio
Ludza

SIA “Autoradio Riga” AUTORADIO RIGA

SIA “RNR LTD” Radio MIX FM

SIA “Pikal un Partneri” Radio PIK

SIA “Radio Skonto” Radio Skonto 107,2

SIA “Radio Skonto Vidzeme”

Radio Skonto Vidzeme

SIA “Radio AugSdaugava”

Retro FM Latgale

SIA “Radio Skonto Kurzeme”

Radio Skonto Liepaja

Radio Skonto Ventspils

Radio Skonto Kuldiga

Radio Skonto Aizpute

Radio Skonto Brocéni

SIA “Alise Plus”

Alise Plus
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Nacionalas Rigas radio stacijas  Regionalas radio

apraides radio stacijas
stacijas
SIA “City Holding” City Radio
SIA “Divu Krastu radio” Divu Krastu radio
SIA “RETRO FM Liepaja” RETRO FM Liepaja
AS “Kurzemes Radio” Kurzemes Radio
SIA “MG Latgolas Bolss” Latgales Radio
SIA “RadioMedia Centrs” 1.Biznesa Radio Liepaja
Saldus novada pasvaldibas Par zemi starp Skrundu
agentiira "Saldus Radio" un Zemgali
SIA “AUTORADIO AUTORADIO
DAUGAVPILS” DAUGAVPILS
SIA "Radio Capital FM Radio  Capital FM
Liepaja" Liepaja
SIA "Ef-Ei" Radio Ef-Ei
SIA "Radio Jarmala" RADIO JURMALA
SIA "AUTORADIO LATGALE" Radio Kraslavas Pluss
SIA "AUTORADIO REZEKNE" AUTORADIO REZEKNE
SIA "X Centrs” LatvieSu Radio 90,3
SIA "RNI Radio” Radio Merkurs
BBC World Service
SIA "Radio Sigulda” Radio 7
SIA "business radio” 1.Biznesa Radio
SIA "Radio Enterprise” Top radio
SIA "RADIO 1" Radio 1
Radio Preili
SIA "Mans Radio” RADIO TEV RADIO TEV
(5 programmas)
SIA "Ventspils Radio” Radio Ventspils
LatviesSu radio
Ventspils
SIA "Radio Vidzeme” Radio Skonto Vidzeme
SIA "QBS" NR]J ENERGY (lidz S§im
RETRO FM)
SIA "Rietumu radio” Rietumu Radio
SIA "Solergo” CAPITAL FM CAPITAL FM Valmiera

Datu avots: NEPLP (2014)
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0.2. tabula. Latvijas komercialo radio apraides valoda

Tikai LV

Latvijas radio 1

Latvijas radio 2

Latvijas radio 3 (Klasika)

Radio SWH (visi originalraidijumi veidoti latvieSu valoda)
Super FM

Star FM

Divu Krastu Radio

Par zemi starp Skrundu un Zemgali

LatvieSu Radio 90,3

LatvieSu radio Ventspils

Parsvara LV

LV -99%
e Radio Skonto
e Radio Skonto Vidzeme
e Radio Skonto apraidei Liepaja, Ventspils, Kuldiga, Aizpute
e RADIO TEV apraidei Straupég, Limbazos, Aliksne
e Radio Skonto Vidzeme

LV - 98%, 2% - svesSvalodas
e Kurzemes Radio

LV - 95%; svesvaloda - 5%
e Latvijas radio 5 (Pieci.lv)
e SWH Rock
e Latvijas Kristigais radio
e Rietumu Radio
e Latvijas radio 6 - programma NABA

LV - ne mazak ka 90%
e Radio Skonto Brocéni
e Radio Capital FM Liepaja
e RETRO FM Liepaja (RU - 10%)
e 1.Biznesa Radio
e RADIO TEV lielaka dala apraides regionu
e RETROFM
e CAPITALFM
e CAPITAL FM Valmiera
e SWH Gold (Jekabpili)

LV - ne mazak ka 80%, svesvalodas - ne vairak ka 20%
e 1.Biznesa Radio Liepaja

e Radio7
e Top radio Césis
e Radiol

e Radio Preili

LV- ne mazak ka 75%, svesvalodas - ne vairak ka 25%
e Eiropas Hitu Radio (RU - 25%)
e Radio Merkurs

LV - vismaz 60%
e RADIO TEV Jekabpili
e SWH Gold
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LV - 55%, latgalieSu - 35%, svesvalodas - 10%
e Latgales Radio
. LV-50%svebvaloda-50% |
RIGA RADIO 94,5 FM
RADIO 99,5
Krievijas Hitu Radio (svesvaloda - RU - 50%)
Krievijas Hitu Radio Liepaja (svesvaloda - RU - 50%)
Krievijas Hitu Radio Jelgava (sve$valoda - RU - 50%)
Krievijas Hitu Radio Ludza (sves$valoda - RU - 50%)
Retro FM Latgale
City Radio
RADIO JURMALA
Radio Ventspils
|  Pparsvardsvelvaloda |
LV - 0.6%; sveSvaloda - 99.4%
e Latvijas radio 4 (Doma laukums)

LV- ne mazak par 5%; sveSvaloda - ne vairak par 95%
e Baltkom radio
e Radio PIK

LV - 10%, svesSvaloda - ne vairak ka 90%
e RADIO 88,6 FM

LV- ne mazak par 20%; sveSvaloda - ne vairak par 80%

e Baltkom radio Ventspils

e Radio Ef-Ei
LV - ne mazak ka 25%, sve$valodas - 75%

o Alise Plus
LV -30%, RU - 70%

e  SWH Plus Rézekne

e SWH Plus Liepaja
LV - ne mazak ka 49%

e Topradio
.~~~ TikaisveSvaledd |
SWH Plus (RU)

SWH Plus Daugavpils (RU)
AUTORADIO RIGA

Radio MIX FM
AUTORADIO DAUGAVPILS
Radio Kraslavas Pluss
AUTORADIO REZEKNE
BBC World Service

Datu avots: NEPLP (2014)
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