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Neatkariga nozares profesionala/eksperta recenzija par sabiedriska pasitijuma
izpildi
Recenzents: Janis Krévics

Elektroniskais plaSsazinas Iidzeklis:  AS “Radio SWH”

Projekta nosaukums: "Rita Sovs TIK TIK TIK"

Recenzeto satura vienibu skaits: 8

Recenzeto satura vienibu 1.janijs, 2.julijs, 8.julijs, 9.jalijs, 15.julijs, 2.augusts,
parraidiSanas datumi: 6.augusts, 12.augusts.

LUNIVERSALIE KRITERIJI
1.1. Atbilsttba projekta satura koncepcija defineétajiem sabiedriska pasitijuma uzdevumiem

Recenzenta veérte§jums: ATBILST.

SWH Rita Sova TIK TIK TIK satura koncepcija dota atsauce uz Elektronisko plassazinas
lidzeklu likuma (redakcija, kas bija speka Iidz 2020. gada 31. decembrim, turpmak — EPLL)
71.panta pirmaja dala noteiktajiem sekojoSiem uzdevumiem:

4) nodrosinat objektivu, neatkarigu un tematiski Iidzsvarotu zigu, analizes un
komentaru veidosanu par notikumiem Latvija, Eiropas Savieniba un pasaulg;
un

5) izglitot iedzivotajus un veicinat vinos pilsonisku izpratni par politikas, ekonomikas,
kultaoras, tiesibu, vides, droSibas un socialajiem jautajumiem, nodroSinot to
sistémisku aptvérumu; un

6) veicinat sabiedribas integraciju un saliedétibu uz latvieSu valodas pamata; un

7) nodroSinat latvieSu valodas saglabaSanu, attistibu un lietoSanu, tas ka valsts valodas
funkcion&Sanu pilna apjoma, it seviski veicinot latvieSu valodas ka visu Latvijas
iedzivotaju kopgjas sazinas valodas lietoSanu; un

8) mnodroSinat latvieSu kultoras attistibu, it seviSki veicinot originalraidijumu
veidoSanu latviesu valoda; un

15) veidot vidi brivam un viedoklu zina daudzveidigam diskusijam par sabiedribai
batiskiem jautajumiem; un

16) attistit masdienigus un daudzveidigus Zanrus un formatus; un

17) veicinat dazadu sabiedribas grupu parstavju Iidzdalibu programmu un raidijumu
satura veidoSana; un

22) nodroSinat atbildigu un ilgtsp€jigu Zurnalistiku, kas garant€ informacijas izp€ti un
analizes kvalitati un veicina profesionalo cilvékresursu attistibu;

Iesp&jams uzskatit, ka projekts pilniba atbilst satura koncepcija definétajiem sabiedriska
pasitijuma uzdevumiem.
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1.2. Atbilstiba projekta satura koncepcija definétajam mérkim un uzdevumam

Recenzenta veérte§jums: ATBILST.

Projekta veidotaji satura koncepcija defin€, ka mérkis ir veicinat Radio SWH plasas klausitaju
auditorijas regularu izglitoSanu, informé&Sanu un izklaidéSanu par aktualam t€mam, maksimali
integréjot satura auditoriju iesaistoSus, radoSus un originalus radio &tera risinajumus. Secinu,
ka raidijums "Rita Sovs TIK TIK TIK” atbilst izvirzitajam merkim.

1.3.Projektam ir ilgtspéjigs efekts, tostarp Zurnalistikas un mediju profesionalas kvalitates
uzlaboSana

Recenzenta verte§jums: ATBILST.

Koncepcija, atsaucoties uz EPLL, minéts, ka raidijuma veidotaju uzdevums ir nodroSinat
atbildigu un ilgtsp€jigu Zurnalistiku, kas garant€ informacijas izpeti un analizes kvalitati un
veicina profesionalo cilvékresursu attistibu. Tiek arT solits, ka gandriz katra raidijuma ir
intervija ar kadu sabiedriba zinamu personu un/vai par aktualam t€émam, izspeléti virkne
konkursu, veicinata plaSas auditorijas iesaiste, sniegta arT aktuala informacija, pieméram, par
sastrégumiem no ritiem, neizslédzot arT citu nozimigi un nopietna rakstura informacija, kas
tiek sabalanséta ar izklaides, informativo un izglitojoSo saturu.

Var uzskatit, ka Sim krit€rijam raidijums atbilst. Lai gan ir gruti izmé&rit ka tiesi rita joku
raidijums sp&tu veikt Zurnalistikas un mediju profesionalas kvalitates uzlabosanu. Lielaka
dala konkursu, ar ko tiek solits veicinat plaSas auditorijas iesaisti, notiek sadarbiba ar kadu
uznémumu - visticamak tie ir reklamas projekti.

1.4. Satura pieejamibas nodrosinaSana daudzveidigas satura izplatiSanas platformds un
sasniedzama auditorija (par pamatu nemt projekta pieteikuma noteikto)

Recenzenta vertejums: ATBILST.

Radio SWH  majas lapa datora ir loti erti lietojama, lai klausitos raidijumu arhivu. Parloks
parskatams, €rts un vienkarsi izmantojams.

Solits, ka “labakajam raidijuma epizodém tiks nodroSinata arT kvalitativa video versija (montéts
materials ar titriem), kas péc raidijuma izskan€Sanas €tera bus pieejama gan radio SWH majas lapa,
raidijuma sadalas arhiva, gan ievietota Radio SWH youtube TV kanalam, ka arT saite uz mingto
epizodi regulari “noSérota” Radio SWH facebook vai twitter kontos”. Youtube konta video ir
neparskatami un péc atslégas varda atrast var tikai divus.

Nemot vera, ka programmas veidoSana izmantots valsts finanséjums, uzskatu, ka lietderigi ir noteikt
konkretus kritérijus, kuras platformas, kada forma parraides ir jaizvieto. Lai to izdarTtu, no
pasititaja puses javeic analize, kas lautu saprast, kur konkréta medija lietotaji ir atrodami, kuras
aplikacijas un vietnes vai informacijas uznemsanas formas - radio telefona, masina, majas -
klaus1taji izmanto. Balstoties uz So izstradat krit€rijus, kur par valsts naudu veidotas programmas
butu jaizvieto, lai sasniegtu maksimalo auditorijas aptveri. Pret€ja gadijuma katrs pats sev nosaka
“kaut kadu” nekonkré&tu un ne ar kadam metodém neizmé&ramu planu.
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1.5. Satura atbilstiba Zurnalistikas €tikas un profesionalajiem standartiem, politiskas
neitralitates ievéroSana tému un viesu izvele, viedoklu daudzveidiba (nemot vera satura
Zanra specifiku)

Recenzenta vértéjums: DALEJI ATBILST.

Rita programmas satura Zanra specifika nepieprasa politiskas neitralitates ievéroSanu un nekadu
parkapumu vai Saubu parraides neraisa. Raidijumu vaditaji runa par tematiem, balstoties uz
spilgtakajam aizvadito dienu svarigakajam zinam.

Tomer saglabajusies forma reklamas blokos ieklaut apmaksatu saturu, kas pec formas un Iidzibas
tiek pasniegts it ka Zurnalistu kvalitativi sagatavots materials. Iesp&jams, var apsvert iesp&ju
ierobeZot izmantot vardu “zinas”, ja ta patiesiba ir apmaksata reklama. Pret€ja gadtjuma
klausitajiem un skatitajiem rodas priekSstats, ka visas zinas ir gatavotas “kadam par labu” vai
sadarbiba “ar kadu”. Vai gluzi vienkarsi zinas medijos ir perkama prece.

Nav Tsti izprotams vai NEPLP atbalsta visu rita programmu vai tikai konkrétas epizodes taja. Jo
lielaka dala SWH rita programmas atgadina “sludinajumu deli”, kur gandriz katrs segments top
sadarbiba ar kadu uznémumu, vai izspelejot speles, kur tiek reklameti kadi pakalpojumi vai preces.
Rodas priekSstats, ka NEPLP atbalsta produktus, kas tiek izvietoti raidljuma raidlaika.

Isuma apkopojums par to, cik plasi radio SWH rita programma paradas par “zinam” uzdotas
reklamas. Tas no par€ja satura tiek atdalitas ar Tsu skanas signalu, kas parasti tiek izmantots, lai
nodalitu reklamas. Ko neuzmanigs klausitajs loti iespg€jams nepamana vai pat nesaprot, ko Sis
skanas signals nozime :

06.08. Ivars Ijabs (attistibai PAR lidzpriekS$s€détajs un apvienibu veidojosas partijas "Latvijas
attistibai" valdes priekSsédétaja p.i.,) stasta par svarigo Eiropa. Lietuvas un Baltkrievijas pierobeza
un beglu situaciju. Un to, ka iekSlietu ministrija (attisttbai PAR parstave Golubeva) darot visu, lai
robezu sakartotu. Reklamas galvu ierunajis attistibai PAR valdes loceklis Peteris Vinkelis.

8.07. Ivars Ijabs stasta par svarigo Eiropa. Par globalo parkarSanu. Jo ir karsti. Ko Latvijai nozimes
videi nedraudzigs auto

15.07. Ivars Ijabs vairakas minttes intervija raidfjuma vaditajam stasta par “svarigo Eiropa”. Tiek
radits priekSstats, ka tas ir ka [jaba-eksperta viedoklis. Par klimata neitralitati. Pec ES plana buSot
jaiestada 3 miljardi koku. ArT par to, kadus risinajums iestradas Rigas domes (vadiba Ijaba partijas
biedrs) pierigas transporta plana, lai tas batu “zalaks”.

12.08. “Parraide”, kas skanot ceturtdienas ap 10:20. Taja Eiroparlamenta deputates Ineses Vaideres
monologs par plastmasas kaitigumu un jaunu reguléjumu. Un ka vina piedalijusies ta izstrade.
Vaditaji uzdod klausitajiem jautajumu - kura datuma regul€jums pienemts. Var iegiit balva gramatu
par PSRS militaro riipniecibu, ko finans€jusi Vaidere. Runa par to notiek divos “iegdjienos”.

12.08. Segments “Rigas aktualitates”, kas top sadarbiba ar Rigas domi. Nekritiskas un slavinoSas
“zinas” I1dzigi ka Nila USakova laikos - Ka mérs Martin$ Stakis un deputati sarunu cikla tiksies ar
apkaimju iedzivotajiem; Rigas dome dala naudu skolam, kur aktivak vakcingjas darbinieki; par ielu
remontiem, kas notikSot nakts stundas, lai iedzivotajiem neraditu problemas. Isti nav saprotams, ko
nozimé “sadarbiba” - tiek tikai dota informacija vai ari par to tiek pirkts raidlaiks raidijumam
“Rigas aktualitates”?
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15.07. Segments “Rigas aktualitates”, kas top sadarbiba ar Rigas domi. Par to, ka NMPD piedalisies

Rigas domes sanaksmes, lai varetu planot ekspertu Iiment “atro” darbu. Zina, ka RD bezmaksas
telefons ir parslogots, jo visi grib izdrukat C-19 sertifikatu. Kongresu nama svinigi sagaidis 25 000
vakcingjamo. To sveiks Rigas domes un Veselibas ministrijas parstavji (abi no vienas partijas -

attisttbai PAR). Mangalos parka darbu sacis mobilais ganampulks ar 8 govim.

8.07. Skan raidijumu cikls, ko atbalsta Vides aizsardzibas fonds - par nelegalu augu aizsardzibas
lidzeklu tirdzniecibu. Un arT par tirisma piedavajumu Zemgal€. Nav skaidrs - vai ta ir reklama vai
arT zinu saturs.

=

Lidzas tam ir arT konkursi, kas, cik noprotams, tapusi “sadarbiba” ar kadu - it ka netieSi vai pavisam
tieSi tiek reklaméta kada prece vai pakalpojums. Un tas tiek izversts ka sp€le un konkurss:

Rubrika “Smalki laudis, smalkas runas”, kas tapusi sadarbiba ar “Privato dzivi”. Frazes, ko teikuSas

slavenibas.

Riepu reklama ar firmu, kas atbalsta hokeja Cempionatu. Konkurss par hokeja sp€les prognozém.

RIMI gardézu receptes - jaatpazist kadas valsts himna. Balva Rimi davanu karte.

LOYD apavu reklama un 50 eiro davanu kartes izsp€le. Jaiesniedz reklamas sauklis kurpém.

Konkurss kopa ar TEFAL vaditaji reklam@ blenderi. Neliela ske¢a izspéléta kada profesija, kas
klausitajiem jaatmin. Tas notiek vairakos “iegajienos”.

Konkurss, kura reklaméta izdevniecibas Avots gramata, kas ir balva. Sporta zurnalists uzdod
jautajumu par sportu, kas jaatmin. Notiek divos iegd@jienos neapala stunda.

Sadarbiba ar “Cita Santehnika” (vaditaji reklame veikalu un preces) konkurss ar 4 vasaras skanam,
kas klausitajiem jaatpazist. Jasiita sms. Divi iegajieni. 50 eiro davanu karte.

Tiek reklaméts Ropazu bluza festivals - izspele 2 ieligumus. Jaatbild uz sporta Zurnalista jautajumu
par olimpiskajam spéléem. Divos iegajienos.

Konkurss kopa ar Jirmalas jauno Outlet centru. 50 eiro davanu karte. Jaatmin, kuri no 3 faktiem ir
meli. Divos iegdjienos.

Konkurss, kura reklamé& Hesburger &dienu un aplikaciju. Klausitajiem balva 30 eiro davanu karte.
Jaizdoma divainakais divu lietu salikums. Divos iegdajienos.

2. SPECIALIE KRITERIJI SATURA AUDIO UN AUDIOVIZUALA FORMATA
NOVERTESANAI

2.1. Formas Kriteriji (atbilsttba formatam, scenarija dramaturgijas kvalitate, vestljuma
dinamika, rezijas kvalitate, miizikas izmanto$anas prasmes, subtitru kvalitate)

Rita parraide atbilst savam formatam, scenarija dramaturgijas kvalitate ir griti novertéjama,
bet, véstljuma dinamika ir Sadas formas raidijumam pienemama.

2.2. Satura kritériji (redaktora un producesanas darba kvalitate, satura vértiba un
originalitate, valodas lietojums, grafika un vizualie risinajumi)
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Vairuma SWH rita programmu saturs ir kvalitattvs, vértigs un Latvijas auditorijai saistoss.
Velos izcelt arT dazas programmas izverstas diskusijas par, piem&ram, vardarbibu, ko intervija
apraksta “Dardedzes” parstave. Ir arT dazi temati, kas ne vienmer Skiet ir adekvati, bet nevar
izslégt, ka par to tiek runats: Par to vai lGpu palielinaSana ir modiga un to, ka iesp&jams atkal
mazas kratis biis mode / par dzérajiem, kuriem nakas lagties piedoSanu sievam / Par skatu
torniem - dani to izveidojusi ka lielu DNS. Vaditaji sprieZ, ka Latvija batu jaizveido ka kada
kermena dala - zarnu trakts, aknas, mugurkauls, plauSas, sirds. Vai izveidot milzigu pufu no
taukiem, kas atsukti no cilvékiem ar lieko svaru.

2.3. Vaditaji: profesionalas 1pasibas un iemanas (personas profesionalas darbibas
originalitate, prasme uzrunat, ieinteresét, piesaistit auditorijas uzmanibu, kermena valodas
prasme, sp&ja reagét neordinaras situacijas, spgja nodrosinat stabilu profesionalo kvalitati,
Ildzdaliba satura komunikacija, prasme vadit intervijas, sarunas, diskusijas, improvizacijas
prasme, prasme stradat tieSraidé, sagatavotibas limenis)

Abu raidijumu vaditaju Kaspara Breidaka un Sandas Dejus darbs &tera ir profesionals. Balsis
labi nostaditas, dikcija laba, bet briziem ta var bat arT labaka. Sarunas forma ar klausitaju
draudziga un ieintereséta.

Viena gadijuma raidijuma vaditaji atklati reklam& smékesanu, nenoradot uz tas kaitigumu.
02.08. raidijuma tiek stastits par to vai pipmani pipée, kad sap kakls. Raidijumu vaditaja
atzist, ka ja, ja ir jautra kompanija. Rodas prieksstats, ka par valsts naudu tiek reklaméta
smékeSana. Tas notiek divos “iegajienos.” Ar1 par to, ka daZzi cilveki pip€ art nakts vidi.

2.4. Iesaistitais persondls (Zurnalisti, operatori, montaZisti un citi satura raditaji): profesionalas
Ipastbas un iemanas (profesionalas darbibas originalitate, prasme uzrundt, ieintereset,
piesaistit auditorijas uzmantbu, spéja reaget neordindras situacijas, speja nodrosinat
profesionalo kvalitati, prasme stradat tieSraide (ja attiecinams), sagatavotibas limenis)

RaidTjuma satura specifika nelauj vertet citu iesaistito personu profesionalitati.

Parraides veiksme atkariga no veidotaja atrastajiem stastiem kombinacija ar profesionalu
informacijas pasniegSanas manieri un klausitaju vélmi iesaistities. DaZos gadijumos rita
programma vairaki no “iegajieniem” ir pavisam bez satura un nesakarigi (8.07. tieSraide no
izbraukuma studijas pie Spikeriem blakus centraltirgum). Citos pat loti interesanti ka
piem&ram intervijas ar Dailes teatra direktoru Juri Zagaru un aktieri Lauri Dzelziti

2.5. Papildus piebildes jau izklastitas augstak.
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3. REKOMENDACIJAS

3.1. Vai projekta realizéSana nakotné butu jaturpina sabiedriska pasatijuma ietvaros?

Nav skaidrs, kas ir tas, ko atbalsta valsts vai kadu saturu papildus gatavo rita programmas
vaditaji, ko bez $T atbalsta sagatavot nevarétu.

SWH rita programmas ir ka sludinajumu deli, kur gandriz katrs bridis, kad vaditaji runa ar
klausttaju, ir tapis sadarbiba ar kadu uznémumu. Tas rada priekSstatu, ka ta pat jau “par visu
samaksats” .

Diskusiju kvalitate ir laba, dinamiska un pozitiva. Un iesp&jams Sajos Tpasajos laikos ir
nepiecieSams atbalstit arT “vieglaku” un izklaidejoSaku &tera saturu. Vienigi nav skaidrs ka
tiek noSkirts - kas ir valsts atbalstitais un vai reklamétie produkti un pakalpojumi ir valsts
atbalstita raidlaika segmenta. Rodas priekSstats, ka NEPLP, atbalstot visu parraidi, atbalsta
reklamétos produktus, Rigas domi vai konkrétus Eiroparlamenta deputatus.

Iesp&jams nepiecieSams tieSak un pamanamak iezimét, kas ir reklama un kas né€. Jo Sobrid
rodas sajuta, ka ir mérkis visu sapludinat kopa - “pirkto” saturu ar zinadm un raidljumu
vaditaju vienkarSu aprunasanos &tera. Neuzmanigi klausoties (kas no ritiem nav retums) var
gadities, ka klausitaji nepamana vai Sobrid skan kads ieteikums, kas ir apmaksats, vai tas ir
Tstas zinas.

3.2. Vai projekta nepiecieSami butiski uzlabojumi? Ja ja, kadi?

Koncepcijas iesnieguma noradits, ka “Labakajam raidijuma epizodém tiks nodroSinata arT
kvalitativa video versija (montets materials ar titriem), kas p&c raidijuma izskanéSanas €tera
bus pieejama gan Radio SWH majas lapa, raidijuma sadalas arhiva, gan ievietota Radio SWH
youtube TV kanalam, ka arT saite uz miné&to epizodi regulari “nosérota” Radio SWH facebook
vai twitter kontos.”

Nav 1sti skaidri kriteriji, pec kuriem izvéletas tiesi §is platformas / vietnes, lai “S€rotu” saturu.
Vai tam par pamatu ir kads pétfjums, kur SWH auditorija ir sastopama un kadas platformas
patére? Starp citu - Youtube kanala atrodami tikai divi video. Iesp€jams ir arT vairak, bet SWH
kanala Youtube to atrast ir prakstiski neiesp&jami. Turklat ar web kameru film&ts materials
diez vai atbilst kriet€rijam “kvalitativa video versija”.

Nemot vera, ka programmas veidoSana izmantots valsts finans€jums, uzskatu, ka lietderigi ir
noteikt konkrétus kritérijus, kuras platformas, kada forma, izmantojot kadus algoritmus
parraides ir jaizvieto. Tam, protams, ir nepiecieSami petijumi un analize no pasutitaja puses,
lai saprastu, kur konkréta medija lietotaji ir atrodami, kuras aplikacijas (Spotify utt), vietnes
(Facebook, twitter, YouTube) vai informacijas uznemsanas formas (radio telefona, masina,
majas) skatitaji/klausitaji izmanto. Un pamatojoties uz ta izstradat krit€rijus, kur par valsts
naudu veidotas programmas butu jaizvieto, lai sasniegtu maksimalo auditorijas aptveri.
Pretéja gadijuma katrs pats nosaka “kaut kadu” planu, merki un izpildijumu. Vai tas ir
Jédzigakais un efektivakais, S§ada satura analize izvertét nav iesp&jams.
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3.3. Projekta iesaistita radosa personala kompetence un profesionalitates vertéjums, realizéjot
Iidzveértigus projektus sabiedriska pasutijuma ietvaros.

Augsti vert€jama abu raidijuma veidotaju profesionalitate.
3.4. Papildus secinajumi/piebildes

Koncepcija minéts, ka raidijuma mérkis ir veicinat Radio SWH plasas klausitaju
auditorijas regularu izglitoSanu, informé&Sanu un izklaidéSanu par aktualam t€mam,
maksimali integréjot satura auditoriju iesaistoSus, radoSus un originalus radio &tera
risinajumus. Tomeér nakas secinat, ka regulara izglitoSana un informéSana butiski parklajas
ar reklam&Sanu un produktu un pakalpojumu virziSanu. Iesp&jams nepiecieSams apsvert
idejas ka Sos segmentus rita raidijjuma programmas nodalit skaidrat un tieSak.



