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PETIJUMA RAKSTUROJUMS

Pétijuma merkis

Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padomei 2011. gada ir jasagatavo ,Elektronisko
plassazinas lidzeklu nozares attistibas nacionalo strategiju” 2012. — 2017. gadam. Stratégija ir
nozimigs elektronisko plassazinas Iidzeklu attisttbu un sabiedrisko pastatijumu regulgjoss
dokuments, un tam ir jaatbilst mainigajam sabiedribas vajadzibam, tehnologiju attistibas tendencém
un janem véra plassazinas Iidzeklu konkurences apstaklus. Strat€gija nepiecieSams ari noradit
nepieciesamo 1émumu kopumu un ricibas virzienus, lai Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu
padome varétu stimulét elektronisko mediju attistibu Latvija. Lai stratégija atbilstu miné&tajiem
parametriem, ir veikta situacijas izp&te ar $adiem apak$mérkiem:

1. novertét kop@jas elektronisko plassazinas lidzek]u attistibas tendences Latvija, nosakot
aktualakas problémas un to iesp&jamos risinajumus;

2. analiz€t esoSo infrastruktiiru, tehnisko nodrosinajumu, ieteikumus to modernizacijai un
elektronisko plassazinas lidzek]u iesp&jas ieguldit turpmakaja tehnologiju modernizacija;

3. noveértét elektronisko plassazipas Iidzeklu cilvékresursu kvalitati un iesp&jas nodrosSinat
kvalitativu informaciju atbilstosi sabiedribas vajadzibam.

Izvirzito mérku sasniegSanai tika veiktas divas pétnieciskas aktivitates:

1. dokumentu analize;
2. padzilinatas intervijas ar elektronisko plassazinas Iidzeklu nozares parstavjiem.

Turpindjuma ir raksturoti abu pétniecisko aktivitaSsu meérki, mérka grupas un ieglistamas
informacijas raksturs.

1. Dokumentu analize

Dokumentu analizes mérkis ir apkopot daudzveidigo informaciju, kas nosaka vai raksturo
elektronisko plassazinas lidzeklu attistibu. So informacijas avotu skaita ir:

1. Plassazinas lidzek]u auditoriju dati laika posma no 2008. lidz 2010. gadam (situacijas
analizei nepiecieSamos datus Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome iegadajas
no auditoriju pétjjumu veicgja — SIA TNS Latvija);

2. citi petijumi, kas raksturo nozares tehnisko un cilvékresursu kapacitati (piemeram,
Ernst&Y oung 2009.gada pétijumu par Latvijas Televizijas un Latvijas Radio apvienosanu);

3. komunikacijas zinatnes ekspertu plassazinas Iidzeklu darbibas analize, intervijas ar
zurnalistiem u.c. publiskaja telpa pieejama informacija, kas raksturo plaSsazinas lidzeklu
darbu.

TNS Latvijas televizijas auditoriju datu analize tika veikta p&c $adiem raksturlielumiem:

1. Kopgja televizijas programmu auditorija un skatiSanas laika sadalijjums méneSu un gada
griezuma,

2. Televizijas raidijjumu grupu vid€ja auditorija dalifjuma pa ceturk$piem. Vadoties peéc TNS
Latvija veiktas raidijjumu Zanru Kklasifikacijas, analizes nolukiem tika atlasitas vai
noformulétas $adas raidijjumu grupas:

- zinas;

- regularie analitiskie raidijumi (atlasiti péc nosaukumiem, sk. sarakstu datu analizes
sadala),
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- regularie aktualitaSu raidijumi (atlasiti péc nosaukumiem, sk. sarakstu datu analizes
sadala)

- animacijas filmas;

- izrades un iestud€jumi;

- makslas filmas;

- klasiskas miuizikas koncerti;

- modernas mizikas raidijumi;

- sporta notikumi;

- sporta apskati/zinas;

- regularie makslas un kulttiras raidijumi (100 g kulttiras, Zootrops);

- 1izglitojosie raidfjumi un zinatne.
Pétijuma tika aplikotas sadas televizijas programmas: Latvijas Televizija (LTV1 un LTV7),
Latvijas Neatkariga televizija (LNT), TV5, TV3, 3+, TV6, Pirmais Baltijas kanals (PBK) un RTR

Planeta Baltija (TNS Latvija auditoriju p&tijumos televizija ieklauta laika posma no 01.11.2008. lidz
29.12.2010.).

Visi iepriek§ mingtie dati ir aplikoti $ados sociali demografiskajos griezumos: visi Latvijas
iedzivotaji, dalfjuma péc dzimuma, vecuma grupam, regiona, tautibas un gimenes sociali
ekonomiska statusa.

Savukart TNS Latvijas radio auditoriju datu analize tika veikta p&c $adiem raksturlielumiem:

1. Nedelas un dienas radio kop€ja auditorija un klausisanas laika sadalijums ceturkspu
griezuma nacionalas un Rigas regiona apraides radio un pusgada griezuma — citiem
regionalajiem un viet&jiem radio dalijuma péc sociali demografiskajam grupam;

2. Radio kopgja auditorija stundu griezuma darba dienas un brivdienas ceturk$nu griezuma
nacionalas un Rigas regiona apraides radio un pusgada griezuma — citiem regionalajiem un
vietgjiem radio;

3. Radio ekskluzivo klausitaju kop€ja auditorija, t.i., dati, kas raksturo iedzivotaju dalu, kas
klausas tikai konkréto radio, ceturk$nu griezuma nacionalas un Rigas regiona apraides radio
un pusgada griezuma — citiem regionalajiem un vietgjiem radio daljjuma péc sociali
demografiskajam grupam.

P&tijuma tika aplikotas sadas programmas: Latvijas Radio (Latvijas Radio 1, Latvijas Radio 4,
Latvijas Radio 2, Latvijas Radio 3 un Radio NABA), Radio SWH, SWH +, SWH Rock, MIX FM
grupa (Radio MIX FM, Radio 88,6 - Jumor FM, Radio Baltkom - Eho Moskvi, EUROPA PLUS
FM), BBC World Service, Capital FM, European Hit Radio, Latviesu Radio, Krievijas Hiti
(Russkoe Radio), Latvijas Kristigais radio, Radio Merkurs, NOVOE RADIO - Golos Rossiji, Radio
PIK 100 FM, Radio Skonto, Star FM, TOP Radio, Just FM un Radio 101.

TNS Latvija veikto auditoriju pétijjumu datu analize ir sniegta pétijuma rezultatu parskata 1. un 2.
nodala. Savukart citu dokumentu analizes rezultati ir integréti ieklauti dazadas nodalas, komentg&jot
vai papildinot televizijas un radio auditoriju datu analizi un ekspertu intervijas (2. aktivitate) iegiitos
rezultatus.
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2. Padzilinatas intervijas ar elektronisko plassazinas lidzeklu industrijas parstavjiem

Aktivitates ietvaros tika veiktas 12 padzilinatas intervijas ar elektronisko plassazinas lidzeklu
industrijas parstavjiem $ada griezuma:
1. televiziju vaditaji — 4 intervijas, t.sk.:
- Latvijas Televizija;
- LNT;
- TV3;
- Vidzemes televizija.
2. radio vaditaji — 5 intervijas, t.sk.:
- Latvijas Radio;
- a/s,,Radio SWH”;

- MIXFM grupa (Radio MIX FM, Baltkom radio, Radio 88,6 - Jumor FM (Gold FM),
Radio 99,5);

- Eiropas Hitu radio (a/s ,,Super FM”, SIA ,,Latviesu radio” un SIA ,,Krievijas Hitu
radio”);

- Radio Skonto.
3. reklamas un mediju agentaru vaditaji — 3 intervijas, t.sk.:
- mediju agentiira ,,Media house”;
- INSPIRED;
- Latvijas Reklamas asociacija.
Padzilinatajas intervijas tiks aptvertas $adas t€mas:

1. Teprieksgjas strategijas izvert&jums — tas nozime, tiesd un netiesa ietekme uz industrijas
darbu;

2. Elektronisko plassazinas lidzeklu attistibas tendences Latvija no tehnologiju, mediju satura,
informacijas pieejamibas dazadam grupam un cilvekresursu kvalitates aspekta;

3. Izmainas plassazinas Iidzeklu satura veidosanas tendences un to ietekmgjosie faktori;

4. Plassazinas lidzeklu vadibas gataviba investét jaunas tehnologijas, sekojot tehnologiju
attistibas tendencém Eiropa;

5. FElektronisko plassazinas lidzeklu cilveékresursu raksturojums, to sp&ja pielagoties mainigajai
mediju videi, veidot kvalitativu materialu dazadiem informacijas kanaliem u.tml.

Padzilinato interviju ar ekspertiem rezultati ir att€loti pétijuma parskata 3. nodala. Lai pamatotu
pétnieku secinajumus un ilustrétu aptaujato ekspertu viedoklus, pétijuma rezultatu parskata ir
ievietoti interviju citati.
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SECINAJUMI UN IETEIKUMI

Saskapa ar §1 pétijuma mérki iezimét butiskakas elektronisko plassazinas lidzeklu attistibas
tendences un izstradat ieteikumus — iesp&jamos ricibas virzienus, kas varétu stimulét elektronisko
plassazinas Iidzeklu (it seviski — Latvijas Televizijas un Latvijas Radio) attistibu Latvija.
Turpinajuma ir sniegts petijuma secinajumu kopsavilkums un ieteikumi Nacionalajai elektronisko
plassazinas Iidzeklu padomei, lai stiprinatu un vecinatu Latvijas elektronisko plassazinas lidzeklu
darbibu.

Kopuma elektronisko plassazinas lidzeklu situaciju 2008. — 2010. gada negativi ietekmgja
ekonomiska lejupslide, kas izraisija reklamas ienémumu samazinasanos un attiecigi — elektronisko
plassazinas lidzeklu ienémumus. Televiziju darbibu bitiski ietekm@a ari analogas televizijas
apraides atslégSana, sakot ar 2010. gada 1. jiniju. Sie notikumi kopuma veicinaja konkurences
elektronisko plassazinas Iidzeklu starpa saasinasanos.

Izvertejot TNS Latvija auditoriju pétijuma tikai kvantitatives rezultatus, secinams, ka par
nopietnaku Latvijas Televizijas konkurentu butu uzskatams TV3, kurS zinu un analitisko raidijumu
joma piedava daZus sabiedriskajam pasiitijumam Zanriski tuvus raidijjumus (pieméram, TV 3 Zinas,
kas konkuré zinu raidijumu kategorija ar LTV ,,Panoramu” un TV 3 raidijums ,,Neka personiga”,
kas konkure ar LTV raidijumu ,,De Facto”), kas piesaista ar1 gados jaunako un ekonomiski aktivako
iedzivotaju dalu. Tas liecina, ka kopuma ar analitiskiem raidijumiem butu iesp&ams piesaistit art
jaunakas un vidgjas paaudzes skatitajus, tacu Sim nolikam ir nepiecieSams veltit lielaku uzmanibu
raidijuma formatam, dinamikai un satura izklastam. Papildus tam pétijuma aptaujatie eksperti
iesaka ar1 piesaistit jaunus raidijumu vaditajus un studija pieaicinatos ekspertus. V€lreiz jauzsver, ka
Sie secinajumi balstiti, tikai izejot no auditorijas apjoma viedokla, bet nevis satura analizes.

Aplikojot Latvijas Radio pozicijas kop€ja radio konkurencg, redzams, ka, pirmkart, Latvijas Radio
saglaba ievérojami lielu auditoriju un stabilu poziciju. Nozimiga loma informacijas telpa ir Latvijas
Radio 1 un Latvijas Radio 4, tomér lielaka $o radio auditorijas dala ir iedzivotaji, kas vecaki par 55
gadiem. Latvijas Radio 4 klausisanas laika dala liecina par radio sp&ju nodrosinat informaciju ar
krievu valoda runajosajai sabiedribas dalai. Nozimigu vietu izklaid€josas miizikas segmenta iegiist
Latvijas Radio 2, kas ir vieniga no Latvijas Radio piedavatajam programmam, kas sp&j sasniegt
ievérojamu gados jaunaku iedzivotaju dalu. Lidzigi ka Latvijas Televizijai, Latvijas Radio batu
jaizverte iesp&jamie risinajumi, lai sasniegtu art lielaku gados jaunakas auditorijas dalu.

Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu plans veidot jaunu sabiedrisko mediju saskan ar St
briza plaSsazinas Iidzeklu (t.sk. elektronisko) attistibas tendencém, proti, Latvija notiek gan esoSo
plaSsazinas lidzeklu apvienoSanas lielakas grupas, gan eksistgjoso viena mediju veida ienakSana cita
mediju telpa, pieméram, radio un televizijas arvien vairak izmanto savas majas lapas, savukart
drukatie plassazinas Iidzekli attista savas majas lapas interneta, veido savu televiziju. Tadgjadi
nepiecieSams _izstradat vienota sabiedriskd medija attistibas koncepciju un ieplanot laiku un
resursus ta izveidoSanai.

Elektronisko plassazinas lidzeklu ien€émumu samazinaSanas, ko radija ekonomiska lejupslide,
negativi ietekmé&ja raidijumu programmu kvalitati. Meklgjot iespgjas sabalans€t iepémumus un
izdevumus, elektroniskie plassazinas Iidzekli samazinaja tajas stradajoSo skaitu un atteicas no
vairaku raidijumu veidoSanas. Ekspertuprat, visvairak ir cietusi zinu kvalitate, turklat ne tikai
privato plassazinas Iidzeklu, bet arT sabiedrisko plassazinas Iidzeklu veidotajas programmas.

P&tfjuma analizeta informacija liecina, ka sabiedriskajiem plassazinas lidzekliem, it Tpasi, Latvijas
Televizijai, biitu japaaugstina raidijjuma formata pievilcigumu auditorija — jamaina informacijas
izklasta veids un ‘sarunas’ ar klausitaju vai skatitaju veidosSanas stils (padarit to personigaku,
atraktivaku u.tml.). Jauzsver, ka So ieteikumu biezi médz maldigi saistit ar raidijuma saturiskas
kvalitates pazeminasanos, tacu eksperti uzsver, ka tas nozimé tieSi pret§jo — kvalitates
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paaugstinasanos. Eksperti iesaka Latvijas Televizijai vizuali bagatakus raidijjumus, savukart
Latvijas Radio — biezak veidot reportazas, un izmantot visas novitates, kas ienakusas elektronisko
plassazinas lidzek]u riciba, lai veidotu cieSu saikni ar savu auditoriju. Vienlaikus, lai pieveérstu
auditorijas uzmanibu, lielaka vériba butu japieverS sabiedrisko mediju raidijumu reklamai, lai
potencialie skatitaji un klausitaji bitu informéti par $adu raidijumu esamibu.

Attistoties tehnologijam, pieaug plassazinas lidzek]u centieni veidot abpusgju komunikaciju ar savu
auditoriju. Komunikacija ka lidzigiem sarunu partneriem un saskarsmes personiskums iegiist
arvien bitiskaku nozimi. Ja iepriek§ elektroniskajiem medijiem bija raksturiga vienvirziena
(vertikala) komunikacija ar auditoriju, vienam sniedzot informaciju un otram — pasivi to uztverot,
tad miisdienas nozime ir abpus&jai (horizontalai) komunikacijai, kad raidijumu satura veidotaji
iesaista savu auditoriju savstarp&ja sazina (‘Cato’, ‘blogo’, lauj izvietot pasu veidotos materialus
medija majas lapa u.tml.). Informacijas sniegSanai par jaunumiem radio un televizija tiek izmantoti
ari socialie tikli (Draugiem.lv, Facebook, Twitter u.tml.). Ekspertuprat, plassazinas lidzekli $obrid
nepietieckami attista horizontalo saskarsmes formu ar skatitajiem, un ta biitu viena no jomam, kura
nepiecieSami uzlabojumi. Savukart, sabiedriskajiem medijiem biitu vairak japievérS uzmaniba ari
ierakstu arhivu pieejamibai interneta.

Ekspertu prognozes, ka var€tu mainities reklamas iepémumi tuvako gadu laika, atSkiras.
Optimistiskakas prognozes liecina, ka tuvako gadu laika reklamu iepémumi varétu pakapeniski
pieaugt, tapéc elektroniskajiem plassazinas Iidzekliem, vismaz nacionalajiem un lielakajiem
regionalajiem medijiem, resursi turpmakas darbibas nodrosinasanai biitu pietickami. Savukart
piesardzigakas ekspertu prognozes rada, ka nozimiga reklamas tirgus izaugsme tuvakajos gados,
l1dz planotajai eiro ievieSanai 2014. gada, nav gaidama.

Elektronisko plassazinas Iidzek]u reklamas tuvako piecu gadu pieprasijuma prognozes liecina, ka
Latvijas Televizijai un Latvijas Radio butu jarékinas ar lidzigu finanSu apjomu, ko tas ir
spejusas piesaistit lidz §im. Reklamas nozares eksperti uzskata, ka planojot Latvijas Televizijas un
Latvijas Radio turpmako attistibu un veidojot jaunu sabiedrisko mediju, ir jarékinas ar tik lielu
finanSu resursu pieejamibu, kads tas ir Sobrid.

Analizgjot nozares ekspertu skatijumu uz elektroniskajiem medijiem pieejamo finans§jumu un ta
izlietojumu, privatajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem aktualiz€as nepiecieSamiba
izprast, kadi Latvijas Televizijas un Latvijas Radio izdevumi butiski sadardzina $o plassazinas
lidzeklu darbibu. Eksperti vairakkart norada, ka privatie plassazinas lidzekli strada saimnieciskak
par sabiedriskajiem medijiem, un nepiecieSamiba nodroSinat sabiedriska pasiitijuma izpildi,
veidojot originalraidijumus, tikai dal&ji attaisno Latvijas Televizijas un Latvijas Radio izdevumus.
Veidojot jaunu sabiedrisko mediju, biitu nepiecieSams vienlaikus veikt esoSo telpu, tehnisko resursu
un darbinieku slodzes meérfjumus un funkciju auditu, kas lautu noteikt optimalo nakotné
nepiecieSamo resursu apjomu. (Velreiz jauzsver, ka $aja dokumenta nav analiz&ti konkréti finansu
dati un izdevumu pozicijas — tika veikta sanemto viedoklu kompilacija).

[zvertejot petijuma iegiito informaciju, ieteicams atseviSku sabiedriska pasiitijuma raidijumu
veido$ana iesaistit privatos pla§sazinas lidzeklus. Sobrid sabiedriska pasiitijuma izpildé neliela
apméra ir iesaistitas regionalas privatas televizijas, kas gatavo sizetus Latvijas Televizijas 1.
programmas raidijumam ‘Novadu zinas’. Privato plassazinas lidzek]u iesaistiSana varétu biit mazliet
plasaka, tacu tas biitu veicams, (1) izvertgjot Latvijas lidzigu valstu pieredzi un (2) sakotngji
nododot konkursam atseviskas raidijumu té€mas, lai labak izprastu principus, ka tamlidzigi konkursi
biitu turpmak istenojami Latvija, kadas ir vietgjas situacijas Tpatnibas, elektronisko plassazinas
lidzeklu atsauciba un rezultati — vai tiek panakts gaiditais rezultats un potencialie ieguvumi.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 7
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1. TELEVIZIJU AUDITORIJU 2008. — 2010. GADA
RAKSTUROJUMS

Televizijas skatiSanas auditoriju datu analizei ir izmantoti TNS Latvija mérjjumu rezultati par laika
posmu no 2008. lidz 2010. gadam. Aplikojot nacionalas un citus skatitdju auditoriju zina
nozimigakas televizijas programmas, redzams, ka lielako televiziju skatiSanas laika dalas
(share%)' pedgjo tris gadu laika ir samazinajusas, mazako televiziju skati$anas laika Ipatsvaram
palickot nemainigam (sk. 1. zim&umu). Latvijas Televizijas 1. programmas (LTV1) skatiSanas
laika dala ir samazinajusies no 10,7% vid&ji 2008. gada Iidz 8,8% vid€ji 2010. gada, Latvijas
neatkarigas televizijas (LNT) skatiSanas laika dala ir kritusies no 19,3% 2008. gada lidz 14% 2010.
gada, TV3 skatiSanas laika dala ir samazinajusies no 15,4% 2008. gada lidz 13,5% 2010. gada,
savukart Pirma Baltijas kanala auditorija ir mainijusies vismazak — no 10,7% 2008. gada Iidz 10,1%
2010. gada.

1. Ziméjums. Televizijas skatiSanas laika dalas 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju petijuma rezultati. Piezimes: * MTG Group, ** Baltic Media Alliance, *** Pétijuma
ieklauta no 01.11.2008.

Viens no nacionalo televizijas programmu skatiSanas laika dalu izmainu iemesliem ir analogas
pakapeniski dazus meénesSus pirms noradita datuma, attiecigi So procesu ietekme uz auditoriju
izstiepjas pavasara un vasaras sezonas garuma). Apliikojot skatiSanas laika dalu izmainas laika
posma péc analogas apraides atslégSanas, redzams, ka skatitadju uzvediba bijusi dazada. LTVI un
LTV7 programmu skatiSanas laika dalas 2010. gada otraja pus€ ir mazliet zemakas, neka videji

rudent.

Nemot veéra, ka plassazinas lidzekli uzliko savus datus kompleksi, skaitot kopa visu sava starpa
saistito programmu auditorijas, redzams, ka 2010. gada Latvijas Televizijas abu programmu (LTV1
un LTV7) kopgja skatiSanas laika dala bija 13,6%, LNT un TVS — 18,4%, MTG grupas 1pasuma
esoso televizijas programmu (TV3, 3+ un TV6) kopgja skatiSanas laika dala bija 19,2% un Baltic
Media Alliance (Pirmais Baltijas kanals, REN Baltija un ari Pirmais Baltijas mazikas kanals®) —
13,0%. Mingto televizijas programmu grupu kopgja skatisanas laika dala ir 64,1%, kas, salidzinot ar
2008. gadu ir samazinajusies par 8% (2008. gada vid&ji — 72,2%). Savukart 35,9% no kopgja

! Skatisanas laika dala — procentos izteikts raditajs, kur§ raksturo, cik lielu dalu no visa laika apjoma, ko iedzivotaji ir
pavadijusi, skatoties televiziju, tie ir skatTjuSies konkréto programmu.
* Nemot véra kanila specifisko zanru, ta auditorija sikak turpinajuma netiek apliikota.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 8
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skatiSanas laika 2010. gada iegist citas televizijas (arzemju un regionalas), ka ari video un
interaktiva televizija, kuras piedavajuma skatiSanos Sobrid pieejamie dati neatspogulo.

Aplukojot televizijas skatiSanas laika dalas tautibu griezuma (sk. 2. zim&umu), redzams, ka
raksturiga ir televizijas skatitaju auditorijas daliSanas péc tautibas (valodas) principa. Ta LNT, TV3
un LTV1 lielako auditorijas dalu veido latvieSu tautibas skatitaji, savukart lielaka dala Pirma
Baltijas kanala auditorijas ir citu tautibu (g.k. krievu tautibas) parstaviji.

2. ziméjums. Televizijas skatiSanas laika dalas tautibu griezuma 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati. Piezimes: * MTG Group, ** Baltic Media Alliance, *** Pétijuma
iekjauta no 01.11.2008.

Atseviski apliikojot programmu auditorijas, kas piedava raidijumus krievu valoda runajosajiem,
redzams, ka to skatiSanas laika dalas kopuma ir ievérojami zemakas neka Pirma Baltijas kanala
laika dala, un it 1pasi, apliikojot citu tautibu skatitaju griezuma. Pirma Baltijas kanala skatiSanas
laika dala 2010. gada citu tautibu iedzivotaju grupa bija 20,5%, kameér LTV7, 3+ un TVS — ne
vairak ka 6%. Tas nozimg, ka viet&jais, Latvijas specialistu veidotais (3+, LTV7 (zinas) un TVS5),
piedavajums krievu valoda runajosajai skatitaju auditorijai kopuma nesp€j konkurét ar Pirma
Baltijas kanala piedavajumu.

Televizijas skatiSanas laika dalas analize vecumu posmu griezuma (sk. 3. Zim&umu) liecina par
vairakam biitiskam tendencém. Pirmkart, LTV1 lielaka auditorijas dala ir iedzivotaji 55 un vairak
gadu vecuma. Sis grupas skatiSanas laika dala ir ievérojami augstaka par citu vecuma grupu
skatiSanas laiku. Labaka situacija ir LTV7, kuru kaut ar1 nelielu, tacu vienadu laika dalu skatas
praktiski visas vecuma grupas. Kopuma Latvijas Televizijas abu programmu skatiSanas laika dala
apliikotaja laika posma ir nedaudz samazinajusies visas vecuma grupas.

Otrkart, LNT skatiSanas laika dala jaunakajas vecuma grupas p&d€jo gadu laika ir ievérojami
samazinajusies, un 2010. gada ar1 S0 televiziju lielaka méra skatijas iedzivotaji 55 un vairak gadu
vecuma. Treskart, vieniga nacionala televizija, kuru ievérojami vairak skatas jaunaka gada gajuma
iedzivotaji, ir TV3. STs televizijas skati$anas laika dala bérnu un jauniesu grupa (4 — 24 gadi) ir
~20%, un ta labi sasniedz arT ekonomiski aktivo iedzivotaju grupu 25 — 54 gadu vecuma. Ceturtkart,
Pirma Baltijas kanala skatiSanas laika dala augstaka ir iedzivotaju grupa virs 35 gadu vecuma, tatad
§1 televizija piesaista vid€jas un vecakas paaudzes citu tautibu auditoriju, tacu pieejamie TNS
Latvija dati nav pietiekami, lai noteiktu tas televizijas, kuras vairak skatas gados jaunaki citu tautibu
iedzivotaji. Citu alternativu — televiziju, kas piedava programmu krievu valoda (TV5 un 3+), —
skatiSanas laika dala $ajas vecuma grupas nav tik liela, lai sp€tu apmierinat visas krievu valoda
runajosas jaunakas paaudzes skatitaju vajadzibas.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 9
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3. Zimé&jums. Televizijas skatiSanas laika dalas vecuma grupu griezuma 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati. Piezimes: * MTG Group, ** Baltic Media Alliance.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011
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Vertgjot mediju ekspertu paustas bazas par to, ka gados jaunaka Latvijas paaudze neskatas
sabiedrisko televiziju, skatiSanas laika dala ir aplikota konteksta ar kop&jo auditoriju (reach%) jeb
raditaju, ar kuru palidzibu var noveértét, vai attiecigd iedzivotaju grupa vispar skatas konkréto
televiziju®. Datu salidzinajums rada, ka LTV1 gados jaunakie iedzivotaji skatas neregulari — dienas
kop@ja auditorija ir aptuveni uz pusi zemaka neka LNT vai TV3 auditorija, skatiSanas laika dala
sasniedz aptuveni vienu piektdalu 1idz vienu treSdalu no konkurgjoSo televiziju skatiSanas laika
dalas, tomér menesa kopgja auditorija atSkiras salidzino$i mazak. Pieméram, 2010. gada nogalé
(novembrT un decembri) LTV1 ménesa kopgja auditorija 4 — 24 gadu vecuma bija aptuveni 65%
iedzivotaju, LNT — 77% un TV3 — 79%. Apliikojot nakamo vecuma grupu (25 — 34 gadi), kop&jas
auditorijas dati aplikotajam televizijam ir lidzigi, proti, LTV1 — 65%, LNT — 74% un TV3 — 79%.
Tas nozimé, ka gados jauni skatitaji kopuma ir informéti par LTV1, vini médz to skatities, tacu
nedélas laika — retak un 1saku laiku neka citas nacionalas televizijas. No ta izriet secinajums, ka $So
skatitaju dalu nav jauzskata par zuduSu sabiedriskas televizijas programmas auditoriju, tacu ir
nepiecieSams ripigs darbs vairaku gadu garuma, lai pieverstu lielakas §is vecuma grupas uzmanibu.
Nemot véra turpmako datu analizi raidjumu Zanru griezuma, redzams, ka zemakas skatitaju
intereses par LTVI1 piedavajumu pamata nav tikai informativo raidijumu lielakais un attiecigi —
izklaid€joso raidijumu zemakais Tpatsvars LTV1. Biitiska loma skatitaju intereses piesaistiSana ir
raidijumu noform&umam un izklasta formai (sk. sikak ar1 ekspertu viedoklu analizi).

Televizijas skatiSanas laika dalu analize regionu griezuma (sk. 4. zim&umu) liecina, ka LTV1
vairak skatas Vidzemes, Kurzemes un Zemgales iedzivotaji, mazak — Rigas un Latgales iedzivotaji.
Laika posma no 2008. lidz 2010. gadam visbiitiskak LTV1 skatisanas laika dala ir samazinajusies
Vidzemes un Latgales regionos. LTV7 Latvijas regionos skatas aptuveni lidzigi, 2010. gada ir
mazliet pieaugusi programmas skatisanas laika dala Rigas regiona. Bitiskas izmainas péd&jo gadu
laika ir skarusas privatas nacionalas televizijas — LNT un TV3, kuru skati$anas laika dala regionos
ir samazinajusies. Visbitiskak ir samazinajusies LNT skatiSanas laika dala Vidzemé, Kurzemé un
Zemgal€, mazaka apméera — Latgalé. ArT TV3 skatiSanas laika dalu izmainas bijusas lidzigas, tikai
tas kritusas mazaka apméra, neka LNT skatiSanas laika dalas. Pirma Baltijas kanala auditorija
aplikotaja laika posma ir palikusi praktiski nemainiga — lielakas programmas skatisanas laika dalas
ir sasniegtas Riga un Latgalé, vienadas un pietickami bitiskas — pargjos Latvijas regionos.
Aplikojot divu citu krievu valoda raidoSo televizijas programmu auditorijas, redzams, ka TV5
skatiSanas laika dala 2010. gada ir pieaugusi Vidzemes, Kurzemes un Zemgales regionos, savukart
3+ skatiSanas laika dala apliikotaja laika posma ir palikusi praktiski nemainiga.

Ieprieks raksturotas auditoriju izmainas ir cieSi saistitas ar iedzivotajiem pieejamo piedavajumu —
dati rada, ka Riga, kur jau daudzus gadus eksisté plass viet€jo un arvalstu televiziju piedavajums,
skatisanas laika dala nav mainijusies. Sis novérojums attiecas ari uz to televiziju auditorijam, kuras

jau lidz analogas apraides atslégSanai darbojas citos apraides tiklos (Pirmais Baltijas kanals, TVS,
3+).

3 Kopgja auditorija — iedzivotaju daudzums (procentos vai skaitlos), kas kopuma ir skatijusies attiecigo televiziju
noteikta laika posma, nevértgjot skatisanas laika apjomu.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 11
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4. ziméjums. Televizijas skatiSanas laika dalas regionu griezuma 2008. — 2010. gada

TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati. Piezimes: * MTG Group,

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011

| 2008 2009 m 2010
35
30
25
23
20 19 19
17 17 17
15
15
12 13
1110
6 6
5 5 5
c | 54 4 4 4 4 445
0_
clv i elele|lglv v|le|le|lgle v v le| ol v v lsglele @/ v glele o o o ovlelaole
e 5§55 &8sl 5|5 8 5§ S Ele e 55 8 e 55 8 o 5 5SS
R AR IR AN R AR AE IR-AN G AT AR R AT AR ANAN R AP IR AR IR T IR
S| 2N S| 2N S| 2N S| 2N S| 2N S| 2N S| 2N
LTV1 LTV7 LNT TV3* PBK** TV5 Riga 3+*
** Baltic Media Alliance.

12



Situdcijas izpéte Elektronisko plassazipas lidzekju nozares attistibas nacionalds strategijas 2012. — 2017. gadam
izstradei

Lai novertétu, ka televizijas sasniedz auditoriju noteiktas raidijumu grupas, 1pasi tajas, kas atbilst
sabiedriskajam pasttijumam, tika aplikoti TNS Latvija auditoriju dati raidijumu grupu griezuma
katrai televizijai. Analiz€ ieklautie raidijumi tika atlasiti peéc TNS Latvija veiktas raidijjumu Zanru
klasifikacijas. Atseviskos gadijumos, kad zanra grupa bija nodefinéta plasaka, no kopg&ja saraksta
tika atlasiti analizei nepiecieSamie radijumi, kuriem tika aprékinata videja auditorija (rating%)*. Ta
ka skatitaju auditorija gada laika sezonalu faktoru ietekmé svarstas, tendencu raksturosanai tika
izmantots laiks, kad skatitaju auditorija ir visaugstaka, t.i., ziemas sezona. Aplikotaja laika perioda
ir veikti merjjumi Cetras ziemas sezonas.

Lai salidzinatu dazadu televiziju sasniegto auditoriju, tika atlasiti tikai tie, kuri kopuma iegist
ievérojamu televizijas skatiSanas laika dalu, attiecigi analizes ietvaros tika apliikoti Latvijas
Televizijas abu programmu, LNT, TV3, 3+, Pirma Baltijas kanala un TV5 raidijumu dati.

Aprékinatie raidijjumu grupu auditoriju dati lauj noteikt galvenas televiziju konkurences tendences,
vienlaikus janem v&ra to analizes ierobezojumi. Galvenais no tiem — katras televizijas viena zanra
raidijumi tiek aplikoti ka viena grupa, kas nozimé, ka gadijumos, ja viens raidijums iegist lielu
skatitaju atsaucibu, bet cits — zemu, tad aprékinos un analiz€ ir apliikots So divu raidijumu vidg&jais
sasniegums. Vienlaikus Sadai pieejai ir viena biitiska prieksrociba — ta lauj atri noteikt un atspogulot
televiziju savstarpgjo konkurenci un vienaS vai otras televizijas prieksrocibas konkurencé par
skatitaju uzmanibu.

Pirma sikak aplikotd grupa ir zinu raidijumi (sk. 5.zZim&umu). Aplikojot kopa visus zinu
raidijumus, kurus raida LTVI1, to vidg§ja auditorija 2011. gada ziema bija 5,9%, LTV7 zinu
raidijumu vidgja auditorija — 2,5%, LNT — 7,2%, TV3 — 9,2%, Pirma Baltijas kanala — 2,9% un
TVS5 zinu raidijumu auditorija — 2,4%. Zinu raidjjumu vidgjas auditorijas izmainu salidzinajums
Cetru sezonu laika liecina, ka LTV1 un LNT zinu raidijjumu vidgja auditorija laika gaita ir
samazinajusies, savukart TV3, Pirma Baltijas kanala un TV5 zigu raidijumu vidga auditorija —
palikusi praktiski nemainiga. Nemot véra, ka zinu raidijumu skaits katra televizija ir atskirigs
(vislielakais — Latvijas Televizijas 1. programmai), ka ari LTV1 piedava nakts zinas, kuras vienmér
ir piesaistijusas salidzinosi zemaku vidgjo auditoriju to specifiska raidlaika dgl, ievérojami butiskaki
zinu raidijumu konkurences raditaji ir auditoriju demografiskais sadalijums.

5. Ziméjums. Zinu raidijumu vidéja auditorija 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.

* Videja auditorija — iedzivotaju daudzums (procentos vai skaitlos), kas vidgji ir skatijusies attiecigo raidfjumu noteikta
laika posma, t.i., aprékina tiek nemts laika raidfjuma skatiSanas laika ilgums.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 13
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Jaatzimé, ka zinu raidijumus piedava ar1 Latvijas Zinu kanals, tacu §is televizijas programmas
piedavajums iepriek§ minéto iemeslu dé] sikak apliikots netika®.

Aplikojot zinu auditoriju sadalijumu tautibu griezuma, redzams, ka auditorijas noskiras péc valodas
principa (sk. 6. zZim&umu). Latvies$i zigas skatas LTV1, LNT un TV3, savukart citu tautibu
iedzivotaji — Pirmaja Baltijas kanala un TVS5. LT V7 piedavato zinu raidijumu (krievu valoda) vidgja
auditorija ir mazliet zemaka.

6. Zim€jums. Zinu raidijumu vidéja auditorija tautibu griezuma 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétyjuma rezultati.

Savukart vecumu grupu griezuma redzama izteikta tendence, ka kopuma tikai TV3 lielaka méra
neka citam televizijam izdodas ieinteresét ar saviem zinu raidijumiem arl ekonomiski aktivakos
iedzivotajus 25 — 54 gadu vecuma (sk. 7. zim&umu). Kopuma redzams, ka jaunakas paaudzes
iedzivotaji zinu raidijumus nacionalajas televizijas skatas ievérojami mazak, neka iedzivotaji 55 un
vairak gadu vecuma. Tas nozimé&, ka ckonomiski aktivo iedzivotaju informativo vajadzibu
apmierinasana savstarp&ji konkuré ne tikai televizijas, bet televizija un citi plassazinas lidzekli —
informaciju par jaunakajiem notikumiem iedzivotaji 1idz 54 gadu vecumam iegiist dienas laika,
klausoties radio un lasot zinas interneta portalos. Attiecigi atbilstosi formatam televizijai bitu
japiedava §is zinas padzilinataka veida un cita rakursa, lai iedzivotajiem biitu motivacija ne tikai tas
atri izlasit interneta vai noklausities radio, bet arT uzzinat papildus informaciju televizija.

Aplikojot zinu raidifjumu auditorijas regionu griezuma (sk. 8. zim&umu), redzams, ka zinu
raidijumu auditorija atspogulojas kopigie iedzivotaju televizijas programmu skatiSanas ieradumi.
LTV1 zigu raidijumu vidga auditorija ir augstaka Vidzemé, Kurzemé& un Zemgal€, tas zinu
raidijumus retak skatas Riga un Latgalé. Lidzigas zinu raidjjumu skatiSanas tendences noverojamas
LNT un TV3 gadijjuma. Vienlaikus dati rada, ka Riga un Latgal€ iedzivotaji kopuma vairak skatas
Pirmas Baltijas kanala un TV5 zinu raidijumus, tomér to auditorijas kopuma neatsver nacionalo
televizijas programmu zinu raidijumu zemakas auditorijas $ajos regionos. Attiecigi Rigas un
Latgales iedzivotaji ievérojami biezak izmanto citus informacijas avotus. Latgalé nozimigaku vietu,
iesp&jams, ienem regionala televizija, savukart Riga — citi plassazinas Iidzekli.

® TNS Latvija publiski pieejamajos datos atseviski netiek nodalita Latvijas Zinu kanala auditorija.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 14
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7. Ziméjums. Zinu raidijumu videja auditorija vecuma grupu griezuma 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.
8. Zimé&jums. Zinu raidijumu vidéja auditorija regionu griezuma 2008. — 2010. gada
M Ziema, 2008 Ziema, 2009 M Ziema, 2010 = Ziema, 2011
20
16
11,2
12 10,7
73 8,3 8,5
8 1 5,4 5,0
A 3,9 3,5 1,4 23 26 34 3,0
Tm 2,0 =" 2,1
AT iaraaininin
O -
el e|e|le| e | g|le|e| e | lslele|o| 0| lg|le| Q@ @ ¢ & @ @ o ol g ¢l o o @
5§l 5 & § 5|8 5 & 5§ 5 & 8«5 5 85 & 5 5% B2 5 B 8
> N € © S N € ] > N € © > N € T S N 1S ] > N € ©
= =1 (] — i =1 Q - = =1 (] - = =1 () - f—d > (] - = =1 (] -
> ~ N > ~ N > ~ N > ~ N > ~ N > ~ N
LTV1 LTV7 LNT TV3 PBK TVS

TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011
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Nakamas divas sikak apliikotas raidijumu grupas ir dazada veida aktualo notikumu raidijumi, kuri
tika iedaltti regularajos analitiskajos raidijumus un regularajos aktualitasu raidijumos. Neregularie
raidijumi, kuri atkariba no notikuma var piesaistit ievérojami lielaku skatitaju skaitu, kas butiski
atsaucas uz vidgjiem raditajiem un tap&c varétu radit maldigu priekSstatu par skatitaju ieradumiem,
netika aplukoti.

Regularo analitisko raidijumu grupa tika ieklauti astoni LTV1 un pa vienam no TV3, Pirma
Baltijas kanala un TVS5 raidijumiem, kas bija &tera laika posma no 2008. Lidz 2010. gadam.
Jaatzime€, ka regularo analitisko raidijumu piedavajums apliikotaja laika posma ir mainijies.
Analitisko raidijumu grupa tikai ieklauti $adi LT V1 raidijumi un to atkartojumi®: ‘de facto’, ‘Jauna
nedela’, ‘Kas notiek Latvija?’, ‘100. pants’, “100. panta Preses klubs’ (2009, 2010), ‘Sarkana
linija’ (2009, 2010), ‘Skats no malas’ un ‘Atklata ceturtdiena’ (2009, 2010). No TV3 raidijumiem
analitisko raidijumu grupa ietilpst ‘Neka personiga’, no Pirma Baltijas kanala raidijumiem —
‘Spriediet tiesu pasi’ un no TV5 — ‘Bez cenziiras’ (krievu valoda). Visu atlasito raidijjumu vidgjo
auditoriju dinamika Cetru sezonu laika ir att€lota 9.a zim&uma. Kopuma LTV1 regularo analitisko
raidijumu grupas vidgja auditorija p€d€jo gadu laika ir samazinajusies, visvairak — salidzinot 2009.
un 2010. gada sezonas, un 2011. gada ziema LTV visu regularo analitisko raidijjumu vidgja
auditorija bija 2,4%. Nemot véra, ka LTV1 piedavajums veido lielako dalu no analitisko raidijumu
grupas, butiski ir samazinajusies vidgja analitisko raidijjumu auditorija kopuma. TV3 raidijjuma
‘Nekda personiga’ vidgja auditorija ir lielaka, neka LTV1 analitisko raidijumu vidga auditorija,
tomér jauzsver, ka LTV1 piedavajuma ir gan tadi raidijumi, kas iegust lielu skatitaju auditoriju, gan
tadi — kas mazu. Attiecigi 9.b zim&juma var aplikot Cetru Latvija veidotu analitisku raidijumu
vid€jo auditoriju, kur Latvijas Televizijas piedavajumu parstav divi augstaku auditoriju sasniegusie
un publiskaja telpa biezak pieminétie raidijumi ‘Kas notiek Latvija?’ un ‘de facto’.

9.a zZiméjums. Regularo analitisko raidijumu vidéja auditorija 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati. Piezimes: * tikai raidijums ‘Bez cenziiras’.

9.b Zim&juma attelotie dati rada, ka nozimigako analitisko raidijumu grupa LTV1 raidijums ‘de
facto’ kopuma sasniedz augstaku vid€jo auditoriju neka citi raidijumi. 2008. un 2009. gada augstu
vidg€jo auditoriju bija sasniedzis arT1 LTV1 raidijums ‘Kas notiek Latvija?’, tacu 2010. un 2011. gada
ziema §1 raidijuma vidga auditorija ir biitiski samazinajusies. Abu So LTVI1 raidijjumu vidgja
auditorija ir augstaka neka TV3 raidijuma ‘Neka personiga’ vid€ja auditorija, tomér, ka liecina datu
analize sociali demografiska griezuma, to skatitaju profils ir atSkirigs. Savs, pedgos tris gados
stabils skatitaju loks ir TV5 raidijumam ‘Bez cenziiras’ krievu valoda.

6 Raidfjumiem, kuri &tera bijusi nepilnu laika posmu, iekavas noraditi gadi, kad tie ir bijusi ieklauti raidfjuma
programma.
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9.b Ziméjums. Nozimigako regularo analitisko raidijumu vidéja auditorija 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.

Aplukojot datus tautibu griezuma, redzams, ka esoSais nacionalo televiziju programmu piedavajums
apmierina praktiski tikai latviesu tautibas auditorijas vajadzibas (sk. 10. zim&umu), citu tautibu
iedzivotaji Sos raidijumus skatas maz. Vienigais krievu valoda sagatavotais raidijums — ‘Bez
cenziiras’ TV5 — tomér piesaista mazak skatitaju neka attieciga zanra raidijumi latvieSu valoda,
turklat — galvenokart vecuma grupa virs 55 gadiem.

10. zZimé&jums. NozZimigako regularo analitisko raidijumu vidéja auditorija tautibu griezuma
2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.

Analizgjot datus vecuma grupu griezuma (sk. 11. zim&umu), redzams, ka, pirmkart, TV3 raidijums
‘Neka personiga’ piesaista ar1 gados jaunaku skatitdju uzmanibu, kamér LTV1 piedavajums —
galvenokart iedzivotajus 55 un vairak gadu vecuma. LTVI raidijuma ‘de facto’ auditorija bija
butiski samazinajusies 2010. gada ziema, tomér ta ir atkal pieaugusi 2011. gada ziema, tacu tai ir
raksturigs pakapenisks kritums visas vecuma grupas. Papildus tam redzams, ka LTVI raidijuma
‘Kas notiek Latvija?’ videja auditorija pe&dgjo gadu laika ir samazinajusies gan gados jaunaku, gan
gados vecaku iedzivotaju grupa. Datu analize vecuma grupu griezuma liecina, ka noteiktai
ekonomiski aktivo iedzivotaju dalai interesé analitiskie raidijumi, tacu kopuma LTV1 piedavajums
nav guvis tik lielu interesi, ka citu televiziju raidijumi. Ari TVS raidijums ‘Bez cenziiras’ Krievu
valoda piesaista galvenokart iedzivotajus vecuma virs 55 gadiem. Kopuma iegitie dati liecina, ka
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analitiskajiem televizijas raidijjumiem Sobrid ir griitibas piesaistit gados jaunaku skatitaju auditoriju.
No vienas puses, tas ir saistits ar So vecuma grupu psihosocialo briedumu — notikumu regulara
analize cilvékus sak interesét, sasniedzot noteiktu vecumu un sociali ekonomisko stavokli. No otras
puses, jaunakas paaudzes iedzivotaji vairak izmanto moderno tehnologiju piedavatas iesp&jas, zinas
un informaciju ieglistot interneta resursos (rakstos, sizetos), kura neatspogulojas pieejamajos
televiziju programmu auditoriju datos.

11. Ziméjums. Nozimigako regularo analitisko raidijumu vidéja auditorija vecuma grupu
griezuma 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétyjuma rezultati.
Izvertejot iespejas palielinat regularo analitisko raidijumu skatitaju auditoriju, pozitivi veértgjama ir
LTV1 raidijuma ‘Kas notiek Latvija?’ vaditaja Jana Dombura interneta vietn€s public@tie raidijuma
secinajumu kopsavilkumi, tad€jadi paplaSinot sasniegto auditoriju ar citu plassazinas lidzeklu
palidzibu. Nemot véra, ka lidzigu kopsavilkumu publicéSana pieaug, biitu jaizverte iesp&ja veidot
lidzigus rakstus par citos Latvijas Televizijas analitiskajos raidijumos apliikoto problematiku,
tadgjadi popularizgjot gan raidijumu, gan sasniedzot to auditoriju, kas ikdiena analitiskos raidijumus
skatas maz. Ka liecina $1 pétjjuma ekspertu intervijas apkopota informacija (sk. 3. nodalu), sada
pieeja atbilst miisdienu sabiedribas pieprasijumam veidot multimediju projektus, kad raidijuma
saturs tiek piedavats ari cita formata, piemeram, parstradats raksta un ievietots attieciga medija
majas lapa.

12. Ziméjums. Nozimigako regularo analitisko raidijumu vidéja auditorija regionu griezuma

2008. —2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.
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Salidzinot regularo analitisko raidijumu vid&jas auditorijas regionu griezuma (sk. 12. zZim&umu),
redzams, ka retak LTV1 un TV3 piedavatos analitiskos raidijumus skatas Riga un Latgal€, savukart
TVS5 raidijumu ‘Bez cenziiras’ skatas galvenokart Rigas iedzivotaji.

Regularo aktualitaSu raidijumu piedavajums ir ieveérojami plasaks (32 raidijumi un to
atkartojumi), tos piedava visas nacionalas televizijas un Pirmais Baltijas kanals (sk. 13. zim&umu).
Saja raidijumu grupa tika ieklauti devini LTV1 raidijumi, devini LTV7 raidijumi, sesi LNT, viens
TV3 un septini Pirma Baltijas kanala raidijumi. Vairaki no aplikotajiem raidijumiem tikai raiditi
2008. un 2009. gada, un $ados gadijumos iekavas ir noradits gads, kura raidijums ir bijis &tera.
Aktualitasu raidijumu grupa tika ieklauti $adi LTV1 raidijumi: ‘Galva. Pils. Séta.’, ‘Kam taisniba?’
(2010), ‘Kopa (ar un bez surdotulkojuma)’, ‘Labrit, Latvija!’, ‘Latvji, brauciet jiurina!’, ‘Nac
virpult!’ (2010), ‘Tev ir tiesibas!’ (2010), ‘Viss notiek. Aktualas témas’; $adi LTV7 raidijumi: ‘112
hronika’ (2008, 2009), ‘Aktualitates’, ‘Arguments’ (2008, 2009), ‘Celo brivi Sengend (kr.val.)’
(2008), ‘Dzivei pa vidu’ (2009, 2010), ‘Kriminala informacija (kr.val.)’, ‘Nedelas apskats’, ‘Rits ar
draugiem (kr.val.)’ (2008), ‘Strana LV (kr.val.)’ (2008); sadi LNT raidijumi: ‘900 sekundes’,
‘Degpunkta’, ‘Degpunkta (svetdiena)’ (2009) un ‘Degpunkta. Specializlaidums’ (2009), ‘Dienas
Jautajums’ (2009, 2010), Tautas balss’; TV3 raidijums ‘Bez Tabu’; un $adi Pirma Baltijas kanala
raidijumi: ‘Cilvéks un likums’, ‘Ir viedoklis!” (2010), ‘Kriminala hronika’ (2009), ‘Labrit!’, ‘Laiki’
(2008), ‘No otras puses’ (2009), ‘Péc zipam’ (2008)’.

Dati rada, ka LTV1 aktualitasu raidijumu vidgjas auditorija ir zemaka neka LTV1 analitisko
raidijumu auditorija. Visaugstaka ir TV3 raidijuma ‘Bez tabu’ auditorija, ko nosaka ne tikai pasa
raidijuma aktualitate, bet ari raidlaiks — ta ir vakara programma, un vienigais TV3 aktualitasu
raidijums. Savukart citas televizijas aktualitasu raidijumus piedava dazadas diennakts stundas, ari
no rita, kad skatitaju auditorija parasti ir zemaka. Apliikojot datu sadalijumu tautibu, vecuma grupu
un regionu griezuma, nemainigas saglabajas iepriek$ raksturotas tendences. Nacionalo televiziju
aktualitasu raidijumus skatas galvenokart latvieSu tautibas iedzivotaji, Pirma Baltijas kanala
piedavajumu — citu tautibu iedzivotaji. LT V1 aktualitasu raidijjumus biezak skatas iedzivotaji 55 un
vairak gadu vecuma, savukart gados jaunaku auditoriju vairak piesaista TV3.

13. Zim&jums. Regularo aktualitaSu raidijumu vidéja auditorija 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.

Aplikojot animacijas filmu piedavajumu bérniem dazadas televizijas (sk. 14. zZim&umu),
redzams, ka ievérojami lielaka So raidijumu auditorija ir TV3 un LNT. Pirmais Baltijas kanals
piesaista dazada vecuma grupu citu tautibu iedzivotaju skatitadju uzmanibu. Jaatzime, ka animacijas
filmu vid&ja skatitaju auditorija LNT un TV3 2010. un 2011. gada ziema ir butiski samazinajusies.

" Pirma Baltijas kanala programmas raidijumi atspogulo galvenokart Krievijas aktualitates.

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 19



Situdcijas izpéte Elektronisko plassazipas lidzekju nozares attistibas nacionalds strategijas 2012. — 2017. gadam
izstradei

14. Ziméjums. Animacijas filmu vidéja auditorija 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.

TNS Latvija apkopotie dati rada, ka Latvijas Televizija ir vieniga nacionala televizija, kura
skatitajiem piedava kultiiras un makslas raidijjumus, klasiskas miuzikas koncertus, teatra
izrades un kop$ 2010. gada sakuma — ar1 izglitibas un zinatnes raidijumus. Aplikojot So
raidijumu vidg€jo auditoriju (sk. 15. Zimgumu), redzams, ka tos skatas noteikts, saméra nemainigs
interesentu loks, kuru maz ietekmé&jusas peédeja gada laika notikusas tehnologiskas parmainas.
Vairums interesenti ir 55 un vairak gadu vecuma, tomé&r pozitivi vértéja ir tendence, ka teatra
izrades un klasiskas miuizikas koncertus skatas ar1 iedzivotaji 35 — 54 gadu vecuma.

15. zZimé&jums. Kultiiras un izglitibas raidijumu vidéja auditorija 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.

Nemot véra, ka kultiras raidijumus Sobrid piedava tikai Latvijas Televizija, mediju kritiki pievers
uzmanibu, vai raidijumi aptver visu kultiiras dzives notikumu spektru. Veértgjot Latvijas Televizijas
piedavatos raidijjumus kultiiras joma, atseviS$ki kritiki izsaka priekSlikumus raidjjumu satura
pievilcibas paaugstinasanai, pieméram, Zane Radzobe 2008. gada, balstoties uz pasaules pieredzes
analizi, atzist, ka ,, veiksmigak strada [..] formula — augsta intelektuala limena uzturésana, atrodot
specialistu, kas spéj vienkarsi izskaidrot sarezgitas lietas.”® Savukart Janis Juzefovids iesaka

8 Radzobe, Z. (2008). Betmena kultiira. No www.politika.lv (skatits 08.03.2011.).
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pievérst vairak uzmanibas notikumiem arpus Rigas un arpus Latvijas, ka arl popkultiras un

alternativas kultiiras notikumiem. Ka veiksmigu pieméru vin$ atzist kultiras vestures raidijumu

‘lelas garuma’, kas, péc eksperta domam, ,,pierada, ka ar vértigu saturu un aizraujosu uzrunas
g s s s p g .]

manieri var sasniegt labus rezultatus°.

Aplikojot televiziju piedavajumu modernas miizikas joma (raidijumus un koncertus) un to
skatitaju auditorijas, TNS Latvija dati rada, ka LTV1 piedavajums spg veiksmigi konkurét ar
privato nacionalo televiziju piedavajumu (sk. 16. zZim&umu). Latvijas Televizijas piedavato
modernas miizikas raidijumu vidgja auditorija aplikota laika posma praktiski nav mainijusies,
savukart LNT un TV3 — samazinajusas, ka rezultata 2011. gada ziema tris lielako nacionalo
televiziju modernas miizikas raidijumu un koncertu vidgja auditorija bija aptuveni vienada. Jaatzist,
ka raidijumu auditorijas atskiras, aplikojot tas vecuma grupu griezuma. LTV1 modernas miizikas
raidijumus skatas galvenokart iedzivotaji 55 un vairak gadu vecuma, savukart LNT un TV3 lielaka
mera sp&jusas piesaistit arT gados jaunaku iedzivotaju uzmanibu.

16. zZim&jums. Modernas miizikas raidijumu un koncertu vidéja auditorija 2008. — 2010. gada

7,0
6,0
5,0
M Ziema, 2008
4,0
Ziema, 2009
3,0 1 W Ziema, 2010
2,0 1 Ziema, 2011
0,0 -
Vidéji LTV1 LTV7

TNS Latvija televizijas auditoriju pétyjuma rezultati.

17. zZiméjums. Makslas filmu vidéja auditorija 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju petijuma rezultati.

*Juzefovids, J. (2010). LTV kultiras bedre. No www.politika.lv (skatits 08.03.2011.).
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18. ziméjums. Makslas filmu vidéja auditorija vecuma grupu griezuma 2008. — 2010. gada
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TNS Latvija televizijas auditoriju pétijuma rezultati.
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Peétljuma aptaujatie eksperti ari atzina, ka pozitivi veértgjama ir Latvijas Televizijas piedavato
makslas filmu atlase. Eksperti norada, ka Latvijas Televizija ir iesp&jams noskatities makslinieciski
augstvertigas un citas televizijas iepriek§ neraditas makslas filmas. Sis apstaklis ir par pamatu
salidzinosi veiksmigajai LTV1 pozicijai makslas filmu raidijumu grupa (sk. 17. zZimgjumu). Saja
raidijumu grupa LTVI un LTV7 izdodas piesaistit arT vidéjas paaudzes skatitajus (35 — 54 gadu
vecuma), turklat salidzinosi lidziga apmeéra ka LNT piedavajums (sk. 18. zim&umu). Savukart TV3
makslas filmas lielaku vid&jo auditoriju iegiist jaunakas paaudzes skatitaju grupas. Citu tautibu
iedzivotaju vidgjas un vecakas paaudzes vidi nozimigs ir Pirma Baltijas kanala makslas filmu
piedavajums.

Latvijas Televizijas abu programmu piedavajums ir loti batisks sporta notikumu un sporta zinu
interesentiem. LTV1 sporta zigu vidgja auditorija ir lielaka par LNT zigu raidijumu auditoriju
(izpemot 2009. gada rudeni un 2010. gada ziemu) un neregularo TV3 sporta raidijumu
piedavajumu.

Izvertejot auditoriju p€tijumu rezultatus, secinams, ka atseviskos raidijumu segmentos (makslas,
kultiiras, intereSu un sporta raidijjumu grupas) Latvijas Televizija piedava sabiedribas vajadzibam
atbilstosu raidijumu programmu. Sis skafitaju intereses ir stabilas, tapéc tas maz ir ietekmgjusas
2010. gada notikust pareja no analogas un ciparformata apraidi. Kopuma par nopietnaku Latvijas
Televizijas konkurentu biitu uzskatams TV3, kurs zinu un analitisko raidijumu joma piedava dazus
sabiedriskajam pasttijumam zanriski tuvus raidijumus, kas piesaista arl gados jaunako un
ekonomiski aktivako iedzivotaju dalu.
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2.RADIO AUDITORIJU 2008. —2010. GADA RAKSTUROJUMS

Radio auditoriju datu analizei ir izmantoti TNS Latvija m&rijumu rezultati par laika posmu no 2008.
Iidz 2010. gadam, aplikojot datus ceturk$pu vai pusgadu griezuma. Lai biitu vieglak salidzinat
auditoriju izmainas apliikotaja laika posma, par pamatu tikai izvéléts viens gadalaiks — rudens, jo tas
vienlaikus bija p&dg&jais pieejamais ceturksnis 2010. gada datos. Attiecigi regionalo radio auditoriju
raksturosanai tika izmantots gada otrais pusgads.

Apliikojot nacionalas apraides un Rigas regiona radio, redzams, ka to klausi¥anas laika dalas™ ir
siki sadrumstalotas un ir tikai dazi radio, kuri ieguvusi pietickami lielu klausiSanas laika dalu.
Vairums apliikoto radio piedava popularas miizikas programmu, savukart informativo raidijumu
programmu piedava Latvijas Radio 1 latvieSu valoda, Latvijas radio 4 (krievu valoda) un Radio
Baltkom - Eho Moskvi. Radio, kas piedava popularas miizikas programmas, ievieto ari zinpas,
nelielus informativo raidjjumu blokus un izklaidgjosus raidijjumus, tatu to apjoms no kopgja
raidlaika ir mazaks, neka piemingéto tris radio programmu piedavajuma.

Raugoties visas Latvijas méroga, Iidera poziciju iegust Latvijas Radio 2, kura klausiSsanas laika dala
2010. gada rudent bija 19% (sk. 19. Zim&umu). Jaatzimg, ka p&d€jo divu gadu laika Latvijas Radio
2 klausiSanas laika dala ir samazinajusies par 5% (no 24% lidz 19%), visvairak Pieriga un Zemgales
regiona. Nakama klausiSanas laika zina nozimigakais radio ir Latvijas Radio 1 (11,0%), kuram seko
virkne komercialo radio (Radio Skonto, Krievijas Hiti (Russkoe Radio), Radio SWH un European
Hit Radio) un Latvijas Radio 4.

Aplikojot radio klausiSanas laika dalas regionalaja griezuma, redzams, ka Iidera pozicijas Riga
iegust vairakas radio programmas (sk. 20. zim&umu). Latviesu valoda raidoSo radio vidu lielaka
klausiSanas laika dala 2010. gada rudeni bija Latvijas Radio 1 (10,9%), Radio Skonto (7,0%),
Latvijas Radio 2 (6,7%) un Starp FM (6,0%). Krievu valoda raidoso radio vidi lielaka klausiSanas
laika dala 2010. gada rudeni bija Krievijas Hiti (9,1%), Latvijas Radio 4 (8%), Radio MIX FM
(4,7%), Radio SWH + un Radio 88,6 - Jumor FM (4,3% katram no Siem radio), un Radio Baltkom -
Eho Moskvi (4,2%).

Rigas regiona (Pieriga) sesi radio ir uzskatami par lideriem, vértgjot péc to klausisanas laika dalas.
Tie ir Latvijas Radio 2 (14,0% 2010. gada rudeni), Latvijas Radio 1 (11,5%), Radio Skonto
(11,3%), Krievijas Hiti (10,1%), Radio SWH (8,2%) un European Hit Radio (7,0%).

Vidzemes regiona ncapSaubams lideris klausiSsanas laika zipa ir Latvijas Radio 2 — 2010. gada
rudent ta klausiSanas laika dala bija 42,4%. levérojami mazakas, tacu jitamas klausiSanas laika
dalas ir ieguvusSas Radio Skonto (11.0%), kas savu klausiSanas laika dalu ir ievérojami paaugstinajis
2010. gada laika. Tam seko Latvijas Radio 1 (10,3%), European Hit Radio (8,1%) un Radio SWH
(7,2%).

Lai gan Kurzemes regiona lideris joprojam saglabajas Latvijas Radio 2, ta klausisanas laika dala ir
mazaka — 2010. gada rudeni ta bija 26,1%. Citas Kurzemg biezak klausitie radio ir Latvijas Radio 1
— ta klausiSanas laika dala Kurzemé 2010. gada rudeni bija 10,9%, European Hit Radio — 7,9%,
Radio SWH - 6,2%, Starp FM — 5,9%, Latvijas Radio 4 — 5,4%, Radio Skonto — 5,0%, ka arT savu
klausitaju auditoriju ieguvis LatvieSu radio — 2010. gada rudeni ta klausisanas laika dala bija 4,5%,
kas ir ievérojams pieaugums kop$ radio dibinasanas. 2010. gada rudeni 19,4% klausiSanas laika
dalas Kurzemes iedzivotaji atvél&a citiem — vietgjiem un regionalajiem — radio. To vida
iecienttakie ir Kurzemes radio (5,2% klausisanas laika 2010. gada otraja pusgada), Radio Saldus
(3,8%), Radio Liepaja (3,7%) un City Radio (2,6%).

19 Klausisanas laika dala — procentos izteikts raditajs, kurs raksturo, cik lielu dalu no visa laika apjoma, ko iedzivotaji ir
pavadijusi, klausoties radio, tie ir klausjusies konkréto radio.
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19. Ziméjums. Radio klausiSanas laika sadalijums visa Latvija 2008. — 2010. gada
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Zemgales regiona radio ar lielako klausiSanas laika dalu 2010. gada rudent arT bija Latvijas Radio 2
(29,6%). Citi radio, kuri ieguvusi pietieckami lielu klausiSanas laika dalu, ir Latvijas Radio 1
(15,0%), Radio Skonto (10,0%), Radio SWH (6,6%) un Top Radio (6,3%).

Latgales regiona 2010. gada rudeni 48,3% klausiSanas laika iedzivotaji bija veltijusi citiem radio —
vietgjiem un regionalajiem radio. Turklat viet€jo un regionalo radio kopgja klausisanas laika dala
pedgja gada laika ir biutiski pieaugusi. Salidzinosi mazaku, tacu ievérojamu laika dalu ir ieguvusas
tris no Latvijas Radio programmam — Latvijas Radio 2 (18,6%), Latvijas Radio 4 (13,2%) un
Latvijas Radio 1 (6,1%). Lielako klausisanas laika dalu 2010. gada otraja pusé bija ieguvusi $adi
Latgales regiona vietgjie un regionalie radio: Radio ALISE PLUS (Russkoe Radio) — 10,7%
klausi$anas laika 2010. gada otraja pusgada, Radio Ef-Ei — 8,0%, NOVOE RADIO - Golos Rossiji
(Daugavpils) — 7,0%, EUROPA PLUS (Daugavpils) — 6,9% un NOVOE RADIO - Golos Rossiji
(Rézekne) — 6,5%.

Aplikojot radio klausisanas laika dalu vecuma posmu griezuma, redzams, ka izteikta
pozicion&8anas ir raksturiga European Hit radio, Latvijas Radio 1 un Latvijas Radio 4 klausitajiem.

European Hit Radio ir iecienitakais radio iedzivotaju 12 — 17 gadu vecuma — $aja grupa 33,4%
klausisanas laika 2010. gada rudeni pavadits, klausoties European Hit Radio. Sis radio ir lideris ar
iedzivotaju 18 — 24 gadu vecuma grupa, tomér klausisanas laika dala samazinas — 2010. gada rudent
ta bija 21,8%. Citi 18 — 24 gadu vecu iedzivotaju grupa iecieniti radio ir Krievijas Hiti — 9,5%
klausisanas laika, Star FM — 8,8%, LatvieSu radio — 7,7% un Radio Skonto — 6,6% klausiSanas laika
dalas.

Lielakas klausiSanas laika dalas iedzivotaju 25 — 34 gadu vecuma iegtst $adi radio: Latvijas Radio 2
— 14,6% 2010. gada rudeni, Radio SWH — 10,2%, Star FM un Krievijas Hiti — 7,9% un Radio
Skonto — 7,8%. Jaatzist, ka laika posma no 2008. Iidz 2010. gadam Radio SWH klausiSanas laika
dala Saja vecuma grupa ir samazinajusies par 6% (no 16,0% 2008. gada rudeni lidz 10,2% 2010.
gada ruden).

Vecuma posma no 35 — 54 gadiem iecienitakie radio 2010. gada rudeni bija Latvijas Radio 2 —
19,7% klausisanas laika, Radio Skonto — 11,5%, Latvijas Radio 1 un Krievijas Hiti — 7,4% katram
no Siem radio un Radio SWH — 6,3% klausiSanas laika.

Latvijas Radio 1 un Latvijas Radio 4 liclakas klausiSanas laika dalas iegtst iedzivotaju grupa, kas
vecaka par 55 gadiem. 2010. gada rudent $aja vecuma grupa Latvijas Radio 1 klausiSanas laika dala
bija 26,1% un Latvijas Radio 4 — 14,8%. Vispopularakais radio $aja vecuma grupa ir Latvijas Radio
2 — 28,5% Kklausisanas laika dalas 2010. gada rudeni, vienlaikus §is radio ir populars visas
iedzivotaju grupas, kas vecakas par 25 gadiem.

Aplukojot datus tautibu griezuma, redzams, ka latviesu grupa izteikti popularaki ir sesi radio —
liclakas klausisanas laika dalas ir Latvijas Radio 2 (25,2%), Latvijas Radio 1 (15,0%), Radio Skonto
(9,6%), Radio SWH (7,4%), European Hit Radio (7,4%) un Star FM (5,9%). Savukart datu analize
citu tautibu griezuma rada, ka pastav siva konkurence vairaku radio starpa. Pirmkart, nozimigu
lomu informacijas telpa iegust vietgjie un regionalie radio, Tpasi, Latgal€, — kopa 18,5% klausisanas
laika dalas 2010. gada rudeni, un Latvijas Radio 4 — 15,4% klausisanas laika. Citu tautibu auditorija
iecientti radio ir ari Krievijas Hiti — 11,0% klausiSanas laika. SWH+ — 6,9%, ka art Latvijas Radio 2
— 6,3%. Sarindojot radio péc klausiSanas laika sadalfjuma, Cetriem Iidz pieciem ir aptuveni vienada
(4 — 5%) klausisanas laika dala, savukart pargjiem — vél mazaka.

Radio panakumus savstarpgja konkurencé raksturo unikalo klausitaju ipatsvars (exclusive
reach%)", proti, tie ir iedzivotaji, kas pétijuma aplikotaja laika posma ir klausfjusies tikai vienu

" ledzivotaju daudzums, izteikts procentos, kas klausas tikai vienu konkréto radio. Nemot véra plaso radio

piedavajumu, So raditaju var vertet divgjadi: (1) ja radio kop&ja auditorija ir augsta un augsts ir ekskluzivo klausitaju
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konkr&tu radio. Tas nozim€, ka Sos klausitajus pilniba apmierina attieciga radio piedavajums.
Aplikojot radio visas Latvijas méroga, visvairak unikalo klausitaju 2010. gada rudent bija Latvijas
Radio 2 (7% no iedzivotajiem klausas tikai $o radio). Nakamas divas art ir Latvijas Radio veidotas
programmas — Latvijas Radio 4 (3,8%) un Latvijas Radio 1 (3,3%). Savs unikalo klausitaju loks ir
visiem lielakajiem privatajiem radio. European Hit Radio unikalie klausitaji ir 2,1% (galvenokart
klausitaji 12 — 24 gadu vecuma), Krievijas Hiti (Russkoe Radio) — 1,8%, Radio Skonto — 1,7%,
Radio SWH — 1,4%, Star FM — 1,3% un Top Radio — 1,1%.

Aplikojot radio unikalo klausitaju auditoriju regionalaja griezuma, redzams, ka Riga lideris ir
Latvijas Radio 4 (5,3% Rigas iedzivotaju 2010. gada rudeni klausijas tikai So radio). Lielaks
cienitaju loks ir arT Latvijas Radio 2 un Krievijas Hiti (Russkoe Radio) — 2010. gada rudeni 2,6%
unikalo klausTtaju katram, ka ari Latvijas Radio 1, Radio 88,6 - Jumor FM, European Hit Radio,
Star FM, SWH+ un Radio Skonto (1,3 — 1,8% unikalo klausitaju).

Rigas regiona (Pieriga) visvairak unikalo klausitaju ir Latvijas Radio 1 un Latvijas Radio 2,
European Hit Radio, Krievijas Hiti (Russkoe Radio), Radio Skonto un Radio SWH. Lidziga
situacija veidojas ar1 Vidzemé&, vienigd atSkiriba, ka unikalas auditorijjas zipa izteiktak
nopoziciongjas Latvijas Radio 2 (20,2% unikalo radio klausitaju 2010. gada rudeni). Savukart
Kurzemé radio pozicionéSanas nav tik izteikta, blakus citos regionos lielaku unikalo klausitaju
skaitu ieguvus$ajiem nacionalas apraides un Rigas regiona liclakajiem radio, pietieckami liela unikalo
klausitaju auditorija ir arT Radio Saldus, Kurzemes radio un Radio Liepaja (1,0 — 1,4% no regiona
iedzivotajiem 2010. gada otraja pusgada). Zemgales regiona lielakas unikalo klausitaju auditorijas
iegtst nacionalie un Rigas regiona radio. Spécigi vietgjie radio ir arT Latgalé. Blakus Latvijas Radio
4 (6,8% unikalo klausitaju Latgales regiona 2010. gada otraja pusgada) un Latvijas Radio 2 (5,3%),
ievérojamas unikalo klausitaju auditorijas ir Radio ALISE PLUS (Russkoe Radio) un EUROPA
PLUS (Daugavpils) — 3,1 — 3,6% unikalo klausitaju regiona 2010. gada otraja pusgada, ka arT Radio
Ef-Ei (Rézekne) — 2% unikalo klausitaju.

Aplukojot Latvijas Radio veidoto programmu pozicijas kop&ja radio konkurencé, redzams, Ka,
pirmkart, tris no tam — Latvijas Radio 1, Latvijas Radio 2 un Latvijas Radio 4 — saglaba ievérojami
lielu auditoriju un stabilu poziciju. Nozimiga loma informacijas telpa ir Latvijas Radio 1 un Latvijas
Radio 4, tomér lielaka %o radio auditorijas dala ir iedzivotaji, kas vecaki par 55 gadiem. Sobrid
jaunako vecuma grupas iedzivotaju Latvijas Radio 1 visbiezak un saméra stabili klausas darba
dienas no 6:00 lidz 14:00 un brivdienas — Iidz 16:00. Privatie radio, kuru rita programmu
popularitate gados jaunako iedzivotaju grupas ir augstaka, saglaba pakapeniski kritosu, tacu
kopuma nozimigu auditoriju lidz 18:00 gan darba dienas, gan atseviski radio — arT brivdienas.

Latvijas Radio 4 klausiSsanas laika dala liecina par radio sp&u nodrosinat informaciju art Krievu
valoda runajosajai sabiedribas dalai. Nozimigu vietu izklaid€josas miizikas segmenta iegtist Latvijas
Radio 2, kas ir vieniga no Latvijas Radio veidotajam programmam, kas sp&j sasniegt ieveérojamu
gados jaunaku iedzivotaju dalu.

skaits, tad radio ir stabils cienitaju loks, kura vajadzibas p&c informacijas radio apmierina pilniba; (2) ja radio kopgja
auditorija ir zema, bet ekskluzivo klausitaju skaits — augsts, tad tas ir Sauras intereSu grupas radio.
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3. EKSPERTU VIEDOKLU APKOPOJUMS PAR
ELEKTRONISKO MEDIJU ATTISTIBAS TENDENCEM

Petijuma aptaujato ekspertu viedoklu apkopojums par Latvijas elektronisko plassazinas lidzeklu
attistibas tendencém ir iedalits septinas dalas. Pirmaja apaksSnodala ir raksturotas visparigi
raksturota elektronisko mediju konkurence un attistibas tendences, proti, ka tehnologiska attistiba
ietekm& mediju izmantoSanas ieradumus, kadas jaunas saskarsmes formas rodas, ka §is izmainas
ietekmé pieejamo finans€jumu un, izrietoSi, ka plassazigas lidzeklu 1paSnieku parstrukturé savu
uznémeéjdarbibu. Turpinajuma §is tendences ir apliikotas sikak. Otraja apakSnodala ir aplikotas
elektronisko plassazinas lidzeklu satura un kvalitates izmainas 2008. — 2010. gada. TreSaja
apakSnodala ir atseviski padzilinati raksturotas novitates plassazinas Iidzeklu satura veidosana
atbilstosi sabiedribas vajadzibam. Turpmakajas apaksnodalas ir atseviski aplukoti vairaki citi
Latvijas elektroniskajiem medijiem aktuali jautajumi — cilvekresursu kvalitate, plaSsazinas lidzeklu
darbibas tiesiskie aspekti, finans€juma pieejamiba un sabiedriskd pasiitijuma izpilde un ta
parstrukturésana, izpildi dal&ji nododot privatajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem.

Elektronisko mediju konkurences un attistibas tendencu visparéjs raksturojums

Elektronisko plaSsazinas attistiba Latvija Sobrid loti aktuala ir jaunu tehnologiju pielietoSana.
Pirmkart, tehnologiju attistibas rezultata notiek, pieméram, televizijas raidiSanas formata izmainas
(sleédzot analogo un parejot uz ciparformata apraidi). Otrkart, ta aktivizé kada viena veida mediju
centienus ienakt citu mediju telpa — prese rada savu televiziju, radio raida video sizetus no studijas
un ievieto to sava interneta majas lapa, radio ir iesp&jams klausities interneta u.tml. Dazadu
tehnologiju pieejamiba auditorijai vienlaikus maina ari plagsazinas lidzeklu lietoSanas paradumus —
mediju saturs klust brivak pieejams gan telpa, gan laika. Arvalstu plas$sazinas Iidzeklu pieejamiba
interneta saasina mediju konkurences situaciju Latvija, ka rezultata arvien lielaku nozimi iegtist
Latvija veidotie originalraidijumi. Piem&ram:

,Mainds klausisanas veidi, respektivi, lidzekli, ar kuriem cilveki klausds radio. Klist pieejams
vispasaules interneta radio tirgus, nemot véra platjoslas pieslegumus, skanas kvalitati, stingri
nemot, vietéjiem radio [oti nozimigi jakonkuré ar arzemju radio stacijam, un lidz ar to radio
stacijas nodarbojas ar pievienotas vértibas meklejumiem.”

Runajot par atseviSskiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem, eksperti uzskata, ka bitiskas
izmainas televizijas apraides nodrosSinasana tuvaka laika nenotiks. Tacu pareja uz ciparformata
apraidi veicina pakalpojuma ‘skatiSanas péc pieprasijuma’ (video on demand) attistibu, proti, kad
skatitaji arvien biezak vé€l&sies noskatities interes€joso raidijumu arhiva, sev &érta laika, nevis tad,
kad attiecigais raidijums pirmo reizi ir raidits &tera.

., Vini [televizija] savu saturu radis pieejamu onlaina. Un tas ir vienigais veids, ka dzivot. Tas ir —
sakt savu saturu sadalit pa video rullisiem, pa raidijumiem ar visam reklamam un izlikt interneta.
Tapéc, ka eventuali to raidijumu interneta noskatisies tikpat vai vairak cilvéku vélak, un ta reklama
uzrunds ari tos cilvékus, kas skatisies internetda. Tada veida vini tikai veicinds to, ka cilvékiem biis
mazak vajadzigs televizors, jo vini tapat visu varés redzét interneta. Bet, ja vini taja virziena neies,
tad vini zaudeés. Ta vini vismaz nezaudeés. Bet tas ir ilgtermind, tagad jau vel né.”

Runajot par radio apraides tehnologiju attistibu, eksperti uzskata, ka kopuma, aptuveni 15 gadu
perspektiva, ir sagaidama atteikSanas no apraides FM diapazona, jo biis pictickami izplatijusas
ciparformata apraide. Tomér eksperti norada, ka prognozét citu tehnologiju iesp&jamo ienaksanu
Latvija ir saméra sarezgiti, noradot, ka, kaut arT jaunas tehnologijas pasaulé rodas, tas nepaspgj
atnakt [idz Latvijai, kad jau ir zaud€jusas savu aktualitati. Pieméram:

,Ir parastais FM radio. Teiksim, norvégi ir pateikusi, ka vini vispar no kaut kada 2014. gada
laikam vai no 2017. gada, es tagad neatceros, bet kaut kada jau pavisam parskatama nakotné FM
diapazonu slédz ara. Un vispar skandinavi, ari dani, bieza Skandinavija saka: mes FM slédzam
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ara, viss, parejam uz digitalo pilniba. Kur preti, teiksim, Eiropd par to digitalo ta ir — Vacija tur ir
notestejusies, pateikusi, ka neredz isti tam digitalajam radio kaut kadus baigos ieguvumus. Ta art
vins ir nomests mala. Amerika satelita radio, likas, — biis baigais bums. Tagad biis satelita radio —
nevajag vairs FM apraidi. Desmit gados vin$ tur piedzima un nomira. Latvija vin§ nemaz nav
paspéjis piedzimt, Amerika vins jau paspeja piedzimt un nomirt. [..] Holande saka: a més redzam,
ka nakotne vispar ir radio aplikacija. [..] Amerika tagad to HD radio jeb, ta saucamo, hibridradio
loti spiez virsii, kas ir parastais FM radio, bet kur vienkarsi paraléli subfrekvencés dod ieksa citus
straumeéjumus ar kaut kadu informdciju, tad tu vari dabit uz ta radio aparata art kaut kadu bilditi,
tur var biit kaut kdda tekstuala informacija, tur var biit kaut kas vél papildus klat, tur var bit art
kaut kadi interaktivitates elementi. Respektivi, tas ir it ka radio, bet vins tiek aplipindts ar kaut
kadam funkcijam. [..] Tapéc ir griti saprast, ka tas veidojas. Mana parliectba — kamer Eiropa nav
isti sapratnes, kd tas viss notiksies, ir [oti griiti saprast, ka virzities Latvijai.”

,, Vienu bridi bija, bet tas Eiropa cieta fiasko, ta saucamais digitalais radio. Bet tas cieta fiasko, jo
radio nav tik ietekmigs un tik bitiska lieta. Paradijas internets un radio gan mobilajos, gan datoros
un visur kur. Tadi specializétie digitalie radio bija pardoSand, bet es ari vinu jégu isti nesapratu.”

Neskatoties uz interneta pieaugoSo nozimi, eksperti uzskata, ka tradicionalas elektronisko
plassazinas lidzeklu formas un to lietoSanas ieradumi saglabasies vél ilgi. Pirmkart, tas notiks tapec,
ka vel ilgi visas tehnologijas nebiis pieejamas visiem sabiedribas locekliem un vecakas paaudzes
cilvékiem neblis motivacijas mainit ieradumus un tas apgit (iznpemot, pieméram, gadijumus, kad
tiks slégta raidiSana FM diapazona, pilnigi parejot uz internetu). Otrkart, tradicionalo mediju
pieprasijums saglabasies sabiedribas ieradumu dgl.

, Ias tradicionalds formas joprojam biis pietickami spécigas, jo cilvekam tomér radio ir dzives
pulss. Vinam ir svarigi, ja vins tagad étera dzird, pieméram, savu mijoto balsi, tad vins saprot, ka
nekas traks, tragisks nav noticis pasaulé, nav nekadi apversumi, ne revoliicijas, ne stihijas, ne
cunami, bet, ja digitali vinam vajadzétu noklausities [konkrétu raidijumu], tad to vins daris tikai
tapéc, ka vinam Joti patik tiesi ta lieta.”

., Protams, ir Joti izplatitas tdadas spekuldcijas par to, ka neviens neskatisies linearo televiziju.
Linedra televizija, tas nozimé, ka istaja laika signals tiek raidits un es vinu skatos. Ja es gribu
noskatities, pieméeram, [seridalu], es panemu un noskatos visas epizodes péc kartas. Attieciba uz
[serialu] iespéjams, ka tas ta ari ir, taja pasa laika zinas vajadzés cilvekiem vienmér, kaut kadas
sporta parraides skatisies vienmér, lokalo serialu tapat art visi gribés skatities. Noskatities Sodien
to sériju, nevis pec nedélas visas cCetras. Protams, ka tehnologijas maindas, taja pasa laika pirms
kaut kadiem gadiem divdesmit bija spekulacijas par to, kad sakas VHS un DVD éra, ka neviens
neies uz kino. Ka mes redzam, kinoteatri ir pilni, visi séz un ritudali ir svarigi. Un tapat ari saistiba
ar televiziju — vakard apsésties pie televizora, noskatities zinas. Ta ir rituala lieta. Ir skaidrs, ka
viss mainds, taja pasa laikd tuvako piecu gadu laikd, desmit gadi — varbut bis kaut kadas
biitiskakas izmainas, bet lineara televizija vel pastavés labu bridi.”

Tehnologiju attistiba aktualizé elektronisko mediju raidijumu un ierakstu arhivu pieejamibas un
uzglabaganas nodrosinasanu. ST probléma ir aktudlaka sabiedriskajiem plassazinas lidzekliem, jo to
riciba ir visplasakie arhivi. Dala sabiedrisko plassazinas Iidzeklu televizijas un radio ierakstu nav
vel pieejama ciparformata, tapéc nepiecieSams nodrosSinat to parveidosanu (nepiecieSamibas
gadijuma veidojot Nacionalas bibliotekas arhivu ‘digitalizacijai’ lidzigu projektu).

Kopuma visi eksperti akcenté interneta nozimigo lomu elektronisko plaSsazipas Iidzek]u satura
izplatisana un komunikacijas veidoSana ar auditoriju. Vertjot, ka elektroniskie plaSsazinas Iidzekli
pielagojas jauno tehnologiju un interneta sniegtajam iesp&jam, zurnaliste Sanita Upleja raksta:
,, Atbildes reakcija uz laikmeta nestajam izmainam bijusi dazada — [..] radio vienkarsi atrazo sevi
internetd, kamér televizijam interneta majas lapas kalpo galvenokart ka marketinga riki, bet satura
zind vienigais tehnologiskais jaunindjums vien ir interaktivas aptaujas un operativaka skatitaju
iespéja reagét uz televizijas piedavato saturu. Parsvard tradicionalie mediji jauno tehnologiju

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 29



Situdcijas izpéte Elektronisko plassazipas lidzekju nozares attistibas nacionalds strategijas 2012. — 2017. gadam
izstradei

piedavatas iespéjas ir saskatijusi tikai ka papildus tehniskas ierices sava esosda satura
talaknodosanai patéréetajam. Saturiska pieeja lieldkoties ir palikusi nemainiga, lai gan tiesi taja
slepjas mediju ainavas lielo tektonisko parmainu biitiba.”**

Savu redzg&jumu, ka sabiedriskajiem plaSsazinas lidzekliem biitu jaizmanto internets, plasak atklaj
bijusais Latvijas Radio zinu dienesta vaditajs Janis Rozenbergs: ,, Domdjot par nakotni un art jau
par Sodienu, Latvijas Radio ir svarigi neaizmirst ari interneta majas lapu, kurai ir labas iestradnes,
bet vaja navigacija un klausitaju iesaistes iespejas. Sabiedriska radio interneta vide ari nepiedava
iespeju radio raditos produktus daudzpusigi izmantot, pieméram, lejupladet MP3 formata, lasit (jo
informdcija pamata ir tikai klausama), komentét, zinot. Tapat radio patlaban [oti kiitri izmanto art
socialo tiklu, piemeram, Twitter, Youtube, Facebook, dotas iespéjas. Tapéc patlaban ir iespéjas
ipasi padomdt ari par jaunieSu auditoriju un tiem, kam komunikacija interneta ir viens no
informacijas iegiiSanas veidiem.”

Kopuma, pieaugot elektronisko plassazinas Iidzeklu satura pieejamibai interneta un tehnologiju
attistibai, arvien vairak plassazinas lidzeklu paplaSina savu darbibu, ienakot citu mediju telpa.
Pedgjo gadu laika vairaki radio ir pieslégusi video kameras un radijusi iesp&jamu redz&t studijas
darbu interneta, attistijusi savas zinu lapas (pieméram, radio studija notikus$as intervijas parveidojot
par drukatu zingu, ko izvietot sava majas lapa internetd), ari preses izdevumi un zinu agentiiras
sakusas veidot video sizetus (‘veidot savu televiziju’). Eksperti uzskata, ka So iniciativu rezultata
notiks pakapeniska dazadu plassazinas Iidzeklu formu sapliiSana vai arl dazadu veidu plassazinas
lidzek]u koncentrésanas ap vienu kodolu — ‘bazes’ mediju veidu. Vienlaikus eksperti bridina, ka
Sobrid vairums realiz€to projektu nav uzskatami par rentabliem, ko nosaka nesp€ja atpelnit
investicijas uz izdevumus maza tirgus apstaklos, kads ir Latvija.

Aptaujatie eksperti uzskata, ka svariga ir katra plassazinas lidzekla pozicionésanas, jo tas palidz
veiksmigak sasniegt kadu auditorijas grupu. Vienas programmas ietvaros veidojot raidijumus loti
atSkirigiem auditorijas segmentiem (piemé€ram, latvieSu un krievu valoda run3ajoSajiem
iedzivotajiem), rezultata kada no planotajam sabiedribas grupam tai planotos raidijumus neskaitisies
vai neklausities. Tadgjadi, no uznéméjdarbibas viedokla, efektivak ir atSkirigiem auditorijas
segmentiem veidot savu programmu.

Visu iepriek§ min€to procesu rezultata Latvija darbojas vairakas mediju grupas, kuras mekl€ jaunus
attistibas virzienus, izmantojot interneta platformu. Elektronisko plassazinas lidzek]u joma var
nosaukt vairakas, pieméram, a/s ,,Radio SWH”, MTG grupa, Baltic Media Alliance, MIXFM grupa
u.tml. Arl sabiedriskie elektroniskie mediji — Latvijas Televizija un Latvijas Radio — piedava
vairakas programmas un veido Iidzvertigas mediju grupas. Raugoties no auditorijas segmentacijas
viedokla, eksperti uzskata, ka sabiedriskajiem plaSsazinas lidzekliem ir griti piesaistit lielu
skaititaju auditoriju raidijumiem tadam iedzivotaju grupam, kas parasti §1S programmas neizmanto
(piem&ram, jauniesus, krievu valoda runajoSos iedzivotajus u.tml.).

Minétas plasSsazinas lidzeklu attistibas virzieni liecina, ka Nacionalas elektronisko plassazinas
lidzeklu padomes plans veidot jaunu sabiedrisko mediju ka vienu juridisku personu, kas piedava
vairakus informacijas kanalus, saskan ar §1 briza plassazinas lidzeklu (t.sk. elektronisko) attistibas
tendencém. Tas nozim&, ka ir nepiecieSams izstradat vienota sabiedriska medija attistibas
koncepciju un ieplanot laiku un resursus ta izveidoSanai, ka arT izvertgjot iesp&amos S$adas
koncepcijas ieviesanas riskus.

Runajot par vienota sabiedriska medija izveidosanu, aptaujatie eksperti un publiskaja telpa pausto
mediju kritiku viedokli liecina, ka ir japiever§ uzmaniba vairakiem aspektiem. Pirmkart, svarigi, lai
tiktu izveidots jauns medijs, kur§ sniedz informaciju dazadas platformas — radio, televizija un
interneta. Tada gadijjuma ir ne tikai jaapvieno abu mediju administrativais personals un

12 Upleja, S. (2010). Mdja liela, jega — maza. No www.politika.lv (skatits 10.03.2011.).
3 Rozenbergs, J. (2009). Runa Riga! Pa vecam. No www.politika.lv (skatits 08.03.2011.).
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infrastruktira, bet ari, iesp&ju robezas, javeido kopigas zinu redakcijas ar specializaciju viena vai
cita joma u.tml. Eksperti bridina, ka jauna plassazinas Iidzekla veidoSana var parvérsties par
vienkarsu sabiedriska radio un televizijas apvienosanu, kas nes lidzi risku, ka radio un interneta
platformas attistiba biis mazak biitiska par televizijas vajadzibam un ka reala infrastruktiiras un
cilvekresursu ekonomija netiks panakta®*,

,Radio un televizijas apvienosana... Sur tur ta ir noticis, pieméram, Igaunija. Vieglak vadit.
Ekonomijas nav. [..] lielakas investicijas aiziet televizijai. Tapéc, ka tai vairak vajag. [..] .. zinu
dienesti vel arvien strada atseviski. Leisi teica ta, ka viens ieguvums ir — iekséja datortikla var
redzet, ko televizija plano un ko — radio, kadi notikumi kur ir. Un tad var, zinot, ka tie ir tur, kaut ka
kooperéties.”

Otrkart, nepiecieSams nodrosinat sabiedriskajam medijam tadus cilvekresursus, kas lautu risinat $aja
petijuma identificétas problémas attieciba uz raidijumu saturu, noform&umu un programmas
reklaméSanu. To, ka ir nepiecieSami biitiski uzlabojumi, rupigi izvertgjot nepiecieSamo darbinieku
skaitu un vinu profesionalitati, apstiprina ekspertu atraktivie un ironiskie komentari, pieméram,
., izdzit visus un sakt pienemt no jauna konkursa kartiba” .

Elektronisko mediju satura un kvalitates izmainas 2008. — 2010. sada

Elektronisko plassazinas lidzeklu ien€émumu samazinasanas, ko radija ekonomiska lejupslide,
negativi ietekmgja to programmu kvalitati. Mekl&jot iesp&jas sabalansét ien€émumus ar izdevumiem,
elektroniskie mediji samazinaja tajas stradajoso skaitu (gan zurnalistus, gan tehniskos darbiniekus),
atteicas no vairaku raidijjumu veidoSanas, ka rezultata, ka akcenté pétijjuma aptaujatie eksperti, ir
kritusies elektronisko plassazinas Iidzeklu raidijumu kvalitate. Visvairak ir cietusi zinu kvalitate,
turklat ne tikai privato plaSsazinas lidzek]u, bet arl sabiedrisko plassazinas lidzeklu veidotajas
programmas. Eksperti norada, ka zinu kvalitate bija butiski uzlabojusies laika posma pirms
ekonomiskas lejupslides, taCu pauz bazas par to, ka Sobrid, ekonomiskajai situacijas stabiliz€joties,
raidijumu kvalitates uzlaboSanas nav novérota.

,Zinu sadala tiesam biitiski uzlabojas, kjuva analitiskaka, bija ari izteikta diversifikacija pa
dazadam auditorijam, interesu grupam, un ta virziba tiesam bija kvalitativa. Tad tas pédejais
posms, kas mums tagad ir bijis, ir diezgan pamatigi nokavis gan Zurndalistu sastavu, kas atrodas
medijos, gan ari, protams, skaitu. Tas nozimé, ka més esam atpakal situdacija, kas bija pirms gadiem
desmit, kad Zurnalistiem nav iespéjas specializeties divas, tris jomas de| ta, ka tas Zurnalistu klasts,
kas ir Stata, ir butiski mazaks. Lidz ar to ir astonas, devinas [témas], lidz ar to ari griiti iedomdties,
ka varétu Joti kvalitativi, dzili un plasi parzinat tik daudz sferas un sekot lidzi notikumiem. Tas
vienkarsi nav iespéjams. Lidz ar to tas ir redzams ari taja gala produkta, ja més runajam par zinu
sadalu ka tadu. Vel, protams, jasaka, ka ietekme, ko ir radijusi 5i krize saistiba ar dazada veida
atkaribam medijiem, piedevam es Seit neizlaistu nevienu mediju grupu un ari nosaukumu nevienu,
taja skaita gan sabiedriskos medijus, gan ari MTG grupu, kas publiska telpa vienmér tiek uzskatita
ka neatkarigaka no visam, tad jasaka, ka resursu tritkuma dél liela dala no ta saucamajiem art
lokalajiem produktiem, kas saucas analitiskie, vini top galigi ne analitiski. [..] Tas art ir
acimredzams, ka ta produktu kvalitdate jeb nauda, ko spéj medijs investét vai dot producentu
grupam, kas izstradda vienu vai citu pasakumu, ir bitiski kritusies. Un attiecigi ir kritusies arl
kvalitate izklaides produktiem ka tadiem.”

Elektronisko plassazinas Iidzek]u konkurences pieaugums ietekmé arl raidijumu programmas
izvietojumu diennakts joslas un programmu veidoSanas stratégiju — kvalitativakie raidijumi ir
izvietoti taja laika, kad kopuma attiecigais medijs savas specifikas del spg piesaistit lielako
skatitaju vai klausitaju auditoriju.

1 SIA Emst&Young (2009) izvértgjums ,,LR un LTV apvienosanas ekonomiska analize un augsta Iimena plans”
apliecina, ka nav finansiali lietderigi apvienot Latvijas Televiziju un Latvijas Radio, ta vieta ir ieteicams veidot jaunu
sabiedrisko mediju.
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. Ja sestdienas 10:00 ir raidijums par zvériniem valsts kanala, tad tiesi taja pasa laika ir ari LNT,
10:00, par zvériniem, un abi interesé cilvékus, bet tie salikti viens otram preti, tatad uz nezéligu
konkurenci tas balstits. Un radio ir tas pats — visi saliek kopa tos produktus. Visredzamak tas ir rita
programma, par ko visi visvairak cinds, tas, protams, par rita klausitajiem, jo ir jau skaidrs, ka ta
radio stacija, kas vinne ritu, kas savac visvairak klausitajus, tad ta faktiski ari ir visu dienu
vinnéjusi.”

Zinu raidijumu grupa iepriek§ miné€ta tendence izpauzas ka vakara zinu raidijjumu ievietoSana pirms
konkurgjosas televizijas vakara zinu raidijuma (aptuveni 30 minttes ieprieks), péc tam piedavajot
pietickami atraktivu vakara radijumu. Latvijas Televizijas zinu raidijumu prieksrociba $ada
konkurences situacija ir tadu zinu piedavajums, kuras privatas televizijas parasti neatspogulo
(kultiiras zinas, specifiskas sociali ekonomiskas problémas u.tml.). Nemot vera, ka $ada konkurence
televiziju starpa saglabasies, Latvijas Televizijas zinu raidjjumu konkur@tsp&jas paaugstinasanai
butu japievers vél lielaka uzmaniba zinu spektra dazadibai. Aktualako, visas televizijas piedavato
zinu atspogulojumam ieteicams izmantot dinamisku formatu, pargjo raidlaiku atvélot analitiskakam,
specifiskakam un citas televizijas nepiedavatam materialam.

Papildus risks elektronisko plaSsazinas lidzeklu kvalitativai darbibai var bt satura ievietotas
reklamas (product placement) picaugums mediju satura, ko saskatijusi aptaujatic eksperti.
Vienlaikus vini uzskata, ka situaciju $1 briza Latvijas ekonomiskajos apstak]os risinat ir griiti un ka
ta varétu uzlaboties tad, kad uzlabotos ekonomiska situacija un plassazinas lidzekliem pieejama
finans€juma apmers.

., [Reklamas] konkurences laucins parnesas uz iespéju, ka mes varam ieklit satura. Tas lield méera
ir kluvis par nesoso parametru agentiru izvélé no reklamdeveju puses. Val jis varat ta vai jis
nevarat ta? Sita vel varat, ta nevarat. Tas kritoSais tirgus un konkurence, plus mediju situacijas
izmainas, ar to saprotot, cik medijs var maksat satura veidotdjiem, Zurnalistiem un lidzigi, precizak
sakot, cik var nemaksat, tas rada sos loti labvéligos apstaklus, lai ta saucama reklama iespiestos
saturd.”

Lidzigu kritiku par elektronisko plassazinas lidzeklu satura kvalitates pazeminasanos publiskaja
vidé pauz arT mediju analizes specialisti. Ka izteiksmigu mediju kritikas piemeru, kas akcente
elektronisko plassazinas lidzeklu izteiksmes problematiku, var aplukot Vidzemes augstskolas
lektora Jana Juzefovi¢a viedokli, Ka: , Ari par kultiru, zindtni un vesturi ir iespéjams rundt
interesanti. Atraktiva forma nekada veida neapdraud to kvalitativo un daudzveidigo saturu, kas tiek
sagaidits no sabiedriskajiem medijiem. [..] Daudzi LTV raidijumi ir vizuali neizteiksmigi, tiem
tritkst dinamiskuma, musdienigu izteiksmes lidzek[u, radosu eksperimentu, inovativas pieejas,
harizmatisku étera seju — ta visa, kas varétu sagrabt auditorijas uzmanibu par labu LTV.
Sabiedriskas televizijas ‘prime-time’ laika piedavajums darbdienas ir Joti vienveidigs — vienu péc
otra rada intervijas/ diskusijas Zanra raidijumus, kur galvend ideja ir sapulcindt pilnu studiju ar
,rundjosajam galvam” un apmainities viedokliem, jo konfrontacija, kas raidijuma ienestu dzivibu,
veidojas Joti reti.”*> Atbildot uz ieprick§ minéto kritiku, Latvijas Televizijas 1. programmas
direktore Baiba Smite 2010. gada intervija Janim Juzefovi¢am un Ditai Arajai atbild, ka tieraides ir
letakas un, ja Latvijas Televizijas riciba biitu vairak resursu, piedavajums butu daudzveidigaks.
Savukart Latvijas Televizijas 1. programmas informativi dokumentalo raidijumu satura redaktore
Sarmite Plime noraida kritiku par vienveidibu, jo uzskata, ka katrs raidijums tomér ir atskirigs™.

Lai uzlabotu Latvijas Televizijas raidijumu pievilcibu un paaugstinatu auditoriju, gan pétijjuma
aptaujatie eksperti, gan iepriek§ citétie mediju kritiki iesaka raidijumus veidot vizuali bagatakus,

** Juzefoviés, J. (2009). Sabiedriskie mediji bez sabiedribas. No www.politika.Iv (skatits 08.03.2011.).

18 Mitsu sapju berns. Intervija ar LTV1 direktori B. Smiti, LTV1 informativi dokumentalo raidijumu satura redaktori S.
Plami, LTV1 kulttras, izklaides un bérnu raidijumu satura redaktori D. Markovu. (2010). No www.politika.lv (skatits
08.03.2011.).
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dinamiskakus un izmantot visas novitates, kas ienakusas elektronisko plassazinas lidzeklu riciba, lai
veidotu ciesu saikni ar savu auditoriju. S1s metodes sikak raksturotas parskata nakamaja nodala.

Novitates mediju satura veidoSana atbilstosi sabiedribas vajadzibam

Ekspertu teiktais liecina, ka novitates Latvijas mediju satura veidoSana rodas, m&ginot noturét
arvien vairak fragmentgjosos auditoriju, tadgjadi reaggjot uz sabiedribas vajadzibam pé&c noteiktas
informacijas un komunikacijas formu dazadoSanas. Novitates skar gan elektronisko plassazinas
lidzeklu saturu, gan tehnologiju izmantosanu, kas savukart atsaucas uz to, ka plassazinas lidzekli
veido komunikaciju ar savu auditoriju.

Novitates elektronisko plassazinas lidzeklu satura vairak ir skaruSas radio. Viena no tadam ir
multimediju projektu veidoSana, pieméram, zina, kas sakotngji izskangjusi radio raidfjuma, tiek
parveidota raksta, pievienojot klat ari fotoattélus vai video sizetu. Si zina tiek izvietota attieciga
medija majas lapa. Otra novitate ir video vai televizijas kameru ievietoSana radio studija, ka
rezultata radio &ters ir redzams ta interneta majas lapa. Eksperti uzskata, ka iesp€ja redzet studijas
darbu, redz€t uzaicinatos viesus un to sniegtos priekSnesumus (pieméram, kada instrumenta
speleSanu) piesaista klausitajus. Dala radio ne tikai lauj klausitajiem komentét to darbibu sava
interneta majas lapa, bet ar1 sarakstities ar darbiniekiem — raidijjuma vaditajiem un @&tera
personibam. AtseviSkos gadijumos klausitajiem ir sniegta iesp&ja izvietot radio majas lapa savas
kompozicijas. Sadu metozu pielietojums un klausitaju atsauciba uz vienu vai otru papildus iesp&ju
lauj programmas veidotajiem uztvert sabiedribas vajadzibas un gaidas, testét dazadus savas
programmas jauninajumus un nepiecieSamibas gadijuma — mainit programmu. Tre$a novitate ir
ieveérojami biezaka dazadu reportazu veidoSana, radio raidiSanas vietas maina, iznesot to publiska
telpa (pieméram, dazadu svétku, publisko pasakumu un citu ievérojamu notikumu laika).

Saistiba ar p€d€jo no minétajam novitateém — tieSo pieslégsanos un reportazam no publiskajiem
pasakumiem un notikumiem — vairaki eksperti kritizé sabiedrisko mediju darbibu. Piemé&ram,
bijusais Latvijas Radio zinu dienesta vaditajs Janis Rozenbergs 2009. gada, analizgjot Latvijas
Radio darbibu, secina, ka tam nepiecieSams daudzveidot raidijumu formu: ,, Kopuma Latvijas Radio
ir vajs no formas viedokla — daudz tiesraizu no studijas, intervijas studija, tacu maz izmantotas
radio skanas prieksrocibas, ar kura palidzibu iespéjams radio ka mediju padarit ne vien ka
rundjosu ,,balsi”, bet ari ka spilgtu ainu raditaju, kas stasta ne tikai ar vardiem, bet ari ar skanam.
Loti bittiska ir étera personibu jeb balsu problema. Jau gadiem vieni un tie pasi cilvéki vada vienus
un tos pasus vai formas un satura zind Joti lidzigus raidijumus. Nereti vipi jau pasi ir nogurusi no
ta, ko dara, vai art iegrimusi 7paitz’/’csme_. Ja biezak mainitos saturs, forma, darba uzdevumi, étera
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cilveki noteikti ,,pamostos”.

Ieprieks raksturotas novitates rada, ka elektroniskie plassazinas lidzekli cenSas veidot cieSaku saikni
ar savu auditoriju, noturét to sava medija tuvuma ar dazadu lidzeklu palidzibu — iesp&u sarunaties
ar diktoriem, skatities &eru majas lapa, nosiitit e-pastus un zinas interneta majas lapa, piezvanit uz
tiesraidi u.tml. Plassazinas lidzeklu parstavju stastitais liecina, ka jaunu sazinas metozu ar auditoriju
pielietojums maina pasu raidijumu vaditaju un €tera personibu darba stilu un ieradumus — saprotot,
ka pastav iespgja redzet studijas darbu interneta, raidijumu vaditaji paSi piedava risinajumus, ka
padarft &teru vizuali atraktivaku.

Nemot véra, ka privato plassazinas Iidzeklu vaditaji caur savu programmu pieredzi censas
noskaidrot sabiedribas vajadzibas, butiski ir paraudzities uz sabiedrisko mediju sekm&m auditorijas
intereSu 1zzinasana. Pirmkart, apkopota informacija liecina, ka, kaut arT sabiedriskie mediji izmanto
dazas no iepriek§ minétajam metodém, tas notiek ieveérojami Sauraka diapazona, neka to dara
privatie plassazinas Iidzekli. Otrkart, ka liecina publiski pieejama mediju analize un intervijas ar
sabiedrisko mediju vaditajiem, nav panakts pietickami aktivs dialogs ar sabiedribu, Tpasi ar tas
gados jaunako un ekonomiski aktivako publikas dalu. Piem&ram, Latvijas Televizijas 1.

" Rozenbergs, J. (2009). Runa Riga! Pa vecam. No www.politika.lv (skatits 08.03.2011.).
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programmas direktore Baiba Smite 2010. gada intervija Janim Juzefoviéam un Ditai Arajai uz
jautajumu, ka Latvijas Televizija noskaidro, ko sabiedriba grib&tu redzet, atbild: ,, Mums tacu ir
ikdienas saskarsme ar skatitaju, kas notiek elektroniska forma, gan tiksanas ar skatitajiem.
Protams, mums nav sobrid lidzeklu lielam péetijumam, ko gribétu sabiedriba. Liela méra, protams,
tas ir programmas redaktoru un zZurnalistu redzéjums par situaciju. [..] Loti svarigs biitu
kvalitativais pétijums par auditorijas interesém. Varbiit ari jaatjauno LTV tradicija aizbraukt uz
diskusijam raidijuma veidotdjiem un vaditajiem.”*® Savukart Latvijas Televizijas 1. programmas
kulttiras, izklaides un bérnu raidijumu satura redaktore Daina Markova par sabiedribas lidzdalibu
piebilst: ,, To, ko grib redzét sabiedriba, més redzam reitingos. Jautajums, vai mums tik Joti jakalpo
tam, ko vini grib redzét. Sabiedriba dalas daudzas grupas, un vienas grupas intereses ir atskirigas
no citas grupas interesém. 19

Vertgjot Sos komentarus, janem veéra, ka arl privatajiem plassazipas Iidzekliem nav resursu
detaliz&tai sabiedribas vajadzibu izp&tei, un to vini kompensg, riipigi vertejot auditorijas reakciju uz
dazadiem raidijjumu satura jauninajumiem. Turklat ka norada vairaki eksperti, atsaucoties uz
diskusiju par to, vai sabiedriskajiem medijiem biitu japiesaista liela auditorija (‘jaieglist augsti
reitingi’), raidijjumu atraktivitates paaugstinaSsana un sabiedribas aktivaka iesaistiSana medija
darbiba nav pretruna ar sabiedriska medija funkcijam.

Kopuma pétijuma iegita informacijas liecina, ka, attistoties tehnologijam, pieaug plassazinas
lidzeklu centieni veidot abpus&u komunikaciju ar savu auditoriju. Komunikacija ka lidzigiem
sarunu partneriem un saskarsmes personiskums iegiist arvien bitiskaku nozimi. Ja ieprieks
elektroniskajiem medijiem bija raksturiga vienvirziena (vertikala) komunikacija ar auditoriju,
vienam sniedzot informaciju un otram — pasivi to uztverot, tad misdienas nozime ir abpusgjai
(horizontalai) komunikacijai, kad raidijumu satura veidotaji iesaista savu auditoriju savstarp&ja
sazina (‘Cato’, ‘blogo’, lauj ieskatities ‘aizkulisés’ (studijas darba), lauj izvietot pasu veidotos
materialus medija majas lapa u.tml.). Informacijas sniegSanai par jaunumiem radio un vai televizija
tieck izmantoti arT socialie tikli (Draugiem.lv, Facebook, Twitter u.tml.). Elektronisko plassazinas
lidzeklu parstavji socialo tiklu izmantosanu uztver ka labu bezmaksas reklamu plasakai auditorijai,
interesentu piesaistiSanai un sava misdieniguma demonstréanai. Sobrid ka pozitivi pieméri prakse
biitu minami, pirmkart, Latvijas Televizijas zinu raidijums “Panorama”, kura izmanto vairakas
iesp&jas — to var noskatities videovietné Youtube, socialajos tiklos Facebook un Twitter un, otrkart,
TV 3 Play pakalpojums, kas attista skatisanos péc pieprasijuma.

Cilvékresursu kvalitate

Elektronisko plassazinas lidzeklu cilvékresursu kvalitati Sobrid nosaka divi atskirigi faktori.
Pirmkart, ekonomiskas lejupslides apstaklos tika samazinats plassazinas Iidzeklos stradajoso skaits,
un, ka minéts ieprieks, tas bija viens no iemesliem mediju satura kvalitates kritumam. Otrkart, jaunu
tehnologiju un neformalo informacijas kanalu (socialo tiklu) nozimes pieaugums prasa, lai
elektronisko plassazinas lidzek]u darbinieki (gan zurnalisti, gan tehniskais personals) apgiitu jaunas
zinasanas.

Lai stradatu miusdienu apstaklos, zurnalistiem ir jaapgiist jaunas socialas iemanas un jaizmanto ari
neformalie informacijas kanali. Blivaja plassazinas Iidzek]u konkurencé par vadoSo kliist tas medijs,
kurs atrak sp&j pazinot sabiedribai par jaunakajiem notikumiem.

., Pasreiz ir konkurétspéjigaki tie zurnalisti, kam ir operativa pieeja informdcijai. Un operativu

pieeju informdcijai pasreiz faktiski nodrosina tiesi dazadu jauno tehnologiju un socialo mediju
izmantoSana. Tas, ko meés redzam pat tradicionalajos medijos, nemaz nerundjot par interneta

8 Mitsu sapju bérns. Intervija ar LTV direktori B. Smiti, LTV1 informativi dokumentalo raidijumu satura redaktori S.
Plami, LTV1 kultaras, izklaides un bérnu raidijumu satura redaktori D. Markovu. (2010). No www.politika.lv (skatits
08.03.2011.).

¥ Turpat.
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medijiem, — cilveki, kas mak izmantot Sos visus jaunos rikus, ir konkuréetspejigaki. Viniem ir vairak
informdcijas, un varbit vini nav tik labi Zurnalisti, tiri profesionali ka zurnalisti, bet viniem ir S7 te
iemanas, spéja, un vini izkonkuré vecos.”

Vienlaikus aptaujatie eksperti norada, ka, stradajot tik augsta tempa, pastav risks, ka plassazinas
lidzeklos arvien biezak iekliist neparbaudita informacija. Sada konteksta eksperti saskata, ka
sabiedriskie plassazinas Iidzekli ir tie, kas sp&j noturét augstu profesionalitates ITmeni. Tas nozimé,
ka zurnalistam ir ne tikai jamak izmantot visus komunikacijas kanalus, bet ar1 sp&t izvertét un atlasit
tur atrasto informaciju.

Vertgjot no S§is perspektivas, eksperti un mediju kritiki atzist, ka televizijam Latvija Sobrid trikst
nepiecieSamo zurnalistikas resursu. Sabiedribas uzmanibas piesaisté nozimiga loma ir &tera
personibai, tapec Katram medijam ir jarGpgjas par to, lai to riciba esosais raidijumu sastavs mainas
un atjaunojas, lai tiktu piesaistitas jaunas un atraktivas &tera personibas. Eksperti uzsver, ka
raidijumu vaditajiem ir jaspg pildit vairakas funkcijas — gan vadit debates, uzdodot precizus,
problematiku atklajoSus jautajumus, gan ieinteresét publiku. Eksperti uzskata, ka kopuma Latvija
nav daudz $adu spozu &tera personibu, tapec pastav risks, ka mazas savstarpgjas konkurences
apstaklos talantigakie zurnalisti zaud€é motivaciju meklét jaunas informacijas izklastisanas pieejas.

Jauno tehnologiju ienakSana un arvien plasakais pielietojums rada nepiecieSamibu atjaunot tehniska
personala un pilnveidot zurnalistu zinasanas. Pirmkart, raidijjumu vaditajiem ir jaapgust darbs ne
tikai ar jau ierastajam tehnologijam, pieméram, radio studija, bet ari rikoties ar video kameru,
stradat ar specialajam datorprogrammam, lai montét un redigétu uzfilmétos materialus, sagatavotu
sizetu u.tml. Plassazinas lidzeklu vaditaji norada, ka gados vecakam personalam ir griitak apgut
modernas tehnologijas, savukart jaunaka gada gajuma darbinieki nemak stradat ar ieprieks$gjam
iekartam. ST probléma ir Tpasi aktuala saistiba ar sabiedriskajiem plagsazinas lidzekliem, kuriem ir
ieverojami ierakstu arhivi, kas nav pilniba parversti ciparformata”. Tadgjadi sabiedriskajiem
medijiem ir Tpasi nepiecieSami tadi darbinieki, kas parzina dazadu paaudzu tehnologijas, lai spétu
sagatavot vertigus sizetus, izmantojot arhivu materialus. Eksperti uzsver, ka tas bitu viens no
sabiedrisko mediju uzdevumiem — saglabat sabiedriski vértigus materialus un padarit tos pieejamus
interesentiem.

Nemot vera plassazinas lidzek]u formu tuvinasanos, radisies arvien lielaks pieprasijums péc ta, lai
zurnalisti spétu stradat dazados formatos — filmét materialu, samontét to, sagatavot aprakstu
izvietoSanai internetd vai sagatavot radio interviju. Aptaujatie eksperti uzskata, ka, nemot vera
cilvéku psihologiskas ipatnibas un dotibas, biis maz tadu specialistu, kas kvalitativi spés stradat
dazados formatos, tap&c ar turpmak notiks zurnalistu specializacija darba ar vienu vai otru mediju
veidu. Eksperti saskata, ka bus iesp&jams veidot kopigus zinu dienestus un zurnalistiem sadarboties,
iegiistot zinas, tacu, neskatoties uz §1m tendencém, zurnalistu specializacija tomér saglabasies.

,Loti jasaubas. Varbiit kaut kadi atseviski individi tie varétu bit, bet, lai ta biitu visparéja prakse,
es neredzu to bazi, no kurienes cilvékiem tas varéetu izveidoties. Ta saucamie ‘vecie buki’ — vipus
nekada veida nevar parmdcit, savukart ‘jaunos bukus’ mistiska veida apmacit, lai vini rakstitu
atbilstosi cietds kopijas formatam, — Varbit kaut kadi atseviski talanti, bet ka visparéja prakse
visdrizak, ka né.”

Iepriek§ mingtas attistibas tendences rada vajadzibu péc mediju darbinieku talakizglitibas un
sadarbibas ar augstskolam, kuras macas toposie zurnalisti. Kopuma plassazinas lidzeklu vaditaji ir
neapmierinati ar toposo zurnalistu zinasanam un socialajam prasmé&m, piemé&ram, veidot saskarsmi

2 Situacijas risina$anai Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome mekl€ iesp&ju Tstenot projektu Eiropas
Regionala attistibas fonda 3.2.2.1.1. apaksSaktivitates ,Informacijas sistému un elektronisko pakalpojumu attistiba”
projektu konkursa.
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ar sabiedribu, veidot zinas sizetisko Imiju u.tml. Ekspertu komentari liecina, ka Sobrid sadarbiba
starp plassazipas Iidzekliem un macibu iestadém ir vaja, vairums mediju nav iesaistijusies toposo
zurnalistu apmaciba. Elektronisko plassazinas parstavji norada, ka nepietickamas sadarbibas
iemesls ir paSu mediju liela darba slodze, nepiecieSamiba ieguldit butiskus resursus, lai uzraudzitu
praktikantu darbu un macibu iestazu iniciativas trikumu meklet sadarbibu ar medijiem. Atsevisku
mediju parstavji uzskata, ka lietderigak darba ir pienemt nevis topoSo Zurnalistu, bet kadas citas
profesijas parstavi — filologu, dabaszinatnpu parstavi vai jebkuru cilvéku, kur§ mégina radosi
izpausties vai ir sasniedzis kadus radosos panakumus, kas Sobrid nodrosina lielaku iesp&ju, ka
izveidosies kompetents darbinieks vai atraktiva €tera personiba.

Plassazinas lidzeklu vaditaju intervijas liecina, ka bitiskus impulsus mediju attistibai Latvija
ieprieks€jos gados ir devusi arvalstu pieredze. Apmeklgjot plassazinas Iidzek]u konferences valsts,
kas piedzivo strauju tehnologisko attisttbu un kur ir spécigas plassazipas lidzeklu darbibas
tradicijas, viet€§jo mediju parstavji ir guvusi jaunas idejas un iepazinusies ar dazadam pieejam un
tehnologijam, kuras vélak ir ieviestas art Latvija. Eksperti atzist, ka ekonomiskas recesijas iespaida
ir ievérojami samazinajusas finansialas iesp&jas doties arvalstu pieredzes apmaina, un vairuma
plaSsazinas lidzeklu darbinieku talakizglitibai pedgjos gados ir atvéléts maz uzmanibas.

Aktualie tiesiskie jautajumi

Petijuma aptaujatie eksperti norada uz diviem, vinuprat, aktualiem jautdjumiem, kad saistiti ar
normativa regul&uma ieverosanu. Pirmkart, attistoties elektronisko plassazipas lidzek]u satura
(arhivu) pieejamibai interneta, aktualizésies autortiesibu jautajumu ieverosana, ka ar1 varétu pieaugt
maksajumi saistiba ar autoru vai blakustiesibam. Lai gan aptaujatie eksperti saskata, ka min&ta
probléma tuvako gadu laika var€tu aktualizéties, Sobrid neizskan konkréti priekSlikumi, ko biitu
nepiecieSams darit, lai situacija uzlabotos. Ekspertuprat, autortiesibu likuma ievérosana Sobrid ir
atkariga no pasu elektronisko plaSsazinas lidzeklu vaditaju izpratnes un attiecksmes, tacu vini
bridina, ka, pieaugot arhivu pieejamibai interneta, attiecigas uzraudzibas iestades varétu pieverst
lielaku véribu likuma ievéroSanai.

Otrkart, pastavot sivai elektronisko plassazinas lidzeklu konkurencei (ipasi radio joma), aktualiz&jas
jautajums par radio programmas ‘retranslacijas’ likumibu. Vairaki aptaujatie eksperti attiecina
‘retranslacijas’ jédzienu uz noteiktu radio darbibu, kuri, san@musi licenci, izv€las parraidit (vai
dalgji parraidit) citu Latvijas nacionalo vai regionalo radio programmas vai arvalstu radio. Eksperti,
kuri pieversusi uzmanibu ‘retranslacijas’ jautajumam, uzskata, ka problémas pamata ir tas, ka radio
raidi§anai pieejamais frekvendu skaits ir par lielu Latvijas konkurences apstakliem?’. Sie eksperti
izsaka priekslikumu Nacionalajai elektronisko plassazinas lidzeklu padomei ierobezot izsniegto
radio licen¢u skaitu un meklét risinajumus, ka aizsargat elektroniskos medijus, kuri veido savas
originalprogrammas, no negodigas konkurences sekam. Negodiga konkurence rodas tad, ja radio,
retranslgjot citu vietgjo vai arvalstu radio programmu un tadgjadi butiski samazinot savas darbibas
izmaksas, vienlaikus bez ierobezojumiem piedalas vietgjas reklamas tirgt, kura savu prieksrocibu
de] var noteikti ievérojami zemakus reklamas ievietoSanas izcenojumus. Lai mazinatu retranslacijas
negativo ietekmi uz originalprogrammu veidojosajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem,
eksperti, kuri uzskata So problému par aktualu, iesaka, ka retranslacijas gadijuma biitu jaierobezo
iespéja ievietot $aja radio vietgjo reklamu?

2! Konkurences apstaklus nosaka, nemot véra potencialo auditorijas lielumu un reklamdevéju maksatspéju.

%2 Nacionala elektronisko plassazinas lidzek]u padome skaidro, ka jautajums par ‘slépto retranslaciju’ ir juridiski
komplekss, jo: (1) Latvija veidotajam programmam, kuras tiek retranslétas citos nacionalajos vai regionalajos radio, ir
sanemta Padomes retranslacijas atlauja, un $ajos gadijumos visa radio darbiba notiek likuma ietvaros; (2) rungjot par
arvalstis veidotajam (galvenokart Krievija) radio programmam, minétie radio neretranslé programmas Elektronisko
plassazinas lidzeklu izpratn€. Padome ir vairakkart méginajusi tehniski un juridiski konstatét retranslacijas faktu, tomér
saskana ar Elektronisko plaSsazinas Iidzeklu likuma 1.dalas 28.punktu retranslacija ir “Latvija vai arvalstis izplatitas
programmas uztverSana un tiilitgja pilniga vai dal&a izplatiSana cita publiska elektronisko sakaru tikla, neizdarot

(c) Baltic Institute of Social Sciences, 2011 36



Situdcijas izpéte Elektronisko plassazipas lidzekju nozares attistibas nacionalds strategijas 2012. — 2017. gadam
izstradei

Izteiktie priekslikumi ir vértgjami ka rekomend@osi un ka plassazinas lidzeklu konkurenci
raksturojosu raditaju, un janem véra, ka aptaujatie eksperti nepiedava konkrétus risinajumus vai
ieteicamos normativo aktu grozijumus. Bitu nepiecieSams veikt papildus juridisko analizi, kadas
Elektronisko plassazinas Iidzeklu likuma normas butu japrecize, lai tas labak spétu regulét savu
sferu. Vienlaikus janem véra citu ekspertu viedoklis, ka, attistoties tehnologijam un arvalstu radio
pieejamibai, Latvijas iedzivotaju interesi par viet&jiem elektroniskajiem medijiem var&tu noturét
tikai to origionalprogrammu piedavajums, no ka izriet, ka radio, kas tikai retranslé citu radio
programmu, nakotné risk€ ar auditorijas pakapenisku zaudésanu.

Elektronisko mediju finanSu resursu izvértéjums

Reklamas iepémumi ir butiskakais privato un pietickami nozimigs — sabiedrisko elektronisko
plassazinas Iidzek]u ien@mumu avots, un ta pieejamiba kops 2009. gada ir krietni samazinajusies.
Reklamas iene@mumu kritums ir biitiski skaris visus plassazinas lidzeklus, tomer, ka norada eksperti,
visbutiskak ir cietusi, pirmkart, laikrakstu ien€mumi un, otrkart, jebkura regionalo vai vietgjo
plassazinas Iidzeklu ien@émumi. P&d€jos gados ir pieaugusi interneta un ari televizijas reklamas
tirgus dala, tacu realie televizijas reklamas pardoSanas ien@mumi tomér ir samazinajusies.

Ekspertu prognozes, ka varétu mainities reklamas ienémumi tuvako gadu laika, atSkiras.
Optimistiskakas prognozes liecina, ka tuvako gadu laika reklamu ien@émumi varétu pakapeniski
pieaugt, tapéc elektroniskajiem plaSsazinas Iidzekliem, vismaz nacionalajiem un lielakajiem
regionalajiem medijiem, resursi turpmakas darbibas nodro$inasanai butu pietickami. Savukart
piesardzigakas ekspertu prognozes rada, ka nozimiga reklamas tirgus izaugsme tuvakajos gados,
lidz planotajai eiro ievieSanai 2014. gada, nav gaidama. Turklat televizijas un radio reklamas
pardosanas ien@mumus varétu mazinat pieaugosa tendence arvien vairak reklamas izvietot interneta.
Attiecigi, ka minéts ieprieks, elektronisko plassazinas lidzeklu 1pasnieki arvien vairak uzmanibas
velta savu majas lapu veido3anai interneta un dibina savstarpgji saistitu uznémumu grupas. Sada
taktika lauj plassazinpas lidzek]u ipasniekiem, apvienojot reklamas ienémumu budzetu, elastigak
reagét uz mainigo reklamas tirgus situaciju, proti, tas rada iespgju ar ienémumu pieaugumu viena
mediju segmenta kompensét ta sarukumu cita segmenta, tadgjadi nodrosinat visu viena Ipasnieka
parvalditu mediju veidu nepartrauktu darbibu.

Blakus reklamas ien€mumu samazinajumam papildus slogu televizijam rada televizijas programmu
zemes apraides ciparformata nodroSinasanas maksa, kas, ka norada aptaujatie plassazinas lidzek]u
vaditdji, ir paaugstindjusi televiziju izdevumus, salidzinot ar analogo apraidi®. Regionalo televiziju
parstavji norada, ka nav arT pamatoti vienadu maksu iekasét no visam televizijam — nacionalajam,
regionalajam un viet&jam, jo to kapacitate, auditorijas lielums un reklamas iepémumi bitiski
atSkiras. Viens no iesp&jamiem risinajumiem, ka paaugstinat nacionalo televiziju ienémumus, ko
saskata atseviski televiziju parstavji, butu atcelt Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma ieklauto
aizliegumu nacionalajam komerctelevizijam sanemt no kabeloperatoriem samaksu par savas
programmas parraidisanu®’. Minéta argumenta aizstavji uzskata, ka, ja kabeloperatori ickase
samaksu par programmas parraidisanu no saviem skatitajiem, biitu taisnigi, ka dalu no §is summas
ka satura veidotaji sanem ari pasas translétas programmas.

programma vai raidijjuma saturd nekadus grozijumus”. To drizak var saukt par programmu adaptaciju un, ieverojot
visparigos varda un izteiksmes brivibas principus, kas ir noteikti Eiropas Cilvéktiesibu Konvencijas 10.panta un citos
starptautiskajos cilvéktiesibu dokumentos, Padomei ir jabut stingam juridiskam pamatam ierobezot jebkura
elektroniska plassazinas lidzekla darbibu.

2 Apgalvojums ilustre subjektivo televiziju vaditaju sajiitu par butiskakajam televizijas programmas izmaksam.
SalidzinoSos datus, kadas bija analogas apraides un kadas ir ciparformata apraides izmaksas, aptaujatie televiziju
vaditaji nesniedza.

% Priekslikums ir pretruna ar aizlieguma pamata esoSo merki nodro§inat nacionalo televiziju pieejamibu pec iespgjas
plasakam skatitaju lokam.
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Parejot uz jaunam tehnologijam, kuras nepiecieSamas, lai elektroniskie plassazipas Iidzekli varétu
nodroSinat programmu apraidei ciparformata un nodroSinat atbilstoSu sagatavoto materialu
glabasanu arhiva, aktuals klust materiali tehnisko lidzek]u iegades izmaksu jautajums. Aptaujatie
elektronisko plassazinas lidzeklu parstavji norada, ka, lai gan jaunas tehnologijas ir &rtak
pielietojamas un vienkarsakas darbam, vienlaikus tas ir dargas. Ta rezultata medijiem ir pieredze
tehnologiju iepirk$ana ne tikai arpus Latvijas, bet ari arpus Eiropas Savienibas. ST mediju pieredze
biitu janem veéra, planojot materiali tehnisko resursu iegadi vienota sabiedriska medija izveidei.

» Tad saskaramies ar to, cik daudz var ieekonomét, ja mes Sis tehnologijas pasi meklejam un
iegadajamies ne Latvija vai Eiropa, vai pat saja gadijuma dala tehnikas tika pirkta Kandada. Un
sapratam art to, cik mazais tehnologiju tirgus Latvija tomér varbiit ir vietejam medijam sava zina
biezi vien neizdevigs dé| augstajam cenam. Bet laiks ir cena, nauda, lidz ar to bija svarigi art
saprast, vai ta nauda, ko més ieekonoméjam, mekléjot so te tehnologiju pa visu pasauli, [vai més]
tada veida ieekonomejam, ja més to nenopérkam uz vietas.”

Nemot véra vajadzibas iegadaties jaunas tehnologijas, uzglabat programmu arhivus un attistit to
pieejamibu interneta, elektronisko plassazinas Iidzeklu parstavji uzskata, ka ar laiku ierakstu arhivu
noskatiSanas vai noklausiSanas varétu klut par maksas pakalpojumu. Eksperti uzskata, ka
tehnologiju attistiba pakapeniski pieradinas auditoriju pie apzinas, ka elektronisko mediju satura
pieejamiba ir maksas pakalpojums. Tas savukart laus kompensét negativas sekas, ko varétu radit
nakotn€ prognozetas reklamas tirgus dalas samazinasanas televizija vai radio.

Iepriek§ minétas reklamas ekspertu prognozes, ka tuvako piecu gadu laika var€tu mainities
elektronisko plassazinas lidzeklu reklamas pieprasijums, tad€jadi, ka ta pieejamiba laus nodroSinat
mediju darbibu, liecina, ka Latvijas Televizijai un Latvijas Radio btu jarékinas ar Iidzigu finansu
apjomu, ko tas ir sp&jusas piesaistit Iidz Sim. Attiecigi, planojot Latvijas Televizijas un Latvijas
Radio turpmako attistibu un veidojot jaunu sabiedrisko mediju, butu jarékinas ar tik lielu finansu
resursu pieejamibu, kads tas ir Sobrid. Ta ka eksperti norada, ka sabiedriskie elektroniskie
plassazinas lidzekli piedava zemakus reklamas izcenojumus neka privatie elektroniskie plassazinas
lidzekli, ripigi izveért§jot lidzsin€jo reklamas izcenojumu politiku, iesp&ama neliela reklamas
ien@mumu dalas paaugstinasana. Vienlaikus ekspertu teiktais liecina, ka butu svarigi izvertet
sabiedrisko mediju cilvékresursu, infrastruktiiras un raidijjumu veidosSanas izmaksu ekonomisko
pamatotibu, lai mekl&tu iesp&jas sabalansét sabiedrisko mediju misiju un tiem pieejamo budzetu.

Analizg€jot nozares ekspertu skatijumu uz elektroniskajiem medijiem pieejamo finans€jumu un ta
izlietojumu, aktualiz€jas nepieciesamiba izprast, kadi Latvijas Televizijas un Latvijas Radio
izdevumi butiski sadardzina $o plassazinas lidzeklu darbibu. Eksperti vairakkart norada, ka privatie
elektroniskie plassazinas Iidzekli strada saimnieciskak par sabiedriskajiem medijiem, un
nepiecieSamiba nodroSinat sabiedriska pasiitijuma izpildi, veidojot originalraidijumus, tikai dalgji
attaisno Latvijas Televizijas un Latvijas Radio izdevumus. Izvértgjot ekspertu diskusiju saistiba ar
sabiedrisko elektronisko mediju budzeta izlietojumu, secinams, ka, veidojot jaunu sabiedrisko
mediju, bitu nepiecieSams vienlaikus veikt funkciju auditu un budzeta izlietojumu reviziju,
izvertgjot to ekonomisko pamatotibu un iesp&ju robezas salidzinot datus ar citu elektronisko mediju
darbibu. Janorada, ka biutiska $ada izvert€juma sastavdala ir esoSo telpu, tehnisko resursu un
darbinieku slodzes mérijumi, kas lautu noteikt optimalo nakotné nepiecieSamo resursu apjomu.
Sobrid ir pieejams maz informacijas, cik izveérsti §ada veida analize ir veikta lidz §im, jo arT SIA
»Ernst & Young Baltic” 2009. gada veikta izvértgjuma ,,LR un LTV apvienoSanas ekonomiska
analize un augsta limena plans” uzdevumi bija ierobezoti, proti, tie bija — izveértét sabiedrisko
mediju ka viena uzpémuma, nakotnes izveides un darbibas modelus, VB SIA ,,Latvijas Radio” un
VB SIA ,Latvijas Televizija” reorganizacijas ekonomisko ieguvumu, reorganizacijas izmaksas,
reorganizacijas lietderibu (nelietderibu) un sabiedrisko mediju ka viena uzn@muma darbibas
iesp€jas pie 40% valsts budzeta dotacijas samazinajuma 2010.gada.

Sabiedriska pasutijuma izpilde un ta parstruktureéSanas iespéjas
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Sabiedriska pasitijuma uzdevumus un to izpildes kartibu regulé Elektronisko plassazinas Iidzeklu
likuma XIII nodala. Sobrid sabiedriska pasiitijuma izpildi veic tikai Latvijas Televizija un Latvijas
Radio, un eksperti, vertgjot elektronisko plassazinas Iidzeklu attistibas tendences, runaja par So
mediju sp&ju sasniegt auditoriju un tadg&jadi — sp&ju pildit sabiedrisko pasttijumu. No vienas puses,
eksperti atzist, ka Latvijas Televizija un Latvijas Radio piedava sabiedribai tadus raidijumus, kadu
nepiedava privatie plassazinas lidzekli — tie ir raidijumi Sauram intereSu grupam, cilvékiem ar
specifiskam interes€ém un vajadzibam. Raugoties no §1 viedokla, eksperti atzist, ka sabiedriskais
pastitijums ir nepiecieSams un ir atzistama Latvijas Televizijas un Latvijas Radio loma sabiedriska
pasiitijuma nodrosinaSana. Eksperti ar1 uzskata, ka Saura sabiedribas grupa, kura ir sabiedriska
pasutijuma mérka auditorija, ir izskaidrojums tam, ka pétijumos aprékinata So raidijumu vidgja
skatitaju auditorija (‘reitings’) ir zema. No otras puses, eksperti arT norada, ka Latvijas Televizijas
un Latvijas Radio veidotie raidijumi médz bat skatitajam nepievilcigi, tadéjadi samazinas
sabiedriska pasiitijuma izpildes efektivitate.

,Ir debates par to, vai sabiedriskajiem medijiem reitingus vajag vai nevajag. [..] vina teica, ka
reitingi nav nekas svarigs, galvenais ir maksla. Citi saka gluzi otradi. Mans uzstadijums ir, ka
vajadzigs ir gan tas, gan tas. Vai kandlu vai cita formata mums ir vajadzigi Sie dzili analitiskie,
kultiiru pétnieciskie raidijumi, kas dotu prieksstatus par vértibam un dzilam analizém — véstures,
kultiras un ekonomikas sféras, ko klausas diezgan elitars Jauzu loks. Sabiedriskajiem medijiem ir
vajadzigi art plasi, universali raidijumi. [..] Bet nevar [..] viena formata salikt radio raidijumus
dazZiem un raidijumus visiem. Jo Sadu specifisku klasiskas programmas raidijumu nevar likt
Latvijas Radio 2, neklausisies ne viens, ne otrs. Tie, kas iesledz Radio 2, tilit parslegs, jo viniem tas
neinteresé. Savukart ar Sausmam un riebumu klasikas klausitaji klausisies, ka dzied kaut kads
Aigarins. Lidz ar to ir jabiit atseviskai vietnei — programmai, portalam. [..] Bet viens no raditajiem
ir, ka ir jarada tadas programmas, ko klausas masas ar vienkarsajiem cilvékiem. Protams, tam
blakus ir jabut ari Sim unikalajam programmam, jo to atkal neviens cits nedara. [..] Tas ir griti
pardodamas tapat ka ,, Rigas laiks”, lidz ar to ari tam ir jabiit vietai. Bet ir jabit Siem abiem
sparniem. Tas biitu veseligs sabiedriskais medijs.”

Ekspertus uztrauc, ka sabiedriskajiem medijiem ir griitibas piesaistit gados jauno auditoriju, tadgjadi
$o iedzivotaju grupu vajadzibas sabiedriskais pasitijums apmierina nepietiekami. Sis aspekts ir
velak viens no argumentiem, kapéc dalas sabiedriska pasttijuma nodrosinasana butu jaiesaista
privatie elektroniskie plassazinas Iidzekli. Papildus tam eksperti uzskata, ka sabiedriska pasttijuma
izpilde butu jaiesaista ne tikai privatie radio vai televizijas, bet arT interneta portali, ja tie sp&j labak
sasniegt potencialo auditorijuz‘r’.

Lai uzlabotu Latvijas Televizijas un Latvijas Radio sabiedriska pasiitijuma izpildes efektivitati,
eksperti uzskata, ka ir nepiecieSams pieverst lielaku uzmanibu diviem faktoriem. Pirmkart, butu
nepiecieSams uzlabot raidijumu formatu — informacijas izklasta veidu un ‘sarunas’ ar klausitaju vai
skatitaju veidoSanas stilu (padarit to personigaku, atraktivaku, dinamiskaku u.tml.). Otrkart, ir
nepiecieSama aktivaka raidijumu reklama — marketings, lai potencialie skatitaji biitu informéti par
sadu raidijumu esamibu. Mediju kritiku publikacijas un intervijas ar sabiedrisko plassazinas
lidzeklu parstavjiem liecina, ka So ieteikumu biezi médz maldigi saistit ar raidijuma saturiskas
kvalitates pazeminasanos, taCu pétijuma aptaujatie eksperti uzsver, ka tas nozZime tiesi pretjo —
kvalitates paaugstinasanos. Eksperti nosauc vairakus Latvijas Televizijas un Latvijas Radio
raidijumus, kas, vinuprat, Sobrid ir veiksmigi pieméri tam, ka sabiedriska pasitijuma ietvaros
veidojamas auditorijai pievilcigas programmas. Pieméram:

, Tas lietas, kas man Sobrid nak pratda, kas ir labas, kur ir nopietns darbs ieksa — tie pasi

., Krustpunkti”, Tomsona raidijums Latvijas Radio. Jo, pirmkart, ir gudrs cilvéks, kas to visu
pasakumu vada, tur ir laba redakcijas komanda, kas spéj atrast pareizos cilvékus, lai nokomunicétu

% 1. nodala aplikotie dati rada, ka jaunakas paaudzes iedzivotaju mediju lietoSanas paradumu mainas lielaka vai
mazaka meéra ietekme praktiski visus elektroniskos plassazinas Iidzeklus.
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kaut kadas konkrétas lietas. Tad vél runajot par, pieméram, Latvijas Televiziju, ir kaut kadi mazi,
varbiit necili raidijumi, bet viniem it pareiza pieeja. Pieméram, , lelas garuma” — raidijums runa
par konkréto ielu. Tikko cilvéks dzird, ka runas par ielu, kas vinam blakam atrodas, vins uzreiz to
uztver personigi, vinam rodas motivacija. Tapéc tas ir viens labs paraugs, ka taisit raidijumu, kas
uzrund cilvéku personigi. Runat par to, kas atrodas vinam blakam. Tie ir it ka [raidijumi] nelielai
cilveku grupai, bet tie ir pareizi veidoti un pareizi izvéléts formats, ka to darit. Tie ir paraugi, es
teiktu, kas parada, kada veida to izdarit efektivi. Probléma ar sabiedriskiem medijiem ir tada, ka
vini joprojam uzskata, ka viniem jabiit formaliem.”

, Latvijas Televizijai kritisies reitingi, jo nekas neliecina par to, ka péksni raidijumi neredzigiem,
nedzirdigiem, makskerniekiem saks piesaistit vairak cilveku, neka vini lidz §im piesaistijusi. Sie ir
Sauru interesu vai ierobezoto iespéju raidijumi. [..] Protams, ja més runajam tiri par sabiedribu,
drosi vien ir jebkada veida, tapat ka reklama ar varu spiez virsii kaut kadus savus piedavajumus,
tapat ari sabiedriskajam medijam ir jaizmanto tas pasas metodes. Jo cilvéki jau pasi péc viniem
netiecas, cilveki ari netiecas péec visadiem [nekvalitativiem produktiem], ko tirgo. Viniem tiek
piedavata izvéles iespéja uzmaciga veida. Varbit iespéjams ari uzmdcigd veida japiedava
sabiedriskais medijs. Uzmdciga veida: tev Sitads burvigs raidijums un tada gara.”

Petfjuma ietvaros tika noskaidrota ar1 privato elektronisko plaSsazinas lidzeklu interese Likuma 71.
panta 2. un 4. punkta noteiktaja kartiba stenot sabiedrisko pasutijumu. Kopuma aptaujatie eksperti
uzskata, ka butu lietderigi sabiedrisko pastutijumu likuma noteiktaja kartiba laut Tstenot ari
privatajam nacionalajiem, regionalajiem vai viet&jiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem.
Pamatojot savu nostaju, eksperti izmanto $adus argumentus:

1. Tiktu iev€rots taisniguma princips, proti, ta ka Latvijas Televizija un Latvijas Radio piedalas
reklamas tirgii (un eksperti uzskata, ka So nosacijumu mainit nebutu lietderigi), butu
taisnigi, ka privatie elektroniskie plassazinas lidzekli varétu konkursa kartiba iesaistities
sabiedriska pasittijuma izpildé.

2. Citi plassazinas lidzekli veiksmigak sp&j sasniegt specifiskas skatitaju vai klausitaju
auditorijas grupas, pieméram, b&rnus un jaunieSus, krievu valoda runajoSos Latvijas
iedzivotajus u.tml., tadgadi spetu nodot sabiedribai nozimigu informaciju plasakai
auditorijai, neka sabiedriskie plassazinas Iidzekli. Eksperti uzsver, ka atsevisku kadai
auditorijas grupai adres€tu raidijumu ievietoSana tada televizija vai radio, kuru §1 grupa
parasti neskatas vai neklausas, noved pie ta, ka attiecigajam raidijumam ir maz skatitaju vai
klausitaju, un tadgjadi planotais merkis netick sasniegts. Tas nozZim&, ka noteiktos
gadijumos ir lietderigi sabiedriska pasitijuma izpild€ iesaistit tadu mediju, kas labak
sasniedz konkréto mérkauditoriju. Ari arvalstu pieredze liecina, ka pastav dazadi
sabiedrisko un privato plassazinas Iidzeklu sadarbibas mehanismi sabiedriska pasiitijuma
izpildei, pieméram, privatie mediji parraida sabiedriska medija sagatavotas zipas u.tml.
(sabiedriskie mediji $aja gadijuma darbojas ka producenti).

., Nacionalais pasiitijums jeb tas informacijas apjoms, kuru valsts uzskata par vajadzigu, kas
ir janoraida ikvienam pilsonim — [lai] vini pérk to laiku ta, ka to dara agentiiras, pérkot
etera laiku savam reklamam. Luk, ir tadas, tadas stacijas. Taja stacija, taja laika var
nopirkt tik un tik tikstosus tada demografija, taja var tik un tik. Ja St ir informdacija
paredzéta 12 — 18 gadus vecai auditorijai, vina ir jaliek taja stacija... \lienkarsi — vina
[informacija] tiek ielikta tajos logos, kur /attieciga] auditorija ir sastopama. Jo nav jau
vinu jega likt... Pienemsim, tas, ko dara Latvijas Radio, ka vini tur kaut ko medité un kaut ko
tur taisa, pieméram, jaunieSiem, un tad paskatieties uz vipu reitingiem, kadi ir tiem
JjaunieSiem. Vinu tur nav, vini to neklausas. Kada jega to tur ir taisit?”

3. Nacionalo privato elektronisko plassazinas lidzeklu parstavji uzskata, ka vini jau Sobrid
piedalas sabiedriska pasttijuma stenoSana, pieméram, regionalas privatas televizijas gatavo
raidijumus Latvijas Televizijas raidijumam ‘Novadu zipas’, privatas televizijas veicina
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patriotisku attiecksmi pret neatkarigas Latvijas valstiskumu, tas demokratisko valsts iekartu,
nodroSina analitiskos raidijjumus un plasai auditorijai butisku notikumu tiesu
atspogulojumu.

4. Plassazinas lidzeklu satura un noforméja kvalitates uzlaboSanas, pastiprinoties konkurences
apstakliem. Eksperti uzskata, ka Sobrid privatie plaSsazinas lidzekli spgj atrast atraktivakas
un radosakas pieejas gan raidijumu formata, gan satura izklasta, tadgjadi, iesaistot
sabiedriska pasiitijuma izpildé privatos medijus, tiktu veicinata jaunu izteiksmes formu
mekl&Sana ne tikai privatajos plassazinas Iidzek]os, bet arT sabiedriskajos medijos.

Lai attistitu kvalitativu zurnalistiku, lai attistitu veseligu konkurenci, informdcijas telpas,
kas tiek finansetas no budzeta, biitu jabut [vairakiem] lieliem blokiem. Pirmais bloks ir —
pasa sabiedriskd medija finanses. Otrais bloks, ir zinama daja informacijas telpas, kas tiek
atvéletas komersantiem uz konkursa principa razosanai. [..] Nekada gadijuma, ja Sis
komercmediju budzets ir tukss, nevar pretendét uz sabiedriska medija budzetu.”

., Privatie mediji ir pieradijusi, ka vini var biit atraktivi, ka vini ir pietiekami radosi,
mekléjosi un tehniskaja zind inovativi, lai Sis naciondlais pasiutijums biitu piedavajams gan
valsts, gan ari privatajiem. Jo galvenais ir, lai biitu labs raidijums. Kas to taisa? Kada tam
starpiba. [..] Ta, ka mes par so nacionalo pasiitijumu esam gatavi piedalities konkursos, lai
pacinitos par tadu interesantu raidijumu, jo privatie nav ieintereseti laist neinteresantu,
garlaicigu raidijumu, jo taja bridi mums nokritas auditorija. Mes gribam, lai ari Sis
naciondlais pasiitijums, pat ja 5i téma nav varbiit tik saistoSa, bet uztaisit to ta, lai tas
klausitajs vinu pakertu un klausitos.”

, Formali tiek samaksdts par kaut kada raidijuma izveidi, Sis raidijums tiek izveidots,
neskatoties uz to, vai vins ir pievilcigs vai nav pievilcigs, vienkarsi formali vips tiek
izveidots. Attiecigi veidotdjs nav tik [oti atkarigs no ta, vai Sim raidijumam biis reitings vai
nebiis. Nauda ir samaksata, pasitijums izpildits. Ir reitings, nav reitings — nav problémas.
Komercstruktiras varétu to pasSu panakt, nosaujot divus zakus. Pirmkart, sasniedzot
auditoriju un nezaudejot to mesidzu, jo vins tiek kontroléts, bet izdarit to atraktivak.
Elementars piemérs: tiek prasiti raidijumi, kuri ir 30 minisu gari, kaut kadi Eiropas
Savienibas projekti. 30 miniisu gari raidijumi, ar diviem studijas viesiem utt. Tas ir sviests,
jo kurs Sobrid var veltit [tik daudz laika,] turklat, ja tu trapies uz temu, kas konkréetajam
cilvekam neinteresé, vai tu vinam vari iepardot to tému, vai tu vinu vari pagriezt ta, lai vina
biitu interesanta. [..] Bet, ja més runajam par Eiropas lietam, pieméram, tur jaatrod jauni
veidi, ka to cilvéku ieinteresét. Pieméram, BBC World Service raidluga. Raidluga, viena
epizode, katru dienu ilgst 15 miniites. Raidluga! Epizodes garums — 15 miniites. Vienkarsi
vina jauztaisa pietiekosi bliva, bet Sis formats ir paredzet tapec, ka tas ir veids, ka cilveks
klausas Sobrid radio. Vins skrien, vins varbiit 15 miniites éd brokastis vai pusdienas, bet
vins neséz stundu pie radio. Vinam nav laika stundai. Vipam ir laiks 15 minitém.”

Kopuma, atsaucoties uz arvalstu pieredzi, aptaujatie eksperti uzskata, ka ir nepiecieSams precizét
sabiedriskd pasttfjuma formulgjumu. Sobrid, Elektronisko pla§sazinas Iidzeklu likums nosaka
vispargjas vadlinijas, kadi uzdevumi ir japilda raidijumiem, kuri izpilda sabiedrisko pasitijumu,
savukart Latvijas Televizijas un Latvijas Radio sabiedriska pasttijuma projekti liecina, ka tas tiek
parformuléts konkrétos raidijumu zanros, katram no tiem atvélot noteiktu raidlaiku. Redzams, ka
iztrikst dokumenta, kas parformulé likuma noteiktos sabiedriska pasiitijuma uzdevumus konkré&ta
ricibas stratégija, ka veiksmigak noturét Latvijas informativo telpu, un noteiktos raidijumu zanros ar
tiem atvéleto raidlaiku.

Atsaucoties uz arvalstu (pieméram, Igaunijas) pieredzi, eksperti iesaka balstit sabiedrisko
pasitijumu nevis uz raidijuma zanru, bet uz konkrétu valstiski svarigu mérku sasniegSanas
veicinasanu. Tas nenozimé, ka ir pavisam jaatsakas no raidijumu zanru defin€Sanas sabiedriskaja
pasiitijuma, bet gan izveérstaku sabiedriska pasttijuma definéSanas kriteriju ievieSanu. Pirmais
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Kriterijs varétu but konkréts mérkis, likuma noteiktos visparéjos mérkus sadalot sikos apaksmérkos,
piemé&ram, sabiedriska pasiitijuma uzdevums izglitot iedzivotajus par dazadiem jautajumiem var&tu
sadalit konkrétos mérkos — izglitot par tehnologiju (datora, interneta) lictoSanas &rtumu un
ieguvumiem un veicinat to lietoSanu u.tml. Otrais kritérijs varétu but raidijuma zanrs, paplaSinot
iesp&jamo formatu dazadibu, pieméram, eksperti uzskata, ka veiksmigi izglitot tehnologiju liectosana
ir iesp&jams arf ar humoristisku serialu vai ske¢u palidzibu. Sis priekslikums vienlaikus sasaucas ar
iepriek§ minétajam plassazinas lidzeklu attistibas tendenceém — mediju un formatu saplasanu, kad
arvien grutak ir nodalit, kadu zanru parstav viens vai otrs raidijums. Minétaja situacija Nacionalajai
elektronisko plassazinas lidzeklu padomei batu skaidri un neparprotami janoformulé sabiedriska
pasiitijuma uzdevumi, lai to izpilde privatajos plassazinas lidzeklos atbilstu iecerdtajam. Sim
noliikam biitu ieteicams detaliz€ti iepazities ar to, kadus nosacijumus pétijuma pieminétas valstis
ietver sabiedriska pasiitijuma konkursa nolikumos, kas, ka norada eksperti, lauj panakt vélamo
rezultatu.

Elektronisko plassazinas lidzeklu parstavji, vertgjot iesp&jamas raidijumu témas, kuru sabiedriska
pasiitijuma izpild€ tas bitu ieinteresétas piedalities, norada tadas, kas Sobrid atbilst attieciga medija
formatam vai raidijumu piedavajumam. Tadgjadi sabiedriskais pasiitijums organiski ieklautos jau
esoSaja attieciga elektroniska plaSsazinas lidzekla satura. Visbiezak plaSsazinas Iidzeklu parstavji
norada, ka tie spétu nodrosinat sabiedrisko pasiitijumu $adas raidijumu grupas:

1. Regionalas zinu veidoSana sabiedriskajai televizijai péc tas pieprasijuma, tadgjadi laujot
ietaupit izmaksas, kas rodas, Latvijas Televizijas darbiniekiem braucot uz regioniem un
paplasinot regionalo zinu daudzveidibu;

2. Analitiski aktualitasu radijumi (t.sk. ar ekspertu piedaliSanos), jo Sobrid jau eksisté Sadu
raidijumu alternativs piedavajums;

3. Aktuali izglitojosie raidijumi (dazadojot raidijumu Zanru);
4. Sabiedribas integraciju un saliedétibu veicinoSie raidijjumi, noradot, ka So uzdevumu ir

iespgjams sasniegt ar dazadu radijumu palidzibu, piem&ram, izglitojoSiem raidijumiem par
ekonomiskajiem sasniegumiem, kulturas raidijumiem u.tml.

5. lzklaidgjosi raidijumi par kulttiras témam.

Vertgjot, kadu raidijumu zanru sabiedriskais pasiitijums nebitu interesants privatajiem plassazinas
lidzekliem, eksperti min dazus — mazakumtautibu kopienas interes€m veltitus raidijumus un
klasiskas mizikas koncertus, kuri ir Sauri specifiski, un religiska satura raidijumus, jo to
piedavajums jau Sobrid tiek Tstenots veiksmigi.

,, Komerctelevizijas konkursos piedalisies tad, ja vini redzés, ka vini ar konkréto produktu var radit
reitingu savai televizijai ar pievienoto vértibu. [..] Ja biitu td, ka komercmedijs biitu ieguvis uz
nacionald pasiitijuma principa kdadu, pieméram, kaut kadus popularu aktrisu milas stastus sérijas.
Personibas caur milas stastiem. Kas ir nacionalas vertibas, bet ar vieglu Zanru.”

Apkopojot iepriek§ ming&to, ir ieteicams plasak izméginat privato plassazinas lidzeklu iesaistiSanu
atsevisku sabiedriska pasiitijuma raidijumu veidosana. Tas butu veicams, (1) izveért&jot Latvijas
lidzigu valstu (pieméram, Igaunijas) pieredzi un (2) konkursa kartiba iesaistot privatos plassazinas
lidzeklus atsevisku raidijumu t€mu veidosSana, lai labak izprastu principus, ka tamlidzigi konkursi
biitu turpmak istenojami Latvija, kadas ir vietgjas situacijas Tpatnibas, elektronisko plassazinas
lidzek]u atsauciba un rezultati — vai tiek panakts gaiditais rezultats un potencialie ieguvumi.
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