Riga TV24 programma ieklauta sabiedriska pasitijuma raidijumw-izvérreiums
laika no 2016.gada janvara lidz aprilim.

Inta BrikSe sava publikacija Informacijas vide: teorétiskas pieejas un skaidrojumi raksta, ka
mediji, kas tiek atpaziti ka “sociali institaiti, kas spélé batisku lomu socidlaja, ekonomiskaja un
kultiiras dzivé un ka rezultata pret tiem ir dazads respekts, bailes, kontrole, vértgjumi un kritika”
McQuail, Denis. Media Accountability and Freedom of Publication. Oxford: Oxford University
Press, 2003. P. 37.), ienem galveno vietu informacijas vides satura veidosana un satura izplatisana,
kaut arf individu, grupu un kopienu loma, pateicoties individualizacijai, publiskaja komunikacija
palielinas. Tas notiek tadel, ka mediji ir profesionali organiz&ti komunikatori, kuriem ir savas
komunikacijas politikas, kas nodrosina to ilgtspgjibu, un mediji vienmér ir bijusi orientdti uz
auditorijas ka tikla veidoanu. Atskiribas bijugas tikai izpratnés par pasa medija k& aktora vietu un
funkecijam $aja tikla.

Sekojot Iidzi Riga TV 24 darbibai nu jau divu gadu garuma, var teikt, ka Sis medijs ir ieguvis
zinamu vietu Latvijas informacijas vidé un ka informacijas vides aktors pilda gan publikas
apgaismotdja, gan véstitdja, gan diskusijas telpas veidotaja funkciju, iesaistot komunikacija art
pargjos informacijas vides aktorus (individus, valsts institicijas un privatos uzndmumus, valsts un
paSvaldibu institiicijas, biznesa uznémumus, dazadas interesu grupas (arT — politiskas partijas,
sabiedriskas organizacijas, asociacijas utt.) veidojot platformu publiskai informacijas apmainai

izmantojot $aja komunikacija arf socialos tiklus.

Tradicionala publiskas komunikacijas prakse sabiedriba bijusi un vél joprojam ir “varda do$ana”,
un to nosaka kultlras tradicijas, uzvedibas normas un arf vara parvaldit (ekonomiska, politiska,
tiesiska) komunikacijas kanalus. Tapéc skatitajs it ka brivi var izvélaties komunikacijas saturu un
kanalus, bet tai nereti nav nekadu iespgju tikt pie varda 3ajos komunikacijas kanalos, turklat —
“varda nedolana” tiek izskaidrota un attaisnota ar plasas auditorijas intere$u trikumu par
piedavato tému vai problému, ar ko klasiski izce|as sabiedrisko mediju informativie raidjumi.

Palielinoties jauno komunikacijas tehnologiju raditajam izvéles iesp&jam, izteikti attistas divi
komunikacijas fenomeni — individualizacija un interaktivitate, kas pamata saistamas tieSi ar

individiem ka komunikacijas aktoriem. Tiesi $is fenomens atSkir Riga TV 24 no citam televizijam.
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Individualizacija nozim& “iepriek$ eksistgjuso socidlo formu dezintegraciju — pieméram, vijinas
tadas kategorijas ka Skira un socialais statuss, dzimtes lomas, gimene, kaiminu attiectbas utt.”
(Beck, Ulrich, Beck—Gernsheim, Elisabeth. ndividualization. Institutionalized Individualism and
Its Social and Political Consequences. P.2.)

, tap€c arT par prioritdro faktoru, piem&ram, individu mediju izvélé klast individualas atkiribas,
nevis orient€sanas uz socialo kategoriju.

So paradibu iespaida mainas tradicionalais teorétiskais dalfjums komunikacijas procesa starp
“satitdju” un “san@méeju”, kas parasti paradas arf tajos gadijumos, kad komunikacija tiek analizéta
ka mijdarbiba, kura tiek radita nozime. Un tas attiecinams ne tikai uz individiem ka informacijas
vides aktoriem, bet uz visiem tas dalibniekiem.

Kvalitativas diskusijas platformas veidoSanu veicindjusi ari profesionalu viedoklu lideru iesaiste
programmu veidoSana. Maris Zanders, Ansis Bogustovs un Karlis Streips pacélusi diskusiju
kvalitativi jauna ItmenT un radifjusi gados jaunajiem kolégiem motiviciju veseligas konkurences
uzturésanai (Preses klubs Aivis Cering vs Karlis Streips) Sobrid jau var drosi uzskatit, ka kanals
ienem stabilu vietu televiziju tirgdl, par ko liecina arT skatitdju auditorijas pieaugums. Ka liecina
TNS Latvija auditoriju pétfjumu dati, tad satiSanas laika dala kanala pieaugusi par 1%. Ja
2014.gada marta ta bija tikai 0,2%, tad 2016.gada aprili ta jau ir 1,2%. Kanals sevi aktivi
poziciong socialajos ttklos un informé par jaunumiem.

Riga TV 24 sabiedriskais pasiitiiums paredz 4 televizijas raidijumu (projektu) veido$anu —
tieSraides no dazadam notikumu vietam, diskusiju raidijumus ,Preses klubs” un arpolitikas
raidijums ,,Globuss™ ka arT dokumentalo filmu cikls par makslas norisém Kas tur tik laikmetigs?

Visi Sie raidfjumi ir ieklauti televizijas programma un tiek veidoti atbilstosi tai.

TieSraides no dazadam notikumu vietam .TieSraide, ka pastavigs kanala formats, principiali
atSkir Riga TV 24 no citiem televiziju kanidliem. Tas dod iesp&ju operativi reagét uz jebkuru
notikumu, tom@r tas prasa milzigu operativitati ari no projekta veidotajiem, bat klat sabiedribai
nozimigos un interesantos notikumos, kas tik mazai televizijai ir loti liels izaicinajums. Tiesraizu
vaditaju degsme un ieinteresétiba notikuma ne vienmér spgj noslépt ,bildes” veido3anas
nepabeigtibu un nereti atklaj problémas ar laika nepietiekamibu tieSraides sagatavo$anas procesa.
Tomeér $is formats ir neatsverams ieguvums ikkatram, kuram ir svariga klatbiitnes sajita taja vai
cita notikuma, jeb iegiit operativi informaciju par notikumu.

Preses klubs sabiedriskajam pasiitijumam tika pieteikts ka analogs raidijjumam ,,Skats no malas,

kura ,sabiedribas viedoklu lideri sniedz péc iesp€jas ,,vairak informacijas par notikumiem”. Ar



Karla Streipa paradisanos raidijuma vaditdja statusd, varétu uzskatit .ka $is raidijums ir ienacis
kanala. Tomér tas ir citadaks un, liekot Aivim Cerinam konkurét ar Karli Streipu, ir bagatinajis
abus. Raidijums ir kvalitativi mainijies, nopietnak izvéloties apspriezamos Jjautdjumus un
dazadojis raidijuma dalibnieku sastavu. Nemot véra kanila specifiku, kad katru dienu uz dazadiem
dziva etera raidijumiem, japiemeklg Joti liels skaits dalibnieku, is uzdevums nebat nav viegls,
tomér raidijuma veidotdji ar So uzdevumu tiek gala visai labi. Protams, ka katra raidljuma
izdoSanas liela méra ir saistita ar vairak vai mazak veiksmigu raidljuma dalibnieku izvéli. Tas pats
attiecas uz arpolitikas raidijumu Globuss. Sim raidfjumam joprojam nav alternativas neviena
kanala un arpolitikas ekspertu piedaliSanas $aja raidijuma dod vismaz vispargju priek3statu par
arpolitikas procesiem un aizkulisem.

Kas tur tik laikmetigs? ir formats, kas neprasa komentarus. Inform@&josi un izglitojosi.Kultiiras
temu aktualizéSana vienmér ir bijis sabiedriska pasiitijuma uzdevums un kultiiras mantojuma
audiovizudla formata saglabasana —tapat, bet vél svarigak- makslas dizgaru radito mantojumu
nodot nakamajam paaudzém. Un Dzemmas Skulmes, Daces Lielas, Zaigas Gailes un Helénas

Heinriksones raditais ir ta vérts.

Riga TV 24 veiksmigi pilda sabiedrisko pasiitljumu, neskatoties uz to ,ka sabiedriska pasttijuma
izpildei pieskirtais finans&jums nedod iespé&ju to izmantot satura kvalitates pilnveidosanai, bet tiek
izlietots virszemes bezmaksas apraides nodroginasanai. Domaju, batu lietderigi parskatit

sabiedriska pastTjuma finans&3anas modeli ,atbilstosi ta mérkiem.
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