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Vadlinijas elektronisko plassazinas lidzeklu likuma piemérosana par audio
komercialu pazinojumu izvietoSanu elektronisko plassazinas lidzeklu audio
raidijumos Un programmas

Sts instrukcijas mérkis ir izveidot vienotu izpratni un uzraudzibu audio komercialu pazinojumu
izvietoSanas jautdjumos. Instrukcija paredzéta Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu
padomes (turpmak ari — Padome) darbiniekiem un ir iek$¢jais normativais akts. Instrukcija
ieklauti un analizéti Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma definétie audio komercialu
pazinojumu veidi.

Instrukcija veidota, analizgjot elektroniskajos plassazinas lidzeklos iesp&jamo audio komercialu
pazinojumu veidus, ievérojot Padomes Iidz$ingjo praksi, ar noltiku nepiecieSamibas gadijuma
veikt vadliniju papildingjumus vai preciz&jumus.

Nemot véra, ka komercialo pazinojumu izvieto$anas noteikumi ir izveidoti elektronisko
plaSsazinas Iidzeklu auditorijas aizsardzibai, komercialu pazinojumu izvietojums un atbilstiba
normativajiem aktiem vert€jams no vidusmeéra paterétaja uztveres viedokla.

Ar $o iek$€jo normativo aktu Padome skaidro Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma
piem@roSanu, tomér tas nav uz aru saistoSs un neaizstaj Elektronisko plaSsazinas Ilidzeklu
likuma noteikto.

1. Pasreklama

1.1. Pasreklamas elektroniskais plassazinas lidzeklis popularizé savus pakalpojumus,
raidijJumus vai programmas.

1.2. Par pasreklamu nav uzskatami tadi pazinojumi, kas nav saistiti ar elektroniska
plassazinas lidzekla programmu, bet attiecas uz kadu elektroniska plassazinas lidzekla
sniegtu blakus pakalpojumu vai produktu, kas nav tieSi saistits ar elektroniska
plassazinas lidzekla darbibu programmu, raidijumu vai katalogu veidoSana.

1.3. Pasreklama netiek ieskaitita pielaujamaja raidstundas reklamas apjoma. Pasreklama
izplatot raidijumu sponsoru norades, min€to sponsoru norazu laiks tiek ieskaitits
raidstundas pielaujamaja reklamas apjoma.

2. Radio veikals

2.1. Radio veikals ir tieSa piedavajuma pazinojums, kura mérkis ir piedavat par samaksu
precu vai pakalpojumu, tostarp, nekustamo Tpasumu, tiesibu un pienakumu iegadi (t.sk.
nomu vai 1ri), padarot $adu precu vai pakalpojumu iegadi (t.sk. nomu vai 1ri) erti
pieejamu auditorijai.

2.2. Radio veikalam jabut ieklautam reklamas bloka. Ja radio veikals ieklauts raidjjuma
atbilstoSi Elektronisko plaSsazinas lidzeklu likuma 48.panta treSajai dalai, elektroniska
plaSsazinas lidzekla auditorijai jabut informeétai par izvietoto radio veikalu.



2.3. Radio veikala un reklamas kopapjoms viena raidstunda kopa nedrikst parsniegt 20%
no raidstundas jeb 12 minates, ciktal Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma nav
noteikts cits apjoms attieciba uz sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
programmam un komercialo elektronisko plassazinas lidzeklu sabiedriska pasttijuma
letvaros veidotajiem raidjjumiem un programmam.

2.4. Par raidijumu viengabalainibu traucgjoSiem apstakliem uzskatami:

2.4.1. Raidijuma partraukums siZeta laika nevis starp siZetiem,
2.4.2. Raidijuma partraukums, kas trauce uztvert raidijuma saturu.

Radio veikala skatlogs

3.1. Radio veikala skatlogs ir radio veikals, kura ilgums parsniedz 15 miniites.

3.2. Pirms un péc radio veikala skatloga izvietojamais pazinojums veidojams vardiska
veida, ta, lai elektroniska plassazinas lidzekla auditorija biitu tiesi informéeta par radio
veikala skatloga esamibu programma.

Reklama

4.1. Reklamas sizeti var tikt veidoti ka ilgstoSa reklama, kuru ilgums parsniedz 90 sekundes
vai ka reklamas klipi, kuru ilgums neparsniedz 90 sekundes.

4.2. Izplatot reklamas sizetu, kas parsniedz 90 sekundes jeb ilgstosu reklamu, noradei uz
ilgstosas reklamas izvietoSanu pirms un p&c tas jabut veidotai verbala veida.

4.3. Reklamas meérkis ir populariz&t preci vai pakalpojumu (ar1 personu), tiesi nepiedavajot
preces tulit§jai tirdzniecibai, bet veicinat konkrétas preces, pakalpojuma vai precu,
pakalpojumu piedavataja vai personu popularitati vai pieprasijumu p&c tam.

4.4. Ik stundas pielautaja reklamas apjoma neieskaita valsts pazinojumus vai aicinajumus
ziedot, ja tie programma ievietoti bez maksas.

4.5. Ja pazinojums, kuram nav saimniecisks vai ar profesionalo darbibu saistits raksturs,
programma ir izvietots par samaksu vai citu atlidzibu, tas tiek ieskaitits kop&ja reklamas
apjoma, t.sk. elektroniska plassazinas lidzekla auditorijas sludinajumi un tiem lidzigi
pazinojumi.

4.6. Politiska reklama ir reklamas veids, kura netiek populariz&ti produkti vai pakalpojumi
un tie atbilst vismaz kadai no §adam pazimém:

4.6.1. Tie ir saistiti ar konkrétu personu vai personu grupu profesionalo darbibu
politika vai sabiedrisko aktualitaSu joma, ja par minéto pazinojumu sanemta
samaksa vai cita atlidziba un $ada pazinojuma mérkis ir popularizét konkréto
personu vai personu grupas darbibu, t€lu vai atpazistamibu.

4.6.2. Pazinojuma noliks ir giit plassazinas Iidzekla auditorijas atbalstu politiskam
idejam vai veiktiem pasakumiem, ja minétais pazinojums izplatits noliuka
popularizét konkréto personu vai personu grupas uzskatus.

4.7. Reklama (ar1 ilgstosa reklama) pec formata var Skietami atgadinat raidijjumu vai ta
sastavdalu, pieméram, reklamu noformgjot intervijas veida vai apmaksajot jebkuras
informacijas, sizeta, komentara, apskata, zinu izplatiSanu vai dalibnieka dalibu
raidfjuma. Sada gadfjuma pazinojuma komerciala rakstura atpazidanai jaanalizé ta
saturs, pazinojuma mérkis jeb noluks un elektroniska plaSsazinas Iidzekla redakcionala
nozime $ada pazinojuma izveidoSana un izplatiSana.



5. Slepti audio komerciali pazinojumi

5.1. Slépta audio komerciala pazinojuma maldinoSais raksturs izpauzas ka pazinojuma
noform&juma veida (neatbilstos$i visparigiem reklamas izvietoSanas noteikumiem)
iespéja maldinat Elektroniska plassazinas lidzekla auditoriju par $ada pazinojuma
bitibu, liedzot auditorijai konstatét $ada pazinojuma komercialo raksturu.

5.2. Par sléptiem audio komercialiem pazinojumiem nav uzskatami vispusigi, regulari
tematiski raidijumi par konkrétam nozarém (tas ietvaros piedavatam precém un
pakalpojumiem), Tpasi neizcelot konkr&tus produktus.

5.3. Lai konstatétu slépta audio komerciala pazinojuma izvietoSanu programma Padome
vadas pec sadam pazimém:

5.3.1.Programma ir neobjektivi un vienpusigi apskatita un novertéta prece,
pakalpojums, izceltas pazinojuma priekSmeta pozitivas ipasibas;

5.3.2.Nav ievérota audio komercialiem pazinojumiem paredzgta izvietoSanas kartiba un
atdaliSana no citam programmas dalam;

5.3.3. Attieciba uz sléptaja komercialaja pazinojuma populariz&to preci vai pakalpojumu
nosaukta ta iegades vieta, padarot pakalpojumu viegli pieejamu paterétajam,
5.3.4. Pazinojums ar komercialu raksturu tiek ieklauts redakcionalaja satura tada veida,

ka elektroniska plaSsazinas lidzekla auditorija tiek maldinata par $ada pazinojuma
komercialo raksturu, pazinojumu ieklaujot programma ka redakcionalu elementu.

6. SponsoréSana

6.1. Sponsorétos raidijumos jabut skaidri dzirdamam, ka raidijums ir sponsoréts un kas ir
§1 raidijuma SpoNSOrs.

6.2. Atsauci uz sponsoru, kas izplatita raidijuma laika neintegré raidijuma darbiba. Sadai
atsaucei ir tikai elektroniska plassazinas Iidzekla auditoriju inform&joss raksturs, un
ta ir izplatama tik ilgi, lai auditorijai biitu iesp&ams uztvert, ka raidijums vai
programma ir sponsoréta un kas ir §1 raidijuma sponsors.

6.3. Raidijuma izvietota atsaucé uz sponsoru nedrikst ieteikt sponsoru preces vai
pakalpojumus, padarot to par redakcionala satura sastavdalu.

6.4. Sponsoru norades, ja tas izplatitas sponsorétaja raidijuma (ari pirms vai p&c ta) netiek
ieskaititas raidstundas pielaujamaja reklamas apjoma.

7. Slepta politiska reklama priekSvelesanu agitacijas perioda
7.1. Sleptiem politiskiem komercialiem pazinojumiem raksturigs:

7.1.1. Radijuma vai raidijuma fragmenta tiek att€lots notikums bez sociali politiskas
aktualitates un tas izveidots tikai publicitates giiSanai.

7.1.2. Nepastav sabiedriska interese zinat attiecigas amatpersonas vai deputata
kandidata viedokli vai ricibu.

7.1.3. Slépta politiska agitacija var saturét gan tieSu, gan netiesu aicinajumu balsot par
vai pret kadu politisko partiju vai partiju apvienibu, vai kandidatu.



