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PARSKATA IZMANTOTIE TERMINI UN SAISINAJUMI

Izlase: Latvijas iedzivotaju kopuma mikromodelis vecuma 16-74 gadi.

Izglitiba:

e Pamatizglitiba — respondents ar nepabeigtu vai pabeigtu pamatskolas, nepabeigtu vidgjo izglitibu,
arodizglitibu (bez vidéjas izglitibas);

e Videja, vidéja speciala — respondents ar visparejo videjo, vidéjo profesionalo, nepabeigtu augstako
izglttibu;

e Augstaka — respondents ar augstako izglitibu vai iegUtu zinatnisko gradu.

Regions:

e Riga —Rigas pilséta;

e Pieriga— AdaZu novads; Jirmala; Kekavas novads; Limbazu novads; Marupes novads; Ogres novads;
Olaines novads; Ropazu novads; Salaspils novads; Saulkrastu novads; Siguldas novads; Tukuma
novads.

e Vidzeme — Aldksnes novads; Césu novads; Madonas novads; Smiltenes novads; Valkas novads;
Valmieras novads; Varaklanu novads.

e Kurzeme — Dienvidkurzemes novads; Kuldigas novads; Liepaja; Saldus novads; Talsu novads;
Ventspils; Ventspils novads.

e Zemgale — Aizkraukles novads; Bauskas novads; Dobeles novads; Jeékabpils; Jékabpils novads;
Jelgava; Jelgavas novads.

e Latgale — AugSdaugavas novads; Balvu novads; Daugavpils; Gulbenes novads; Kraslavas novads;

Livanu novads; Ludzas novads; Preilu novads; Rézekne; Rézeknes novads.

Dzivesvieta:

e Riga —Rigas pilséta;

e Liela pilséta — Valmiera, Liepaja, Ventspils, Daugavpils, Rézekne, Jékabpils, Jelgava, Jirmala;
e Cita pilséta — citas apdzivotas vietas ar pilsétas statusu;

e Ciems, lauki — pagasti, lauku viensétas.

lenakumu limenis: lenakumu limenis uz vienu gimenes locekli ménesi, ieskaitot visus ienakumus (algas,
stipendijas, pabalstus, pensijas utt.) péc nodoklu nomaksas (ienakumi sadaliti kvintilés, robeZas apalojot uz
augsu solim 100 EUR):

e Zems —Iidz 400 eiro;

e Vidéji zems —no 401 lidz 600 eiro;

e Vidéjs—no 601 Iidz 800 eiro;

e Videji augsts —no 801 eiro [i1dz 1000 eiro;
e Augsts — 1001 eiro un vairak.

lenakumu [Tmenis ir aprékinats izmantojot formulu : [Respondenta nosauktais kopé&jais gimenes
ienakums] / (1 + 0.5 * ([Pieaugu$o skaits]-1) + 0.3 * [B&rnu vecuma lidz 15 gadiem skaits]). St formula
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precizak raksturo pieejamo ienakumu limeni, jo fiksétas dzivosanas izmaksas nepieaug lineari,
pielielinoties gimenes locek|u skaitam.

Ar so formulu ieglst ekvivalento (pieauguso) patérétaju, kas lauj salidzinat majsaimniecibu ienakumu un
patérina limeni, nemot véra majsaimniecibas lielumu un sastavu. Ta ir CSP izmantota modificéta OECD
skala, ko CSP izmanto savas aptaujas, un tas lauj salidzinat datus ar CSP datiem?.

Lietotie saisinajumi:

Dienas auditorija

Kopéja auditorija
N

NA

Nedélas auditorija
TV

MG

OECD

pp

Sasniegta
auditorija

izlases vai apakskopas parstavji, kuri konkréto mediju izmanto katru vai gandriz
katru dienu

izlases vai apakskopas parstaviji, kuri konkréto mediju vispar izmanto

izlases vai apakskopas parstavju skaits

nav atbildes

izlases vai apakskopas parstaviji, kuri konkréto mediju izmanto vismaz reizi nedéla
televizija

mérka grupa (jauniesi vecuma no 16 lidz 30 gadiem)

Ekonomiskas sadarbibas un attistibas organizacija

procentpunkti jeb matematiska starpiba starp diviem procentu raditajiem.
Starpiba starp 10% un 15% ir 5 procentpunkti vai ari 50% = 15-10/10

Attiecigas izlases apakskopas auditoriju (dienas, nedélas, kopé&ja) raksturojoso
parstavji kopskaits, izteikts % no visas izlases apakskopas.

L https://stat.gov.lv/Ilv/metadati/3578-majsaimniecibu-riciba-esosie-ienakumi-eu-silc-apsekojums



CIVITTA

SATURA RADITAJS
1. IMETODOLOGISKA INFORMACHA .. tututerererecececncncasasasasassssesesesesesesesssssssssssssssasasasssasasssssssssssssssssasasasasasnsns 8
1.1. Aptaujas tehniska iINfOrMACIA....ccceiiiii i erereeeeeeees 8
1.2. Respondentu sociali demografiskais Profils ..o e 10
1.3.  Piezimes parizlases atSKirTham ... ...ccociiiiii i e e e e e e e e e e e bre e e e e e e nnaeeeas 11
1.4. Pétijuma rezultatu statistiska KIUda ........ceeiiiiiiiiiiie e e e 12
1.5. Datu analize izlases apakSKoPas.......cccuriiiiiiiiiiiiiee e e 13
2.  KOPSAVILKUMS UN SECINAJUMI c.uuteuuirennirennerennieranssessserssssessseressessssssesssesssssssssersssessssesessssssssssssssssssenes 14
2.1. lzlases un ar€jas vides ietekmes novertéjums uz rezultatu dinamiku .........ccccooeeiiiiiiiiiiicccicciiniine, 14
2.2. Informacijas resursu/ Mediju HEtOSANE..........cccuiiiiiieee et e et e e et e e etaeeeeans 14
2.2.1.  1ZManto3anas tENUENCES .....coiueiiiiiieite ettt ettt ettt ettt b et e s bt e e sbe e e bt e e bt e e sbeeenaneenneean 14
2.2.2. TV SKATISANAS ettt ettt et b et et b e e b et et b e e bt et e ne e e nne e nnneennee s 15
2.2.3.  RAiO KIQUSTSANES ...eeeieiiiiieiiiiee ittt ettt et sttt e st e e st e e sabeeessabeeessabaeessabeeessabaeessanes 15
2,24, PreSeS iZABVUMI..cciuiii ittt ettt ettt e e st e e st e e s eab et e s are e e saabe e e s sabeeesanreeeesareeeeeanees 16
2.2.5.  Interneta ZinU POITali......ccoc i e e e rreaeeaaaaaaaaaaaeeeeaaaaan 16
D Yo Yol =1 LTS o =T o L USRI 17
2.2.7. Pakalpojumi PEC PIPIrasTiUMA......uueieeeeiiiireeeeeeiittreeeeeeeiierereeeeeessssreeessasasssseeessassssssseessnssssseeaeannn 17
P Y- o1 =To [ T =T 0 1T=Y o L] S SUP 18
2.4, Uzticamiba Un MedijpratibDa.......uuueeeeeeeeiiiiieeicee et ee e e et e e eeeeeeeeeeeeeeeeeseesssssnsssarsnrraees 19
2.5. Informativas telpas drosStbas izaiCiNAJUmi ........ccueeiiiiiiiiiiiie e e e 20
2.6. leteikumi aptaujai 2024. Bada.......ceeeeiiiiiieiiiiie e e e e e e e e e e e e e e e e e e s e e e e anraaraaan 20
3. INFORMACIAS RESURSU/ MEDIU LIETOSANA .....uuuuuneereessssiessssassessesssssssssssssssesssssssssssssssesssssesssssssssesesses 21
I R oY 1= V711 (0 o T3P USPRNS 21
3.2. Informacijas resursu izmanto$ana dazadas merkauditroijas........cccveeeeiiiiiiieeee e i e 26
3.3. Informacijas resursu izmanto$anas dinamika .........ccceeeiiiciiiieee i 28
S T R VA Y = 10 e 11 o - SR 28
S T A = YU T o 1=y R T 1 TR 31
3.3.3. Mazakumtautibu Latvijas i€AZIVOTA]i ....cceeecrrieiee ittt errre e e e e e arae e e e e e e anraeeas 34
R 1 S 37
L R oY o 1Y 1V/1 10 [ PP UPPURRPRN 37
4.2. TV kanalu skati8anas biezuma dinamika .........coooeuiiiiiiiriiiiee e e 44
Ny BV - I [ o [ o o 1 - TR 44
Ny N = YU o 1T =2 A T TR 46
4.2.3. Mazakumtautibu Latvijas i€dZIVOTAji ..eeeeeeccciieiee et e e e e 47
4.3, TV Kanalu satura PAtering ........ceeiiiiciiiiiee et eecsre e e e e st e e e e e stta e e e e e s ssnataaeeesessasaseaeeeeesnnsaeeaeennn 49



CIVITTA

4.4, UzticéSanas TV kanalu zinam, analttiskajiem raidijumiem ........ccccooeeiiiiiiiiciiieee e 51
T 7Yoo U 53
LT I e 1= V711 (0 o T SPUPUPURPRN: 53
5.2. Radio klausi$anas bieZuma dinamika ..........coceiiiiiiiiiiiie e e 60
LI B VA 1 =10 T [ o) I T SRR 60
5.2.2. JAUNIESH, 16-30 ...ttt ettt st et st e st e s b b e b e b s b e eares 62
5.2.3. MazakumtautTbu Latvijas i€dZIVOTA]i ..ccceeecvriiieeieiiiiiie ettt e e e e e srre e e e e e eaaeeas 63
I T ¥ To [T BTN {0 = W o - €= T 13 PPUPUPPRPN: 65
5.4. UzticéSanas radio staciju zinam, analitiskajiem raidijumiem ........cccccceeiiviiiiiie e 67
6. PRESES IZDEVUMI .ciiiiiiiiiiiiisisieiissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessas st sssesesssssesesesesssesesesesesesesesesesesenenens 69
6.1, KOPSAVIIKUMS .o e e e e e e e e e e e e e e s e e e s e e e e bt e bt e et e e e eeeeeeeeeaeaaaaaeaaaessessananannnn 69
6.2. Preses izdevumu paterina diNamika ........ccc.eeeiiiiiiiiiiie e e e e e 73
6.3. Latvija raditu preses izdevumu krievu valoda 1as18aNna..........ceeeiviiiiiiiii i 74
7. INTERNETA ZINU PORTALI 1ecueuruceeracesescacnsrocessacassssasassscassssassscnssssssassscassssassssasassssassssnssssasassasassssassssnsns 76
2% P (o] 1= V71 ¥ 4 T3 PUUPPURRN 76
7.2. Interneta portalu izmantoSanas biezuma dinamika.........cccceeiiiiiiiiiii e 82
2 2 T VA 1 - TU e 11 oY - 1SR 82
7.2.2. JAUNIESH, 16-30 ittt ettt ettt e sa e s st e st s e st e s be e e bt e s bt e e b et e b e e e beeeares 84
7.2.3. MazakumtautTbu Latvijas i€dZIVOTA]i ..ueeeeiecuvrieiee ettt e et e e e e e srre e e e e e s aaraee s 86
8. SOCIALIE MEDII «uureuunrenuerennseensrenserenssrrsseresssstssssesssersssssessersssessssssesssstsssssssserssssssssssessesssssssssssssssenes 88
8.1, KOPSAVIIKUMS ..o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s e s e aab b e bt e steeseeaaeeeeeaeaaaaaaaaaeeeeesenanannn 88
8.2. Socialo mediju izmantoSanas bieZuma dinamiKa ...........ccccuiiiieiiiiiiiie e 92
T B VA Y- I TW o 11 o - TR 92
8.2.2.  JAUNIESH, 16-30 ...ttt ettt e st e st e s bt s b e e b e e e e e e b e e anes 94
8.2.3. MazakumtautTbu Latvijas i€dZIVOTA]i .ueeeeieurriiiee et e e e e e e e e e e e aaaaee s 95
8.3. Socialo mediju Kanalu izmantoSana ........ccuuviiiiiiiiiiiiiee e a e e e e sanes 97
8.3.1.  YOUTUDE .ttt sttt ettt e s e e s s st e e e s aab e e e s anre e e e saneeessaneeesanraneesane 97
L T A -1 [T ={ =Y o F U SRR 104
8.3.3. FACEDOOK ....coiiieiiieiiee sttt Error! Bookmark not defined.
9. PAKALPOJUMI PEC PIEPRASTIUIMIA ...ccuuiieuniienniieesirenestasiiteeserensseasesenessmesssmesssrenssseasssessssnsssssensssensssenns 113
1 20 R (o] o 1= V71 14U 4 T U UUUUPURN 113
Y- 1 U - T o T 1 4] a1 PSPPSR 119
9.3. UzticéSanas zinam, analitiskajiem raidljumiem.......cccoooiii oo 121
9.4. PakKalpojumu iZMantOSaNa ....cceeeccciiiiee e et e e e eecttee e e e e eettae e e e e s eettttaeeeesesassaeeeeeeassseeeeeeeansraeeeaeaas 123
10. SABIEDRISKIE IVIEDULuuuuuususesssssessssssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 126
0 TS B Qo o Y 1V U T LU EPU 126



CIVITTA

10.2. Sabiedrisko mediju kop€ja sasniedzamiba.........cccceccuiiiiiiiiiiiiiiii e 127
10.3. Konkréto sabiedrisko mediju sasniedzamiba ..........cccuueeiiiiiiiiiiii i 129
11. UZTICESANAS UN MEDIPRATIBA ....ciiiiirreruussnssessieermsnessssssssmemmmsnssssssssssemmmsnssssssssssammmsnsssssssssssnersnnsssses 133
5 O O (o o 1= 1711 T L3RRS 133
3 |V - o L] o =111 o - ISP RPR 136
11.3.  Maksas saturs UN PersoNaliZacija....ccccueeieieecciieeeeieciiiieee et e e esrre e e e e e et e e e e e e e bare e e e e e e arrneee s 147
12. INFORMATIVAS TELPAS DROSIBAS IZAICINAJUMI ceeuuuuirenunnsrrennssssmensssssessssssmesssssssesssssssesssssssesssssssesssssssens 149
I B Qo o 1V U o' 1SRRI 149
12,2, ViS@ S@DIedITDa .. .eciieiieeee et ettt e s ee e e e be e e s aaree e e anreeeeaane 150
12.3.  JAUNIESU MEIKA SrUPA coooeieeieeee ettt e e e e et e e e e e e et b e e e e e e e atbaeeeeeeesasbeeeaaeeennsrsneeas 152
12.4. Mazakumtauttbu MErka BrUPa ...cccceiiee e e e e e e e e e e e e e e e e e e e a et e re e e e e e eeeeeaeaaaaaeas 154
TR £ Y = N 156



CIVITTA

1. METODOLOGISKA INFORMACIJA

1.1. APTAUJAS TEHNISKA INFORMACIJA

PETIJUMA PASUTITAIJS:

Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome (Doma laukums 8A, Riga,
LV-1939).

PETIJUMA VEICEIS:

Konsultaciju un tirgus izpétes uznémums SIA “Civitta Latvija” (Kramu iela 2,
Riga, LV-1050, Talr.: +371 277 055 85; e-pasts: info.lv@civitta.com;
https://civitta.com; https://civitta.lv)

Interviju veikSana: pétijumu lauka darba uznémums SIA “Aptauju Centrs”
(La¢plesa iela 37-201, Riga, LV-1011; +371 29 135 445; e-pasts:
aptaujucentrs@aptaujucentrs.lv; https://www.aptaujucentrs.com/)

MERKA GRUPA:

Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma grupa no 16 gadiem un vecaki, taja
skaita mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji un jauniesi vecuma no 16 lidz 30
gadiem.

IZLASE:

Reprezentativa sabiedribas izlase, kas veidota péc daudzpakapju nejausas
stratificétas atlases principa kombinéti ar kvotu elementiem.

Aptauja péc stratificétas nejausibas principa tika ieklauti 1513 Latvijas
Republikas pastavigie iedzivotaji vecuma no 16 gadiem un vecaki.
Stratifikacijas pazimes:

a) geografiska;
b) nacionala.
Geografiskais parklajums: visi Latvijas regioni (165 izlases punkti).

Izlase aprékinata, balstoties uz jaunakajiem statistikas datiem par Latvijas
Republikas iedzivotajiem.

APTAUJAS METODE:

Aptauja tika veikta, izmantojot tieSas (personigas) intervéSanas metodi ar
datoratbalstu.

INTERVETAIJI:

IntervéSanu veica 35 SIA “Aptauju Centrs” intervétdji. Intervétaju
instruktazu un darba kvalitates parbaudi veica 4 SIA “Aptauju Centrs”
intervetaju tikla regionalie parraugi. IntervéSana notika latvieSu un krievu
valodas.

INTERVESANAS LAIKS:

08.09.2023.-09.10.2023.



mailto:info.lv@civitta.com
https://civitta.com/contact#latvia
https://civitta.lv/
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https://www.aptaujucentrs.com/
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Aptauja sasniegtas izlases salidzinajums ar iedzivotaju statistiku

Sadalijums (%) péc svérsanas lietotajam
pazimém
Izlase pirms  lzlase péc CSP dati tautas
svérSanas svérSanas skaitiSanas par

2021. gadu
Virietis 46.5% 45.1% 45.1%
Dzimums Sieviete 53.5% 54.9% 54.9%
16 - 24 13.8% 9.5% 9.8%
25 - 34 15.3% 14.9% 15.4%
35 - 44 15.6% 16.5% 16.2%
vecums 45 - 54 16.1% 17.3% 16.5%
55 - 64 17.3% 16.6% 17.0%
65 + 21.9% 25.1% 25.1%
Tautiba Latviesi 74.4% 61.3% 61.3%
(grupéta)  Mazakumtautibas 25.6% 38.7% 38.7%
Riga 28.1% 32.8% 32.8%
Pieriga 20.2% 19.3% 19.3%
3 Vidzeme 13.0% 9.7% 9.7%
Regions Kurzeme 12.8% 12.5% 12.5%
Zemgale 11.4% 12.0% 12.0%
Latgale 14.5% 13.7% 13.7%
Riga 28.0% 32.7% 32.7%
Apdzivoti Liela pilséta 19.4% 19.7% 19.7%
vieta Cita pilséta 20.8% 18.9% 18.9%
Lauku teritorija 31.8% 28.7% 28.7%

Dati tika svérti péc pazimém: tautiba, dzimums, vecumes, regions, apdzivotads vietas tips.

Atskaité izmantoti svérti procenti un nesvérts skaits.



CIVITTA

1.2. RESPONDENTU SOCIALI DEMOGRAFISKAIS PROFILS

MG

Tautiba (grupéta)

Tautiba

Vecums

Dzimums

IzglTtTba

lenakums uz vienu
gimenes locekli ménesi

Nodarbinatiba

Apdzivota vieta

Regions

Bérni gimené vecuma
[Tdz 15 g.

16 - 30 gadi
Latviesi
Mazakumtautibas
Latviesu
Krievu
Baltkrievu
Lietuviesu
Polu

Ukrainu

Cita

16-24
25-34
35-44
45-54

55 - 64

65 +

Virietis
Sieviete
Pamatizglitiba
Vidéja, vidéja speciala
Augstaka

Lidz 400 EUR
401-600 EUR
601-800 EUR
801-1000 EUR
1000+ EUR
Atteikums
Strada
Nestrada

Riga

Liela pilséta
Cita pilséta
Lauku teritorija
Riga

Pieriga
Vidzeme
Kurzeme
Zemgale
Latgale

Ir

Nav

Baze: Visi (N=1513)

I 17.5%
I 61.3%
I  38.7%
I 61.3%
I 31.1%

B 2.5%

1 1.2%

1 1.3%

1 1.2%

1 1.6%

BN 9.5%

BN 14.9%

I 16.5%

I 17.3%

I 16.6%

I 25.1%
I 45.1%
I 54.9%
I 19.9%
I 57.2%
I 22.8%

I 22.6%

I 16.9%

I 18.2%

I 19.1%

I 19.2%

M 4.0%
I  59.4%
I 40.6%
I 32.7%

I 19.7%

I 18.9%

I 28.7%
I 32.8%

I 19.3%

N 9.7%

. 12.5%

. 12.0%

B 13.7%

I 30.3%

I 69.7%

10



CIVITTA

1.3. PIEZIMES PAR IZLASES ATSKIRIBAM

Starp 2022. un 2023. gadu izlasém ir batiskas atsSkiribas parametros, kuri nav saistiti ar mérka grupu
parstavniecibu (16-30 un mazakumtautibas).

Izlases svérSanai 2023. gada tika izmantots ari apdzivotas vietas tips. 2023. gada izlasé vecuma sadalijjums
ir atbilstoSs CSP datiem, 2022. gada izlasé respondenti vecuma virs 65+ ir tikai 16%. Tas varétu galvenais
izlasu atSkirtbas iemesls.

2023. gada izlases dati ir tuvaki citiem aréjiem datiem, kuri netika izmantoti datu svérsana:

e  Bérnu skaits (2022. gada — 35%; 2023. gada — 30%). Atbilstosi CSP datiem par 2022. gadu bérni bija
27% majsaimniecibu?;

o Augstaka izglitiba (2022. gada — 44%; 2023. gada — 23%). AtbilstoSi CSP datiem par 2022. gadu
augstaka izglitiba (ISCED 6. — 8. limenis) bija 28% Latvijas iedzivotaju vecuma 15 un vairak gadi;

o Nodarbinatiba (2022. gada — 71%; 2023. gada — 59%). Atbilstosi CSP datiem par 2021. gadu
nodarbinati bija 55.2% Latvijas iedzivotaju vecuma 15 un vairak gadi*;

e lenakumu kvintiles (2022. gada — 250 EUR, 350 EUR, 450 EUR, 600 EUR, 600+ EUR; 2023. gada —
400 EUR, 600 EUR, 800 EUR, 1000 EUR, 1000+ EUR). Atbilstosi CSP datiem par 2021. gadu ienakumu
kvintiles uz vienu ekvivalento patérétaju bija 360 EUR, 630 EUR, 880 EUR, 1200 EUR, 2060 EUR®

IzlaSu atskiribas var bdt noteicis arl interviju veids (2023. gada visas intervijas bija tiesas intervijas
dzivesvietas), ka ari periods (septembris/oktobris nevis julijs/augusts —vasaras ménesi ir atvalinajumu laiks,
kura ir sarezgiti ieglt precizu respondentu izlases kopas atbilstibu generalkopai).

Turpmak iesakam izmantot tikai vienu metodi un izvairities no aptaujas veikSanas periodos, kuros ir
sagaidama lielaka Latvijas iedzivotaju atrasanas arpus savas patstavigas dzivesvietas (vasaras ménesi; pirms
un pécsvétku laiks; skolénu brivdienas).

2 https://data.stat.gov.lv/pxweb/Iv/OSP_PUB/START _ POP__MV__MVE/MVEOQ50/table/tableViewlLayout1/
3 https://data.stat.gov.lv/pxweb/Ilv/OSP_PUB/START _1ZG__|Z__1Z1/1ZT010/table/tableViewlLayout1/

4 https://www.csp.gov.lv/lv/nodarbinatiba

5 https://data.stat.gov.lv/pxweb/Ilv/OSP_PUB/START _POP__MI__MIS/MIS060/table/tableViewLayout1/

11
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1.4. PETIJUMA REZULTATU STATISTISKA KLUDA

Petijumu rezultati attieciba pret visas sabiedribas viedokli atrodas noteikta intervala, ko raksturo statistiska
klGda. Analizéjot un skaidrojot pétijuma iegltos rezultatus, tas ir janem veéra. Atskiribas, kuras ieklaujas
statistiskas klidas robezas jeb ir mazakas par to, var uzskatit par nenozimigam. Statistiska klGda ar 95%
varbltibu tiek aprékinata péc sadas formulas:

Precizitates intervals = £1,96 M —+196 W

7T 7T = atbilZu sadalljums procentos; n = respondentu skaits

Viens no veidiem statistisko mérijumu klGdas noteikSanai ir statistiskas klGdas novértésanas tabulas
izmantoSana. Lai noteiktu statistisko mérijumu klidu, nepiecieSams zinat respondentu skaitu atbilstosaja
apaksgrupa (tabula atziméts ar N) un rezultatu procentos. Izmantojot Sos lielumus, tabulas attiecigaja
iedala var atrast statistiskas mérijumu k|ldas robezas +/- procentos ar 95% varbatibu.

Lietojot pétijuma rezultatu statistiskas klGdas noteikSanas tabulu, $aja pétijuma par kopéjas izlases bazi
japienem N = 1500.

Pétijuma rezultatu statistiskas klidas noteikSanas tabula (ar 95% varbutibu)

AtbilZu Respondentu skaits (baze)
sadalijums N=
(%)

50 75 100 150 200 300 350 400 500 600 800 1000 1200 1500
2 vai 98 4 3.2 2.8 2.3 2 1.6 15 14 13 11 1 0.9 0.8 0.7
4 vai 96 5.6 4.5 3.9 3.2 2.8 2.3 2.1 2 1.8 1.6 14 13 11
6 vai 94 6.8 5.5 4.8 3.9 34 2.8 2.5 2.4 2.1 2 1.7 1.5 14 1.2
8 vai 92 7.7 6.2 5.4 4.4 3.8 3.1 2.8 2.7 2.4 2.2 1.9 1.7 1.6
10 vai 90 8.5 6.9 6 4.9 4.3 3.5 31 3 2.7 2.5 2.1 1.9 1.7
12 vai 88 9.2 7.5 6.5 53 4.6 3.8 34 33 2.9 2.7 2.3 2.1 1.9
15 vai 85 10.1 8.2 7.1 5.9 5.1 4.1 3.7 3.6 3.2 2.9 2.5 2.3 2.1
20 vai 80 11.4 9.2 8 6.6 5.7 4.6 4.2 4 3.6 33 2.8 2.5 2.3
25 vai 75 12.3 10 8.7 7.1 6.1 5 4.5 4.3 3.9 3.6 3 2.8 25
30 vai 70 13 10.5 9.2 7.5 6.5 53 4.8 4.6 4.1 3.8 3.2 2.9 2.6
35 vai 65 135 11 9.5 7.8 6.8 5.5 5 4.8 43 3.9 33 31 2.8
40 vai 60 139 113 9.8 8 7 5.7 5.1 4.9 4.4 4 34 3.1 2.8
45 vai 55 141 114 9.9 8.1 7 5.8 5.2 5 4.5 4.1 3.5 3.2 2.9
50 vai 50 142 115 10 8.2 7.1 5.8 5.2 5 4.5 4.1 3.5 3.2 2.9

[ S B =Y

Pieméram, ja pétijuma rezultata no visiem aptaujatajiem Latvijas iedzivotajiem 12.0% ir noradijusi, ka vini
pauZ apstiprinosu attieksmi pret spriedumu vai izteikumu “X“, tad ar 95% varbitibu més varam teikt, ka
statistiska mérijuma klada Seit ir +/- 1.6% robezdas. No ta izriet, ka mérka grupa, kura identificé sevi ar
spriedumu vai izteikumu “X*, ir no 10.4% lidz 13.6%.
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1.5. DATU ANALIZE IZLASES APAKSKOPAS

CIVITTA

Dazadu socialo grupu (vecums, tautiba, dzives vieta u.c.) atskiribas sniegtajas atbildés ir apkopotas parskata
pielikuma. Pielikumam ir satura raditajs, kura redzams apziméjumi un jautajumu formul&jums.
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Saturs

Informacijas resursi
v

Radio

Prese

Interneta portali
Socialie mediji
PPP

Dro3iba

Attieksme

Sab

TV
Radio
Prese

Socialie mediji

Interneta portali

Sabiedriskie mediji

Informacijas resursi

Pakalpojumi péc pieprasijuma
Informativas telpas drosibas izaicinajumi
Citi attieksmes jautajumi par informativo telpu

NospiezZot uz saites (Pieméra gadijuma Informacijas resursi) atveras attieciga datu tabula ar analizi:

A B C D E F G H | J K L M M
q Atpakal pie satura Regions Dzivesvieta
- « References grupa: pret Zo
grupu (datu kolonnu) tiek
salidzinatas visas citas
izlases apakigrupas [datu
Datu $0nas nolasisanas piemars: 30% no Riga kolonnas).
dzivojoSajiem vispar izmanto interneta zinu portalus. m
Tas ir par 14 procentpunktiem vairak neka izlases :g'
kopuma (76%). AtSkiriba ir statistiski nozimiga, .m I‘“ =
tamdg] £0na ir iekrisota zal3 kr3s3, jo konkrétaja - g g % @ & i z
grupa vertiba ir lielaka par references grupa esoso _ - a0 o g té“ E’n o .% % _E
2 = vertibu. 20 & &7 ¥+ 2+ - s+ &< T g+ =
3 | 1 5 Radio 5%  80% 73% 76%  73%  67% 50% 89%  57%  75%  70%
4 2 g" Televizija 82%\\\86% 7% T e 75%  B6%  73% 83% 82%
3 _ _ ~ Datu $inas nolasi$anas
5| 3 3 g Preses izdevumi 59% 7 55% piemérs: 55% no Pieriga 39%  T0% | 46%%  S56%  S5T%
6 | 4 = g Interneta zinu portali 76% | 90% | 80% |dzivojoiajiemvisparlasa| 48% | 90% @ 70% 73% @ 64%
7 | 5 E B socidlie mediji 82%  88% 87% |presesizdewumus. Tasir | 70%  88%  84% 81%  76%
2 6 2 Audio straumé&ianas pakalpojumi 0%  44%  28% F“;“ "°F’EJIE“‘_£”ESES 14%  44%  29% @ 23%  20%
- wm S B o _ izdevumu lasisanas
9 | 7o Audiovizuals pakalpojums péc pieprasijuma A% A7%  43% Tpatsvaram (59%). Tamdz 37% | A47%  S0%  43%  37%
10 | 8 = Radio 64%  74%  64% |Z0na naviekrasota. 43%  74% @ 49%  61% @ 64%
11 | 9 9 g Televizija 76%  T7%  T1% 74%  T7%  68%  T8%  78%
12 | 10 ‘g g o Preses izdevumi 29% 25% T Datu Sinas nolasiSanas piemers: 25% no Riga 0% | 29% @ 34%
13 11 E g z Interneta zinu portali 67% 70% dzivojoZajiem lasa preses izdevumus vismaz reizi %  66% @ 56%
14 12 g 2 © spcialie mediji T7% T7% nedgla. Tas ir par 4 procentpunktiem mazak neka pooy T7% 7A%
= g R — - R izlases kopuma (76%). AtEkiriba ir statistiski
15 13 = 2 Audio straumésanas pakalpojumi 21% | 30% o I . . 1% 13%  15%
o 5 o B R - nozimiga, tamde] &dna ir iekrasota sarkana krasa,
16 | 14 =  Audiovizuals pakalpojums péc pieprasijuma | 33%  29% |5 konkretaja grupa vertiba ir zemaka par 1% 30%  32%
17 | 15 Katru vai gandriz katru dienu 43% 57% references grupa esoso vertibu. 3%  46%  52%
18 | 16 o 1-3reizes nedela 16%  18% 15%  13%
19| 17 2 1-3 reizes ménest 3% 5% 3% 2%
20 | 18 - Retak 7% 10% 7% 3% 7% 7% 5% 10% 5% 10% 3%
21 | 19 Neizmanto 25%  11%  27% @ 24%  27%  33%  50% @ 11%  43%  25% @ 30%
22 | 20 Katru vai gandriz katru dienu 62%  62%  60%  62%  64% 64% 58% 62% 57%  67%  61%
23 21 1-3 reizes nedela 14%  15%  11%  13%  15% @ 14%  15% @ 15% 11% 11% @ 17%
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2. KOPSAVILKUMS UN SECINAJUMI

2.1. IZLASES UN AREJAS VIDES IETEKMES UZ REZULTATU DINAMIKU
NOVERTEJUMS

2023. gada aptauja no 2022. gada aptaujas atSkiras vismaz Cetru dazadu iemeslu dél:

1. Atskirigs aptaujas laiks — 2023. gada aptaujas laiks septembris/oktobris nevis jalijs/augusts. Vasaras
meénesi ietekmé mediju izveli, pieméram, TV skatiS8anas bieZzums ir mazaks vasara.

2. Atskiriga informacijas iegiiSanas metode — 2023. gada visas intervijas ir iegltas ar tieSas intervijas
metodi. Taja respondenta uzmanibu var noturét ilgak. Izlases novirzi mazak ietekmé partrauktas intervijas.

3. Atskiriga sasniegta izlase — 2023. gada izlase ir tuvaka CSP datiem péc raditajiem, kuri netika izmantoti
datu svérsana. 2023. gada izlasé ir proporcionali vecaki respondenti, ar zemaku izglitibu un mazaku
nodarbinatibu, bet ar atbilstoSaku ienakumu limeni. Latvijas iedzivotajiem atbilstosaku ST gada izlases
vecuma un izglitibas struktlru var daléji skaidrot ar medijpratibas negativo dinamiku.

4. Atskirigi strukturéta anketa — 2023. gada vispirms tika jautats par izmantoto mediju veidiem un par
konkrétiem medijiem prasija tikai tiem, kuri izmantoja attiecigo mediju veidu. Ta tiek saSaurinata
respondentu baze, kuri atbild par konkréto mediju veidu, mazinot kopé&jos sasniedzamibas raditajus (laiku
pa laikam lietotaju Tpatsvaru), bet saglabajot dienas un nedélas auditoriju precizitati. Si struktdra ari ir
tuvaka uzvedibas mérijjumiem un mazak paklauta socialas vélamibas ietekmei (fenomenam, kur
respondents izvelas atbildi, lai labak izskatitos savas un citu acis). Tas izpauZas ari zemaka sabiedrisko
mediju izmantosana, Tpasi attieciba uz Ism.Iv.

Papildus, no datiem ir redzamas ari vides mainas:

e JaunieSi un mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji parskata savus uzskatus un to parformésana atvel
lielu lomu art medijiem;

e Mazakumtautibu parstavji biezak izvélas mediju resursus krievu valoda, tai skaita interneta zinu
portalu krievu valodas versijas. Sis grupas parstavji ari brivak sniedz atbildes — vairuma gadijumu
atbildes “nezinu” vieta 2023. gada tiek minéta sociali mazak pienemama atbilde — pieméram,
pozitivaka attieksme pret algoritmiem, kuri piedava vinu skatitajam/lasitajam lidzigu informaciju.

2.2. INFORMACIJAS RESURSU/ MEDIJU LIETOSANA

2.2.1. 1ZMANTOSANAS TENDENCES

Socialo mediju ietekme 2023. gada ir vienadojusies ar TV ietekmi — abu mediju lietoSanas biezums un to
sasniegtas auditorijas apjoms ir lidzigs. Tas ir noticis samazinoties TV patérinam, kamér socialo mediju
patérin$ nemainijas. Interneta zinu portalu lietoSana ir samazinajusies, kllstot vismazaka visu novérojumu
vésturé no 2019. gada. Radio lietoSanas izplatiba turpina Iénam, bet samazinaties. Preses izdevumu
lietoSanas izplatiba ir nokritusies no 77% lidz 59% piecu gadu laika — katru dienu tos lieto tikai 8.4%, kas ir
vismazakais kada medija ikdienas lietoSanas Tpatsvars.

Audiovizualo pakalpojumu péc pieprasijuma izmantoSana turpina pakapeniski palielinaties Sogad
palielinoties pat par 20% salidzinajuma ar iepriekséjo gadu (pat neskatoties uz to, ka $1gada izlases vecuma
struktlira nav novirzita uz jaunakas auditorijas pusi). Vismazakais iedzivotaju skaits izmanto audio
straumésanas pakalpojumus un to lietoSanas izplatiba vairs nepieaug.

TV un audiovizualo pakalpojumu péc pieprasijuma nedélas un dienas sasniegta auditorija gada laika ir
pieaugusi, samazinoties interneta zinu portalu un preses izdevumu sasniegtajai nedélas un dienas
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auditorijai. Papildus ir palielindjusies radio izmanto$ana katru dienu. lesp&jams, St tendence liecina par to,
ka auditorija arvien aktivak patéré skanas medijus, atsakoties no rakstita satura.

JaunieSu auditorija domineé socialie mediji. Nakamo popularako mediju — interneta zinu portalus lieto divas
reizes mazaks Sis grupas Tpatsvars — tikai 45%. Audio straumésanas pakalpojumi, TV un audiovizualie
pakalpojumi ir vienlidz izplatiti $aja grupa un katru no tiem lieto tresa dala auditorijas. Interneta zinu
portalu, preses izdevumu, radio un audio straumésanas pakalpojumu izmantoSanas izplatiba ir
samazinajusies. Preses izdevumu lietoSanas izplatiba $aja auditorija piecu gadu laika ir samazinajusies pat
divas reizes. JaunieSu auditorija ir izteikta tendence atteikties no viena manas medijiem (burts vai skana),
saglabajot tos, kuri izmanto vairak ka vienu manu.

Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaju vidi mediju lietoSana sakrit ar to, kada ta ir visu iedzivotaju vidid — nav
neviena medija, kura lietoSanas biezums vai izplatiba batiski atskirtos.

Mazakumtautibu auditorija ir batiski palielinajusies TV un audiovizualo pakalpojumu péc pieprasijuma
izmantosana. Interneta zinu portali ir vienigais medijs, kura lietoSana Saja auditorija ir samazinajusies (-7
pp), kamér visu citu mediju lietoSanas izplatiba ir pieaugusi par 3 lidz 6 pp. Var secinat, ka mazakumtautibu
iedzivotaji ir vairak iesaistijusies informacijas iegisSana péc mediju telpu satricinajumiem, ko radija:

e LidzSinéjo satura piegadataju nepieejamiba;
e Savu uzskatu, parliecibu parskatisana, atrodot tos satura piegadatajus, kuri ir tuvaki vinu pasaules
redzéjumam.

Audiovizualie pakalpojumi péc pieprasijuma vislabak ir spéjusi apmierinat talak minétas izmainas satura
pieprasijuma.

2.2.2. TV SKATISANAS

Visa sabiedriba kopuma, ka art jaunieSu un mazakumtautibu auditorijas, ir samazinajusies visu TV kanalu
sasniedzamiba (atbilde “vispar skatas”). Savukart nedélas un dienas auditorijas sasniedzamiba ir pieaugusi.
Tada dinamika liecina par to, ka sasaurinoties katra TV kanala kopéjai auditorijai, tas skatiSanas biezums
pieaug. Péc batibas Sos TV kanalus vairs neskatas tie, kuri tos jau skatijas retak ka reizi nedéla.

Jauniesu auditorija dominé TV3 —to ka savu skatitako TV nosauca 70% no jaunieSiem, kuri vispar skatas TV.
Nonemot spontano atpazistamibu, kadu no LTV programmam skatas tikai par 13% mazak jaunieSu neka
TV3, un auditorija, kura kadu no LTV kanaliem skatas gandriz katru dienu ir tikai par 8% mazaka neka TV3
gadijuma. Tas nozimé, ka socialais téls TV3 ir pienemamaks jauniesu auditorija, vini vairak ar to asocigjas,
tadéel TV3 arf sauc ka pirmo.

Izklaide un visparigas zinas ir saturs, kas TV piesaista vislielako skatitaju ipatsvaru neatkarigi no auditorijas.
Vél kopuma liela sasniedzamiba ir saturam par dabu, dzivniekiem, analitiskajam saturam, vietéjam zinam.

Jauniesu auditorija izklaidi TV skatas nozimigi lielaks Tpatsvars neka vidéji vai neka to dara mazakumtautibu
parstavji Latvija. JaunieSus nozimigi mazak ka vidéji piesaista tads TV saturs ka zinu raidijumi, analttiskais
saturs, intervijas un saturs par dabu, dzivniekiem.

Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji TV neskatas nevienu saturu vairak ka vidéji. Tomér 3aja auditorija
mazaks Tpatsvars TV skatas informativi analitisko saturu un kultiras, izglitojosas informacijas saturu. Abas
satura vienibas ir drizak viedokli forméjosas un ietekméjoSas. Mazakumtautibu iedzivotaji Sobrid Sadu
saturu nepatéré vai patéré cita, sava kultarvide, tadejadi mazak integréjoties Latvijas sabiedriba.
lespéjams, ka arf Sis saturs arT nav ta veidots, lai ieklautu ar citas tautibas.

2.2.3. RADIO KLAUSISANAS

Salidzinot ar 2022. gadu, visa sabiedriba un jaunieSu auditorija ir samazinajusies LR un Radio SWH
programmu sashiedzamiba (atbilde “vispar klausas”). Mazakumtautibu auditorijas sasniedzamiba (atbilde
“vispar klausas”) ir palielinajusies visam radio stacijam, iznemot LR.
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Visas auditorijas gan Radio SWH, gan Baltkom radio nedélas un dienas auditorijas sasniedzamiba ir
pieaugusi, kamér LR ta ir kritusies mazak neka klausas vispar Tpatsvars. LR vairs neklausas tie, kuri to
iepriek$éja gada klausijas retak ka reizi nedéla. Radio SWH spéj sasniegt plasaku jauniesu auditoriju.

Mazakumtautibu auditorija popularakas tris radio stacijas ir Radio SWH+, kam seko LR4 un Baltkom radio.
Mazakumtautibu auditorijas klausiSanas biezums kadai no Sim programmam ir lidzigs — atSkiras tikai So
staciju sasniegta auditorija. LR un Radio SWH ar vairakam programmam spéj sasniegt plasaku auditoriju.

Izklaide un visparigas zinas ir saturs, kas radio piesaista vislielako klausTtaju Tpatsvaru neatkarigi no
auditorijas. Vél kopuma liela sasniedzamiba ir vietéjam zinam un analitiskajam saturam.

JauniesSu auditorija izklaidéjoSo saturu klausas nozimigi lielaks Tpatsvars neka vidéji vai neka to dara
mazakumtautibu parstavji Latvija. JaunieSus nozimigi mazak ka vidéji piesaista jebkads cits radio saturs,
iznemot kultlru un izglitojoSo informaciju vai saturu par Tpasumu, uznéméjdarbibu.

Radio SWH programmu klausitaji jebkadu saturu, iznemot visparigas zinas un izklaidi, patéré mazak.
Savukart Baltkom radio klausitaji vairak klausas dazadu radio saturu — visas pétijuma ieklautas témas vini
klausas vairak ka citi. LR programmu klausttaji mazak klausas saturu par ipaSumu, uznémeéjdarbibu.

JaunieSu auditorija ir augsta uzticamiba art LR zinam un kopuma savu klausito radio staciju zinam
uzticamiba ir gan augstaka, gan lidzigaka neka auditorija kopuma. lespéjams, jaunieSu auditorija ir mazak
kritiska vai mazak salidzina dazadu avotu sniegto informaciju.

Lidziga aina ir mazakumtautibu auditorija — klausitas radiostacijas zinam, analitiskajiem radijumiem
visvairak uzticas Baltcom radio klausttaji un uzticamiba savu klaustto radio staciju zinam ir lidzigaka neka
auditorija kopuma.

2.2.4. PRESES IZDEVUMI

Preses izdevums ar lielako kop€&jo auditoriju ir MK Latvija krievu valoda — 25% no visiem, kuri lasa preses
izdevumus, lasa $o izdevumu. Otra popularaka ir Latvijas Avize (21%), kam seko Privata Dzive (18%).

Salidzinajumam ar 2022. gadu, preses izdevumu Diena un NRA lasiSana ir samazinajusies visas auditorijas.
Diena ir vislasttakais laikraksts jaunieSu un mazakumtautibu auditorijas, kamér kopuma vislielaka sasniegta
auditorija ir Latvijas Avizei.

Savukart Latvija raditu preses izdevumu krievu valoda lasiSana ir palielinajusies visa auditorija, kamér
jaunieSu un mazakumtautibu auditorijas ta ir samazinajusies.

Visas auditorijas popularakais izdevums ir MK Latvija. Visu vietéjo izdevumu krievu valoda lasisana ir
palielinajusies par 14 lidz 20 pp. Ir palielinajies viena lasitaja patéréto izdevumu skaits, kopéjai auditorijai
mazakumtautibu grupa pat samazinoties.

2.2.5. INTERNETA ZINU PORTALI

55% no interneta zinu portalu apmeklétajiem nosauca delfi.lv ka savu apmekléto interneta zinu portalu.
VEél 37% nosauca tvnet.lv, 32% — apollo.lv, kam seko inbox.lv (29%), rus.delfi.lv (28%) un jauns.lv (26%).
Lsm.lv saraksta ir 7-10 pozicija kopa ar rus.tvnet.lv un la.lv.

Jauniesu vidl popularako portalu saraksts ir [Tdzigs — delfi.lv, tvnet.lv, apollo.lv, jauns.lv, inbox.lv.

Mazakumtautibu auditorija izteikti biezak nosauc rus.delfi.lv (67% no interneta zinu apmeklétajiem 3$aja
auditorija). Rus.tvnet.lvienem otro vietu ar 45% minésanas gadijumu. Neviens cits portals netiek nosaukts
vairak ka 30% gadijumu. Dienas auditorijas lieluma atskiriba starp rus.delfi.lv un rus.tvnet.lv ir vél lielaka —
rus.delfi.lv katru vai gandriz katru dienu apmeklé 36% no mazakumtautibu parstavjiem, kuri lieto interneta
zinu portalus, kameér rus.tvnet.lv — praktiski divreiz mazak — 19%.

Sabiedriba kopuma un jaunieSu auditorija ir samazinajusies katra interneta zinu portala kopégja
sasniedzamiba — samazinas viena iedzivotaja vidéji apmekléto portalu skaits. 2022. gada no saraksta
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ieklautajiem portaliem vidéji viens iedzivotajs apmekléja 4.19 zinu portalus, tad Sogad 2.89 portalus —
auditorija sadalas atbilstoSi savam interesém, katram piemekl€jot sev atbilsto$ako zinu portalu komplektu.

Mazakumtautibu auditorija ir sakusies konvertacija uz krievu valoda pieejamajam zinu portalu versijam —
pieméram delfi.lv, tvnet.lv un jauns.lv kop€ja mazakumtautibu auditorijas sasniedzamiba ir samazinajusies,
kameér versiju rus.delfi.lv, rus.tvnet.lv un rus.jauns.lv sasniedzamiba ir drizak pieaugusi. Lidziga dinamika
notiek art Ism.lv: Ism.lv versijas kopéja sasniedzamiba ir samazinajusies par 22 pp, kamér rus.lsm.lv kop€ja
sasniedzamiba ir kritusi tikai par 3 pp.

Straujak neka citiem portaliem ir samazinajusies auditorija Ism.lv. Samazinajums ir noticis gan kopéja
sasniegtaja auditorija, gan ari nedélas un dienas sasniegtaja auditorija.

2.2.6. SOCIALIE MEDUI

Neatkarigi no auditorijas, ir tris socialie mediji, kurus izmanto lielakais lietotaju 1patsvars — WhatsApp,
YouTube un Facebook, kurus izmanto 81-89% socialo mediju lietotaju. Nakamie divi popularakie socialie
mediji ir TikTok (52%) un Instagram (44%). Nevienu citu socialo mediju nelieto vairak ka 25% no visiem
respondentiem, kuri izmanto vismaz vienu socialo mediju.

Ja popularako tris socialo mediju kopéja sasniegta auditorija ir lidziga, tad dienas auditorija ir nozimigi
lielaka WhatsApp (77%), kam seko Facebook (60%), kamér Youtube dienas auditorija ir 49%. Sasniegta
dienas auditorija TikTok ir lielaka neka Instagram.

Jauniesu auditorija popularako socialo mediju saraksta seciba ir tada pati ka kop€ja, tomér atskiriba starp
popularakajiem trim (WhatsApp, Facebook, YouTube) un nakamajiem diviem (Instagram un TikTok) ir
mazaka kopéja auditorija. Ne tikai lielaks jaunieSu Tpatsvars izmanto kadu no socialajiem medijiem, bet vini
vidéji izmanto ari dazadakus socialos medijus — vidéji 5.37 pret 4.3 kopéja auditorija. Sasniegtaja dienas
jaunieSu auditorija TikTok ir salidzinams ar Facebook, un Instagram ar YouTube. Attiecigi, YouTube
izmantoSanas bieZzums jaunieSu auditorija ir mazaks neka TikTok vai Instagram.

Mazakumtautibu auditorija, atskiriba no kopéjas un jaunieSu auditorijas, Telegram ir popularaks par
Twitter (X).

Ir samazinajusies tris popularako socialo mediju (WhatsApp, Facebook, YouTube) sasniegta auditorija,
pieaugot TikTok sasniegtajai auditorijai. Paréjo socialo mediju kopéja sasniedzamiba nav bdatiski
mainijusies. TikTok sasniegta dienas jaunieSu auditorija ir gandriz dubultojusies.

Sasniegta mazakumtautibu auditorija ir samazinajusies trim popularakajiem socialajiem medijiem,
pieaugot visiem citiem. Péc bltibas mazakumtautibu iedzivotaji migré uz Latvija mazak populariem, vairak
nisas socialajiem medijiem.

2.2.7. PAKALPOJUMI PEC PIEPRASTJUMA

43% no visiem iedzivotajiem, kuriizmanto pakalpojumus péc pieprasijuma, izmanto GO3. Otrs popularakais
pakalpojuma sniedzéjs ir Netflix, ko izmanto 29%. Un vél astonus dazadus pakalpojumu sniedzéjus izmanto
10-18%. Kopuma tirgus ir |oti fragmentars ar lielu spélétaju skaitu, kur nav izteiktu lideru, ka tas ir,
pieméram, socialo mediju un interneta zinu portalu gadijuma. Pakalpojumu péc pieprasijuma
izmantosanas biezums ir proporcionali lidzigs (aptuveni tresdala no lietotajiem to izmanto katru dienu).
Iznémums ir Tet+ un Disney+, kur dienas lietoSanas Tpatsvars ir attiecigi 46% un 45%. Pakalpojumus péc
pieprasijuma visvairak un visbieZak lietotaji izmanto TV. Tam seko viedtalrunis un dators, ko izmanto tads
pats lietotaju skaits, tikai to dara retak.

Jauniesu auditorija ir divi izteikti pakalpojumu sniedzg&ji, kurus izmanto vairak neka paréjos — GO3 (54%) un
Netflix (39%). Arl jauniesu auditorija aptuveni tresdala no konkréta pakalpojumu péc pieprasijuma
lietotajiem izmanto to katru dienu. Iznémums ir Tet+ un LMT viedtelevizija, kur dienas lietoSanas 1patsvars
ir attiecigi 51% un 43%. lespéjams, ka tieSi TV raksturigais saturs motivé jaunieSus Sos pakalpojumu
sniedzéjus izmantot biezak. JaunieSu auditorija pakalpojumus péc pieprasijuma patérinam vienadi liels
Tpatsvars izmanto gan viedtalruni, gan TV, gan datoru. Tomér atsSkiras So iekartu izmantoSanas biezums —
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visbiezak katru vai gandriz katru dienu izmanto viedtalruni, tad TV un datoru katru dienu izmanto gandriz
divas reizes mazak neka viedtalrunt.

Mazakumtautibu auditorija GO3 un Netflix izmanto praktiski vienads Tpatsvars —36% un 35% (skat. grafiku
9.3). Tresais popularakais ir Eurosport, kam seko Tet TV+. TV3Play Saja auditorija ir mazak populars ka
Vvid&ji.

Izklaide un visparigas zinas ir saturs, kas pakalpojumos péc pieprasijuma piesaista vislielako lietotaju
Tpatsvaru neatkarigi no auditorijas. JaunieSu auditorija, atSkirilba no kopé&jas un mazakumtautibu
auditorijas, biezak izmanto pakalpojumus péc pieprasijuma izklaides un sporta saturam. Vienlaikus nav
kada satura, ko vini tur izmantotu mazak par paréjam divam grupam. Var secinat, ka jauniesi pakalpojumos
péc pieprasijuma izmanto dazadaku saturu neka vidéji — vini ne tikai lieto vairak pakalpojumu sniedzéju,
bet ari vairak dazadu satura vienibu tajos.

Valodas izvéle atSkiras — gan kopuma, gan jauniesSi biezak izvélas latvieSu valodu, kamér mazakumtautibas
iedzivotaji izvélas krievu valodu. Anglu valoda ka otra ir jaunieSu auditorija, kamér krievu valodu izvélas
tikpat daudz jaunieSu ka vidgji. Tas nozimé, ka jaunieSi ne tikai izmanto vairak pakalpojumu sniedzgju,
dazadaku to piedavato saturu, dazadakas iekartas, bet ari piek|tst saturam dazadakas valodas. Ja saturs ir
pieejams dazadas valodas, tad vairakums sabiedribas un jaunieSu dod prieksroku latviesu valodai. Ja vid&ji
otra izvéle ir krievu valoda, tad jaunieSiem otra izvéle ir ang|u valoda. Mazakumtautibu vidi pirma izvéle ir
izteikti krievu valoda. LatvieSu valodu izvélétos tikai 14%.

2.3. SABIEDRISKIE MEDUI

Sabiedrisko mediju kopéja sasniegta auditorija ir augstaka vidéji neka jaunieSu vai mazakumtautibu
auditorijas. Salidzinot ar 2022. gadu, kopéja sasniedzamiba ir samazinajusies par 7 pp, kas ir statistiski
nozimiga izmaina. Kritums ir vérojams visos mediju veidos, un ipasi liels tas ir Ism.lv. Sada rezultatu
dinamika var bt vismaz tris faktoru kopéjas ietekmes rezultata:

1. Ir maintta jautajuma par Ism.lv atrasanas vieta. 2023. gada par Ism.lv izmantoSanu vairs netiek
jautats tdlit péc LTV un LR izmantoSanas. Faktiski zimols tika atrauts no ta iesp&jamajiem
atpazistamibas “donoriem”. Lsm.lv 2023. gada pastavéja atseviski no Siem zimoliem un tika
salidzinats ar paréjiem interneta zinu portaliem;

2. Ir maintta baze — 2022. gada jautajumu par Ism.lv uzdeva visiem, bet 2023. gada tikai tiem, kuri
teica, ka izmantoja interneta zinu portalus. Lsm.lv noteikta auditorija neasociéjas ar klasisko
interneta zinu portalu;

3. 2023. gada samazinajas paréjo divu sabiedrisko mediju sasniegta auditorija;

4. 2023. gada samazinajas interneta zinu portalu ka mediju veida sasniegta auditorija.

Salidzinot ar 2022. gadu, visu TV kanalu sasniedzamiba, ka ari nedé|as un dienas mazakumtautibu auditorija
ir samazinajusies. Ipasi liels auditorijas kritums ir LTV kanaliem, kur to sasniedzamiba mazakumtautibu vida,
ka ari nedélas un dienas mazakumtautibu auditorijas, ir samazinajusies vidéji 3 reizes, kamér TV3 kritums
ir 25-43% apmeéra.

Sabiedriskie mediji sasniedz jaunieSu auditoriju nozimigi mazak neka mazakumtautibu auditoriju. Vismazak
jauniesi tiek sasniegti tieSi ar LTV programmam. Ar1 LR stacijas jaunieSus sasniedz mazak neka kopéjo vai
mazakumtautibu auditoriju. Lsm.lv vienadi sasniedz gan visu auditoriju, gan jaunieSus, gan
mazakumtautibu auditoriju. Var secinat, ka tikai Ism.lv piedava saturu un formu, kas ir svariga un saistosa
jaunieSu auditorijai.

Ja ir plans mérktiecigak iesaistit mazakumtautibu auditoriju, tad ari sabiedriskajiem medijiem jabut
klatesoSiem tajas platformas, kur Sobrid vairak uzturas mazakumtautibu auditorija — tai skaita TikTok un
Telegram.
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2.4. UZTICAMIBA UN MEDIJPRATIBA

Uzticamiba Latvija veidotajam zinam latvieSu valoda un Latvija veidotajam informativi analitiskajam
saturam ir |oti [ldziga. Tas nozimég, ka viens no Siem jautajumiem ir lieks — ja uzticas Latvija veidotajam
zinam, tad uzticas ari informativi analitiskajam saturam. Mazakumtautibu auditorija uzticamiba Latvija
veidotajam saturam ir mazaka.

Svarigi piebilst, ka Sie uzticamibas raditaji ir zemaki par uzticamibu katras atseviskas patérétas kategorijas
(TV kanalu, radio staciju vai pakalpojuma péc pieprasijuma) sniegtajam zinam, analitiskajam saturam. So
vidéjo radttaju var samazinat tiesi ta auditorijas dala, kura nepatéré Latvija radito saturu, tai skaita $ajos
trijos mediju veidos.

Par 6 pp ir samazinajusies to algoritmu atpazistamiba, kuri, balstoties uz lietotaja uzvedibu, nosaka
lietotajam radamo saturu. ArTauditorija, kura to atpazina, attieksme pret tiem ir kluvusi nozimigi pozitivaka
(+18 pp pret 2022. gadu). JaunieSu un mazakumtautibu auditorijas tendence ir lildziga — samazinajusies
atpazistamiba, bet attieksme ir uzlabojusies.

Negativa attieksme pret $adiem algoritmiem nav buatiski mainijusies — tas nozimé, ka situacija nav
pasliktinajusies: attieksmes uzlabojuma dinamika ir notikusi mazinoties tas auditorijas Tpatsvaram, kura
sniedza atbildi “nezinu”. 2023. gada tada auditorija ir krietni mazaka un praktiski visi Sis grupas parstaviji
sniedza pozitivu atbildi — iespéjams, pirms gada intervijas konteksts un laiks nelava izteikties pozitivi par
sadiem algoritmiem. Dalg&ji So hipotézi apstiprina fakts, ka atbildi “nezinu” pirms gada sniedza pat 43%
mazakumtautibu parstavju (Sogad tikai 9%). Sads Tpatsvars parasti liecina par attieksmi pret jautajumu.

Arl atbildes uz paréjiem medijpratibas jautajumiem ir virzijusas pretéji sagaiditajam:

1. Lielaks Tpatsvars tic informacijai, ko var atrast socialajos medijos (+12 pp kopéja auditorija; +15 pp
jauniesu auditorija; + 17 pp mazakumtautibu auditorija);

2. Lielaks 1patsvars médz dalities ar informaciju to neparbaudot (+16 pp kopé€ja auditorija; +28 pp
jauniesu auditorija; + 13 pp mazakumtautibu auditorija).

Savukart kopéja auditorija viedoklis par socialo mediju piedavato publikaciju neatbilstibu respondenta
pasaules uzskatiem, vai ari socialo mediju piedavatas informacijas vienveidigumu nav mainjies.

Kopéja auditorija mediju ietekmi uz saviem uzskatiem verté lidzigi ka 2021. un 2022. gada. Savukart
jaunieSu un mazakumtautibu auditorija par attiecigi 23 pp un 27 pp vairak atzist, ka mediju saturs ietekmé
vinu uzskatus. Mediju ietekmes pieaugums uz uzskatiem $ajas abas auditorijas, vienlaikus nemainoties
mediju ietekmei kopuma3, var liecinat ari par procesu, kura ir iesaistitas abas Sis auditorijas — tas parskata
savu l1dzSinéjo uzskatu un priekSstatu sistéemu — pieméram, jauniesi par drosu pasauli bez krizém un
mazakumtautibas — par Krievijas lomu un tas ietekmi.

Neskatoties uz iepriekSminétajam dinamikas izmainam kopé&ja auditorija, par 10 pp ir pieaudzis to
iedzivotaju Tpatsvars, kuriem ir viegli atpazit uzticamu informaciju no manipulativas. Savukart jauniesSu
auditorija arvien samazinas tas grupas lielums, kuri uzskata, ka vini var viegli atpazit uzticamu informaciju
—no 71% 2021. gada uz 64% 2022. gada un uz 55% 2023. gada. JaunieSu auditorija tuvojas vid€jai sp€jai
atpazit patiesu informaciju. lespéjams, ka ir gita pieredze ar viltus zinam, jo St auditorija biezak uzticas
informacijai socialajos medijos un ari biezak dalas ar informaciju to neparbaudot.

Maksas saturu ir méginajusi 14% kopéja auditorija, 22% jauniesu auditorija un 15% mazakumtautibu
auditorija. No 31 relativi maza skaita Sobrid maksa 12% kopéja auditorija (jeb 2% no visiem), 20% jaunieSu
auditorija (4% no visiem jaunieSiem) un 10% mazakumtautibu auditorija (jeb nepilni 2% no visiem
mazakumtautibu parstavjiem). Visas auditorijas attieksme pret personalizétu reklamu ir vairak negativa
neka pozitiva — kopé€ja auditorija 62% negativi noskanoti, kamér 25% pozitivi; jaunieSu auditorija — 52%
pret 41% un mazakumtautibu auditorija 63% pret 24%.
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2.5. INFORMATIVAS TELPAS DROSIBAS IZAICINAJUMI

26% no Latvijas iedzivotajiem (tikpat daudz ka pirms gada) ir pamanijusi Latvija blokétu Krievijas mediju
satura izplatiSanu socialajos medijos. Grupa, kura pirms tam ir patéréjusi Krievijas atbalstitus valsts
medijus, nav mazinajusies, un ari grupas lielums, kura ir mekléjusi veidus, ka turpinat izmantot blokétos
Krievijas masu medijus, nav mainijusies. Tas nozimég, ka ST téma nav (kluvusi) sociali jltiga — respondenti
drosi par to runa. Blokétos Krievijas masu medijus Sobrid puse respondentu skatas izmantojot YouTube.

Saglabajoties Krievijas mediju satura pieejamibai un palielinoties pakalpojumu péc pieprasijuma
pieejamibai, ir pieaudzis to iedzivotaju skaits, kuri nebutu ieintereséti patérét Latvija veidotu mediju saturu
krievu valoda — 2023. gada tadu ir 43% (+5 pp pret 2022. gadu). Vienlaikus grupas lielums, kura bitu
ieintereséta to darit, nav mainijies. Negativas attieksmes pieaugums ir noticis, samazinoties to iedzivotaju
Tpatsvaram, kuri pirms gada bija drizak gatavi patérét Latvija veidotu mediju saturu krievu valoda.

Savukart ieinteresétiba patérét Latvija veidotu mediju saturu krievu valoda jaunieSu vidl ir drizak
palielinajusies. Ja tiek planots veidot vietéjo saturu krievu valoda, butu ieteicams to mérkeét tiesi uz jaunako
auditoriju, kura Sobrid ir atvértaka Sim saturam un ari tamdeél, ka izmanto dazadakus kanalus un veidus, kas
lauj vieglak to integréet sava satura patérina ikdiena.

2.6. IETEIKUMI APTAUJAI 2024. GADA

Planojot iepirkumu 2024. gada, ieteicams noradit aptaujas veikSanas periodu — rudeni. Tas mazinas
sezonalitates ietekmi datos un atvieglos ari turpmako datu salidzinajumu. Aptaujas veikSanas perioda
vajadzetu ari izvairities no periodiem, kad ir prognozéjama iekSéja vai aréja migracija, kas izmaina
salidzinamas generalas kopas struktlru (pieméram, vasaras vai skolénu brivlaiku atvalinajumi, ilgakas
brivdienas saistiba ar parceltajiem datumiem utml.). llgaks aptaujas veikSanas laiks mazina atsevisku spilgtu
gadijumu ietekmi kopéjas atbildés.

Dazadu intervéSanas metozu pielietoSana ir pielaujama, ja ar katru no tam tiek sasniegts reprezentativs
izlases kopums. Pretéja gadijuma izlase tiek novirzita no Latvijas iedzivotaju generalas kopas.

Mediju patérina biezuma jautajumus anketd ieteicams pieskanot katra respondenta nosauktajiem
skatitajiem medijiem. Ta lautu sekot lidzi mediju patérina dinamikas izmainai arT Saurakas mérka grupas.
Papildus, popularako mediju saraksts bitu dinamisks un pielagotos aréjas vides izmainam. Eso$a anketas
struktdra neatbalsta mazakumtautibu skatitos TV kanalus, pieméram, TV3 Life un TV6, tapat arl kopuma
popularo Radio Skonto.

20



CIVITTA

3.INFORMACIJAS RESURSU/ MEDIJU LIETOSANA

3.1. KOPSAVILKUMS

Socialo mediju un TV lietoSanas bieZzums un to sasniegta auditorija 2023. gada ir praktiski vienada (skat.
grafiku 3.1). Vismazakais iedzivotaju skaits izmanto audio straumésanas pakalpojumus. Preses izdevumus
izmanto 59% iedzivotaju, bet katru dienu preses izdevumus lasa tikai 8.4% iedzivotaju, kas ir vismazakais
kada medija ikdienas lietoSanas Tpatsvars.

Visa auditorija TV lietoSanas izplatiba (Saja rindkopa analizéjot atbildes — vispar lieto konkréto mediju) ir
atgriezusies 2021. gada limeni. Izmainas var bat ietekméjis atsSkirigais datu ieglSanas periods, jo TV
patérinam ir sezonals raksturs — TV vasara patéré mazak (skat. grafiku 3.7). Interneta zinu portalu lietoSana
ir samazinajusies un ta ir vismazaka visu novérojumu vésturé no 2019. gada. Socialo mediju lietoSanas
izplatiba nav bdatiski mainijusies pédéjo 3 gadu laika. Radio lietoSanas izplatiba turpina lénam, bet
samazinaties. Preses izdevumu lietoSanas izplatiba ir samazinajusies no 77% lidz 59% piecu gadu laika.
Audiovizualo pakalpojumu péc pieprasijuma izmantoSana turpina pakapeniski palielinaties, Sogad
palielinoties salidzinajuma ar iepriek$éjo gadu par 20% (neskatoties uz to, ka ST gada izlases vecuma
struktiira nav novirzita uz jaunakas auditorijas pusi). Audio straumésanas pakalpojumu lietosanas izplatiba
vairs nepieaug, raditajam atgriezoties 2020-2021. gada limen.

Salidzinot mediju lietoSanas bieZumu (vismaz reizi nedéla), visa auditorija ir notikusas sadas izmainas (skat.
grafiku 3.8):

e Palielinajusies TV un audiovizualo pakalpojumu péc pieprasijuma lietoSana vismaz reizi nedéla. TV
lietoSana reizi nedéla ir palielinajusies vairak neka audiovizualo pakalpojumu péc pieprasijuma
lietosana;

e Samazinajusies interneta zinu portalu un preses izdevumu lietoSana vismaz reizi nedéla.

Parejo informacijas resursu / mediju izmantosana reizi nedéla nav batiski mainTjusies pedéjo 3 gadu laika.

Lidziga dinamika ir notikusi ikdienas lietosana — ir palielinajusies TV un audiovizualo pakalpojumu péc
pieprasijuma lietoSana, samazinoties interneta zinu portalu un preses izdevumu lietoSanai katru dienu
(skat. grafiku 3.9). Papildus ir palielinajusies radio izmantoSana katru dienu. lespéjams, ST tendence liecina
par to, ka auditorija arvien aktivak patéré skanas medijus, atsakoties no rakstita satura.

JauniesSu auditorija dominé socialie mediji — katru dienu to lieto 90% (skat. grafiku 3.2). Nakamo popularako
mediju — interneta zinu portalus lieto divas reizes mazaks $is grupas Tpatsvars — tikai 45%. Audio
straumésanas pakalpojumi, TV un audiovizualie pakalpojumi ir vienlidz izplatiti Saja grupa un katru no tiem
lieto treSa dala auditorijas.

Jauniesu auditorija mediju lietoSanas izplatiba (Saja rindkopa analizéjot atbildes — vispar lieto konkréto
mediju) nav batiski palielinajusies nevienam medijam (vai nu ta ir palikusi nemainiga vai ari samazinajusies)
(skat. grafiku 3.10). Interneta zinu portalu, preses izdevumu, radio un audio straumésanas pakalpojumu
izmantoSanas izplatiba ir samazinajusies. Preses izdevumu lietoSanas izplatiba Saja auditorija piecu gadu
laika ir samazinajusies pat divas reizes. JaunieSu auditorija ir izteikta tendence atteikties no viena manas
medijiem (burts vai skana), saglabajot tos, kuri izmanto vairak ka vienu manu.

JaunieSu auditorija ir samazinajusies interneta zinu portalu, preses izdevumu, radio un audio straumésanas
pakalpojumu lietoSana vismaz reizi nedéela, palielinoties socialo mediju un TV izmantos$anai vismaz reizi
nedéla (skat. grafiku 3.10).
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Savukart mediju ikdienas lietoSanas paradumi ir mainijusies mazak — ir batiski palielinajies jaunieSu
Tpatsvars, kuri katru dienu patéré socialos medijus (+12 pp) un TV (+9 pp), bet samazinajies to jauniesu
Tpatsvars, kuri katru dienu lasa preses izdevumus (skat. grafiku 3.12).

Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaju vidi mediju lietoSana sakrit ar to, kada ta ir visu iedzivotaju vidid — nav
neviena medija, kura lietoSanas biezums vai izplatiba batiski atskirtos (skat. grafiku 3.3).

Mazakumtautibu auditorija mediju lietoSanas izplatiba (Saja rindkopa analizéjot atbildes — vispar lieto
konkréto mediju) ir batiski palielinajusies TV (+19 pp) un audiovizualajiem pakalpojumiem péc pieprasijuma
(+22 pp). Interneta zinu portali ir vienigais medijs, kura lietoSana $aja auditorija ir samazinajusies (-7 pp),
kameér visu citu mediju lietoSanas izplatiba ir pieaugusi no 3 lidz 6 pp (skat. grafiku 3.13). Var secinat, ka
mazakumtautibu iedzivotaji ir vairak iesaistijusies informacijas iegliSana péc mediju telpu satricinajumiem,
ko radija:

e LidzSinéjo satura piegadataju nepieejamiba;
e Savu uzskatu, parliecibu parskatiSana, atrodot tos satura piegadatajus, kuri ir tuvaki vinu pasaules
redzé€jumam.

Audiovizualie pakalpojumi péc pieprasijuma vislabak ir spéjusi apmierinat $adas izmainas satura
pieprasijuma.

Lidzigas tendences ir armt mediju izmantoSanas bieZzuma izmainas (skat. grafikus 3.14 un 3.15) — visvairak
palielinas TV un audiovizualo pakalpojumu péc pieprasijuma lietoSanas bieZzums, bet vienlaikus mazinas ari

to mediju patérina bieZzums, kuru lietoSanas bieZuma samazinasanas notiek ari citas grupas — interneta zinu
portali un preses izdevumi tiek lasiti retak neka pirms gada.
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GRAFIKS 3.1 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

SAKIET, LUDZU, CIK REGULARI JUS IZMANTOJAT S0S MEDIJUS VAI INFORMACIJAS RESURSUS?

B Katru vai gandriz katru dienu ® 1-3 reizes nedé|a B 1-3 reizes ménesi M Retak ® Neizmanto

3,1% 1,8%

Socialie mediji 17,7%
2,4% 3,7%
3,4%
4,7%
Interneta zinu portali 46,5% ; 24,4%
S . . 4,8%
Aud|OV|z:?;:rpaaslT<ja:JIr|::;Jums péc 56.,1%
3,6%
Audio straumeésanas pakalpojumi [JRiLA 5,3% 69,9%

Baze: Visi respondenti (N=1513)
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GRAFIKS 3.2 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:

SAKIET, LUDZU, CIK REGULARI JUS IZMANTOJAT SOS MEDIJUS VAI INFORMACIJAS RESURSUS?

B Katru vai gandriz katru dienu M 1-3 reizes nedéla B 1-3 reizes ménesi M Retak = Neizmanto
2,3%

Socialie mediji 89,6%

i

Interneta zinu portali 14,1%
3,8%
Audio straumésanas pakalpojumi 34,0% 38,2%
Televizija 32,4% 34,5%
Audiovizuals pakalpojums péc
218 pattalpolims p 32,2% 31,5%
pieprasijuma

6,0%
Radio 26,9% 36,1%

3,0%
Preses izdevumi

61,8%

Baze: Jauniesi vecuma no 16-30 gadiem (N=334)
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GRAFIKS 3.3 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:

SAKIET, LUDZU, CIK REGULARI JUS IZMANTOJAT SOS MEDIJUS VAI INFORMACIJAS RESURSUS?

B Katru vai gandriz katru dienu M 1-3 reizes nedéla B 1-3 reizes ménesi M Retak = Neizmanto

3,2% 3,7%

Televizija 61,3% I/ 18,7%

4,5%
socialie mediji || S .1
3,3%
5,2%
Interneta zinu portali 25,6%

Audiovizuals pakalpojums péc

. . 16,5% 5 5,9% 59,6%
pieprasijuma
3,4%
Audio straumésanas pakalpojumi ENFA 5,9% 71,3%

Preses izdevumi [JubZ - 42,6%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=338)
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3.2. INFORMACIJAS RESURSU IZMANTOSANA DAZADAS

MERKAUDITROIAS

GRAFIKS 3.4 VISPAR IZMANTOTIE INFORMACIJAS RESURSI/MEDUI

74,7%
Radio 63,9%

Televizija

Preses izdevumi

Interneta zinu portali

Socialie mediji

Audio straumésanas pakalpojumi

Audiovizuals pakalpojums péc
pieprasijuma

W Visi (N=1513) ®m Jauniesi, 16-30 gadi (N=334) B Mazakumtautibu iedzivotaji (N=338)
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GRAFIKS 3.5 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTIE INFORMACIJAS RESURSI/MEDUI

Radio

Televizija

Preses izdevumi

Interneta zinu portali

Socialie mediji

Audio straumésanas pakalpojumi

Audiovizuals pakalpojums péc
pieprasijuma

B Visi (N=1513) ® Jauniesi, 16-30 gadi (N=334) B Mazakumtautibu iedzivotaji (N=338)

GRAFIKS 3.6 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTIE INFORMACIJAS RESURSI/MEDUJI
. 50,5%
Radio 28,3%
46,5%
. 64,2%
Televizija 34,1%
64,5%
8,7%

2%
8,5%

) - 48,4%
Interneta zinu portali 47,9%
43,6%

Socialie mediji

Preses izdevumi

n

66,4%
61,9%

12,9%
10,2%

Audiovizuals pakalpojums péc 1,8%
oS paraipojums p F°33,9%
pieprasijuma 17,4%

B Visi (N=1513) ® Jauniesi, 16-30 gadi (N=334) ® Mazakumtautibu iedzivotaji (N=338)

Audio straumeésanas pakalpojumi 35,8%
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3.3.1. VISA AUDITORUIA

CIVITTA

INFORMACIJAS RESURSU IZMANTOSANAS DINAMIKA

GRAFIKS 3.7 VISPAR IZMANTOTO INFORMACIJAS RESURSU/MEDNU IZMAINAS GADU GAITA

m2023 m2022 m2021

Televizija

Interneta zinu portali

Socialie mediji (youtube,
facebook, twitter, utml.)

Radio

Preses izdevumi (drukata vai
online veida)

Audiovizuals pakalpojums péc
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3,
Tet+ u.tml.)

Audio straumeésanas pakalpojumi
(piem., spotify, podkasti u.tml.)

2020 = 2019

82%

74%

81%
89%
90%

76%
88%
87%
80%
82%

82%
84%
82%
75%
76%

75%
76%
79%
80%
82%

9%
62%
66%
73%
77%

44%

37%
34%

31%
30%

30%
35%
32%
30%
27%

Baze: Visi respondenti (N=1513)
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GRAFIKS 3.8 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO INFORMACIJAS RESURSU/MEDUU IZMAINAS GADU GAITA

2023 m2022 w2021 2020 2019

78%
Socialie mediji (youtube, 79%
79%

facebook, twitter, utml.)

Televizija
Interneta zinu portali

Radio

Preses izdevumi (drukata vai
online veida)

Audiovizuals pakalpojums péc
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3,
Tet+ u.tml.)

Audio straumeésanas pakalpojumi
(piem., spotify, podkasti u.tml.)

Baze: Visi respondenti (N=1513)
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GRAFIKS 3.9 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO INFORMACIJAS RESURSU/MEDIJU IZMAINAS GADU
GAITA

2023 m2022 m2021 2020 2019

66%
Socialie mediji (youtube, - 66%
facebook, twitt tml.) o1%
acebook, twitter, utml. 539%
54%
46% o4%
Televizija 49go
60%
61%
Interneta zinu portali 57%o
47%
51%
51%
_ 44%
Radio 44%
45%
49%
9%
Preses izdevumi (drukata vai 128%/%
online veida) 11%
13%
Audiovizuals pakalpojums péc 153/02%
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3, 10%
7%
Tet+ u.tml.) 7%
13%
Audio straumésanas pakalpojumi 112‘};4
(piem., spotify, podkasti u.tml.) 7%
8%

Baze: Visi respondenti (N=1513)
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3.3.2. Jauniesi, 16-30

GRAFIKS 3.10 VISPAR IZMANTOTO INFORMACIAS RESURSU/MEDIU IZMAINAS GADU GAITA

m 2023 m2022 m2021 2020 = 2019

99%
Socialie mediji (youtube, - %g‘;//o
facebook, twitter, utml.) 98‘%
99%
Interneta zinu portali 91%‘:
97%
97%
Radio 74%0
78%
83%
66%
66%
Televizija 65%
80%
84%
Audiovizuals pakalpojums péc - 233//‘,’,
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3, 66%
70%
Tet+ u.tml.) 0%
62%
Audio straumésanas pakalpojumi 628%
(piem., spotify, podkasti u.tml.) 68‘?/)
69%
38%
Preses izdevumi (drukata vai 52%
i id3) 60%
online veida 67%
79%

Baze: Respondenti vecuma no 16-30 gadiem (N=334)
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GRAFIKS 3.11 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO INFORMACIJAS RESURSU/MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA

2023 m2022 w2021 2020 2019

96%

Socialie mediji (youtube, 90%
X 96%
facebook, twitter, utml.) 979
98%

72%
. 78%
Interneta zinu portali 80%
92%
54%
44%
Televizija 50%

83%

67%
68%
44%

_ 54%

Radio 54%
55%

62%
51%
Audio straumésanas pakalpojumi 52%9%

(piem., spotify, podkasti u.tml.) £3%
52%

Audiovizuals pakalpojums péc - ggfﬁ
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3, 50%
52%

Tet+ u.tml.) 2%

10%
Preses izdevumi (drukata vai 29%
i id5 31%
online veida) 39%
36%

Baze: Respondenti vecuma no 16-30 gadiem (N=334)
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GRAFIKS 3.12 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO INFORMACIJAS RESURSU/MEDIU IZMAINAS
GADU GAITA

2023 m2022 m2021 2020 2019

‘%
S __l, d t b , 0
Ooclalie meaijl (you ube 82%

facebook, twitter, utml.) 85%
85%
Interneta zinu portali 53‘%
63%
51%
36%
Audio straumésanas pakalpojumi 323;%
(piem., spotify, podkasti u.tml.) 23% ?
25%
28%
31%
Radio 27%
26%
31%
34%
25%
Televizija 23%
25%
32%
Audiovizuals pakalpojums péc - 332‘!,%
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3, 24%
23%
Tet+ u.tml.) 2%

3%
Preses izdevumi (drukata vai 13%
. = 11%
online veida) 9%

9%

Baze: Respondenti vecuma no 16-30 gadiem (N=334)
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3.3.3. Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

GRAFIKS 3.13 VISPAR IZMANTOTO INFORMACIAS RESURSU/MEDNU IZMAINAS GADU GAITA
2023 W 2022

Socialie mediji (youtube, 81%

facebook, twitter, utml.) _ 78%
Interneta zinu portali
X
Televizija
L EZ
Radio
I 6o
Preses izdevumi (drukata vai 58%

online veida) _ 53%

Audiovizuals pakalpojums péc

. . : : 41%
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3, o
Tet+ u.tml.) - 19%
Audio straumésanas pakalpojumi 29%

(piem., spotify, podkasti u.tml.) - 21%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)
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GRAFIKS 3.14 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO INFORMACIJAS RESURSU/MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA

2023 m 2022

Socialie mediji (youtube, 75%

facebook, twitter, utml.) _ 73%

65%

Interneta zinu portali
I 3%

75%

Televizija
I 5>

61%

Radio
N 52%

Preses izdevumi (drukata vai 29%
online veida) _ 39%

Audiovizuals pakalpojums péc

. . . . 29%
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3, - 12%
Tet+ u.tml.) °
Audio straumésanas pakalpojumi 20%

(piem., spotify, podkasti u.tml.) - 15%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)
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GRAFIKS 3.15 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO INFORMACIJAS RESURSU/MEDIU IZMAINAS
GADU GAITA

2023 W 2022
Socialie mediji (youtube, 62%
facebook, twitter, utml.) _ 59%

65%

Televizija
I 0%

44%

Interneta zinu portali
I 5

47%

Radio
I 6%

Preses izdevumi (drukata vai 9%
online veida) - 18%

Audiovizuals pakalpojums péc

0,
pieprasijuma ( piem., Netflix, Go3, l 6% 17%
Tet+ u.tml.) ?
Audio straumésanas pakalpojumi 10%

(piem., spotify, podkasti u.tml.) . 8%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)
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4.TV

4.1. KOPSAVILKUMS

Interaktiva TV ir popularaka TV satura patérina tehnologija (skat. grafiku 4.1). Interaktiva TV ir vél
popularaka jaunieSu vidl, kamér mazakumtautibu vidi popularaka TV satura izmantoSanas tehnologija ir
kabeltelevizija.

2/3 TV skatitaju iedzivotaju vidl spontani nosauca TV3, LTV7 ka savus skatitakos TV kanalus (skat. grafiku
4.2). 56% nosauca LTV1. TV3+, TV24, ReTV, TV6, 360TV, TV3 Life, STV nosauca vismaz 32% TV skatitaju.

Kadu no LTV programmam kopuma skatas biezak ka TV3 (skat. grafiku 4.5). Auditorijas lielums ir saistits ar
patérina biezumu — pieaugot sasniedzamibai, pieaug ari patérina frekvence.

S

Visa auditorija ir samazinajusies visu TV kanalu sasniedzamiba (atbilde “vispar skatas”), iznemot TV3, kam
Sis raditajs nav mainijies (skat. grafiku 4.8). Savukart nedélas un dienas auditorijas sasniedzamiba ir
pieaugusi visiem TV kanaliem, iznemot TV4 (skat. grafikus 4.9 un 4.10). Sada dinamika liecina par to, ka
sasaurinoties katra TV kanala kopéjai auditorijai, tas skatiSanas biezums pieaug. Péc butibas Sos TV kanalus
vairs neskatas tie, kuri tos jau skatijas retak ka reizi nedéla.

Jauniesu auditorija dominé TV3 — to ka savu skatitako TV nosauca 70% no jaunieSiem, kuri vispar skatas TV
(skat. grafiku 4.3). TV6, 360TV, LTV7, TV3+, LTV1 tiek saukti retak un tos nosauc 42-48% jauniesu, kuri skatas
TV.

Nonemot spontano atpazistamibu, kadu no LTV programmam skatas tikai par 13% mazak jaunieSu neka
TV3 (skat. grafiku 4.6). Tapat ari auditorija, kura kadu no LTV kanaliem skatas gandriz katru dienu, ir tikai
par 8% mazaka neka TV3 gadijuma. Tas nozimé, ka socialais téls TV3 ir pienemamaks jauniesu auditorija —
vini vairak ar to asoci€jas, tamdé| TV3 arT sauc ka pirmo.

Salidzinot ar 2022. gadu, visu TV kanalu sasniedzamiba jaunieSu auditorija ir samazinajusies (skat. grafiku
4.11). Lidzigi ka kopéja auditorija, nedélas un dienas jaunieSu sasniedzamiba ir pieaugusi visiem TV
kanaliem, iznemot TV4 (skat. grafikus 4.12 un 4.13).

Mazakumtautibu auditorija popularakie ir divi TV kanali — TV3 Life un TV6. Tos ka savus skatitakos TV
kanalus nosauca attiecigi 67% un 62% no mazakumtautibu parstavjiem, kuri vispar skatas TV (skat. grafiku
4.4). LTV1 un Duo6 tiek saukti retak un tos nosauc 37-41% mazakumtautibu parstaviji, kuri vispar skatas TV.
Salidzinajuma ieklautos TV kanalus katru vai gandriz katru dienu skatas ne vairak ka 11% mazakumtautibu
auditorijas (skat. grafiku 4.7). lesp&jams, nakamajos periodos jaapsver TV bieZuma jautajumus anketa
pieskanot katra respondenta nosauktajiem biezak skatitajiem TV kanaliem. Tas |autu sekot [idz TV patérina
dinamikas izmainai art Saurakas mérka grupas.

Salidzinot ar 2022. gadu, visu TV kanalu sasniedzamiba, ka arT nedélas un dienas mazakumtautibu
auditorija, ir palielinajusies (skat. grafikus 4.14 lidz 4.16)..

Izklaide un visparigas zinas ir saturs, kas TV piesaista vislielako skatitaju 1patsvaru neatkarigi no auditorijas
(skat. grafiku 4.17). Vel kopuma liela sasniedzamiba ir saturam par dabu, dzivniekiem, analitiskajam
saturam, vietéjam zinam.

Zinas par aktualajiem notikumiem pilséta, novada TV24 un ReTV kanala skatitaji patére vairak ka citu TV
kanalu skatitaji (skat. tabulu 4.1). TV24 kanala skatitaji patéré vairak informativi analitisko saturu. TV4
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skatitaji mazak skatas kultQras un izglitojosas informacijas saturu, bet vairak izklaidi un saturu par dabu,
dzivniekiem. TV3 jaunieSu auditorija TV mazak skatas ari zinas par aktualiem notikumiem sava
pilséta/novada un intervijas.

Jauniesu auditorija izklaidi skatas nozimigi lielaks 1patsvars neka vidéji vai neka to dara mazakumtautibu
parstavji Latvija (skat. grafiku 4.17). JaunieSus nozimigi mazak ka vidéji piesaista tads TV saturs ka zinu
raidijumi, analttiskais saturs, intervijas un saturs par dabu, dzivniekiem.

TV24 un ReTV jauniesu auditorija TV vairak skatas kultlras un izglitojoSo informaciju, ka arT tematisko
informaciju (skat. tabulu 4.2). Papildus ReTV jauniesu auditorija TV skatas informativi analitisko saturu, bet
TV3 jauniesu auditorija So saturu TV skatas mazak. TV3 jauniesu auditorija TV mazak skatas ari zinas par
aktualiem notikumiem sava pilséta/novada, intervijas un tematisko informaciju. TV4 kanala auditorijas
analize nav veikta maza kanala skatitaju skaita dé|.

Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji TV neskatas nevienu saturu vairak ka vidéji (skat. grafiku 4.17). Tomeér
$aja auditorija mazaks Tpatsvars TV skatas informativi analitisko saturu un kultdras, izglitojosas informacijas
saturu. Abas satura vienibas ir drizak viedokli forméjosas un ietekméjosas. Mazakumtautibu iedzivotaji
Sobrid $adu saturu nepatéré vai patéré cita, sava kultdrvidé, tadéjadi mazak integréjoties Latvijas
sabiedriba. lespéjams, ka ari Sis saturs nav ta veidots, lai ieklautu arf citas tautibas.

LTV mazakumtautibu auditorija TV mazak skatas intervijas (skat. tabulu 4.3). TV3 mazakumtautibu
auditorija TV vairak skatas informativi analitisko saturu un kultras un izglitojosas informacijas saturu. Citu
kanalu auditorijas analize nav veikta maza kanala skatitaju skaita dé|.

Sava skatita kanala zinam, analitiskajiem radijumiem visvairak uzticas ReTV skatitaji — tadi ir 44% un vél
47% drizak uzticas. Vismazak sava kanala zinam, analitiskajiem radijumiem uzticas TV4 skatitaji.

Arljauniesu auditorija skatita kanala zinam, analitiskajiem radijumiem visvairak uzticas ReTV skatit3ji (skat.
grafiku 4.19). Tomeér jauniesu auditorija ir augsta uzticamiba ari TV3 zinam un kopuma savu skatito TV
kanalu zinam ir li1dzigaka neka auditorija kopuma. lespéjams, jaunieSu auditorija ir mazak kritiska vai mazak
salidzina dazadu avotu sniegto informaciju.

Lidziga aina ir mazakumtautibu auditorija — skatita kanala zinam, analttiskajiem radijumiem visvairak
uzticas ReTV skatitaji un uzticamiba savu skatito TV kanalu zinam ir lidzigaka neka auditorija kopuma (skat.
grafiku 4.20).
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GRAFIKS 4.1 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

KADU TELEVIZIJU JUS LIETOJAT SAVA MAJSAIMNIECIBA?

Bezmaksas zemes apraides TV
(bezmaksas virszemes TV)

Maksas zemes apraides TV (maksas
virszemes TV)

TV izmantojot internetu (interaktiva
TV)

Kabeltelevizija

Satelittelevizija bezmaksas

Satelittelevizija ar maksas TV kanalu
paketi

Konkréta TV kanala (medija) interneta
vietne

Vairaku TV kanalu (mediju) interneta
vietne

Vienu vai vairaku TV kanalu (mediju)
aplikacija

m Visi (N=1210)

Jauniesi, 16-30 gadi (N=216)
B Mazakumtautibu iedzivotaji (N=301)

M 62%

3,9%
B 41%
m— ) 0%
L 27,6%

I 43,4%
R 32,6%

I 06,8%
14,6%
L 37,1%

CIVITTA

,1%
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GRAFIKS 4.2 IZMANTOTIE TV KANALI VISA AUDITORIJA. ATTELOTI TV KANALI, KURUS SPONTANI NOSAUCA
VISMAZ 7% TV SKATITAJU.

TV3 I 6 7o
LTV7 .. 63 %
LTV1 I  56%
TV3+ IS 16%
TV24 . A A%
ReTV I 33%
TV6 IS 37%
360TV I 34%
TV3 Life I 32%
STV I 32%
National Geographic Channel I ?3%
FILMUADRAMA I 23%
8TV I 23%
Filmzone I 20%
Euronews (krievu) I 19%
Eurosport 2 HD I 13%
Kanal7 I 17%
Latvijas Slagerkanals I 16%
Super Baltic NG 15%
Fox I 14%
OTV I 13%
TV4 I 13%
Kinol HD I 12%
Viasat Kino Comedy I 11%
Discovery Channel (Europe) I 11%
TV Extra I 11%
Viasat History I 11%
Muzikas video kanals I 9%
Viasat Nature I 9%
Duo3 I 9%
Freedom I 8%
iV I 8%
Animal Planet HD (EMEA) I 7%
Kvartal TV. 1 7%
History HD I 7%
Discovery Science HD I 7%
BBC I 7%
Super Plus NN 7%

Baze: Visi, kuri skatas TV (N=1210)
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GRAFIKS 4.3 IZMANTOTIE TV KANALI JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA. ATTELOTI TV KANALI,
KURUS SPONTANI NOSAUCA VISMAZ 7% TV SKATITAJU.

TV e 70%
TVe i 48%
360TV I 44%
LTV7 By 44%
TV3+ [ 44%
LTV1 sy 42%
STV [ 37%
TV3 Life i 34%
TV24 R 27%
Eurosport 2 HD [ 24%
8TV i 23%
National Geographic Channel N 21%
Filmzone s 21%
ReTV [ 20%
Fox i 20%
Euronews (anglu) NN 18%
Discovery Channel (Europe) NN 17%
Mazikas video kanals N 16%
Super Baltic T 16%
FILMUADRAMA [ 15%
TV Extra 000000 14%
Kino1HD i 12%
Viasat Kino Comedy B 12%
Euronews (krievu) I 12%
Kanal7 0 11%
i T 11%
Duo3 [ 11%
Latvijas Slagerkanals I 11%
Viasat Nature B 9%
Freedom O 9%
Viasat History [ 8%
BBC 0 7%
Animal Planet HD (EMEA) W 7%
Viasat Explore W 7%
CNN 0 7%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri izmanto TV (N=216)

41



CIVITTA

GRAFIKS 4.4 IZMANTOTIE TV KANALI MAZAKUMTAUTIBU AUDITORUJA. ATTELOTI TV KANALI, KURUS SPONTANI
NOSAUCA VISMAZ 7% TV SKATITAJU.

TV3 Life e 67%
TV6 N 62%
LTV e 41%
Duo 6 (HD) I 37%
360TV I 34%
LTV7 e 32%
Super Plus e 32%
TV s 30%
Filmzone I 29%
Freedom I 28%
History HD s 28%
National Geographic Channel IIEEG_—_————_ 27%
BOLT I 25%
Animal Planet HD (EMEA) N 25%
TV24 s 23%
STV s 22%
8TV I 22%
Eurosport 2 HD N 21%
Super Baltic I 21%
Kino 1 HD M 18%
Viasat Nature s 17%
Frace24 mmmmmm 16%
BBC M 15%
Discovery Science HD N 15%
Viasat Explore s 14%
Viasat Kino Comedy N 14%
iV e 13%
Current Time N 12%
TV3+ B 12%
ReTV mmw 12%
Discovery Channel (Europe) Il 11%
Latvijas Slagerkanals mmmml 10%
Rada mw 10%
FILMUADRAMA Il 10%
Muzikas video kanals I 9%
Euronews (angju) N 9%
1+2 s 9%
Kvartal TV B 9%
LRT Lituanica sl 8%
Kanal7 Bl 7%
Fox B 7%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri izmanto TV (N=301)
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GRAFIKS 4.5 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

CIK BIEZI JUS SKATATIES SOS TV KANALUS?

B Katru vai gandriz katru dienu M 1-3 reizes nedéla
M 1-3 reizes ménesi m Retak
2,1%

Latvijas Televizija \ LTV (jebkur
vij vizija \ (jebkuru 46,1% 25,1%

no programmam)

1,6%
WL 17,4% 51,8%

0,9%
ReTV EHE 55,8%

TV4 B8 % 84,6%

TV3 44,1% 29,7%
1,3%
Baze: Visi, kuri izmanto TV (N=1210)

GRAFIKS 4.6 TV KANALU SKATISANAS BIEZUMS JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORUA

W Katru vai gandriz katru dienu M 1-3 reizes nedéla
M 1-3 reizes ménesi M Retak
Neskatas

Latvijas Televizija \ LTV (jebk
atvijas Televizija \ _ (jebkuru 22.3% 2% 43,1%
no programmam)
0,2%
Tv24 PRV 68,9%
0,3%
1,5% 1,5%
V4 B 92,5%
3,1%
V3 30,5% P 303%

2,2%
Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri izmanto TV (N=216)
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GRAFIKS 4.7 TV KANALU SKATISANAS BIEZUMS MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIA

B Katru vai gandriz katru dienu ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak = Neskatas
5,3%

Latvijas Televizija \ LTV (jebkur
Vij vizija '\ ) (jebkuru 31,6% 1% 32,6%
no programmam)

20,3% 8,2%
I\2Z 11,0% 58,6%

18,3% 6I7%|[ 0,7%

ReTV 13,5% 60,8%
4,4% ~ 0,6%
va a5,0%
6,9% 1,0%

QO,
TV3 PAIN I/ 49,6%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri izmanto TV (N=301)

4.2. TV KANALU SKATISANAS BIEZUMA DINAMIKA

4.2.1. VISA AUDITORIJA

GRAFIKS 4.8 VISPAR SKATITO TV KANALU 1ZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022
Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru 61%
no programmam) I oo
39%

Rl PR

36%

eV I 30%

13%

™ . 2%

57%

V3 I s

Baze: Visi (N=1513)
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GRAFIKS 4.9 VISMAZ REIZI NEDELA SKATITO TV KANALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO
VISAS BAZES.

2023 m 2022
Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru 56%
no programmam) L B¥
0,
TV24 32%
I
30%

ReTV
I 17

7%

TV4 B o

53%

TV3
I, /1%

Baze: Visi (N=1513)

GRAFIKS 4.10 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU SKATITO TV KANALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI
APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022
Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru 38%
no programmam) I 33%
14%
el e
12%
ReTV - 7%
2%
TV4 W

36%

™V I

Baze: Visi (N=1513)

45



CIVITTA

4.2.2. Jauniesi, 16-30

GRAFIKS 4.11 VISPAR SKATITO TV KANALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022
Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru no 37%
programmanm) B
20%
TV24
I ¢
17%

ReTV
I s

5%

™ . 9%

46%

e B

Baze: Jauniesi, 16-30 gadi (N=334)

GRAFIKS 4.12 VISMAZ REIZI NEDELA SKATITO TV KANALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO
VISAS BAZES.

2023 m 2022
Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru no 32%
programmam) I 7o
14%
TV24 o
13%
ReTV - 6%
3%
TVA4 - 6%

41%

™V ::

Baze: Jauniesi, 16-30 gadi (N=334)
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GRAFIKS 4.13 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU SKATITO TV KANALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI

APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022
Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru no 15%
programmam) I 2%
3%
TV24 B 2%
3%
ReTV I 1%
1%
TVA4 o 3%

20%

™3 I %

Baze: Jauniesi, 16-30 gadi (N=334)

4.2.3. Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

GRAFIKS 4.14 VISPAR SKATITO TV KANALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 W 2022

Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru no

programmam) ________________EW

34%

V2 1%

32%

ReTV
- I 5

12%

™ . s

41%

V3 I

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=338)
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GRAFIKS 4.15 VISMAZ REIZI NEDELA SKATITO TV KANALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO
VISAS BAZES.

2023 m 2022
Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru no 47%
programmam) L K
25%
M - 1
26%

ReTV - 11%

8%

VA o

37%

™3 O 5%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=338)

GRAFIKS 4.16 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU SKATITO TV KANALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI
APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022
Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru no 26%
programmanm) I 02
9%
TV24
. 7
11%
ReTV
B %
3%
TV4
s
23%
TV3
I 12

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=338)
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4.3. TV KANALU SATURA PATERINS

GRAFIKS 4.17 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

KO JUS SKATATIES TV KANALOS?

Zinas par aktualiem notikumiem mana 48%
pilséta, mana novada 46%
. 84%
Visparigas zinas
83%
Analttiskie raidijumi (informativi m 53%
analitisks saturs) 47%

40%

Intervijas r g"é
37%

3%
81%

KultGra un izglitojosa informacija
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba
Ipasums, uznéméjdarbiba

Tematiska informacija

W Visi (N=1210) = Jauniesi, 16-30 gadi (N=216) ® Mazakumtautibu iedzivotaji (N=301)
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TABULA 4.1. TEMU UN KATRU DIENU SKATITO TV KANALU SAISTIBA VISA AUDITORIJA

Latvijas
Televizija \ LTV TV24 ReTV TV4 TV3

Zinas par aktualiem notikumiem mana 59.8% 67.6%  76.4% 59.4% 55.0%
pilséta, mana novada

Visparigas zinas o 932%  915%  901% 937% 918%
SA;zI:’;i)skie raidijumi (informativi analitisks 69.2% 77 5% 60.1% 63.4% 67.0%
Intervijas 50.3% 59.4% 50.9% 59.1% 45.1%
Izklaide 83.7% 83.8%  82.7% 89.0% 87.1%
Kultdra un izglitojosa informacija 58.4% 59.7% 55.8% | 39.1% 61.2%
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba 68.5% 72.7% 70.9% 74.4% 68.3%
Tpasums, uznémejdarbiba . 289%  288%  30.3% 285% 302%
Tematiska informacija 52.1% 53.2% 48.7% 44.3% 53.2%

Baze: Visi, kuri izmanto TV (N=1210)

TABULA 4.2. TEMU UN KATRU DIENU SKATITO TV KANALU SAISTIBA JAUNIESU MERKA GRUPA

Latvijas

Televizija\ LTV TV24 ReTV TV4 TV3
Zinas par aktualiem notikumiem mana 34.4% 47.4% 58.9% 78.9%  30.2%
pilséta, mana novada
Visparigas zinas 88.5% 88.2% | 100.0% 78.9%  81.6%
Analttiskie raidijumi (informativi 72.4% 68.0% 91.0%  78.9%  48.3%

analttisks saturs)

Intervijas 29.7% 51.5% 40.7%
Izklaide 87.0% 83.0% 81.7% 91.0%

Kultra un izglitojo3a informacija 59.9% 75.8% 75.8% 383% 57.2%
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba 63.1% 59.8% 55.4%  789%  53.5%
Tpadums, uznéméjdarbiba 36.7% 46.1% 42.2% 31.2%
Tematiska informacija 62.4% 80.2% 80.8% - 44.6%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri izmanto TV (N=216)

TABULA 4.3. TEMU UN KATRU DIENU SKATITO TV KANALU SAISTIBA MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA

Latvijas

Televizija\ LTV TV24 ReTV TV4 TV3
Zinas par aktualiem notikumiem mana 55.9% 63.5% 73.8% 50.2% 59.9%
pilséta, mana novada
Visparigas zinas 89.6% 82.0% 80.9% 88.9%
Analitiskie raidijumi (informativi 60.1% 63.7% 49.2%  57.1%  69.6%
analitisks saturs)
Intervijas 38.1% 51.1% 44.2% 56.4% 50.5%
Izklaide 82.6% 80.8% 74.6% - 89.5%
Kultdra un izglitojo3a informacija 50.9% 41.6% 45.5% 67.8%
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba 62.2% 62.1% 63.8% 67.1% 71.6%
Ipasums, uznéméjdarbiba 29.4% _ 26.5%  34.2%  38.3%
Tematiska informacija 49.2% 40.0% 38.4% 43.7% 58.8%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri izmanto TV (N=301)
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4.4. UZTICESANAS TV KANALU ZINAM, ANALITISKAJIEM RAIDIJUMIEM

GRAFIKS 4.18 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

CIK LIELA MERA JOUS UZTICATIES SO TV KANALU ZINAM, ANALITISKAJIEM RAIDTJUMIEM?

W Uzticas B Drizak uzticas B Drizak neuzticas m Neuzticas Nezin\ NA
LTV (jebkuru) (N=925) 30,6% 9%
1,7%
TV24 (N=595) 34,7% )%
1,3%

ReTV (N=546) 43,9% o
TV4 (N=190) 23,8% 250
TV3 (N=869) 31,4% )

1,2%
Baze: Visi, kuri skatas konkréeto TV kanalu
GRAFIKS 4.19 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:
CIK LIELA MERA JUS UZTICATIES SO TV KANALU ZINAM, ANALITISKAJIEM RAIDLJUMIEM?
MW Uzticas M Drizak uzticas M Drizak neuzticas m Neuzticas Nezin\ NA
LTV (jebkuru) (N=99) 33,5% 2%
TV24 (N=54) 38,0% ,5%
ReTV (N=44) 38,7%
%
TV4 (N=13)
2,5%

TV3 (N=121) 39,0% i

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri skatas konkréto TV kanalu
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GRAFIKS 4.20 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:

CIK LIELA MERA JUS UZTICATIES SO TV KANALU ZINAM, ANALITISKAJIEM RAIDIJUMIEM?

W Uzticas W Drizak uzticas W Drizak neuzticas m Neuzticas Nezin\ NA
LTV (jebkuru) (N=203) 25,3% 0,1%

3,8%
TV24 (N=123) 24,9% 9,6%
2,6%
ReTV (N=129) 43,9% %

TV4 (N=47) 24,4%

TV3 (N=150) 25,6% 8,7%

1,6%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri skatas konkréto TV kanalu
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5.RADIO

5.1. KOPSAVILKUMS

Zemes apraide ir popularaka radio satura patérina tehnologija (skat. grafiku 5.1). JaunieSu vidl Si
tehnologija ir nozimigi mazak izplatita ka vid€ji, viniem dodot prieksroku aplikacijam. Savukart
mazakumtautibu auditorija vairak ka vidéji izmanto interneta vietnes, lai klausitos radio.

Gandriz puse visu radio klausitaju spontani nosauca LR2 ka savu klaustto radio staciju (skat. grafiku 5.2).
38% nosauca Skonto, bet Radio SWH, Radio SWH+ un LR1 nosauca vismaz 28-31% radio klausitaju.

Kadu no LR programmam kopuma klausas biezak ka kadu no Radio SWH programmam (skat. grafiku 5.5).
Auditorijas lielums ir saistits ar patérina bieZumu — pieaugot sasniedzamibai, pieaug ari patérina frekvence.

Visa auditorija ir samazinajusies LR un Radio SWH programmu sasniedzamiba (atbilde “vispar klausas”)
(skat. grafiku 5.8). Savukart gan Radio SWH, gan Baltkom radio nedélas un dienas auditorijas sasniedzamiba
ir pieaugusi, kameér LR ta ir kritusies mazak neka “vispar klausas” Tpatsvars (skat. grafikus 5.9 un 5.10). LR
vairs neklausas tie, kuri to iepriekséja gada klausijas retak ka reizi nedéla.

Radio SWH ka savu klausTtto radio staciju nosauca 43% no jaunieSiem, kuri vispar klausas radio (skat. grafiku
5.3). Vél tresdala nosauca LR2 un Radio Skonto.

Jauniesu auditorija kadu no Radio SWH programmam klausas biezak neka kadu no LR programmam (skat.
grafiku 5.6). Radio SWH spéj sasniegt plasaku jauniesu auditoriju.

Tapat ka visa auditorija, ari starp jaunieSiem ir samazinajusies LR un Radio SWH programmu sasniedzamiba
(atbilde “vispar klausas”) (skat. grafiku 5.11). Tapat ka visa auditorija Radio SWH un Baltkom radio nedélas
un dienas auditorijas sasniedzamiba ir pieaugusi, kamér LR ta ir kritusies mazak neka “vispar klausas”
Tpatsvars (skat. grafikus 5.12 un 5.13).

Mazakumtautibu auditorija popularakas tris radio stacijas ir Radio SWH+, kam seko LR4 un Baltkom radio.
Tos ka savas klausitas radio stacijas nosauca attiecigi 53%, 43% un 36% no mazakumtautibu parstavjiem,
kuri vispar klausas radio (skat. grafiku 5.4). V&l 27% nosauca Radio MixFM un EHR Russkie Hiti.

Mazakumtautibu auditorijas klausiSanas biezums kadai no LR programmam, kadai no Radio SWH
programmam vai Baltkom radio ir lidzigs — atskiras tikai So staciju sasniegta auditorija (skat. grafiku 5.7). LR
un Radio SWH ar vairakam programmam spé] sasniegt plasaku auditoriju.

Salidzinot ar 2022. gadu, mazakumtautibu auditorijas sasniedzamiba (atbilde “vispar klausas”) ir
palielinajusies visam radio stacijam, iznemot LR (skat. grafiku 5.14). Tapat ka visa auditorija Radio SWH un
Baltkom radio nedélas un dienas auditorijas sasniedzamiba ir pieaugusi, kamér LR ta ir kritusies mazak neka
“vispar klausas” Tpatsvars (skat. grafikus 5.15 un 5.16).

Izklaide un visparigas zinas ir saturs, kas radio piesaista vislielako klausitaju Tpatsvaru — neatkarigi no
auditorijas (skat. grafiku 5.17). Vél kopuma liela sasniedzamiba ir vietéjam zinam un analitiskajam saturam.

Zinas par aktualiem notikumiem pilséta, novada Ukraine24 klausitaji patéré mazak neka citu radio staciju
klausTtaji (skat. tabulu 5.1). Radio SWH programmu klausitaji jebkadu saturu, iznemot visparigas zinas un
izklaidi, patéré mazak. Savukart Baltkom radio klausitaji vairak klausas dazadu radio saturu — visas pétijjuma
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ieklautas témas vini klausas vairak ka citi. LR programmu klausttaji mazak klausas saturu par Tpasumu,
uznémeéjdarbibu.

Jauniesu auditorija izklaidéjoSo saturu klausas nozimigi lielaks Tpatsvars neka vidéji vai neka to dara
mazakumtautibu parstavji Latvija (skat. grafiku 5.17). JaunieSus nozimigi mazak ka vid€ji piesaista jebkads
cits radio saturs, iznemot kultliru un izglitojoso informaciju vai saturu par ipaSumu, uznémeéjdarbibu.

Arl satura patérin$ jaunieSu auditorija ir lidzigs kopé€jai auditorijai — Radio SWH programmu klausttaji
jebkadu saturu, iznemot visparigas zinas un izklaidi, patéré mazak. Savukart Baltkom radio klausitaji vairak
klausas dazadu radio saturu (skat. tabulu 5.2).

Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji radio saturu patéré tapat ka vidéji (skat. grafiku 5.17).

Satura patérins dazadu radio staciju klausttaju vida ir lidzigs kopéjai auditorijai — Radio SWH programmu
klausitaji jebkadu saturu, iznemot visparigas zinas un izklaidi, patéré mazak (skat. tabulu 5.3). Savukart
Baltkom radio klausTtaji vairak klausas dazadu radio saturu — visas pétijuma ieklautas témas vini klausas
vairak ka citi. LR programmu klausttaji mazak klausas saturu par ipaSumu, uznémeéjdarbibu.

Savas klausTtas radio stacijas zinam, analitiskajiem radijumiem visvairak uzticas Baltcom radio klausTitaji —
tadi ir 60% un vél 37% drizak uzticas. Vismazak savas klausitas radio stacijas zinam, analitiskajiem
radijumiem uzticas Ukraine 24 klausitaji.

Arl jaunieSu auditorija klausitas radio stacijas zinam, analitiskajiem radijumiem visvairak uzticas Baltcom
radio klausitaji (skat. grafiku 5.19) Tomér jauniesu auditorija ir augsta uzticamiba arT LR zinam un kopuma
savu klausito radio staciju zinam uzticamiba ir gan augstaka, gan lidzigaka neka auditorija kopuma.
lespéjams, jauniesu auditorija ir mazak kritiska vai mazak salidzina dazadu avotu sniegto informaciju.

Lidziga aina ir mazakumtautibu auditorija — klausitas radiostacijas zinam, analitiskajiem radijumiem
visvairak uzticas Baltcom radio klausitaji un uzticamiba savu klausTto radio staciju zinam ir lidzigaka neka
auditorija kopuma, iznemot Ukraine 24, kurai uzticamiba ir zemaka neka auditorija kopuma vai starp
jaunieSiem (skat. grafiku 4.20).

Nakamajos periodos pie salidzinamibas iesakam pievienot Radio Skonto.
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GRAFIKS 5.1 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

KA JUS KLAUSATIES RADIO?

Zemes apraides 79,7%

i _ o _ B 14,2%
Konkréta radio kanala interneta vietne 15,5%
BN 18,5%
. : o , I 20,8%
Vairaku radio kanalu interneta vietne 22,1%
RN 25,7%
Vienu vai vairaku radio kanalu | 10'155%1?
aplikacijas L 12,8% 0
. _ | 0,8%
lzmantojot satelitu | 2,0%
1 1,7%

m Visi (N=1109)
Jauniesi, 16-30 gadi (N=201)
B Mazakumtautibu iedzivotaji (N=266)

Citas respondentu nosauktas atbildes:

e Automasina

e Braucot masina

e Masina

e Radio klausas tikai braucot ar auto
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GRAFIKS 5.2 VISA AUDITORIA KLAUSITAS RADIO STACLAS.

LR2

Radio Skonto

Radio SWH

Radio SWH+

LR1

LR4

Radio Mix FM

Star FM

Baltkom radio
RETRO FM LATVIA
EHR Russkie Hiti
Radio SWH Rock
TOP Radio
AUTORADIO LATVIA
Eiropas Hitu Radio (EHR)
LR3

Radio Tev

Latvijas Kristigais Radio
Radio Skonto Plus
EHR SuperHits
Radio Marija Latvija
LR5

Radio SWH Gold
Relax FM Latvija
EHR LatvieSu Hiti
RADIO ROKS
Lounge FM

Radio SWH LV

LU Radio NABA
BBC World Service
Radio SWH SPIN

Baze

I 4676
I 38%
I 31%
I 30%
I 28%
I 23%
I 20%
I 20%
I 19%
I 17%
I 12%

I 12%

I 10%

I 10%

I 10%

I 10%

I 9%

I 3%

I 3%

I 3%

N 5%

. 5%

. 5%

I 5%

B 4%

B 3%

M 2%

W 2%

B 2%

m 2%

I 0%

: Visi, kuri klausas radio (N=1109)
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GRAFIKS 5.3 JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA KLAUSITAS RADIO STACIJAS.

Radio SWH

LR2

Radio Skonto

Star FM

Radio SWH+
Eiropas Hitu Radio (EHR)
Radio Mix FM
Radio SWH Rock
Radio Tev

EHR SuperHits

LR4

RETRO FM LATVIJA
LR5

Baltkom radio

EHR Russkie Hiti
LR1

TOP Radio
AUTORADIO LATVIJA
RADIO ROKS

LU Radio NABA
EHR LatvieSu Hiti
Radio Marija Latvija
LR3

Radio Skonto Plus
Radio SWH SPIN
Latvijas Kristigais Radio
Radio SWH LV
Relax FM Latvija
Lounge FM

Radio SWH Gold
BBC World Service

Baze

P A3%
P 33%
e 32%
P 28%
P 26%
P 24%
e 21%
e 19%
P 19%
[ 17%
e 16%
e 15%
T 14%
[ 14%
P 12%
e 12%
e 12%
8%
6%
6%
5%
5%
0 4%
0 4%
4%
3%
3%
2%
2%
0%
0%

: Jauniesi, 16-30 gadi, kuri klausas radio (N=201)
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GRAFIKS 5.4 MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA KLAUSITAS RADIO STACUAS.

Radio SWH+ I 53%
LR4 I 43%
Baltkom radio I 36%
Radio Mix FM I 27%
EHR Russkie Hiti s 27%
LR2 e 23%
RETRO FM LATVIJA IS 21%
Radio SWH e 21%
Radio Skonto I 19%
Star FM I 15%
TOP Radio mmmmmmw 15%
LR1 o 15%
Radio Skonto Plus N 14%
Radio SWH Rock N 13%
LR3 mmmw 12%
AUTORADIO LATVIJA s 10%
Radio Marija Latvija I 8%
Eiropas Hitu Radio (EHR) N 8%
EHR SuperHits 1l 7%
Latvijas Kristigais Radio M 6%
Relax FM Latvija W 5%
Radio Tev W 4%
Lounge FM Il 3%
RADIO ROKS M 3%
Radio SWH Gold M 3%
EHR LatvieSu Hiti M 2%
BBC World Service M 2%
LRS ™ 2%
RadioSWHLV W 2%
LU Radio NABA 1 1%
Radio SWH SPIN | 0%

Baze: Mazakumtautibu iedzivotaji, kuri klausas radio (N=266)
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GRAFIKS 5.5 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

CIK BIEZI JUS KLAUSATIES SIS RADIO STACIJAS?

W Katru vai gandriz katru dienu ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak = Neklausas

Latvijas Radio \ LR (jebkuru no
programmam)

Radio SWH (jebkuru no SWH
programmam)

Baltcom radio

Ukraine24

0,

36,9%

i

0,2%
12,5%

Baze: Visi, kuri klausas radio (N=1109)

GRAFIKS 5.6 RADIO STACIJU KLAUSISANAS BIEZUMS JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA

B Katru vai gandriz katru dienu ® 1-3 reizes ned€la M 1-3 reizes ménesi M Retak ®m Neklausas

Latvijas Radio \ LR (jebkuru no
programmam)

Radio SWH (jebkuru no SWH
programmam)

Baltcom radio

Ukraine24

17,1%

i‘

1,3% - 0,0%

2,5%
1%

Baze: Jauniesi, 16-30 gadi, kuri klausas radio (N=201)
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GRAFIKS 5.7 RADIO STACIJU KLAUSISANAS BIEZUMS MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIA

B Katru vai gandriz katru dienu M 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak ® Neklausas

Latvijas Radio \ LR gjebkuru no 25,8% % 41.1%
programmam)
Radio SWH (jebk SWH
adio SWH (jebkuru no 25,8% .% 36,6%
programmam)
0,0%
Baltcom radio 24,4% ,9% 61,8%

7,0%

Baze: Mazakumtautibu iedzivotaji, kuri klausas radio (N=266)

5.2. RADIO KLAUSISANAS BIEZUMA DINAMIKA

5.2.1. VISA AUDITORUA

GRAFIKS 5.8 VISPAR KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m2022

Latvijas Radio \ LR

63%

2%
46%

Radio SWH

28%
23%

Ukraine24

) 16%
Baltcom radio
15%
Visi (n=1513)
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GRAFIKS 5.9 VISMAZ REIZI NEDELA KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO
VISAS BAZES.

2023 m 2022

43%

Latvijas Radio \ LR

34%

Radio SWH

. 15%
Baltcom radio
B

5%

Ukraine24
-

Visi (n=1513)

GRAFIKS 5.10 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI
APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022

28%

Latvijas Radio \ LR

19%

Radio SWH
o

d 9/0
. /

2 2/0
. A)

Visi (n=1513)
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5.2.2. Jauniesi, 16-30
GRAFIKS 5.11 VISPAR KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022
34%

Radio SWH

28%

Latvijas Radio \ LR

. 18%
Ukraine24
B oo

. 11%
Baltcom radio
B &%

Jauniesi (18-60) (n=334)

GRAFIKS 5.12 VISMAZ REIZI NEDELA KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI
NO VISAS BAZES.

2023 m 2022

30%

Radio SWH

22%

Latvijas Radio \ LR

10%
Baltcom radio
B

3%

Ukraine24
M -

Jauniesi (18-60) (n=334)
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GRAFIKS 5.13 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI
APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022
15%
Radio SWH
N 7
0,
Latvijas Radio \ LR 11%
I

0,
Baltcom radio >%
M

o)
Ukraine24 0%
| 2

Jauniesi (18-60) (n=334)

5.2.3. Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

GRAFIKS 5.14 VISPAR KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m 2022
0,
Radio SWH 46%
K
0,
Latvijas Radio \ LR 43%
48%

33%

Ukraine24
I >

28%

Baltcom radio
I s

Mazakumtautibu iedzivotaji (n=388)
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GRAFIKS 5.15 VISMAZ REIZI NEDELA KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI
NO VISAS BAZES.

2023 m 2022

35%

Latvijas Radio \ LR
6%

35%
Radio SWH &

23%

. 26%
Baltcom radio °
12%

Ukraine24
12%

~
X

Mazakumtautibu iedzivotaji (n=388)

GRAFIKS 5.16 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU KLAUSITO RADIO STACIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI
APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 m2022
19%
Latvijas Radio \ LR ¥
Radio SWH 19%
adlo
18%

Baltcom radio
B

Ukraine24 2%
raine
-

Mazakumtautibu iedzivotaji (n=388)
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5.3. RADIO SATURA PATERINS

GRAFIKS 5.17 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

KO JUS KLAUSATIES SAJAS RADIO STACIJAS?

Zinas par aktualiem notikumiem mana
pilséta, mana novada

Visparigas zinas

Analttiskie raidijumi (informativi
analttisks saturs)

Intervijas

Izklaide

Kultdra un izglitojosa informacija
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba
Tpasums, uznéméjdarbiba

Tematiska informacija

B Visi (N=1109) ®= Jauniesi, 16-30 gadi (N=201) m Mazakumtautibu iedzivotaji (N=266)

,2%
46 9%

r 40,6%
&

44,2%

15,3%
35,6%

36 5%
31,6%

—
34,1%
24,4%
18,2%
27,9%

I 37,5%

Bt 41 1

CIVITTA

79,2%

84,2%
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TABULA 5.1. TEMU UN KATRU DIENU KLAUSITO RADIO STACIJU SAISTIBA VISA AUDITORIA

Zinas par aktualiem notikumiem
mana pilséta, mana novada
Visparigas zinas

Analttiskie raidijumi (informativi
analttisks saturs)

Intervijas

Izklaide

Kultdra un izglitojosa informacija
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba
Ipasums, uznéméjdarbiba
Tematiska informacija

Baze: Visi, kuri klausas radio (N=1109)

Latvijas Radio \ LR  Radio SWH

(jebkuru no (jebkuru no SWH Baltcom
programmam) programmam) radio Ukraine24
49.1% 37.8% 51.1% 41.3%
52.3% 43.8% 73.6% 48.5%
43.0% 45.9%
74.6%
46.6% 38.2% 72.5% 53.9%
39.9% 70.0% 47.2%
43.5% 42.3% 75.6% 38.8%

TABULA 5.2. TEMU UN KATRU DIENU KLAUSITO RADIO STACIJU SAISTIBA JAUNIESU MERKA GRUPA

Zinas par aktualiem notikumiem mana

pilséta, mana novada
Visparigas zinas

Analitiskie raidijumi (informativi analitisks

saturs)

Intervijas

Izklaide

Kultlra un izglitojosa informacija
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba
Ipasums, uznéméjdarbiba
Tematiska informacija

Latvijas Radio \ Radio SWH

LR (jebkuru no (jebkuru no SWH Baltcom

programmam) programmam) radio
43.0%

68.6% 59.0%

42.0% 29.2% 54.1%

40.1% 30.1% 77.2%
49.3%

35.0% 24.2%

26.3% 23.7% 67.7%

Baze: Jauniesi, 16-30 gadi, kuri klausas radio (N=201)
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TABULA 5.3. TEMU UN KATRU DIENU KLAUSITO RADIO STACIJU SAISTIBA VISA AUDITORUA

Radio SWH
Latvijas Radio \ LR (jebkuru no
(jebkuru no SWH Baltcom
programmam) programmam) radio Ukraine24
50.1% 37.7% 62.3% 14.6%

Zinas par aktualiem notikumiem mana
pilséta, mana novada

Analitiskie raidijumi (informativi analitisks 50.7% 46.9%  71.0% 48.7%
saturs)

Intervijas 37.1% 16.4% 59.4%

Izklaide 80.1% ﬂ
Kultdra un izglitojo$a informacija 39.4% 36.1%  75.3% 34.2%
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba 33.9% 29.2% 72.8% 34.2%
Ipasums, uznéméjdarbiba 23.7% 32.2% 58.2% 34.2%
Tematiska informacija 40.1% 42.8% 74.6% 41.8%

Baze: Mazakumtautibu iedzivotaji, kuri klausas radio (N=266)

5.4. UZTICESANAS RADIO STACUU  ZINAM,  ANALITISKAJIEM
RAIDIJUMIEM

GRAFIKS 5.18 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
CIK LIELA MERA JUS UZTICATIES $O RADIO STACIJU ZINAM, ANALITISKAJIEM RAIDIJUMIEM?
W Uzticas W Drizak uzticas B Drizak neuzticas B Neuzticas Nezin\ NA

6%
LR (jebkuru no programmam) o \ )
(N=739) 43,4% 5, 7%

1,0%  6,1%

\

2,2%

0,0%
Baltcom radio (N=246) 60,1%
Ukraine24 (N=425) EWAA 42,8%

Baze: Visi, kuri klausas attiecigo radiostaciju

Radio SWH (N=632)
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GRAFIKS 5.19 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:

CIK LIELA MERA JUS UZTICATIES 50 RADIO STACIJU ZINAM, ANALITISKAJIEM RAIDIJUMIEM?

W Uzticas M Drizak uzticas B Drizak neuzticas m Neuzticas Nezin\ NA

0%

LR (jebkuru no programmam) (N=75) 9%

2% 1%

Radio SWH (N=91)

0% —~._ 0% 0%

Baltcom radio (N=28)

Baze: Jauniesi, 16-30 gadi, kuri klausas attiecigo radiostaciju

GRAFIKS 5.20 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:

CIK LIELA MERA JUS UZTICATIES 50 RADIO STACIJU ZINAM, ANALITISKAJIEM RAIDIJUMIEM?

W Uzticas M Drizak uzticas M Drizak neuzticas M Neuzticas Nezin\ NA

2%
Radio SWH (N=163) 34% 9%

1% —~ 0% ~\ 3%

Baltcom radio (N=85)

Baze: Mazakumtautibu iedzivotaji, kuri klausas attiecigo radiostaciju
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6. PRESES IZDEVUMI

6.1. KOPSAVILKUMS

Preses izdevums ar lielako kop€&jo auditoriju ir MK Latvija krievu valoda — 25% no visiem, kuri lasa preses
izdevumus, lasa o izdevumu (skat. grafiku 6.1). Otra popularaka ir Latvijas Avize (21%), kam seko Privata
Dzive (18%).

Jauniesu auditorija popularaka ir Privata Dzive (22%), kam seko izdevums Kas Jauns (20%) un leva (19%)
(skat. grafiku 6.2).

Mazakumtautibu auditorija ir viens izteikts lideris — MK Latvija. To ir mingjusi 57% no visiem
mazakumtautibu iedzivotajiem, kuri lasa preses izdevumus. Nakamajiem diviem popularakajiem
izdevumiem — Subbota un Vesti ir divas reizes mazaka kopéja sasniegtd mazakumtautibu auditorija —
attiecigi 27% un 25% (skat. grafiku 6.3).

Salidzinajumam ar 2022. gadu pieejamo preses izdevumu (Diena un NRA) lasiSana ir samazinajusies visas
auditorijas (skat. grafikus 6.4 lidz 6.6). Diena ir vislasitakais laikraksts jaunieSu un mazakumtautibu
auditorijas, kameér kopuma vislielaka sasniegta auditorija ir Latvijas Avizei.

Savukart Latvija raditu preses izdevumu krievu valoda lasiSana ir palielinajusies visa auditorija, kamér
jaunieSu un mazakumtautibu auditorijas ta ir samazinajusies (skat. grafiku 6.7).

Visas auditorijas popularakais izdevums ir MK Latvija (skat. grafiku 6.8). Visu vietéjo izdevumu krievu valoda
lasiSana ir palielinajusies par 14 Iidz 20 pp. Ir palielinajies viena lasitaja patéréto izdevumu skaits, kopéjai
auditorijai mazakumtautibu grupa pat samazinoties.
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GRAFIKS 6.1 VISA AUDITORIJA LASITIE PRESES IZDEVUMI

MK Latvija, krievu valoda I 5%
Latvijas Avize I 21%
Privata Dzive I 13%

leva I 16%
Diena I 14%
levas Stasti IEEEEEEEEGEGEGNGNGNGNGN 13%
KasJauns I 12%
Subbota NG 11%
levas Darzs I 10%
Vesti I 10%
Santa I 3%
NRA I 7%
Segodna I 7%
Kas Jauns Avize I 6%
llustréta Zinatne I 6%
Darza Pasaule 6%
Dienas Bizness I 5%
Zemgales Zinas I 5%
Million I 5%
Latvijskije Vestji I 5%
Rézeknes Véstis I 4%

Ventas Balss I 3%
Rigas Aprinka Avize I 3%
Dzirkstele HEEE 3%
Vietéja Latgales Avize I 3%
[lustréta pasaules vésture I 3%
Otkritij Gorod M 3%
Latgales Laiks, krievu valoda R 3%
Biznes Segodnja+Telegraf I 3%
Zurnals Forbes mE 2%
Talsu Véstis HH 2%
Kurzemes Vards HH 2%
Stars HH 2%
Staburags HH 2%
Ogres Véstis Visiem HH 2%
Saldus Zeme MW 1%
Liesma M 1%
Auseklis ® 1%
Kurzemnieks M 1%
Latgales Laiks W 1%

Neatkarigas Tukuma zinas 0%
Bauskas Dzive 0%

Ludzas Zeme 0%

Valduguns 0%

Baze: Visi, kuri lasa presi (N=875)
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GRAFIKS 6.2 JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA LASITIE PRESES IZDEVUMI.

Privata Dzive

Kas Jauns

leva

Santa

Diena

llustréta Zinatne

MK Latvija, krievu valoda
Dienas Bizness
Vietéja Latgales Avize
Zurnals Forbes

Stars

Zemgales Zinas

levas Darzs

Rézeknes Véstis
llustréta pasaules vésture
Latvijas Avize

NRA

Kas Jauns Avize

levas Stasti

Ventas Balss

Liesma

Auseklis

Rigas Aprinka Avize
Dzirkstele

Staburags

Ogres Véstis Visiem
Neatkarigas Tukuma zinas
Kurzemnieks

Latgales Laiks

Ludzas Zeme

Vesti

DO 2%
D 20%
P 19%
P 1%
L 14%
e 10%
e 9%
e 8%

R 7%

T 6%

T 6%

P 6%

P 6%

[ 5%

[ 5%

4%

4%

4%

4%

3%

3%

2%

2%

2%

2%

2%

1%

1%

1%

1%

0 1%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri lasa presi (N=126)

CIVITTA
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MK Latvija, krievu valoda
Subbota
Vesti
Segodna
Million
Latvijskije Vest;i
Latvijas Avize
Latgales Laiks, krievu valoda
Diena
Otkritij Gorod
Biznes Segodnja+Telegraf
Privata Dzive
Zemgales Zinas
Rézeknes Veéstis
leva
levas Stasti
levas Darzs
Zurnals Forbes
Kas Jauns
Vietéja Latgales Avize
Santa
Darza Pasaule
Kas Jauns Avize
Kurzemes Vards
llustréta Zinatne
Dienas Bizness
NRA
Ventas Balss
Rigas Aprinka Avize
Latgales Laiks
Staburags
Stars
Dzirkstele
Kurzemnieks
Neatkarigas Tukuma zinas
Saldus Zeme
Talsu Vestis
Liesma
Bauskas Dzive
Auseklis
Ogres Veéstis Visiem
Ludzas Zeme
Valduguns
llustréta pasaules vésture

GRAFIKS 6.3 MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA LASITIE PRESES IZDEVUMI.

P57 %
e 27%
e 25%
. 17%
e 13%
 10%
8%
8%
8%
7%
7%
6%
M 5%
M 5%
m 3%
3%
" 3%
B 3%
B 2%
i 2%
I 2%
I 2%
1 2%
1%
I 1%
I 1%
I 1%
I 1%
I 1%
1 1%
1 1%
I 0%
| 0%
| 0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri
lasa presi (N=220)
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6.2. PRESES IZDEVUMU PATERINA DINAMIKA

GRAFIKS 6.4 VISPAR LASITO PRESES IZDEVUMU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 (N=1513) m2022 (N=1549)
B _ 10%
Latvijas Avize

8%

Diena

4%
NRA

Baze: Visi

GRAFIKS 6.5 VISPAR LASITO PRESES IZDEVUMU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 (N=338)  m2022 (N=272)
1%

Latvijas Avize

3%

Diena

2%
NRA

Baze: Jauniesi (16-30 gadi)
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GRAFIKS 6.6 VISPAR LASITO PRESES IZDEVUMU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 (N=388) W 2022 (N=513)

Latvijas Avize

) 6%
Diena
11%

1%
NRA
13%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

6.3. LATVIJA RADITU PRESES IZDEVUMU KRIEVU VALODA LASISANA

GRAFIKS 6.7 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

VAI JUS LASAT LATVIJA RADITUS PRESES IZDEVUMUS KRIEVU VALODA?

mJa m Ne

2023 (N=1513)
2022 (N=1549)
2023 (N=334) | Co .
2022 (N=272)
2023 (N=388)
2022 (N=513)

Jauniesi
(16-30 gadi) Visi

Mazakumta
utibas
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GRAFIKS 6.8 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

KADUS VIETEJOS PRESES IZDEVUMUS KRIEVU VALODA JUS LIETOJIET?

I, 54%

MK Latvija 85%

I s4%

I 0%

Vesti 18%

RN 42%

I 3o%

Segodnja 15%

RN 42%

N 6%

Otkritij gorod 0%

N 19%

B Visi (N=190) Jauniesi, 16-30 gadi (N=7) B Mazakumtautibu iedzivotaji (N=135)

GRAFIKS 6.9 VIETEJO PRESES IZDEVUMUS KRIEVU VALODA LASISANAS DINAMIKA.

vesr: N 40,4%

25,0%

0,
vk Latvija R =3, 7%

69,0%

0,
cogocry, N 325

20,0%

(o)
Otkritij gorod - 15,9%
2,0%

m 2023 (N=190) 2022 (N=171)

Baze: Respondenti, kuri lasa Latvija raditus preses
izdevumus krievu valoda
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7.INTERNETA ZINU PORTALI

7.1. KOPSAVILKUMS

55% no interneta zinu portalu apmeklétajiem nosauca delfi.lv ka savu apmekléto interneta zinu portalu
(skat. grafiku 7.1). V&l 37% nosauca tvnet.lv, 32% apollo.lv, kam seko inbox.lv (29%), rus.delfi.lv (28%) un
jauns.lv (26%). Lsm.lv saraksta ir 7-10 pozicija kopa ar rus.tvnet.lv un la.lv.

29% no visiem interneta zinu portalu lietotajiem delfi.lv apmeklé katru vai gandriz katru dienu (skat. grafiku
7.4). Tvnet.lv katru vai gandriz katru dienu apmeklé 18%. Rus.delfi.lv un apollo.lv katru vai gandriz katru
dienu apmeklé lidzigs interneta zinu portalu lietotaju 1patsvars — 15%.

Jauniesu vidl popularako portalu saraksts ir lidzigs — delfi.lv, tvnet.lv, apollo.lv, jauns.lv, inbox.lv — iznemot
to, ka krievu valodas versijas (rus.delfi.lv un rus.tvnet.lv) tiek retak sauktas un tamdé| atrodas zemak (skat.
grafiku 7.2). Papildus Ism.lv tiek nosaukts biezak neka la.lv.

JaunieSu vida dienas auditorija popularakajiem trim portaliem delfi.lv, tvnet.lv, apollo.lv ir praktiski
identiska kopé€jai auditorijai — tos apmeklé attiecigi 28%, 17% un 14% no visiem jaunieSiem, kuri lieto
interneta zinu portalus (skat. grafiku 7.5).

Mazakumtautibu auditorija izteikti biezak nosauc rus.delfi.lv (67% no interneta zinu apmeklétajiem 3aja
auditorija) (skat. grafiku 7.3). Rus.tvnet.lv ienem otro vietu ar 45% minésanas gadijumu. Neviens cits
portals netiek nosaukts vairak ka 30% gadijumu. Dienas auditorijas lieluma atskiriba starp rus.delfi.lv un
rus.tvnet.lv ir vél lielaka — rus.delfi.lv katru vai gandriz katru dienu apmeklé 36% no mazakumtautibu
parstavjiem, kuri lieto interneta zinu portalus, kamér rus.tvnet.lv — praktiski divreiz mazak — 19% (skat.
grafiku 7.6).

Visa auditorija ir samazinajusies katra interneta zinu portala kopéja sasniedzamiba (skat. grafiku 7.7). Tas
nozimé, ka samazinas viena iedzivotaja videji apmekléto portalu skaits. 2022. gada no saraksta ieklautajiem
portaliem vidégji viens iedzivotajs apmekléja 4.19 zinu portalus, bet Sogad 2.89 portalus — auditorija sadalas
atbilstodi savam interesém, katram piemekléjot sev atbilstoddko zinu portalu komplektu. So hipotézi
apstiprina nedélu un dienas auditoriju dinamika, kas popularakajiem 6-7 portaliem praktiski ir identiska
(skat. grafikus 7.8 un 7.9).

Straujak neka citiem portaliem, ir samazinajusies auditorija Ism.lv. Samazinajums ir noticis gan kopéja
sasniegtaja auditorija, gan ari nedélas un dienas sasniegtaja auditorija. St samazindjuma iespéjamie iemesli
ir izvérsti parskata sadala Sabiedrisko mediju izmantoSana.

Jauniesu auditorija arT ir samazinajusies katra interneta zinu portala kopéja sasniedzamiba, lai ar atSkiribas
ir mazakas (skat. grafiku 7.10). lemesls tam var bt ari references punkta atskiritbas — ari pirms gada vini
apmekléja mazak portalus neka vidgji (3.65 pret 4.19). 2023. gada apmekléto portalu skaits ir samazinajies
[idz 2.86, kas ir |oti tuvu vidéjam raditajam — 2.89.

Savukart nedélas un dienas auditorijas sasniedzamiba ir palielinajusies top4 portaliem — delfi.lv, tvnet.lv,
apollo.lv, jauns.lv un la.lv (skat. grafiku 7.11 un 7.12). Ned€élas un dienas auditorija ir samazinajusies tikai
Ism.lv portalam, kamér paréjiem portaliem ta ir mainijusies dazu pp robezas.
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Mazakumtautibu auditorija ir sakusies konvertacija uz krievu valoda pieejamajam zinu portalu versijam,
pieméram delfi.lv, tvnet.lv un jauns.lv kopéja mazakumtautibu auditorijas sasniedzamiba ir samazinajusies,
kamér versiju rus.delfi.lv, rus.tvnet.lv un rus.jauns.lv sasniedzamiba ir drizak pieaugusi (skat. grafiku 7.13).
Lidziga dinamika notiek arT Ism.lv: Ism.lv versijas kopé&ja sasniedzamiba ir samazinajusies par 22 pp, kameér
rus.Ism.lv kopéja sasniedzamiba ir samazinajusies tikai par 3 pp.

Lidzigas tendences ir arT nedélas un dienas sasniegtas auditorijas dinamika — mazinas pamatversiju
sasniegta auditorija, palielinoties krievu versijas sasniegtajai auditorijai (skat. grafikus 7.14 un 7.15).

GRAFIKS 7.1 VISA AUDITORUA IZMANTOTIE INTERNETA ZINU PORTALI.

Delfi.lv I  55%
Tvnet.lv I 37%
Apollo.lv NN 32%
Inbox.lv I 9%
Rus.Delfi.lv I 3%
Jauns.lv I 6%

LSM.Iv
Rus.Tvnet.lv
LA.lv

I 18%
I 18%
I 17%

TV3.lv I 13%
NRA.lv I 13%
Rus.LSM.lv I 11%
Rus.Jauns.lv I 10%
Gorod.lv I 3%
Riga.pilseta24.lv I 8%
Otkrito.lv 1IN 7%
Likumi.lv 1l 6%
Sportacentrs.lv I 6%
LZ.LV (Latvijas zinas) M 5%
Lasi.lv. 1l 3%
Liepajniekiem.lv 1l 3%
Eng.LSM.lv 1 1%
Bauskasdzive.lv 1 1%
Ziemellatvija.lv 1 1%
Dzirkstele.lv B 1%
|
|

Valmieraszinas.lv 1%
Rekurzeme.lv 1%
Aluksniesiem.lv. 0%

Baze: Visi, kuri izmanto interneta zinu portalus (N=1159)
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GRAFIKS 7.2 JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA IZMANTOTIE INTERNETA ZINU PORTALI.

Delfi.lv. B e2%
Tvnet.lv i 38%
Apollo.lv i 33%
Jauns.lv R 30%
Inbox.lv T 27%

LSM.lv s 22%

Rus.Delfi.lv EET 19%
TV3.v ] 19%
LAllv i 16%

Rus.Tvnet.lv N 11%

Sportacentrs.lv. [ 10%
Rus.LSM.lv 0 9%
NRA.lv 0 9%
Riga.pilseta24.lv I 9%
Rus.Jauns.lv [ 8%
LZ.LV (Latvijas zinas) W 7%
Likumi.lv B8 7%

Gorod.lv 7 6%

Lasi.lv. [ 4%
Liepajniekiem.lv. B 3%
Eng.LSM.lv [ 2%
Otkrito.lv 1| 1%
Bauskasdzive.lv 0%
Ziemellatvija.lv = 0%
Aluksniesiem.lv. 0%
Dzirkstele.lv 0%
Valmieraszinas.lv =~ 0%
Rekurzeme.lv 0%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri izmanto interneta
zinu portalus (N=284)
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GRAFIKS 7.3 MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIA IZMANTOTIE INTERNETA ZINU PORTALI.

Rus.Delfi.lv
Rus.Tvnet.lv
Delfi.lv

Inbox.Iv
Rus.LSM.Iv
Rus.Jauns.lv
Gorod.lv
Otkrito.lv
Tvnet.lv
Apollo.lv
Jauns.lv

LSM.lv

TV3.lv
Riga.pilseta24.lv
LA.lv

LZ.LV (Latvijas zinas)
NRA.Iv
Sportacentrs.lv
Likumi.lv
Eng.LSM.Iv
Liepajniekiem.lv
Lasi.lv
Bauskasdzive.lv
Ziemellatvija.lv
Dzirkstele.lv
Valmieraszinas.lv
Aluksniesiem.lv

Rekurzeme.lv

e 67%
e 45%
T 29%
. 29%
e 28%
e 2e%
e 18%
[ 16%
[ 15%
e 13%
8%

7%

e 7%

7%

W 5%

W os%

W 4%

W 4%

N 3%

I 2%

I 2%

| 1%

| 1%

| 1%

| 1%

| 1%

0%

0%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri izmanto
interneta zinu portalus (N=281)
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GRAFIKS 7.4 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

CIVITTA

CIK BIEZI JUS IZMANTOJAT SOS INTERNETA ZINU PORTALUS?

W Katru vai gandriz katru dienu  ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak = Nelasa

Delfi.lv
Tvnet.lv
Rus.Delfi.lv
Apollo.lv
Jauns.lv
Rus.Tvnet.lv
LSM.lv

LA.lv
Rus.Jauns.lv
TV3.lv
Rus.LSM.Iv
LZ.LV (Latvijas zinas)
Lasi.lv
Eng.LSM.Iv

29%
18%

15%
12%
%

S B & SIS
BN AN AW 09

4%

Baze: Visi, kuri lieto interneta portalus (N=1159)
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GRAFIKS 7.5 INTERNETA ZINU PORTALU IZMANTOSANAS BIEZUMS JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM

AUDITORIA

W Katru vai gandriz katru dienu

Delfi.lv
Tvnet.lv
Apollo.lv
Jauns.lv
Rus.Delfi.lv
LSM.lv
TV3.lv
Rus.LSM.lv
Rus.Jauns.lv
Rus.Tvnet.lv
LA.lv

LZ.LV (Latvijas zinas)
Lasi.lv
Eng.LSM.Iv

m 1-3 reizes nedéla

M 1-3 reizes ménest M Retak m Neskatas

28%
17%
14%
12%

6%
6%

B %

o | | ‘ ‘ ‘ | | | |
N o

o

R

o 4

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri lieto interneta portalus (N=284)

GRAFIKS 7.6 INTERNETA ZINU PORTALU IZMANTOSANAS BIEZUMS MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA

W Katru vai gandriz katru dienu
Rus.Delfi.lv
Rus.Tvnet.lv
Delfi.lv
Rus.Jauns.lv
Rus.LSM.lv
Tvnet.lv
Apollo.lv
Jauns.lv
LSM.lv
LZ.LV (Latvijas zinas)
TV3.lv
Lasi.lv
Eng.LSM.Iv
LA.lv

B 1-3 reizes nedéla

2

M 1-3 reizes ménesi M Retak = Neskatas
36%
19%

13%

7%

4 g S

O
o

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri lieto interneta portalus (N=281)
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7.2. INTERNETA PORTALU IZMANTOSANAS BIEZUMA DINAMIKA

7.2.1. VISA AUDITORUA

GRAFIKS 7.7 VISPAR IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS
BAZES.

W 2023 m 2022

Delfi.lv G0 o1y,
I sy,
Apollov E—

Rus.delfilv [HEG——— 9%
Jouns v 2
LMLl e 51%
Rus.Tvnet.lv [E—12%, o
Dy —
TV3ly R e 30%
Rus.LSM.lv [EEE—-__11%
Rus.Jauns.lv [ 113
2LV Rl 219,

Lasi.lv ® 3%

Eng.LSM.lv Bl o,

Baze: Visi

Tvnet.lv
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GRAFIKS 7.8 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI

APREKINATI NO VISAS BAZES.

W 2023 m 2022

Delfi.lv
Tvnet.lv
Apollo.lv
Rus.delfi.lv
Jauns.lv
Rus.Tvnet.lv
LA.lv

LSM.lv
TV3.lv
Rus.Jauns.lv
Rus.LSM.lv
LZ.Lv

Lasi.lv

Eng.LSM.Iv

N 1 7
I
e 7307

e
Ty, 2%
E—_—
0

30%
2 0%
—_—

_—T%,

% 1%

W 2%

Bt %9

Baze: Visi

GRAFIKS 7.9 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA.

PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

W 2023 W 2022

Delfi.lv
Tvnet.lv
Rus.delfi.lv
Apollo.lv
Jauns.lv
Rus.Tvnet.lv
LSM.Iv

LA.lv
Rus.Jauns.lv
TV3.lv
Rus.LSM.Iv
LZ.LV

Lasi.lv
Eng.LSM.Iv

Y
R
—
v

0,
Sy 127
S,

0,

14%

— %
—
_——% oo
- 5%,
% 6o

B 1%

%0

Baze: Visi
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7.2.2. Jauniesi, 16-30

GRAFIKS 7.10 VISPAR IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO
VISAS BAZES.

W 2023 W 2022

.50 7%
N 17w

Apolio.lv - EG—3""%o,
—

Delfi.lv

Tvnet.lv

Jauns.lv

LSM.lv

Rus.delfilv [EE—_——21%
TV3.lv  [E—.20%)
LAlv 1675,

Rus.Tvnet.lv [EE—-_13%,

Rus.LSM.Iv 2%, .,

52%

Rus.Jauns.lv
LZ.LV
Lasi.lv

Eng.LSM.Iv

Baze

e
L 15y
M 4%
Ba2%0

: Jauniesi (16-30)
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GRAFIKS 7.11 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI

APREKINATI NO VISAS BAZES.

W 2023 m 2022

Delfi.lv
Tvnet.lv
Apollo.lv
Jauns.lv
Rus.delfi.lv
TV3.lv
LSM.Iv

LA.lv
Rus.Tvnet.lv
Rus.Jauns.lv
LZ.LV
Rus.LSM.Iv
Lasi.lv

Eng.LSM.Iv

E— s
(o)
E— 2

(]

o 2%
QF% 26%
—
o7
% 27y,
m 11%
8

0%

e 2

=2

m 3%

k2

Baze: Jauniesi (16-30 gadi)

GRAFIKS 7.12 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA.

PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

W 2023 m 2022

Delfi.lv
Tvnet.lv
Apollo.lv
Jauns.lv
Rus.delfi.lv
LSM.Iv
TV3.lv
Rus.LSM.Iv
Rus.Jauns.lv
Rus.Tvnet.lv
LA.lv

LZ.LV

Lasi.lv
Eng.LSM.Iv

E— 5.
(]
E— 17
(+]
E— ¢
(]
E—— 1%
0
0,
9%
0,
I Lo 11%
0,
%,
— 5%
0
- 37
0,
%
- 5%
0,
2%

o 1%

L%,

Baze: Jauniesi (16-30 gadi)
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7.2.3. Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

GRAFIKS 7.13 VISPAR IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO
VISAS BAZES.

W 2023 m 2022

Rus.delfi.lv | EESEG_—————————— 085
Rus.Tvnet.lv | 7%
e L 15
Rus.Jauns.lv 5 28%
Rus.LSM.lv [ 2T
Tvnet.lv [ 0%
Apolio.lv [HEE—_16% s
LSM.lv [ 30%
TV3.v Y e 3%
Jauns.lv 8% oo,
LZLV Il 109
LAlv A% 139
8

Eng.LSM.lv - Bl
Lasilv B 1%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji
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GRAFIKS 7.14 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI

APREKINATI NO VISAS BAZES.

W 2023 m 2022

Rus.delfi.lv
Rus.Tvnet.lv
Delfi.lv
Rus.Jauns.lv
Rus.LSM.Iv
Apollo.lv
Tvnet.lv
TV3.lv
Jauns.lv
LSM.Iv
LZ.LV

LA.lv
Eng.LSM.Iv

Lasi.lv

T ——m 64%
T —— 43%
o L B

m 24%

E— 0

o

%00

L 15y

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

GRAFIKS 7.15 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO INTERNETA PORTALU IZMAINAS GADU GAITA.

PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

W 2023 m 2022

Rus.delfi.lv
Rus.Tvnet.lv
Delfi.lv
Rus.Jauns.lv
Rus.LSM.Iv
Tvnet.lv
Apollo.lv
Jauns.lv
LSM.Iv
LZ.LV
TV3.lv
Lasi.lv

LA.lv
Eng.LSM.Iv

b
I 1%
0

17%
m 11%
[—
I 10%
%,
-1
3 o 10%
a2 6o
Bl 7%
1 1%
w32 30,
%y

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji
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8.SOCIALIE MEDUI

8.1. KOPSAVILKUMS

Kopéja auditorija, kura izmanto socialos medijus ir tris mediji, kurus izmanto lielaks 1patsvars neka citus —
WhatsApp, YouTube un Facebook (skat. grafiku 8.1). Nakamie divi popularakie socialie mediji ir TikTok
(52%) un Instagram (44%). Nevienu citu socialo mediju nelieto vairak ka 25% no visiem, kuri izmanto kaut
vienu socialo mediju.

Ja popularako tris socialo mediju kopéja sasniegta auditorija ir lidziga, tad dienas auditorija ir nozimigi
lielaka WhatsApp (77%), kam seko Facebook (60%), kamér Youtube dienas auditorija ir 49% (skat. grafiku
8.4). Sasniegta dienas auditorija TikTok ir lielaka neka Instagram.

Jauniesu auditorija populara socialo mediju saraksta seciba ir tada pati ka kopéja, tomér atskiriba starp
popularakajiem trim (WhatsApp, Facebook, YouTube) un nakamajiem diviem (Instagram un TikTok) ir tikai
10-15 pp nevis 30 pp ka kopéja auditorija (skat. grafiku 8.2). Tas nozimg, ka ne tikai lielaks jaunieSu Tpatsvars
izmanto kadu no Siem medijiem, bet vini ari vidéji izmanto dazadakus socialos medijus — videji 5.37 pret
4.3 kopéja auditorija. Sasniegtaja dienas jaunieSu auditorija TikTok ir salidzinams ar Facebook, un Instagram
ar YouTube (skat. grafiku 8.5). Attiecigi, YouTube izmantosanas biezums jauniesu auditorija ir mazaks neka
TikTok vai Instagram.

Mazakumtautibu auditorija, atSkirtba no kopéjas un jaunieSu auditorijas, Telegram ir popularaks par
Twitter (X) (38% pret 25%) (skat. grafiku 8.3).

Savukart, sasniegtaja dienas mazakumtautibu auditorija pastav tadas pasas atSkiribas ka kopéja auditorija
—YouTube katru dienu skatas 49% mazakumtautibu parstavju, kamér WhatsApp un Facebook katru dienu
lieto vairak — attiecigi 71% un 53% (skat. grafiku 8.5). Telegram sasniegta dienas auditorija mazakumtautibu
parstavju vida ir tikpat liela ka Instagram sasniegta auditorija — Telegram mazakumtautibu auditorija lieto
biezak neka Instagram.

Ir samazinajusies tris popularako socidlo mediju (WhatsApp, Facebook, YouTube) kopé&ja sasniegta
auditorija, pieaugot TikTok sasniegtajai auditorijai (skat. grafiku 8.7). Paréjo socialo mediju kopégja
sasniedzamiba nav batiski mainijusies. Lidziga dinamika ir arm nedélas sasniegtaja auditorija —
popularakajiem trim socialajiem medijiem sasniegta auditorija samazinas, pieaugot TikTok nedélas
auditorijai (skat. grafiku 8.8). Savukart dazadu socialo mediju sasniegta dienas auditorija nav mainijusies,
iznemot to, ka ta ir divreiz palielindjusies TikTok, nedaudz mazinoties Instagram (skat. grafiku 8.9). Tas
nozimé, ka kopé€ja auditorija ir palielinajies katru dienu izmantoto socialo mediju skaits, taja biezak iek|Gstot
TikTok.

Kopéja sasniegta jauniesu auditorija nemazinas nevienam socialajam medijam, iznemot draugiem.lv (skat.
grafiku 8.10). Visiem citiem, iznemot Telegram, kura sasniegta auditorija nav mainijusies, sasniegta
auditorija ir palielinajusies. Sasniegta auditorija ir strauji palielinajusies TikTok — no 57% uz 76%. Kopuma
jaunieSi izmanto lielaku socialo mediju skaitu neka 2022. gada.

Savukart nedélas jauniesu auditorija ir pieaugusi visiem socialajiem medijiem, visvairak TikTok (+25 pp) un
Twitter (X) (+12 pp) (skat. grafiku 8.11). TikTok sasniegta dienas jauniesu auditorija ir gandriz dubultojusies,
pieaugot arl parejo socialo mediju sasniegtajai dienas auditorijai, iznemot Telegram un Instagram (skat.
grafiku 8.12).

88



CIVITTA

Tris popularako socialo mediju (WhatsApp, Facebook, YouTube) sasniegta mazakumtautibu auditorija ir
samazinajusies (skat. grafiku 8.13), bet ir pieaugusi visu citu socialo mediju sasniedzamiba, iznemot
draugiem.lv. ArT nedélas sasniegta mazakumtautibu auditorija ir samazinajusies trim popularakajiem
socialajiem medijiem, pieaugot visiem citiem, iznemot draugiem.lv (skat. grafiku 8.14). Dienas sasniegta
mazakumtautibu auditorija ir mainijusies mazak. Nozimigi vienigi ir pieaugusi TikTok auditorija (+18 pp)
(skat. grafiku 8.15). Péc batibas mazakumtautibu iedzivotaji migré uz Latvija mazak populariem, vairak
nisas socialajiem medijiem.

2023. gada ir pieaudzis minésanas biezums visiem popularakajiem YouTube kanaliem (skat. grafiku 8.16).
LTV ir popularakais YouTube kanals tikai kopéja auditorija, savukart jauniesu auditorija popularaks ir BBC
(skat. grafiku 8.17), bet mazakumtautibu auditorija LTV un BBC YouTube kanali tiek minéti vienlidz biezi
(skat. grafiku 8.18).

Ar1 tris piedavato Telegram kanalu minésanas biezums 2023. gada ir palielinajies. Visas apskatitajas mérka
grupas popularakais ir Meduza Telegram kanals, kuram seko Nexta (skat. grafiku 8.19 lidz 8.21).

Arl pétijuma piedavato Facebook lapu minétais izmantosSanas biezums ir palielindjies. Visas apskatitajas
mérka grupas popularaka ir Delfi Facebook lapa, kam seko Tvnet, LSM un LTV1 Facebook lapas (skat. grafiku
8.22 Idz 8.24).

Socialo mediju kanali un lapu minésanas bieZuma pieaugums var bat saistits ar to, ka 2023. gada kanali un
lapas tika piedavati art ka gatavi varianti — lidz ar to intervétajs varéja registrét vairakus respondenta
sauktos variantus.

GRAFIKS 8.1 VISA AUDITORIJA IZMANTOTIE SOCIALIE MEDUJI.

WhatsApp

89%

YouTube 83%

Facebook 81%

TikTok 52%

Instagram 44%

Twitter 25%
Telegram 24%

Draugiem.lv 21%

LinkedIn - 9%

Clubhouse 2%

Baze: Visi, kuri izmanto socialos medijus (N=1269)
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GRAFIKS 8.2 JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA IZMANTOTIE SOCIALIE MEDUI.

Whatsapp - s
Facebook [ 8o%
YouTube [ 8%
Instagram [ 79%
TikTok - [ 7%
Twitter | 45%
Telegram _ 35%
Linkedin [ 13%

Draugiem.lv [ 12%

Clubhouse | 6%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri izmanto socialos
medijus (N=331)

GRAFIKS 8.3 MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA IZMANTOTIE SOCIALIE MEDUI.

WhatsApp [N s7%
YouTube [ 84%
Facebook [N 5%
TikTok [ 57%
Instagram [N 44%
Telegram [T 38%
Twitter [T 25%

Linkedin [l 9%
Draugiem.lv [l 7%

Clubhouse | 2%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri
izmanto socialos medijus (N=312)
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GRAFIKS 8.4 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

CIK BIEZI JUS IZMANTOJAT $OS SOCIALOS MEDIJUS?

B Katru vai gandriz katru dienu  ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak Nelieto
whatsApp |, 6705 119
Facebook 20%
YouTube 17%
TikTok 47%
Instagram | XS NESOANE0A 54%
Twitter 75%
Telegram  [JFNE03R%1% 76%
Draugiem.lv 77%

Baze: Visi, kuri lieto socialos medijus (N=1269)

GRAFIKS 8.5 SOCIALO MEDIU IZMANTOSANAS BIEZUMS JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIA

W Katru vai gandriz katru dienu  ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak Neklausas

whatsApp [ 7,7 7] 57
Facebook 11%
TikTok 23%
YouTube 10%
Instagram 20%

Twitter 54%
Telegram 16% \ 65%
Draugiem.lv /6% %% 86%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri lieto socialos medijus (N=331)
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GRAFIKS 8.6 SOCIALO MEDIU IZMANTOSANAS BIEZUMS MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIA

B Katru vai gandriz katru dienu m 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak Nelieto

WhatsApp 13%

Facebook 27%
YouTube 15%
TikTok | EYZ 55081 % 42%

Telegram 62%

Instagram (SIS0 0. 54%

Twitter

Draugiem.lv

75%

92%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri lieto socialos medijus (N=312)

8.2. SOCIALO MEDIJU IZMANTOSANAS BIEZUMA DINAMIKA

8.2.1. VISA AUDITORIA

GRAFIKS 8.7 VISPAR IZMANTOTO SOCIALO MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS

BAZES.

2023 W 2022

WhatsApP o &)

YouTube o 75,

Facebook o — 737
TikTok . o

INstagram S 10%

Telegram  puy 705

; 21%
Twitte 535,

Draugiem.lv s 12%2/‘:

Baze: Visi (N=1513)
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GRAFIKS 8.8 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO SOCIALO MEDIU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI

NO VISAS BAZES.

2023

WhatsApp
Facebook
YouTube
TikTok
Instagram
Telegram
Twitter

Draugiem.lv

W 2022

73%
I 75%

64%
I %

59%
I 4%

41%
Bl 2%

33%
N 33%

20%
B 17%

19%
M 14%

12%
B 3%

Baze: Visi (N=1513)

GRAFIKS 8.9 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO SOCIALO MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA.

PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023
WhatsApp

Facebook
YouTube
TikTok
Instagram
Twitter
Telegram

Draugiem.lv

W 2022

65%
I 65%

50%
I G0

41%
I 11

31%
. 4%

20%
4%

12%
W 8%

12%
W 1%

5%
0 5%

Baze: Visi (N=1513)
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8.2.2. Jauniesi, 16-30

GRAFIKS 8.10 VISPAR IZMANTOTO SOCIALO MEDIU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS
BAZES.

2023 W 2022

WhatsAPp e o1

90%
YouTube o — =

89%
Facebook  p— ss,

79%

INStagram N 76%

. 76%
TikTok  — 57

. 45%
Twitter _ 40%

35%
Telegram s

Draugiem.lv . 1%;/3%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi) (N=334)

GRAFIKS 8.11 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO SOCIALO MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI
APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 W 2022

WhatsAPP | <7

85%

Facebook | 9%
(o]
YouTube . 75
TTOk S 4o,

(]

74%

nstesreT I 6o

. 41%
Twitter - 29%

28%
Telegram B 7%

9%

Draugiem.lv B 7
(]

Baze: Jauniesi (16-30 gadi) (N=334)
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GRAFIKS 8.12 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO SOCIALO MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA.
PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 W 2022

WhatsAPp - — 75%

65%

Facebook 670
i 62%
TikTok 330

58%
YouTube  pmmm 45%

51%
Instagram  p— S50

Twitter [ 18‘;(:1%

Telegram -1538@%
Draugiem.lv I ;’://:

Baze: Jauniesi (16-30 gadi) (N=334)

8.2.3. Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

GRAFIKS 8.13 VISPAR IZMANTOTO SOCIALO MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI APREKINATI NO VISAS
BAZES.

2023 W 2022

WhatsAvo - o 76%

YouTube . "7
Facebook - 5
TIkTOk - 26%47%

38%
Telegram N 33

37%
Instagram 30

: 20%
Twitter - 15%

7%

Draugiem.lv W 1%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)
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GRAFIKS 8.14 VISMAZ REIZI NEDELA IZMANTOTO SOCIALO MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA. PROCENTI

APREKINATI NO VISAS BAZES.

2023 W 2022

WhatsApp
YouTube
Facebook
TikTok
Telegram
Instagram
Twitter

Draugiem.lv

68%
I 3%

57%
I 6%

56%
I 53

o)
.

34%
Bl 27%

30%
B 24%

19%

B 3%
5%

I 6%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)

GRAFIKS 8.15 KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU IZMANTOTO SOCIALO MEDIJU IZMAINAS GADU GAITA.

PROCENTI APREKINATI NO VISAS BAZES.
2023

WhatsApp
Facebook
YouTube
TikTok
Telegram
Instagram
Twitter

Draugiem.lv

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)

W 2022

57%
I 5%

42%
I 1%

39%
I 43%

30%
M 12%

23%
Bl 19%

18%
B 17%

13%
I 3%

2%
| 1%
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8.3. SOCIALO MEDIJU KANALU IZMANTOSANA

8.3.1. YOUTUBE

GRAFIKS 8.16 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

NOSAUCIET, LUDZU, SAVUS 3 VISBIEZAK LIETOTOS YOUTUBE KANALUS, KURUS LIETOJAT INFORMACIJAS
IEGUSANAI?

2023 (N=1062)  m2022 (N=1213)

LTV g 19 14%
BBC g 1% 10%
Feigin Live g o, 5%
Current Time B 1% 5%
RTVi Fgod”

1%
Nevzorov TV A

1%
Deutsche Welle 0%

Baze: Visi, kas skatas YouTube

Paréjie minétie YouTube kanali:

ATBILDE ATBILDES BIEZUMS

Filmas

Nevzorov TV,24kanal

Mauzika

Maziku klausas,gammng kanali dazadi

Gp

Hodorkovskij live,freedom uatv,the Rubin report
NBC sport,LTV sport live

SEN31 pro,ashstudio7,score90

Shorts

Xtra time,monofootbal

Filmfilms,rtv novosti,prichina dlja smeha

Ohota v Rosio,ribalka

Rtvi novosti,empatija manuci

Italu top100,Ksenija sobcak

Arestovich TV

Maziku

Comedy club,fig channel

Melodramnije seriali,kriminalaja Latvija,cleave tv
Rtvl

N N N N W W W w wwwwwwwbdbd b b o
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Skatos informaciju par zinatni

Skazi gordjejevoj,Ostorozno sobcak
Solodnikov,rtvl

Billie Eilisch,Elon Mask, mii i oni
Dozdj,feeling Gold mix24/7

Ispanskij jazik,Milan on trend
Varlamov,bloomberg live

Hodorkovskij live,svéta vokrug sveta
Ruskije norm

Seriali

Skoljzkij ljod, kingsize films

Fishing studio, garaz54, deep disco
Izklaides

Radio

Krievu

Klausas maziku

BBC,Deutsche. Welle,Gollos amerikiriki
Fabrika Novij,ruskije norm,skazi gordjajevoi
Last week tonight,alus com

Lietoju informaciju krievu un latv. valoda
Macas polu valodu

Atkarigs no garastavokla, bet pamata izklaides kanali
Rtvil

Meditacijas,dziednieku raidijumi
Filmas, muzika, receptes

Multenes,

Receptes, humors

TieSraides

Arestovich,Latinina,Zivoij gvozg

Eto osetinskaja,0desa filmas studio
Gordon live,Hodorkovskij tv

Kino komédija,rtvi novosti
Latinina,vdudj

Nevzorov,Gordon tv

Ribalka,rtvil

Zinas RU

Klausos muziku

Par receptém, dazadi padomi, gadijumi u.c. rokdarbi
Receptes, filmas, mizika

Decor tour,delightful travallers

JIBtv gardens,nature relaxtion films
Klimats Zukov,antropogenézes,arhe

Ko lapas ver, to klausos

Lifestyle hal,kad moib walking
Receptes, padomi

Skatos pamacoss video

B PR R R R R R R R R R R R R R R R R R P P P N NNDNDNDNDNDNDNDNDNDNDNDNDNDNDNNDNNDNNDNNDNNDNNDNNDNN

Gordon tv
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Vdudj

Auto lietas vairak

Par auto

Voice

Video

Latinina,nevzorov tv

Ribalka,ohota

Rtvl,o0hota

Rtvl,ribalka

Rtvi novosti,baku tv

Rtvi novosti,dozdj

Rtvil,,m24,Ren tv

Mekléju man vajadzigo informaciju
Autokom

Philip defranco

Simon whistler; kings AMD generals; william spaniel
Filmas ,vésture

Art deco

Attistosas miltenés bérniem,rastu raxti
Beautiful word,bloomberg tv

Design seed,vogue,nutter media

Fashion week,victorias channel

Gordon Ramzay,easy metal prep.on budget
Klausas tikai muziku,zanrs-heavy metal,un hard rock
Mauzika tikai-lana dé| rey,rihanna,eminem
Shorts,life awesome

Top100plces europe traveling,Pixar short filma for kids
Touropia,scenic relaxation

Travel forever,top discovery

Walk at home,shorts

Zem buram,dzZ.spot,altreavel

Maslenikov

Cnbs, Deutsche welle

Deutsche welle,cnbc,new yourk tv
Formulal,carwow,motosports news
Gamers Jézus,thunder,tehno gamerz
HarlamovTV, bbc news, chanel5

Nevzorov TV,Dmitry Gordon,

The gaming Lemon,Mr beast gaming
TieSraides, sporta parraides

Copes lietas,nastojaseje vremja

Enduro kex,job network

Learn transatlantic accent,mrbreast gaming,clasik rock
Nevzorov TV,shulman,Hodorkovskij

Radio svoboda

Re tv-par makskerésanu,copes garsa

R R R R R R R R R R R R R R B RB R R RB R R RB R R RB R R R R R RB RB R R B R R RB RB R R RB R R B R R

Shorts,sky spoirts
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Sobcak,ruskoje kino

Sporta studija,comedy tnt
TieSraides-channel4sport,NBC sports
Zivoi gvozg,tsn,Novaja gazeta

Filmu kanalu,muziku

Filmu,darza témas,lvans Babrovs

Lets Better, osoznanije

Mazika, filmas

CNN

Parraides

Task & Purpose

Movie,kino

1188,shorts

CNN,cnbc

Crypto simply learn,wall street journal
Dari pats,galdnieks-aparaats

Deutsche welle news

DW news

Visi iespéjamie gaming channels
Klausos muziku, vai kadu filmu skatos
Lietoju pamacibu video

Sedoj investor

Skatas filmas, klausas muziku

Filma, mazika

Acelniki

Lai klausitos muziku

Nelietoju kanalus,izmantoju tikai video
Perfeksen 86

apollo.lv

Interesé sadzive vienalga kada valoda
Novaja gazeta

Popsugar fitness

Sos kitchen,chef studio

Tautas medicina,dr pakalna Treju skola
Vdudj,eto osetinskaja,

All about programming
Businesswoeld,bloomberg originals,business motiversity
Elviss Strazdins,Programming with mosh
Euronews,cnn

Kurzgesagt

Programming and design,Mr beast gaming
Deutsche welle,Hodorkovskij live

Dievkalpojumu tiesraides

Kastinga manija, laimiga sieviete, Apsveikumi, Veéléumi, Par kristigu Konservativu

Politiku
Kepa uz sirds,augusta stallius

Latgales makslas amatniecibas centrs,radosa apvieniba -dzivotprieks

Manssapnu darzs

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
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Skazi gordejevoi

Zivoij gvozg,Hodorkovskij live

Filmas, spéles

Rus.LSM.lv

Youtube musik

Neizmanto zinas

Tikai izklaides

Info par masinam, mazika

Neabonéju kanalus

Dazadus video rulisus

Kino,remonts

TieSraidé parraides

Filmas, padomi, mazika

Mazikas kanalu, kolekcijas

TieSraides skatos

Youtube

Kino

Nezinu ka vinus sauc,ierakstu ko vélos un skatos
Multenes,open.lv

Receptes, Kolekcijas, jaunakas augsup lades
Kads pagadas

Pamata izklaides video, muzikas video
Tavi draugi

B-art design,arhitects

Cnbc news,billboard
Downshiftology,fitness blender

ES dazadus skatos

Free movies

Jauno janu orkestris,prata vétra

Jazz lounge,podium,fitness club
Mazikas kanals

Travel with wife,try nsomethingnew,Voyager vibes
CBNS

Dazadu muaziku kanalus

Hodorkovskij live,Novaja gazeta
Novaja gazeta,seicas
Rokdarbu,shorts-par rokdarbiem
Tango tek

Zivoi gvozg,nastojaseje vremja

Neko specialu

Mazika,filmas,

Sporta studija,ltv

Mazikas klausisanas, pamacibas ka ko darit
Nbc

Autospeci.lv,

Cope Latvija,

Copes garsa,Gordon Ramzay show

R R R R R R R R R R R R R R B RB R R RB R R RB R R RB R R R R R RB RB R R B R R RB RB R R RB R R B R R
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Copes lietas,mans sapnu darzs
Deutsche welle

Deutsche welle,re TV par biskopibu,Latgales regionala tv
Gordon live

NBA,euro leaque women basketball
Nevzorov TV,Hodorkovskij live

Tv24 raidijumu izgriezumus skatas
Izklaides kanalus

Izklaide

Muzskoje zenskoje

Informaciju nelieto

Jaunakas augsup lades, Mazikas kanalus
TieSraides, izklaides un muzikas
Arestovich,radio svoboda
Dirtfish,sporta studija,carwow
Galdnieciba,100ideas

Hodorkovskij TV,Vdud;j
Latinina,gordontv,arestovich,
Militaru tv

Shorts,dry BAR comedy

V Gostjah u Gordona,Arestovich
Varlamov,classick rock

Mauzikas klausisanas

Mauzikas kanalus, receptes

Receptes

R R R R R R R R R R R R RB R R RB R R RB RB R R RB R R @b

Receptes, jaunumi
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GRAFIKS 8.17 VISBIEZAK LIETOTIE YOUTUBE KANALI JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA

m 2023 (N=303) W 2022 (N=234)

BBC

LTV

Current Time
Feigin Live
Deutsche Welle
Nevzorov TV

RTVi

—2‘7 16%
(o]
F 10%
3%
F 5%
1%

P 5%
0%

I 0%
0%
0%

B 1%

0%

0%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kas skatas YouTube

GRAFIKS 8.18 VISBIEZAK LIETOTIE YOUTUBE KANALI MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA

M 2023 (N=271) W 2022 (N=374)

BBC

LTV

Feigin Live
Current Time
RTVi
Nevzorov TV

Deutsche Welle

— 13%

2%

— 12%
2%

T 6%
0%

-

3%
0%

m o

0%
1%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kas skatas YouTube
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8.3.2. TELEGRAM

GRAFIKS 8.19 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

NOSAUCIET, LUDZU, SAVUS 3 VISBIEZAK LIETOTOS TELEGRAM KANALUS, KURUS LIETOJAT

INFORMACIJAS IEGUSANAI?

2023 (N=273) m 2022 (N=361)

23%
Meduza
| =

13%

Nexta
B

2%
Sputnik

Baze: Visi, kas lieto Telegram

Par&jie minétie Telegram kanali:

ATBILDE ATBILDES BIEZUMS

Puzzle bubbb,music lab

Inside Russia

Business&finance news,Sales and marketing class
Gaming,smt media,cheap psn games
Insider fixed matches,sports bet central
Sputnik

Telegrammu premium,biznessfera,limon
The western journal

Kremlim news,Medvedevs telegram
Privat Chat kanali

Semeika botov,kreativ s zvjozdockoi
Blogi,putesestvija

Chatu tikai izmanto

FIA novosti,litvin

Informacija krievu val.

Latinina,Mash

Masu,topor,ostorozno moskva
Oficialjnij ¢at nevzorova,TASs

Tikai telegram chatu izmanto

N N N N N N N NN WWWWW W W WwWwwws

Sports&fitness,
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Street concept,fashion week

Tech news,amazing Dubai

The independent

Mash

Mija daca,jumor i razvlecenija

Cp

Izklaides

Chati

Como trevoga,tiesais kanals,Kijevas valsts pilsétas administracija. KMDA
Kanal o knigah i literatdra,dobrij ¢at
Solovjov, gaspatrjan

Business insider

Business line

Mash,bloomberg

Mash,nevzorov kanal,tsn

Minét business news,the business times
Sputnik,ramstein

Ted talks,business standart official
Varlamov news,prjamoi efir

Startup idejas,english business books

FIA novosti,novosti Moskvi,ranshe vseh
Kremlim news,Pia novosti
Latynina.TV,gudkov

RIA novoisti,novosti moskvi

Sputnik

Dmitrijs Nikotin

Unian. Lachen pishe. Latvijas zinas

Bolt food Riga,music

Exclusive Homérs Madeira,darknet fixed Games,Revolution trading
Jauns.lv,preces aliexpress,Riga sound
Music,meditacija elpa sevis apzinashanaas
Wg3wallpaper,design archive,logo maker
Gaminglatform,gaming chat

It Jobs un the Gsa,breaking 911,world of friends
Rt news,we the media

Remote Jobs,fouder talks

Interesu grupa

Atpusties,DEAC Latvija fishing

Business insider,Gold data
Sputnik,belgorodskij krai

Lenta

Rudolfs Bremanis live

Vangohgo,Al art gallery

Business and finance news,work and travel,
Tikai atputai-late night BAR,Rammstein,spele-snake

Saskana ar dabu,ievastaro

R R R R R R R R R R R R R R RB RB R R RB R R B R R RPB R R R R R B B R R B R NNNNDNNNNDNNDNN
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Chata sadalu

Grupas draugi

Catoju vienkarsi
Galds,atpusties

Jirmala,Riga sound,atpusties
Izklaide

Vésture

Animal planet,supercars
Breaking news,the independent ,newsmax clips
Chat kanali sarakstei
Formulal,photo from the past
The new yourk times,jazzmood
Marvel

Sazinai ar draugiem

R R R R R R R R R R R R R R

GRAFIKS 8.20 VISBIEZAK LIETOTIE TELEGRAM KANALI JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA

2023 (N=107) W 2022 (N=92)

23%

Meduza
B

13%

Nexta
H-

0%
Sputnik

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kas lieto Telegram
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GRAFIKS 8.21 VISBIEZAK LIETOTIE TELEGRAM KANALI MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIA

m 2023 (N=112) W 2022 (N=92)
30%
Meduza
2%
18%
Nexta

2%

>
Sputnik

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kas lieto Telegram
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8.3.3. FACEBOOK

GRAFIKS 8.22 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

NOSAUCIET, LODZU, SAVUS 3 VISBIEZAK LIETOTOS FACEBOOK KANALUS, GRUPAS, LAPAS, KONTUS VAI
PROFILUS, KURUS LIETOJAT INFORMACIJAS IEGUSANAI?

2023 (N=1027) m 2022 (N=1130)

39%

Delfi
-

25%
TVNet
| EL
LSM 1%
|
11%
LTV1
2%

Baze: Visi, kas lieto Facebook

Paréjie minétie Facebook kanali, grupas, lapas:

ATBILDE ATBILDES BIEZUMS

Rynair FB,saloni krasoti v rige,kuda poiti
Market Place

AirBaltic,events un riga

Forbes FB,Kljovie dela

Futbola klubs RFS/Riga,hokejs Iv

Marketplace

Lilit FB,Ljublju fb

ISu Mastera,Sputnik,

Ljublju fb

FB fashion bags,Ali Express,FB fashion ordera online
FB the guardian,FB bloomberg

Master modeli,iSu medelei

Saloni krasoti v Riga,ryanair FB,mail art group
Lilit FB,Azbuka zdorovja

Limit,Ljublju

Live Riga

Santehniku cat

Saloni krasoti v rige,live riga

Sudoku,subota,azbuka zdorovja

N N N N N N N NN NN NN WWWWW> B

Ukraini Latvija
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Ukraina

TieSraidi

BUt and sell un Riga,advisorpedia fb
Makskerniekiem,zemledus makskerésana
Podrabotki v Latvii,darba mekléjumi

Kanalus nemekl€, atver Facebook un kas tur paradas to skata
100padomi FB,pastaiga fb

BUt and sell un Riga,andelemandele

Sant FB,pastaiga fb

Startup,mazais bizness

Skirstu un iegiistu informaciju

Draugu profilus, Rézeknes zinas, kulinarijas lappuses, rokdarbu lapas
Odnoklassniki

Good.lv

Art FB,painters on line fb

Bufete Gauja FB,Agenskalna tirgus fb
E-pulcini,mammamuntetiem fb

Fashion house,science humor

FB le]|u teatris,bérnu pasakumi fb

FB Santa,FB mammamuntetiem.lv,FB airbaltic
Market Place,maminu klubs riga

Maminu klubs

Maminu klubs,FB majsaimniece

Metalistiem FB,TDA teiksma FB,laba daba fb

Pedéja briza celojumi FB,pargajieni pastaigas fb
Praktiskas un meditacijas,FB vegetarian

Tasty vegetarian,tasty recipes

FB gaming live stream

FB gaming,Softonic gaming fb,

Financial time,Visualmodo fb

Tres dzivokli, atrasts un pazaudéts, auto racing
Motosport news FB,FB Motosport overview formulal
Sports on FB,Fox spoirts

Wikepedia Facebook,

Draugu kopas un citu ko var redzét uzreiz kad atveras

Nav konkrétu prioritasu, kad atveru tad vispirms apskatu draugu profilus un tad jau

péc noskanojuma...
Baraholka Riga i rajona

Darbs Latvija,darbs karjera
Darbs.lv,SS.Iv

Klubs,copes lietas

Majas kafejnicas FB,Riga Liva fb
Slégtas grupas tikai
SS.lv,darbs.lv

The guardian,anti RNP riga

Sénosana

Fb

R R R R R R R R R R
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Lt kanals, Brémenes runa, cilvéks par cilvécibu
Cnbc FB,bloomberg fb

FB Forbes,FB BBC news

Galdnieciba FB,Join fb

Go fishing FB,copes lietas fb

The market Place,vakances darba piedavajumi,
The wall street journal,FB crypto.com
Receptes, adisana, hortenzijas
Pirkt,pardod,atdod,maina

Tpasus kanalus nelietoju

Reklamas

Neko 1pasu, parskatu draugu profilus, ieliektu savus komentarus
FB laika rats,levas veseliba

Forum Cinemas FB,FB kino bize

levas darzs FB,airnab fb

levas darzs,Latvija legendas FB,Patiesa dzivé fb

Izklaidi

Makslas akadémija FB,Live Riga

Santa.lv,levas veseliba fb

Skatos visu ko rada

Privats groups

Programmésanas Skola FB,Facebook gaming

Riga hub FB,RTU fb

The business Plade,tech chill fb

1pret 1 raidijums,lauku maja fb

BileSu serviss FB,bezmaksas pasakumi Riga un citur

Diena FB,levas veseliba fb

Draugu,skolasbiedru slégtas grupas tikai

FB Zurnals Santa,celojumu Bode fb

Nacionalais teatris FB,pédéja briza Biletes,bezmaksas pasakumi

Izklaides plostus, draugu kontus

Konkréti kanali nav, bet reizém kaut ko ievietojusi Feisbuka, ka art parskatos ko citi

irir likusi

mani draugi

Facebook Mozilla

Latvijastauta

Draugu privatos

Jaunakas augsuplades

Rézeknes info grupa, T Bricis laika zinas, kadus tieSraides video
AirBaltic FB,pédéja briza dejojumi,events un Riga by free
Bérnudarzi Riga,maminu klubs

FB Zurnals pastaiga,made arhitekti riga

Food factory,Latvijas universitaté fb

levas veseliba FB,Veseligs uzturs fb

Pasakumi Riga,visitriga

AirBaltic,ryanair,bezmaksas pasakumi riga

FB pinumi,FB pargajieni pastaigas

R R R R R R R R R R R

R R R R R R R R R R R R RB R R B B R R RB R
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FB Riga,FB Live Riga

Filmas

leva,FB,pastaiga fb

levas darzs FB,Santa FB,Celojumubode fb
levas darzs,Pastaiga

Jogas terapija FB,FB yoga

Kas kur kad FB,live Riga fb

Latvijas nac.makslas muzejs,Iv nac.bibliotéka,dailes teatris

R R R R R R R R R

Privata dzive FB,levas stasti fb
Zurnals OK,patiesa dzive fb
Jirmalas zinas

Darbam vajadziga informacija
Apollo

Lauksaimniekiem

Deutsche welle,mans dara fb
Pedagogu vacele

Autosport FB,city24fb,vakances
Dawyne the rock johnson,rock stars
FB Market Place

Klubs FB,lielais loms fb
Satori riga

Draugu profilus un to ko piedava uzreiz kad ienac lietotné

O O o Y S e N = W S G Y

Draugu profilus, Sénotaji profilu

GRAFIKS 8.23 VISBIEZAK LIETOTIE FACEBOOK KANALI JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIA

2023 (N=287) m 2022 (N=237)

41%

Delfi
.

TVNet 20%
e
| 2

14%

LSM . 6%

10%
LTV1
B

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kas lieto Facebook
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GRAFIKS 8.24 VISBIEZAK LIETOTIE FACEBOOK KANALI MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA

2023 (N=232) W 2022 (N=330)

Delfi 45%
elfi
10%
16%
TVNet
3%
12%
LSM
1%
6%
LTV1
1%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kas lieto Facebook
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9. PAKALPOJUMI PEC PIEPRASIJUMA

9.1. KOPSAVILKUMS

43% no visiem iedzivotajiem, kuri izmanto pakalpojumus péc pieprasijuma, izmanto GO3 (skat. grafiku 9.1),
bet Netflix izmanto 29%. Vél astonus dazadus pakalpojumu sniedzéjus izmanto 10-18%. Kopuma tirgus ir
loti fragmentars ar lielu spélétaju skaitu, kur nav izteiktu lideru, ka tas ir, pieméram, socialo mediju un
interneta zinu portalu gadijuma. Fragmentéts tirgus ir viena no tirgus sakuma attistibas stadijas paziméem.

Pakalpojumu péc pieprasijuma izmantoSanas bieZzums ir proporcionali lidzigs (aptuveni treSdala no
lietotajiem, to izmanto katru dienu) (skat. grafiku 9.4). Iznémums ir Tet+ un Disney+, kur dienas lietoSanas
Ipatsvars ir attiecigi 46% un 45%.

Jauniesu auditorija ir divi izteikti pakalpojumu sniedz&ji, kurus izmanto vairak neka paréjos — GO3 (54%) un
Netflix (39%). Abiem lideriem seko TV3Play ar 21% un Tet TV+ ar 17% (skat. grafiku 9.2).

Arl jaunieSu auditorija aptuveni tresdala no konkréta pakalpojumu péc pieprasijuma lietotajiem tos
izmanto katru dienu (skat. grafiku 9.5). lznémums ir Tet+ un LMT viedtelevizija, kur dienas lietosanas
Tpatsvars ir attiecigi 51% un 43%. lesp&jams, tiesi TV raksturigais saturs motivé jaunieSus $os pakalpojumu
sniedzéjus izmantot biezak.

Mazakumtautibu auditorija GO3 un Netflix izmanto praktiski vienads 1patsvars — 36% un 35% (skat. grafiku
9.3). Tresais popularakais ir Eurosport, kam seko Tet TV+. TV3Play $aja auditorija ir mazak populars ka
vid&ji.

Mazakumtautibu auditorija biezak par vidgjiem 28-34% tiek izmantots Tet+ un Disney+, kur dienas
lietoSanas Tpatsvars ir attiecigi 53% un 45% (skat. grafiku 9.6).

Izklaide un visparigas zinas ir saturs, kas pakalpojumos péc pieprasijuma piesaista vislielako lietotaju
Tpatsvaru neatkarigi no auditorijas (skat. grafiku 9.7). JauniesSu auditorija, atSkirilba no kopéjas un
mazakumtautibu auditorijas, biezak izmanto pakalpojumus péc pieprasijuma izklaides un sporta saturam.
Vienlaikus nav kada satura, ko vini tur izmantotu mazak par paréjam divam grupam. Var secinat, ka jauniesi
pakalpojumos péc pieprasijuma izmanto dazadaku saturu neka vidéji — vini ne tikai lieto vairak pakalpojumu
sniedzéju, bet ari vairak dazadu satura vienibu tajos.

Delfi.TV lietotaji zinas par aktualiem notikumiem pilséta, novada un visparigas zinas pakalpojumos péc
pieprasijuma patéré vairak neka citu pakalpojumu sniedz&ju lietotaji (skat. tabulu 9.1). Disney+ lietot3ji
biezak ka citi izmanto intervijas, kultGras un izglitojoso informaciju, saturu par dabu, saturu par
Tpasumu/uznéméjdarbibu, tematisko informaciju un sportu, retak intereséjoties par vietéjam zinam.
Netflix lietotaji vairak ka citi pakalpojumos péc pieprasijuma skatas izklaidi, saturu par dabu un sportu. LMT
Viedtelevizijas lietotaji — vairak skatas saturu par kultru un citu izglitojoSo informaciju. REplay lietotaji
pakalpojumos péc pieprasijuma biezak patéré visparigas zinas un izklaides saturu. GO3 un Tet+ lietotaji
mazak atskiras no vidéja — vinus pakalpojumos péc pieprasijuma interesé tas saturs, kas interesé tirgu
kopuma.

Satura patérins jaunieSu auditorija ir Iidzigs kopéjai auditorijai — Delfi.TV lietotaji pakalpojumos péc
pieprasijuma vairak patéré zinas par aktualiem notikumiem pilséta, novada un visparigas zinas, ka ari
papildus kultdras saturu, mazak intereséjoties par izklaidi (skat. tabulu 9.2). Disney+ lietotaji biezak ka citi
izmanto visparigas zinas, intervijas, kultlras un izglitojoSo informaciju, saturu par dabu, saturu par
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Tpasumu/uznéméjdarbibu, tematisko informaciju un sportu, retak intereséjoties par vietéjam zinam.
Netflix lietotaji vairak ka citi pakalpojumos péc pieprasijuma skatas izklaidi, saturu par dabu un ari saturu
par kultGru. LMT Viedtelevizijas lietotaji — vairak skatas saturu par kulttru un citu izglitojoSo informaciju,
ka arTtematisko informaciju, mazak intereséjoties par zinam, analttiku un intervijam, ka art saturu par dabu.
Tet+ lietotaju vairak patéré saturu par vietéjam zinam, kultlru un dabu. GO3 lietotaji mazak atSkiras no
vidéja — vinus pakalpojumos péc pieprasijuma interesé tas saturs, kas interesé tirgu kopuma.

Mazakumtautibu auditorija pakalpojumu péc pieprasijuma satura patérins ir atskirigs — Tet+ lietotdji vairak
patéré visu citu saturu, iznemot izklaidi (skat. grafiku 9.3). Delfi.TV lietotaji vairak patéré zinas un izklaidi.
Netflix lietotaji vairak patéré visu, iznemot zinas, analitiku, intervijas un saturu par 1pasumu. Disney+
lietotaji patéré visdazadako saturu, iznemot zinas. GO3 lietotaji — izklaidi un saturu par dabu.

Savas izvéléta pakalpojuma péc pieprasijuma zinam, analitiskajiem radijumiem visvairak uzticas REplay,
LMT Viedtelevizijas un Disney+ lietotaji (skat. grafiku 9.8). Vismazak tam uzticas GO3 lietotaji. Ari jauniesSu
auditorija zinam, analitiskajiem radijumiem visvairak uzticas REplay, LMT Viedtelevizijas un Disney+ lietotaji
(skat. grafiku 9.9). Savukart mazakumtautibu auditorija uztictba sava izvéléta pakalpojuma péc
pieprasijuma zinam ir zema vienadi visiem, iznemot REplay lietotajiem (skat. grafiku 9.10).

Pakalpojumus péc pieprasijuma visvairak un visbiezak lietotaji izmanto TV (skat. grafiku 9.11). Tam seko
viedtalrunis, ka ar dators, ko izmanto tads pats lietotaju skaits, tikai to dara retak. JaunieSu auditorija
pakalpojumus péc pieprasijuma patérinam vienadi liels Tpatsvars izmanto gan viedtalruni, gan TV, gan
datora (skat. grafiku 9.12). Tomér atskiras So iekarto izmantoSanas biezums — visbiezak katru vai gandriz
katru dienu izmanto viedtalruni, tad TV. Datoru katru dienu izmanto gandriz divas reizes mazak neka
viedtalruni. Jauniesi ne tikai izmanto vairak pakalpojumu sniedzéju, dazadaku to piedavato saturu, bet ari
dazadakas iekartas. Art mazakumtautibu iedzivotaju vidi pakalpojumu péc pieprasijuma patérinam vienadi
liels Tpatsvars izmanto gan viedtalruni, gan TV, gan datoru (skat. grafiku 9.13). Tomér, atskiriba no
jaunieSiem, vini biezak izmanto TV.

Valodas izvéle atskiras — gan kopuma, gan jauniesi biezak izvélas latvieSu valodu, kamér mazakumtautibas
iedzivotaji izvélas krievu valodu (skat. grafiku 9.14). Anglu valoda ir ka otra ir jauniesu auditorija, kamér
krievu valodu izvélas tikpat daudz jaunieSu ka vidéji. Tas nozimé, ka jaunieSi ne tikai izmanto vairak
pakalpojumu sniedzéju, dazadaku to piedavato saturu, dazadakas iekartas, bet ari pieklst saturam
dazadakas valodas.

Ja saturs ir pieejams dazadas valodas, tad vairakums sabiedribas un jaunieSu dod prieksroku latviesu
valodai (skat. grafiku 9.15). Ja vid&ji otra izvéle ir krievu valoda, tad jaunieSiem otra izvéle ir anglu valoda.
Mazakumtautibu vidd pirma izvéle izteikti ir krievu valoda. LatviesSu valodu izvélétos tikai 14%.
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GRAFIKS 9.1 VISA AUDITORUA IZMANTOTIE PAKALPOJUMI PEC PIEPRASTJUMA.

Jautajuma formuléjums: Kadus video (audiovizualus) pakalpojumus, kur var pats izvéléties (noteikt), kad
un ko skattties, JUs izmantojat (ne interaktivas TV arhivu)? Tos médz ari saukt par pakalpojumiem péc

pieprasijuma, angliski - video on demand.

GO3 I 41 3%
Netflix T 9%
Tet TV+ NI 13%
TV3Play N 15%
Eurosport I 15%
Disney+ IEEE—— 13%
Google Play I 12%
Discovery+ I 11%
LMT Viedtelevizija m—— 10%
Delfi.tv n——— 8%
Sportacentrstv I 7%
megogo.net I 7%
Huawei Video mEmmmm 7%
Amazon Prime Video mmmmm 7%
Apple TV+ mmmm 6%
Baltcom Filmas . 6%
iTunes Store (AM) I 6%
LMT Straume I 6%
cinemaclub.eu I 6%
YouTube Movies & Shows / Premium I 5%
Setanta Sports HEEE 5%
Replay mmmmm 5%
Godspeed.lv mmmm 5%
1188 Play mmmmm 5%
Viaplay Latvia mmm 5%
Balticom iTV mmmm 5%
TVnet Ml 4%
Latvijas zinas (Iz) mH 3%
Grani Video mH 3%
XTV.lv = 2%
Movify mE 2%
MUBI mm 2%
Rakuten TV mm 2%
Retv.lv m 2%
Vidusdaugavas televizija M 2%
Jaunstv M 1%
Pantaflix B 1%
La.lv 1 1%
LRT 1 0%
Kurzemes televizija 1 0%
Diena péc 1 0%
TV Kurzeme 1 0%
Nemelo.lv 1 0%
Skrundas televizija 0%

Baze: Visi, kuri izmanto pakalpojumus péc pieprasijuma (N=694)
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GRAFIKS 9.2 JAUNIESU VECUMA 16-30 GADIEM AUDITORIJA IZMANTOTIE PAKALPOJUMI PEC PIEPRASIJUMA.

GO3 54%
Netflix 39%
TV3Play 21%
Tet TV+ 17%
Google Play 14%
Disney+ 13%
Eurosport 11%
Discovery+ 9%
LMT Viedtelevizija 9%
Amazon Prime Video 9%
Delfi.tv 9%
Apple TV+ 9%
megogo.net 8%
LMT Straume 8%
Sportacentrs tv 8%
iTunes Store (AM) 7%
Huawei Video 6%
YouTube Movies & Shows / Premium 6%
MUBI 6%
Baltcom Filmas 6%
cinemaclub.eu 6%
Rakuten TV 5%
Replay 5%
Godspeed.lv 4%
TVnet 4%
Grani Video 3%
Movify 3%

Setanta Sports 2%
Viaplay Latvia 2%
Latvijas zinas (lz) 2%
1188 Play 2%
Pantaflix 2%

Retv.lv 2%

Jauns tv 2%
Balticom iTV 1%

XTV.lv 1%

Vidusdaugavas televizija 1%
La.lv 1%

Diena péc | 0%

LRT 0%

Nemelo.lv 0%
Skrundas televizia 0%

Kurzemes televizia 0%
TV Kurzeme 0%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri izmanto pakalpojumus péc
pieprasijuma (N=230)
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GRAFIKS 9.3 MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA IZMANTOTIE PAKALPOJUMI PEC PIEPRASTJUMA.

Netflix s 36%
GO3 e 35%
Eurosport s 23%
Discovery+ s 19%
Disney+ mssssssssssss 19%
Tet TV+ o 17%
Google Play  mssss—— 17%
TV3Play s 14%
Baltcom Filmas s 13%
Huawei Video msssssss 12%
Apple TV+ msss——— 11%
Amazon Prime Video s 11%
Delfi.tv s 11%
Setanta Sports m———— 11%
LMT Viedtelevizija e 10%
megogo.net mmm—— 9Y%
cinemaclub.eu T 9%
Balticom iTV == 9%
iTunes Store (AM) s 9%
YouTube Movies & Shows / Premium s 8%
Godspeed.lv mmm—m 8%
1188 Play mwsm 7%
Sportacentrs tv 6%
Viaplay Latvia s 6%
XTV.lv mmm 5%
LMT Straume mmmm 5%
Grani Video mmm 4%
TVnet mmm 4%
MUBI = 4%
Replay mmm 3%
Latvijas zinas (Iz) === 3%
Movify mm 3%
Retv.lv mm 2%
Rakuten TV mm 2%
Pantaflix = 1%
Vidusdaugavas televizija 1 0%
Jaunstv 0%
Nemelo.lv 0%
Dienapec 0%
Skrundas televizija 0%
Kurzemes televizija 0%
LRT 0%
La.lv. 0%
TV Kurzeme 0%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri izmanto
pakalpojumus péc pieprasijuma (N=152)
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CIVITTA

CIK BIEZI JUS IZMANTOJAT SO SNIEDZEJU PAKALPOJUMUS?

W Katru vai gandriz katru dienu ® 1-3 reizes nedéla m 1-3 reizes ménesi M Retak m Nelieto

GO3 (n=534)

Netflix (n=446)

Tet+ (n=433)

Disney+ (n=385)

LMT Viedtelevizija (n=392)
Delfi.TV (n=382)

REplay (n=377)

24%

17%

14%

11%

~

D
X

%

Baze: Visi, kas lieto pakalpojumus péc pieprasijuma

GRAFIKS 9.5 PAKALPOJUMU PEC PIEPRASTJUMA SNIEDZEJU 1ZMANTOSANAS BIEZUMS JAUNIESU VECUMA 16-30

GADIEM AUDITORUA

B Katru vai gandriz katru dienu ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak m Nelieto

GO3 (n=200)

Netflix (n=178)

Disney+ (n=159)

Tet+ (n=175)

Delfi.TV (n=156)

LMT Viedtelevizija (n=161)

REplay (n=156)

24%

18%

10%

9%

B%

o))
X

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kas lieto pakalpojumus péc pieprasijuma

[E
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GRAFIKS 9.6 PAKALPOJUMU PEC PIEPRASTJUMA SNIEDZEJU IZMANTOSANAS MAZAKUMTAUTIBU AUDITORIJA

B Katru vai gandriz katru dienu  ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak Nelieto
Netflix (n=108) 43%
Go3 (n=116) | INETET2E N 6% 43%
Tet+ (n=101) 71%
Disney+ (n=96) 69%
Delfi.TV (n=93) 76%
LMT Viedtelevizija (n=91) BRNSIER% 83%
REplay (n=88) 16 94%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kas lieto pakalpojumus péc pieprasijuma

9.2. SATURA PATERINS

GRAFIKS 9.7 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

KADU SAJOS PAKALPOJUMOS ESOSO SATURU JUS IZMANTOJAT?

Izklaide 67%

. - - - . 0
Visparigas zinas — 2932}%

Daba, dzivnieki, hobiji briva daba

Kultdra un izglitojosa informacija

Sports

Tematiska informacija

Analitiskas parraides =1f%7g?

Zinas par aktualiem notikumiem mana...
Intervijas

Tpasums, uznéméjdarbiba =H1?§’%

B Visi (n=694) Jauniesi (16-30 gadi) (N=230) ® Mazakumtautibu iedzivotaji (N=152)
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TABULA 9.1. TEMU UN KATRU DIENU IZMANTOTO SNIEDZEJUMU SAISTIBA VISA AUDITORIJA

GO3

Zinas par aktualiem notikumiem mana pilséta, mana novada 26%

Visparigas zinas 58%
Analitiskas parraides (informativi analitisks saturs) 38%
Intervijas 30%
Izklaide 89%
Kultdra un izglttojosa informacija 55%
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba 56%
Ipasums, uznéméjdarbiba 22%
Tematiska informacija 27%
Sports 38%

Tet+

45%
69%
44%
46%
80%
57%
58%
28%
33%
43%

LMT
Viedtelevizija
REplay
Delfi.TV

22% - 64%

60% 69% 75%
37% 21% 45%
46% 21% 41%
85% 100% 85%
71% 21% 51%
59% 21% 49%
33% . 28%
48% 34%

57% 51% 42%

Baze: Visi, kuri izmanto audiovizualus pakalpojumus péc pieprasijuma (N=694)

TABULA 9.2. TEMU UN KATRU DIENU IZMANTOTO SNIEDZEJUMU SAISTIBA JAUNIESU MERKA GRUPA

GO3

Zinas par aktualiem notikumiem mana pilséta, mana novada = 17%

Visparigas zinas 42%
Analitiskas parraides (informativi analitisks saturs) 28%
Intervijas 26%
Izklaide 92%
Kultlra un izglitojosa informacija 51%
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba 58%
Ipadums, uznéméjdarbiba 26%
Tematiska informacija 32%
Sports 46%

Tet+

LMT
Viedtelevizija
REplay
Delfi.TV

12% 0% 0% 46%

76%
37%
17%
83%
52%
53%
18%
27%
29%

30% 40% 60%
30% 40% 53%
30% 40% 27%

86% 100% 69%
56% 40% 70%
38% 40% 49%
44% 40%
56% 52%
51% 52%

Netflix

16%
47%
25%
34%
93%
49%
60%
22%
41%
52%

Netflix

11%
45%
9%
14%
96%
53%
60%
15%
43%
49%

Baze: JauniesSi (16-30 gadi), kuri izmanto audiovizualus pakalpojumus péc pieprasijuma (N=230)

Disney+

19%
56%
47%
63%
97%
78%
81%
53%
65%
70%

Disney+

33%
90%
46%
66%
95%
90%
85%
53%
73%
79%
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TABULA 9.3. TEMU UN KATRU DIENU IZMANTOTO SNIEDZEJUMU SAISTIBA VISA AUDITORIJA

GO3
Tet+
LMT
Viedtelevizija
REplay
Delfi.TV
Netflix
Disney+

Zinas par aktualiem notikumiem mana pilséta,

mana novada 24% 53% 24% 65% 18% 17%
Visparigas zinas 30% 64% 34% 78% 50% 47%
Analitiskas parraides (informativi analitisks

saturs) 22% 44% 28% 28% 21% 55%
Intervijas 31% 50% 45% 44% 26% 72%
Izklaide 80% 75% 76%

Kultdra un izglitojosa informacija 48% 62% 76% 49% 44% 78%
Daba, dzivnieki, hobiji briva daba 67% 61% 69% 49% 67% 84%
Ipasums, uznéméjdarbiba 40% 43% 66% 28% 25% 64%
Tematiska informacija 44% 40% 66% 33% 44% 64%
Sports 28% 53% 59% 28% 73% 72%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri izmanto kuri izmanto audiovizualus pakalpojumus péc
pieprasijuma (N=152)

9.3. UZTICESANAS ZINAM, ANALITISKAJIEM RAIDIJUMIEM

GRAFIKS 9.8 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
CIK LIELA MERA JUS UZTICATIES SEIT PIEEJAMAJAM ZINAM, ANALITISKAJAM SATURAM?

MW Uzticas M Drizak uzticas W Drizak neuzticas m Neuzticas Nezin\ NA

REplay (n=62) 19%
LMT Viedtelevizija (n=102) 24%
pisney+ (n=100) | EGEEZEERNZ2ZE0 40%
Tet+ (n=173) 26% ‘ 31%
Delfi.Tv (n=108) - | EZET ST e o 18%
Netflix (n=261) 46%
603 (n=424) [NFEENENNNNSSANNNEa . 36%

Baze: Visi, kuri skatas zinas un analitiskas parraides noraditajos pakalpojumu
sniedzéjos
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GRAFIKS 9.9 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:

CIK LIELA MERA JUS UZTICATIES SEIT PIEEJAMAJAM ZINAM, ANALITISKAJAM SATURAM?

W Uzticas B Drizak uzticas M Drizak neuzticas M Neuzticas Nezin\ NA

Disney+ (n=34) 50% 3% 29%

LMT Viedtelevizija (n=27) 30%
03 r-16) |
Netflix (n=107) 60%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kuri skatas zinas un analitiskas parraides
noraditajos pakalpojumu sniedzéjos
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GRAFIKS 9.10 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
CIK LIELA MERA JUS UZTICATIES SEIT PIEEJAMAJAM ZINAM, ANALITISKAJAM SATURAM?

W Uzticas B Drizak uzticas B Drizak neuzticas M Neuzticas Nezin\ NA

Repay (1-7)
LMT Viedtelevizija (n=20) 35%
Disney+ (n=30) 47%
Netflix (n=71) 45%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri skatas zinas un analitiskas
parraides noraditajos pakalpojumu sniedz€éjos

9.4. PAKALPOJUMU IZMANTOSANA

GRAFIKS 9.11 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
CIK BIEZI JUS IZMANTOJAT SO SNIEDZEJU PAKALPOJUMUS?

B Katru vai gandriz katru dienu ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménest M Retak Nelieto

Viedtalrunt 38%
Plansetdatora 55%

Baze: Visi, kas lieto pakalpojumus péc pieprasijuma (N=694)
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GRAFIKS 9.12 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:
CIK BIEZI JUS 1IZMANTOJAT SO SNIEDZEJU PAKALPOJUMUS?

B Katru vai gandriz katru dienu  ® 1-3 reizes nedéla H 1-3 reizes ménesi M Retak Nelieto

Viedtalruni 31% 25%

Televizora 25% 22%

Datora 18% 27%

PlanSetdatora [34 53%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kas lieto pakalpojumus péc pieprasijuma (n=230)

GRAFIKS 9.13 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
CIK BIEZI JUS IZMANTOJAT SO SNIEDZEJU PAKALPOJUMUS?

W Katru vai gandriz katru dienu  ® 1-3 reizes nedéla M 1-3 reizes ménesi M Retak Nelieto

Televizora 28% 30%

Viedtalrunt 22% 33%

Datora 16% 32%

Plansetdatora 34 42%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotdji, kas izmanto pakalpojumus péc
pieprasijuma (N=152)
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GRAFIKS 9.14 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
KADA (-S) VALODA (-S) JUS IZMANTOJAT 50 SNIEDZEJU PAKALPOJUMUS?

LatvieSu valoda 66%

Krievu valoda 36%

Anglu valoda 63%

Cita valoda 10%

W Visi (n=694)
Jauniesi (16-30 gadi) (N=230)
B Mazakumtautibu iedzivotaji (N=152)

GRAFIKS 9.15 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

JA SATURS IR PIEEJAMS VAIRAKAS VALODAS, TAD KURAI (-AM) VALODAI (-AM) JUS DODAT

PRIEKSROKU?

LatvieSu valoda 56%

Krievu valoda 14%

Anglu valoda 29%

Citavaloda 0%

NA/ Neskatas | 1%

W Visi (n=328)

Jauniesi (16-30 gadi) (n=145)
B Mazakumtautibu iedzivotaji (n=67)
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10. SABIEDRISKIE MEDUI

10.1. KOPSAVILKUMS

Sabiedrisko mediju kopéja sasniegta auditorija ir augstaka vidéji neka jaunieSu vai mazakumtautibu
sasniegtas auditorijas (skat. grafiku 10.1). Mediju patérina frekvence auditorijas mainas lidzigi:

e Nedeélas sasniedzamiba salidzinajuma ar kopéjo visa auditorija samazinas par 5 pp; jauniesu vidl
par 10 pp; mazakumtautibu auditorija par 9 pp;

e Dienas sasniedzamiba salidzinajuma ar nedélas sasniedzamibu visa auditorija samazinas par 22 pp;
jauniesu vidd par 23 pp; mazakumtautibu auditorija par 26 pp.

Tas nozimé, ka tiesi kopéja sasniedzamiba vélak palielina ari nedélas un dienas auditorijas lielumus.

Salidzinot ar 2022. gadu kopéja sasniedzamiba ir samazinajusies par 7 pp, kas ir statistiski nozimiga izmaina
(skat. grafiku 10.2). Kritums ir visos mediju veidos —Tpasi liels tas ir Ism.lv (skat. grafiku 10.6). Sada rezultata
dinamika var bt vismaz tris faktoru kopéja ietekme:

1. Ir maintta jautajuma par Ism.lv atrasanas vieta. 2023. gada par Ism.lv izmantoSanu vairs netiek
jautats tdlit péc LTV un LR izmantoSanas. Faktiski zimols tika atrauts no ta iesp&jamajiem
atpazistamibas “donoriem”. Lsm.lv 2023. gada pastavéja atseviski no Siem zimoliem un tika
salidzinats ar paréjiem interneta zinu portaliem;

2. Ir maintta baze — 2022. gada jautajumu par Ism.lv uzdeva visiem, bet 2023. gada tikai tiem, kuri

teica, ka izmantoja interneta zinu portalus. Lsm.lv noteikta auditorija neasoci€jas ar klasisko

interneta zinu portalu;

2023. gada samazinajas parejo divu sabiedrisko mediju sasniegta auditorija;

4. 2023. gada samazinajas interneta zinu portalu ka mediju veida sasniegta auditorija.

w

Sabiedriskie mediji sasniedz jaunieSu auditoriju nozimigi mazak neka mazakumtautibu auditoriju (skat.
grafikus 10.5, 10.7 un 10.8). Vismazak jauniesi tiek sasniegti tiesi ar LTV programmam tikai 37% pret 61%
kopéja un 54% mazakumtautibu auditorija. Tada pati attieciba saglabajas sasniegtajas nedélas un dienas
auditorijas. ArT LR stacijas jaunieSus sasniedz mazak neka kopéjo vai mazakumtautibu auditoriju. Lsm.Lv
vienadi sasniedz gan visu auditoriju, gan jauniesus, gan mazakumtautibu auditoriju. Var secinat, ka tikai
Ism.lv piedava saturu un formu, kas ir svariga un saistosa jaunieSu auditorijai.

126



CIVITTA

10.2. SABIEDRISKO MEDIJU KOPEJA SASNIEDZAMIBA

GRAFIKS 10.1 SABIEDRISKO MEDIJU IZMANTOSANA MERKA AUDITORUAS.

Dati aprékinati no respondentu atbildem. Ja skatas kaut vienu LTV programmu vai klausas kaut vienu LR
staciju vai izmanto kaut vienu Ism.lv valodas versiju, tad izmanto sabiedrisko mediju.

o - e 77%
Vispar izmanto kadu no sabiedriskajiem
medijiem

73%

- e 72%
Izmanto kadu no sabiedriskajiem

medijiem vismaz reizi nedé|a
64%

_ S 50%
Izmanto kadu no sabiedriskajiem

medijiem katru vai gandriz katru dienu

W Visi (N=1513)
M JaunieSi (16-30 gadi) (N=334)

B Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)
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GRAFIKS 10.2 SABIEDRISKO MEDIJU IZMANTOSANAS DINAMIKA.

Dati apréekinati no respondentu atbildém. Ja respondents skatas kaut vienu LTV programmu vai klausas
kaut vienu LR staciju vai izmanto kaut vienu Ism.lv valodas versiju, tad aprékinos tiek uzskatits, ka
respondents izmanto sabiedrisko mediju.

2023. gads 77%

2022. gads 84%

2021. gads 80%

2020. gads 80%

2019. gads 81%

Baze: Visi (N=1513)
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10.3. KONKRETO SABIEDRISKO MEDIJU SASNIEDZAMIBA

GRAFIKS 10.3 KONKRETU SABIEDRISKO MEDIJU IZMANTOSANA MERKA AUDITORIJAS.

Dati apréekinati no respondentu atbildem.

0,
Vispar skatas kadu no LTV 61,2%

programmam 54,7%

48,9%
Vispar klausas kadu no LR stacijam

0,
Vispar izmanto kadu no LSM.Iv portala 21,6%
valodu versijam 25,5%
: 21,9%

m Visi (N=1513)
M Jauniesi (16-30 gadi) (N=334)
B Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)

42,7%
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GRAFIKS 10.4 KONKRETU SABIEDRISKO MEDIJU IZMANTOSANAS DINAMIKA.

Dati aprékinati no respondentu atbildem.
w2023 m2022 m2021 2020 2019

61%

- L 68%
Vispar skatas kadu no LTV
- 71%
programmam
68%
69%
63%
Vispar klausas kadu no LR stacijam 63%
54%
58%
22%
L _ 51%
Vispar izmanto kadu no LSM.lv
- . 45%
portala valodu versijam
28%
27%

Baze: Visi (N=1513)
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GRAFIKS 10.5 KONKRETU SABIEDRISKO MEDIJU IZMANTOSANA VISMAZ REIZI NEDELA MERKA AUDITORIJAS.

56,5%

Skatas kadu no LTV programmam
vismaz reizi nedéla

31,8%
47,1%

0,
Klausas kadu no LR stacijam vismaz 43,2%

reizi nedela

34,7%

4,6%
17,3%
14,0%

Izmanto kadu no LSM.Iv portala valodu
versijam vismaz reizi nedéla

W Visi (N=1513)
M Jauniesi (16-30 gadi) (N=334)
B Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)
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GRAFIKS 10.6 KONKRETU SABIEDRISKO MEDIJU IZMANTOSANA KATRU VAI GANDRIZ KATRU DIENU MERKA
AUDITORUAS.

37,7%

Skatas kadu no LTV programmam katru

0,
vai gandriz katru dienu 14,7%

25,6%

27,6%

Klausas kadu no LR stacijam katru vai
J 10,9%

gandriz katru dienu

B 72

8,9%
8,0%

Izmanto kadu no LSM.Iv portala valodu
versijam katru vai gandriz katru dienu -

W Visi (N=1513)
Jauniesi (16-30 gadi) (N=334)

B Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji (N=388)
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11. UZTICESANAS UN MEDIJPRATIBA

11.1. KOPSAVILKUMS

Uzticamiba Latvija veidotajam zinam latvieSu valoda un Latvija veidotajam informativi analitiskajam
saturam ir loti lidziga (skat. grafiku 11.1 un 11.2). Tas nozimé, ka viens no Siem jautajumiem ir lieks -
ja uzticas Latvija veidotajam zipnam, tad wuzticas aril informativi analitiskajam saturam.
Mazakumtautibu auditorija uzticamiba Latvija veidotajam saturam ir mazaka.

Svarigi piebilst, ka Sie uzticamibas raditdji ir zemaki par uzticamibu katras atseviskas patérétas
kategorijas (TV kanalu, radio staciju vai pakalpojuma péc pieprasijuma) sniegtajam zinam,
analitiskajam saturam. So vidéjo raditaju var samazinat tie$i ta auditorijas dala, kura nepatéré Latvija
radito saturu, tai skaita Sajos trijos mediju veidos.

Par 6 pp ir samazinajusies to algoritmu atpazistamiba, kuri, balstoties uz lietotaja uzvedibu, nosaka
lietotajam radamo saturu (skat. grafiku 11.3). Ar1 auditorija, kura to atpazina, attieksme pret tiem ir
kluvusi nozimigi pozitivaka (+18 pp pret 2022. gadu) (skat. grafiku 11.4). JaunieSu auditorija ir lidziga
tendence - par 10 pp samazinajusies atpazistamiba, bet attieksme uzlabojusies par 11 pp (skat.
grafikus 11.5 un 11.6). Mazakumtautibu auditorija atpazistamiba nav samazinajusies, bet attieksme
ir uzlabojusies par 28 pp (skat. grafikus 11.7 un 11.8).

Negativa attieksme pret §adiem algoritmiem nav butiski mainijusies - tas nozimé, ka situacija nav
pasliktinajusies: attieksmes uzlabojuma dinamika ir notikusi mazinoties tas auditorijas ipatsvaram,
kura sniedza atbildi “nezinu”. 2023. gada tada auditorija ir krietni mazaka un praktiski visi $1s grupas
parstavji sniedza pozitivu atbildi - iespéjams, pirms gada intervijas konteksts un laiks nelava izteikties
pozitivi par Sadiem algoritmiem. Daléji So hipotézi apstiprina fakts, ka atbildi “nezinu” pirms gada
sniedza pat 43% mazakumtautibu parstavju (Sogad tikai 9%). Sads Ipatsvars parasti liecina par
attieksmi pret jautajumu.

Ar1 atbildes uz paréjiem medijpratibas jautajumiem ir virzijusas pretéji sagaiditajam (skat. grafikus
11.9 idz 11.12):

1. Lielaks 1patsvars tic informacijai, ko var atrast socialajos medijos (+12 pp kop€ja auditorija;
+15 pp jauniesu auditorija; + 17 pp mazakumtautibu auditorija);

2. Lielaks ipatsvars médz dalities ar informaciju to neparbaudot (+16 pp kopéja auditorija; +28
pp jauniesu auditorija; + 13 pp mazakumtautibu auditorija).

Savukart kopé&ja auditorija viedoklis par socialo mediju piedavato publikaciju neatbilstibu
respondenta pasaules uzskatiem, vai socidlo mediju piedavatas informacijas vienveidigumu nav
mainijies. Vienlaikus jaunieSu auditorija par 9 pp vairak uzskata, ka socidlo mediju piedavatas
publikacijas neatbilst vinu pasaules uzskatiem, un par 21 pp vairak uzskata, ka tur piedava
vienveidigu informaciju. Mazakumtautibu auditorija par 11 pp vairak uzskata, ka socialie mediji
piedava vienveidigu informaciju.

lespéjams, algoritmi pédéjo gadu laika ir ievérojami uzlaboti, ievieSot nejausibas faktoru, vai ari
paplasinot references datu klastu. Kop€ja auditorija tas var darboties, kameér jauniesu auditorija, kur
vinu apskatitas témas var but mazak plasas un kontaktu loks var parstavét loti plasu uzskatu bazi, tie
var panakt pretéju efektu. Lidzigi ir art mazakumtautibu auditorija - vinu meklétais saturs socialajos
medijos var biit vientipisks (pieméram, tiek mekléts tas, kas nav pieejams Latvija).

Kopé€ja auditorija mediju ietekmi uz saviem uzskatiem verté lidzigi ka 2021. un 2022. gada (skat.
grafiku 11.13). Savukart jaunieSu auditorija par 23 pp vairak respondentu atzist, ka mediju saturs
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ietekmé vinu uzskatus (skat. grafiku 11.15). Mazakumtautibu auditorija par 27 pp vairak atzist, ka
mediju saturs ietekmeé vinu uzskatus (skat. grafiku 11.16). Abas $ajas auditorijas ir lielaks to respondentu
Tpatsvars, kuri uzskata, ka mediju saturs ietekmé vinu uzskatus, neka tas grupas ipatsvars, kuri uzskata, ka
mediju saturs vinu uzskatus neietekmé.

Mediju ietekmes pieaugums uz uzskatiem Sajas abas auditorijas, vienlaikus nemainoties mediju ietekmei
kopuma, var liecinat ari par procesu, kura ir iesaistitas abas Sis auditorijas — tas parskata savu lidzSin€jo
uzskatu un prieksstatu sistému, pieméram, jauniesi par droSu pasauli bez krizém un mazakumtautibas —
par Krievijas lomu un tas ietekmi.

Neskatoties uz iepriekSminétajam dinamikas izmainam kopéja auditorija, par 10 pp ir pieaudzis to
iedzivotaju Tpatsvars, kuriem ir viegli atpazit uzticamu informaciju no manipulativas (skat. grafiku 11.17).

Savukart jauniesu auditorija arvien samazinas tas grupas lielums, kuri uzskata, ka vini var viegli atpazit
uzticamu informaciju — no 71% 2021. gada uz 64% 2022. gada un uz 55% 2023. gada. Jauniesu auditorija
tuvojas vid€jai spéjai atpazit patiesu informaciju. lespéjams, ka ir gilta pieredze ar viltus zinam, jo Si
auditorija biezak uzticas informacijai socialajos medijos un arT biezak dalas ar informaciju to neparbaudot.

Mazakumtautibu auditorija nav mainijies tas grupas Tpatsvars, kuriem ir viegli atpazit uzticamu informaciju
no manipulativas. Mazakumtautibu auditorija $is grupas Tpatsvars ir lielaks neka vidéji (45% pret 35%
kopéja auditorija) (skat. grafiku 11.20).

Maksas saturu ir méginajusi 14% kopéja auditorija, 22% jaunieSu auditorija un 15% mazakumtautibu
auditorija (skat. grafiku 11.21). No 3T relativi maza skaita Sobrid maksa 12% kopéja auditorija (jeb 2% no
visiem), 20% jaunieSu auditorija (4% no visiem jaunieSiem) un 10% mazakumtautibu auditorija (jeb nepilni
2% no visiem mazakumtautibu parstavjiem) (skat. grafiku 11.22). Delfi maksas saturs ir minéts 50%
gadijumu (skat. tabulu 11.1)

Visas auditorijas attieksme pret personalizétu reklamu ir vairak negativa neka pozitiva — kopéja auditorija
62% negativi noskanoti, kamér 25% ir pozitivi noskanoti. Jauniesu auditorija — 52% pret 41% un
mazakumtautibu auditorija 63% pret 24% (skat. grafiku 11.23). Personificéta reklama nebdis arguments, ar
ko parliecinat lielako dalu auditorijas.
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GRAFIKS 11.1 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

VAI LATVIJA VEIDOTAJAM ZINAM LATVIESU VALODA JUS — UZTICATIES, DRIZAK UZTICATIES, DRIZAK
NEUZTICATIES, NEUZTICATIES?
W Uzticas M Drizak uzticas M Drizak neuzticas M Neuzticas Nezin\ NA

Visi (N=1513) 21% 8%

Jauniesi (16-30 gadi) (N=334) 19% 8%

Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

0, 0
(N=388) 16% 14%

GRAFIKS 11.2 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

VAI LATVIJA VEIDOTAJAM INFORMATIVI ANALITISKAJAM SATURAM LATVIESU VALODA JUS -
UZTICATIES, DRIZAK UZTICATIES, DRIZAK NEUZTICATIES, NEUZTICATIES?

W Uzticas M Drizak uzticas MW Drizak neuzticas m Neuzticas Nezin\ NA

Visi (N=1513) 20% 11%

Jauniesi (16-30 gadi) (N=334) 20% 13%

Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

() (s)
(N=388) 16% 16%
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11.2. MEDIJPRATIBA

GRAFIKS 11.3 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

VAl JUS ESAT DZIRDEJIS PAR ALGORITMIEM, KAS, BALSTOTIES UZ LIETOTAJA UZVEDIBAS VESTURI
(PATERINA ILGUMU, BIEZUMU), NOSAKA TO, KADU SATURU VELAK REDZ LIETOTAIJI?

mJa mNe

2023 179,
(n=1549) ?

2022 539,
(n=1513) ?

Baze: Visi

GRAFIKS 11.4 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
VAI JUS PERSONIGI SADAS ALGORITMU SISTEMAS VERTEJAT KA NODERIGAS LIETOTAJAM?

W Ja +drizak ja B Né + Drizak né B Nezina/NA

2023

Baze: Visi, kas dzirdéja par algoritmiem, kas, balstoties uz lietotaja uzvedibas
vésturi (patérina ilgumu, bieZumu), nosaka to, kadu saturu vélak redz lietotaji
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GRAFIKS 11.5 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:

VAI JUS ESAT DZIRDEJIS PAR ALGORITMIEM, KAS, BALSTOTIES UZ LIETOTAJA UZVEDIBAS VESTURI
(PATERINA ILGUMU, BIEZUMU), NOSAKA TO, KADU SATURU VELAK REDZ LIETOTAJI?

mJa m Ne

Baze: Jauniesi (16-30 gadi)

GRAFIKS 11.6 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:
VAI JUS PERSONIGI SADAS ALGORITMU SISTEMAS VERTEJAT KA NODERIGAS LIETOTAJAM

W Ja + drizak ja B Né + Drizak ne m Nezina/NA

2023 60%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi), kas dzird€&ja par algoritmiem, kas, balstoties uz
lietotaja uzvedibas vésturi (patérina ilgumu, biezumu), nosaka to, kadu saturu
vélak redz lietotaji
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GRAFIKS 11.7 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:

VAI JUS ESAT DZIRDEJIS PAR ALGORITMIEM, KAS, BALSTOTIES UZ LIETOTAJA UZVEDIBAS VESTURI
(PATERINA ILGUMU, BIEZUMU), NOSAKA TO, KADU SATURU VELAK REDZ LIETOTAIJI?

mJa mNe

2023 (n=388) 42%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

GRAFIKS 11.8 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
VAI JUS PERSONIGI SADAS ALGORITMU SISTEMAS VERTEJAT KA NODERIGAS LIETOTAJAM

W J3 + drizak ja B Né + Drizak ne M Nezina/NA

Baze: Mazakumtautibas, kas dzirdeja par algoritmiem, kas, balstoties uz
lietotaja uzvedibas vésturi (patérina ilgumu, bieZumu), nosaka to, kadu
saturu vélak redz lietotaji
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GRAFIKS 11.9 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

TAGAD ES JUMS NOLASISU DAZUS APGALVOJUMUS, PAR KATRU NO TIEM, LUDZU PASAKIET MAN, CIK
LIELA MERA JUS TIEM PIEKRITAT VAI NEPIEKRITAT — PILNIBA PIEKRITAT, DRIZAK PIEKRITAT, DRIZAK
NEPIEKRITAT VAI PILNIBA NEPIEKRITAT?

W Piekrit W Drizak piekrit W Drizak nepiekrit m Nepiekrit Nezina/NA
(%)
o k=X
S5 8 ¢
2855 =
o oo g
U’EL'—\
W & o ©
g5 14%
= §
9 s
g 3.
w5037
£l Tmwms
352 os8d
2 s
=58 E._
E 3 .© E = 8
w%'GH'gg“’
= QL 0 own X
©5X3T 5 IR
m%gg._
£ E5 8
2 Y E
=85S

Baze: Visi
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GRAFIKS 11.10 ATTIEKSMES DINAMIKA PRET APGALVOJUMIEM:

W Piekrit + Drizak piekrit ~ m Nepiekrit + Drizak nepiekrit  m Nezina/NA

o
X un
= .9
.% ‘O 8
g 8 =
S %0
£ 0CE
=i
wn >
w
3
' S 8
g8 8 J%
== _8 o
S E 5%
ECE8 3
5 g
Lo} [
Baze: Visi
W Piekrit + Drizak piekrit H Nepiekrit + Drizak nepiekrit B Nezina/NA
8 s _E
= E un o =<
o o £ EQ
Qo = v 5
EZR2 J o
LB=32 33
8 Q ¢ @©
%) o
S el @
e 2% E
TSt o
S o .LE
ga>% 2022 39%

Baze: Visi
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GRAFIKS 11.11 ATTIEKSME PRET APGALVOJUMIEM JAUNIESU MERKA GRUPA:

Meédzu interneta

Socialie mediji bieZi

dalities ar
informaciju, pirms

ava man

pied
publikacijas, kas

Es ticu
informacijai, ko

tam neparbaudot,

neatbilst manam
interesém vai pasaules

ava

Socialie mediji pied

var atrast

vai taja viss ir

man vienveidigu

M Piekrit + Drizak piekrit W Nepiekrit + Drizak nepiekrit B Nezina/NA

S
1S
S
©
3
k|
8
Baze: Jauniesi (16-30)
W Piekrit + Drizak piekrit B Nepiekrit + Drizak nepiekrit M Nezina/NA
€
©
5
5
G
10
£
o

Baze: Jauniesi (16-30)
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GRAFIKS 11.12 ATTIEKSME PRET APGALVOJUMIEM MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:

Meédzu interneta

Socialie mediji bieZi

dalities ar
informaciju, pirms
tam neparbaudot, vai

ava man

pied

Es ticu informacijai,

publikacijas, kas
neatbilst manam

Socialie mediji

pied

ko var atrast
socialajos medijos

ava man

taja viss ir patiesi

interesém vai

vienveidigu

W Piekrit + Drizak piekrit B Nepiekrit + Drizak nepiekrit B Nezina/NA

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

W Piekrit + Drizak piekrit B Nepiekrit + Drizak nepiekrit B Nezina/NA

€
X
4
3
(%]
Q
=}
3
5
10
£
L

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji
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GRAFIKS 11.13 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

CIK LIELA MERA, JUSUPRAT, MEDIJI UN TO SATURS IETEKME JUSU UZSKATUS (VIEDOKLI PAR DAZADIEM
JAUTAJUMIEM, VERTIBAM, NOTIKUMIEM)? VAI TAS NEMAZ JUS NEIETEKME, DRIZAK NEIETEKME,
DRIZAK IETEKME VAI LOTI IETEKME?

W Loti ietekmé W Drizak ietekmeé W Drizak neietekmé
® Nemaz neietekmé Nezina \ Grati pateikt

2023 3FZ 9%

2022 B4 4%

2021 BYA °

X

Baze: Visi

GRAFIKS 11.14 ATTIEKSMES PRET APGALVOJUMIEM DINAMIKA APKOPOTOS ATBILZU VARIANTOS :

M Loti ietekmé + Drizak ietekmeé
B Drizak neietekmé + Nemaz neietekmé
M Nezina \ Griti pateikt

2023 34%

2022 34%

2021 42%

Baze: Visi
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GRAFIKS 11.15 ATTIEKSME PRET APGALVOJUMIEM JAUNIESU MERKA GRUPA:

W Loti ietekmé + Drizak ietekmé
M Drizak neietekmé + Nemaz neietekmé
M Nezina \ Grati pateikt

2023 58%

2022 35%

2021 38%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi)

GRAFIKS 11.16 ATTIEKSME PRET APGALVOJUMIEM MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:

M Loti ietekmeé + Drizak ietekmé
W Drizak neietekmeé + Nemaz neietekmé
B Nezina \ Griti pateikt

2023 57%

2022 30%

2021 35%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji
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GRAFIKS 11.17 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

RUNAJOT PAR JUSU PIEREDZI MEDIU IZMANTOSANA, VAI JUMS IR VIEGLI ATPAZIT UZTICAMU

INFORMACIJU NO MANIPULATIVAS (SAFABRICETAS, MALDINO§AS)?
mJa W Drizak ja B Drizak né m Né Nezina/NA

2023 (N=1513) 19% 6%

2022 (N=1549) 9% 7%

2021 9% 8%

Baze: Visi

GRAFIKS 11.18 ATTIEKSMES PRET APGALVOJUMIEM DINAMIKA APKOPOTOS ATBILZU VARIANTOS :
W )3 + drizak ja M Né + Drizak né B Nezina/NA

2023 (N=1513) 35%

2022 (N=1549) 35%

2021 31%

Baze: Visi

145



CIVITTA

GRAFIKS 11.19 ATTIEKSME PRET APGALVOJUMIEM JAUNIESU MERKA GRUPA:
W )3 + drizak ja B Né + Drizak né B Nezina/NA

2023 (N=334) 55%

2022 (N=272) 64%

2021 71%

Baze: Jauniesi (16-30 gadi)

GRAFIKS 11.20 ATTIEKSME PRET APGALVOJUMIEM MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
W )3 + drizak ja M Né + Drizak né B Nezina/NA

2023 (N=388) 45%

2022 (N=513) 46%

2021 56%

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji
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11.3. MAKSAS SATURS UN PERSONALIZACIJA

GRAFIKS 11.21 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

VAI JUS ESAT IZMEGINAJUSI MAKSAS INTERNETA SATURU (LATVIJAS PIEMERI — TVNET.LV ZURNALS KLIK;
DELFI — DELFI PLUS, MVP, DELFI BIZNESS, SANTA+)?

Visi (N=1513) [E¥A

Jauniesi (16-30 gadi) (N=334) 22%

Mazakumtautibu Latvijas

iedzivotaji (N=388) 15%

GRAFIKS 11.22 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
VAIJUS SOBRID MAKSAJAT PAR SADU IEROBEZOTAS PIEKLUVES MAKSAS INTERNETA SATURU?
mJa mNe

Visi (N=208) 12%

Jauniesi (16-30 gadi) (N=71) 20%

Mazakumtautibu Latvijas
iedzivotaji (N=51)

[EEY
N
N

Baze: Ir izméginajusi maksas interneta saturu
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TABULA 11.1. SATURU, PAR KURU MAKSA
Minésanas biezums kopéja auditorija

Saturs

Delfi Bizness

Delfi plus

GO3

Tvnet

Santa +

Delfi

Nezina,maksa virs

Delfi saturu

Balticom

18+

Cik savacu pa meénesi. apt-> 10 Eiro

Go3, Netflix

Zinu talako lasiSanu

PR RPN DNDNDS OOV

GRAFIKS 11.23 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:

CIVITTA

VAI JUS PERSONIGI PIEKRITAT, KA JUMS TIEK RADITA PERSONALIZETA (JUMS PIEMEROTU, PIELAGOTU)

REKLAMAS TV KANALA (PROGRAMMA)?

mli m Drizak ja

MW Drizak né

Nezina \ NA

(N=388) 0 °

Baze: Visi
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12. INFORMATIVAS TELPAS DROSIBAS IZAICINAJUMI

12.1. KOPSAVILKUMS

26% no Latvijas iedzivotajiem jeb tikpat daudz ka pirms gada ir pamanijusi Latvija blokétu Krievijas mediju
satura izplatiSanu socialajos medijos (skat. grafiku 12.1). ArT grupa, kura pirms tam ir patéréjusi Krievijas
atbalstitus valsts medijus, nav mazinajusies (skat. grafiku 12.2). Ari grupas lielums, kura ir mekléjusi veidus,
ka turpinat izmantot blokétos Krievijas masu medijus, nav mainijusies (skat. grafiku 12.3). Tas nozimé, ka
$1 téma nav (kluvusi) sociali jatiga — respondenti drosi par to runa. Blokétos Krievijas masu medijus Sobrid
puse skatas izmantojot YouTube (skat. grafiku 12.4). Si socidla medija izmanto$ana ir pieaugusi vairakas
reizes, bet to iespéjams ir noteikusi respondentu atbilZzu konsolidacija no tadam 2022. gada atbildém, ka
interneta (neprecizéts), Google Play, Telegram, utt.

Saglabajoties Krievijas mediju satura pieejamibai un palielinoties ari pakalpojumu péc pieprasijuma
pieejamibai, ir pieaudzis to iedzivotaju skaits, kuri nebitu ieintereséti patérét Latvija veidotu mediju saturu
krievu valoda — 2023. gada tadu ir 43% (+5 pp pret 2022. gadu) (skat. grafiku 12.5). Vienlaikus grupas
lielums, kura batu ieintereséta to darit, nav mainijies. Negativas attieksmes pieaugums ir noticis,
samazinoties to iedzivotaju Tpatsvaram, kuri pirms gada bija drizak gatavi patérét Latvija veidotu mediju
saturu krievu valoda.

29% no jaunieSiem, jeb tikpat daudz ka pirms gada, ir pamanijusi Latvija blokétu Krievijas mediju satura
izplatiSanu socialajos medijos (skat. grafiku 12.6). Ari jauniesu Tpatsvars, kuri pirms tam ir patéréjusi
Krievijas atbalstitus valsts medijus, nav mainijies (skat. grafiku 12.7). Grupas lielums, kura ir mekl&jusi
veidus, ka turpinat izmantot blokétos Krievijas masu medijus ir pat palielindjies (skat. grafiku 12.8). Tas
nozimé, ka st téma nav (kluvusi) sociali jatiga — respondenti drosi par to runa. Blokétos Krievijas masu
medijus Sobrid 27% skatas izmantojot YouTube un 20% - izmantojot VPN (skat. grafiku 12.9). Savukart
ieinteresétiba patéret Latvija veidotu mediju saturu krievu valoda jaunieSu vida ir drizak palielinajusies
(skat. grafiku 12.10). Ja tiek planots veidot vietéjo saturu krievu valoda, bltu ieteicams to mérkét tiesi uz
jaunako auditoriju, kura Sobrid ir atvértaka Sim saturam, ka ari tadél, ka izmantojot dazadakus kanalus un
veidus, vini var to vieglak to integrét sava satura patérina ikdiena.

29% no mazakumtautibu parstavjiem (tikpat daudz ka pirms gada) ir pamanijusi Latvija blokétu Krievijas
mediju satura izplatisanu socialajos medijos (skat. grafiku 12.11). Par 8 pp mazak mazakumtautibu
parstavju atzist, ka pirms tam ir patéréjusi Krievijas atbalstitus valsts medijus (skat. grafiku 12.12), bet
grupas lielums, kura ir mekl€jusi veidus ka turpinat izmantot blokétos Krievijas masu medijus, nav mainijies
(skat. grafiku 12.13). Tas nozimég, ka ST téma nav (kluvusi) sociali jatiga — respondenti drosi par to runa.
Blokétos Krievijas masu medijus Sobrid gandriz divas tresdalas skatas izmantojot YouTube (skat. grafiku
12.14).

Saglabajoties Krievijas mediju satura pieejamibai un palielinoties pakalpojumu péc pieprasijuma
pieejamibai, uz jautajumu par ieinteresétibu patérét Latvija veidotu mediju saturu krievu valoda
mazakumtautibu parstavju vidd ir par 4 pp palielinajies atbilzu varianta “drizak né” un ari par 4 pp — atbilzu
varianta “né” Tpatsvars (skat. grafiku 12.15). Vienlaikus nav mainijies grupas lielums, kura bitu ieintereséta
to darit. Negativas attieksmes pieaugums ir noticis, samazinoties to mazakumtautibu parstavju ipatsvaram,
kuri pirms gada bija drizak gatavi patérét Latvija veidotu mediju saturu krievu valoda.
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12.2. VISA SABIEDRIBA

GRAFIKS 12.1 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
VAI JUS ESAT PAMANTJIS\-USI, KA SOCIALAJOS MEDIJOS, KA, PIEMERAM, YOUTUBE, FACEBOOK, TIKTU

IZPLATITS LATVIJA BLOKETO KRIEVIJAS MEDIJU SATURS?
mJ3 mNé W Nezina/NA

2023 (N=1513) 26%

2022 (N=1549) 27%

Baze: Visi

GRAFIKS 12.2 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
VAI JUS PATEREJAT KRIEVIJAS VALSTS ATBALSTITUS MASU MEDIJUS (GAN TV, GAN INTERNETA VIETNES)

PIRMS TO BLOKESANAS LATVIJA?

mli mNé
2023
o,
2022 169
(n=1513) °

Baze: Visi

GRAFIKS 12.3 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
VAI ESAT MEKLEJIS\-USI VEIDUS, KA TURPINAT IZMANTOT BLOKETOS KRIEVIJAS MASU MEDIJUS?

W3 mN&
2023
0,
2022
0,

Baze: Visi
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GRAFIKS 12.4 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
KADA VEIDA JUS PASLAIK SKATATIES BLOKETOS KRIEVIJAS MASU MEDUJUS?

m 2023 W 2022

Izmantojot Youtube WSZ%
Izmantojot VPN Hl% 21%

Izmantojot satelitpakalpojumus . 8;4%

Izmantojot IPTV ‘5?%

; 27%

Baze: Respondenti, kuri ir meklgjusi veidus, ka turpinat
izmantot blokétos Krievijas medijus

GRAFIKS 12.5 ATBILDES UZ JAUTAJUMU:
VAI JUS ESAT IEINTERESETS\-TA PATERET LATVIJA VEIDOTU MEDIJU SATURU KRIEVU VALODA?

W3 W Drizak ja M Drizak né m Ne Nezina/NA

Baze: Visi (N=1513)
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12.3. JAUNIESU MERKA GRUPA

GRAFIKS 12.6 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:
VAI JUS ESAT PAMANTIS\-USI, KA SOCIALAJOS MEDIJOS, KA, PIEMERAM, YOUTUBE, FACEBOOK, TIKTU

IZPLATITS LATVUJA BLOI,(ETO KRIEVIJAS MEDIJU SATURS?
mJ3 mNé W Nezina/NA

2023 (N=334)

2022 (N=272)

Baze: Jauniesi (16-30)

GRAFIKS 12.7 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:
VAI JUS PATEREJAT KRIEVIJAS VALSTS ATBALSTITUS MASU MEDIJUS (GAN TV, GAN INTERNETA VIETNES)
PIRMS TO BLOKESANAS LATVIJA?

W3 mNé
2023 5790
(n=334) °
2022
0,

Baze: Jauniesi (16-30)

GRAFIKS 12.8 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:
VAI ESAT MEKLEJIS\-USI VEIDUS, KA TURPINAT IZMANTOT BLOKETOS KRIEVIJAS MASU MEDIJUS?

m3 mN&
2023 [
(n=334) °
2022
(n=272) W

Baze: Jauniesi (16-30)
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GRAFIKS 12.9 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:
KADA VEIDA JUS PASLAIK SKATATIES BLOKETOS KRIEVIJAS MASU MEDIJUS?

Izmantojot YouTube _ 27%
Izmantojot VPN - 20%

Izmantojot satelitteleviziju . 6%

Izmantojot IPTV I 2%

Jauniesi (16-30 gadi), kuri ir mekléjusi veidus, ka
turpinat izmantot blokétos Krievijas medijus (N=22)

GRAFIKS 12.10 ATBILDES UZ JAUTAJUMU JAUNIESU MERKA GRUPA:
VAI JUS ESAT IEINTERESETS\-TA PATERET LATVIJA VEIDOTU MEDIJU SATURU KRIEVU VALODA?

mJa W Drizak ja M Drizak né Né 1 Nezina/NA

Baze: Jauniesi (16-30 gadi)
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12.4. MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA

GRAFIKS 12.11 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
VAI JUS ESAT PAMANIJJIS\-USI, KA SOCIALAJOS MEDIIOS, KA, PIEMERAM, YOUTUBE, FACEBOOK, TIKTU
IZPLATITS LATVIJA BLOKETO KRIEVIJAS MEDIJU SATURS?

[ WE H Ne m Nezina/NA

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

GRAFIKS 12.12 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
VAI JUS PATEREJAT KRIEVIJAS VALSTS ATBALSTITUS MASU MEDIJUS (GAN TV, GAN INTERNETA VIETNES)

PIRMS TO BLOKESANAS LATVIJA?
mJ; mNé

2023
(n=388)

2022 219,
(n=513) ?

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji

63%

GRAFIKS 12.13 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
VAI ESAT MEKLEJIS\-USI VEIDUS, KA TURPINAT IZMANTOT BLOI,(ETOS KRIEVIJAS MASU MEDIJUS?
W3 mNé

2023 14%
(n=388) °
2022 149
(n=513) °

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji
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GRAFIKS 12.14 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
KADA VEIDA JUS PASLAIK SKATATIES BLOKETOS KRIEVIJAS MASU MEDUJUS?

Izmantojot YouTube _ 63%

Izmantojot VPN . 9%
lzmantojot satelitteleviziju I 5%

Izmantojot IPTV I 5%

Nezina - 20%

Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji, kuri ir meklgjusi
veidus, ka turpinat izmantot blokétos Krievijas medijus
(N=59)

GRAFIKS 12.15 ATBILDES UZ JAUTAJUMU MAZAKUMTAUTIBU MERKA GRUPA:
VAI JUS ESAT IEINTERESETS\-TA PATERET LATVIJA VEIDOTU MEDIJU SATURU KRIEVU VALODA?

mJa B Drizak ja B Drizak né m Né Nezina/NA

2022 (n=513) 41% %

Baze: Mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji
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13. ANKETA

levads: Labdien! (Labvakar!) Mans vards ir

CIVITTA

, un es stradaju “Aptauju Centrs”. Més veicam

sabiedriskas domas izpéti par visdazadakajiem jautajumiem. ST aptauja ir veltita mediju lieto§anas paradumiem. Jis
Sai aptaujai esat izraudzits pilnigi nejausi, gluzi ka loterija, un esat viens no daudziem cilvékiem, kurus més intervéjam

visa Latvija. Aptauja notiek pilnigi konfidenciali, un tomér Jis varat izvél€éties piedalities taja vai né.

Aptaujas vieta (regions, | D.1. Dzimums

apdzivotas vietas tips, adrese)

D.2. Cik Jums ir gadu?

—

Virietis........ 1 Sieviete.......... 2 gadi
D.6. Kada ir jusu nacionalitate / tautiba? | Latvietis.........cc...... 1 Krievs.....covienens 2
Cita (precizeét):__ e 3
D.6.1. Kada valoda Jus galvenokart LatvieSu .ccveeeveeneenienne 1 Krievu.......ccvecvennene 2
runajat gimené? cita et 3
IESPEJAMAS VAIRAKAS ATBILDES ita (precizét) s
Q1.Sakiet, ladzu, cik regulari Jus izmantojat Sos medijus vai informacijas resursus?
Nolasit variantus ar visiem piemériem.
VIENA ATBILDE PAR KATRU MEDLU Katru vai 13 13 | Re- | Neiz-
gandriz reizes reizes -
. _i= _____ | tak | manto
katru dienu | nedéla | ménesi

1. Radio 1 2 3 4 5
2. Televizija 1 2 3 4 5
3. Preses izdevumi (drukata vai digitala formata) 1 2 3 4 5
4. Interneta zinu portali 1 2 3 4 5
5.Socialie mediji (piem., Youtube, Facebook, Twitter u.tml.) 1 2 3 4 5
6. Audio straumésanas pakalpojumi (piem., Spotify, 5

- .. 1 2 3 4
podkasti u.tml.)
7. Audiovizuals pakalpojums péc pieprasijuma, kur var pats 5
izvéléties, kad un ko skatities (piem., Netflix, Go3, Tet+, 1 5 3 4
REplay, HBO, Amazon Prime Video u.tml.), bet ne
interaktivas televizijas arhivs

v “
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lietojat sava

NEZINA.

ATBILDES

Q2. Kadu televiziju Jus

majsaimnieciba?

LASIT ATBILDES TIKAI, JA

ATZIMET ATBILSTOSAS

Bezmaksas zemes apraides TV (bezmaksas virszemes TV).......cc......... 1
Maksas zemes apraides TV (maksas virszemes TV) ....ccccceeccvveeeeeennnns 2
TV, izmantojot internetu (interaktiva TV).....ccccooeecvieeeeeeccciieee e, 3
KabEJLeIBVIZIJA voveeeieeiiieee e e e 4
Satelittelevizija bezmaksas........cccvveeeiiiiiiiiiee e, 5
Satelittelevizija ar maksas TV kanalu paketi.......cccoceevieiiiiieniiciinnen, 6
Konkréta TV kanala (medija) interneta vietne.........cccceeeecveeeeceveeeennee, 7
Vairaku TV kanalu (mediju) interneta vietne.........ccccccccoeecvieeeeeeennnen. 8
Vienu vai vairaku TV kanalu (mediju) aplikacija ......ccccccoevciieeeeennnnnen. 9

Cita TV PIERAKSTIT

T1. Kadus TV kanalus Jus skataties?

LTvV1

LTv7

TV24

ReTV

TV4

TV3

TV3 Life

TV3+

TV6

8TV

STV

360TV

Kanal7

Duo3

Latvijas Slagerkanals

Mazikas video kanals

iTv

Star Family

Super Baltic

Super Plus

Rada

o1V

TV Extra

TVP Polonia

Freedom

Viasat History

Viasat Explore
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Viasat Nature

Viasat Kino Comedy

National Geographic Channel

LRT Lituanica

Kvartal TV

Kino 1 HD

History HD

Current Time

CNN

BBC

LRT Lituanica

Frace24

Fox

Filmzone

FILMUADRAMA

Eurosport 2 HD

Euronews (krievu)

Euronews (anglu)

Epic Drama (CEE)

DW (Deutsche Welle)

Duo 6 (HD)

Docubox (HD)

Discovery Science HD

Discovery Channel (Europe)

BOLT

Animal Planet HD (EMEA)

1+2

1+1 International

Cits (ierakstiti)

Rada T1 neatzimétos variantus
T2. Kadus vél TV kanalus Jis skataties?

LTvV1

LTV7

TV24

ReTV

TV4

TV3

CIVITTA
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TV3 Life

TV3+

TV6

8TV

STV

360TV

Kanal7

Duo3

Latvijas Slagerkanals

Mazikas video kanals

iTv

Star Family

Super Baltic

Super Plus

Rada

o1V

TV Extra

TVP Polonia

Freedom

Viasat History

Viasat Explore

Viasat Nature

Viasat Kino Comedy

National Geographic Channel

LRT Lituanica

Kvartal TV

Kino 1 HD

History HD

Current Time

CNN

BBC

LRT Lituanica

Frace24

Fox

Filmzone

FILMUADRAMA

Eurosport 2 HD

Euronews (krievu)

CIVITTA
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Euronews (angju)

Epic Drama (CEE)

DW (Deutsche Welle)

Duo 6 (HD)

Docubox (HD)

Discovery Science HD

Discovery Channel (Europe)

BOLT

Animal Planet HD (EMEA)

1+2

1+1 International

Cits (ierakstiti)

T3 radit, ja iepriek§ nav minéts kads no zemak esosajiem variantiem.
T3. Vai Jus skataties art:

Latvijas Televizija \ LTV (jebkuru no programmam)
TV 24

Re:TV (Latvijas Regionu Televizija)

™v4

TV3

Rada T3 saraksta ieklautos un atzimétos TV kanalus
T4. Cik biezi Jus skataties Sos TV kanalus?

VIENA ATBILDE PAR KATRU TV kanalu 1-3 reizes

Katru vai 1-3
gandriz reizes N Retak
. - ménesi

katru dienu | nedéla

T5. Ko jus skataties TV kanalos?

1 | Zinas par aktualiem notikumiem mana pilséta, mana novada

2 | Visparigas zinas | Politiskas zinas mana valsti, Politiskas zinas arzemeés, Ekonomikas zinas, Zinas par
aktualiem notikumiem Latvija, Kultdras zinas, Sporta zinas

3 | Analitiskie Socialie jautajumi, Informacija par pilsétas budzetu un ta izlietojumu, Diskusijas par

raidijumi aktualiem jautajumiem, Padzilinati pétijumi par ekonomiskajam norisém, Politiskie apskati

4 Intervijas Intervijas ar interesantam personibam no Latvijas , Intervijas ar arzemju ekspertiem vai
slavenibam

5 Izklaide Dazadi interesanti atgadijumi, pasaules notikumi, Anekdotes, joki, karikattras, Horoskopi,
Skandali, baumas par 31 briza notikumiem, Slavenibu dzivesstasti, Informacija par izklaides
un atpltas iespéjam (klubi, teatri, filmas u.c.), Modes jaunumi, tendences, notikumi,
Muzika, mazikas dzives jaunumi
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6 Kultdra un | Vésture, Informacija par kultdru, kultlras dzives apskati, koncertu, izrazu, notikumu
izglttojosa apskati, Skatuves maksla (teatris, opera, balets), Arhitektlra, Zinatniskie apskati, info par
informacija jaunakajiem atklajumiem, saturs par dabu, dzivniekiem, Celojumu apskati, Religiskie

jautajumi, Gramatu apskati, Stils, mode, etikete, Likumu un tiesibu skaidrojumi, Karjera un
darbs, Milestiba un partnerattiecibas

7 | Daba, dzivnieki, | Majas miluli, Biskopiba, Permakultira, Majdzivnieki, majputni, Dabas medicina | Daba
hobiji briva | arsté, Raksti par darzkopibu, saturs par makskerésanu, Medibas, Kempings, pargajieni un
daba marsruti, Velosipédi — iegade, apkope, marsruti

8 | Tpadums, Uznéméjdarbiba, Agro tehnologijas, Nekustama Tpasuma pardosana, parvaldisana, maina
uznéméjdarbib | u.c. Zalais kurss lauksaimnieciba un energétika, Atbalsta iespéjas sanemt ES, valsts vai
a pasvaldibu, finanséjumu TpaSumam vai uznémumam, LikumdoSana, Inovativas idejas,

nozaru attistibas tendences, Auglkopiba, Augkopiba, Lopkopiba, MeZsaimnieciba

9 | Tematiska Saturs par bérniem (augSana, disciplina, komunikacija ar bérniem), Veseliba, arstu
informacija ieteikumi, informacija par farmaceitiskiem produktiem , saturs par psihologiskam

problémam, risindjumiem un testi, Rokdarbi, Viesu uznemsana, Est gatavo3ana, receptes,
Interneta un datoru jaunumi (jaunakas spéles u.c.), Informacija un jaunumi par auto /
moto, Padomi par dizainu un majas, dzivokla iekartoSanu, Dazadi praktiski padomi (DIY) |
Remontdarbi, Tehnologiju jaunumi, Ezotérika, Mistika, Fenomens, fakti, Uznéméjdarbibas
pieredzes stasti (dzives padomi), Patriotiska tematika, valsts aizsardziba un Zemessardze,

10 | Sports Sporta parraides, sporta parraizu arhivi, profesionalais sports, amatiera limena sports,

saturs par sportu ka dzivesstilu, sporta politika.

T6. Cik liela méra Jas uzticaties So TV kanalu zinam, analitiskajiem raidijumiem?

VIENA ATBILDE PAR KATRU MEDIJU

Drizak
uzticas

Driza
m?k Nezin\ NA
neuzticas

Uzticas Neuzticas

—

RADIO

R1. Kadas radio stacijas Jus klausaties?

LR1

LR2

LR3

LR4

LR5

Radio SWH

Radio SWH+

Radio SWH Rock

Radio SWH Gold

Radio SWH SPIN
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Radio SWH LV

Radio Skonto

Radio Skonto Plus

Radio Tev

Eiropas Hitu Radio (EHR)

EHR SuperHits

EHR Russkie Hiti

EHR LatvieSu Hiti

Star FM

Baltkom radio

Radio Mix FM

TOP Radio

Latvijas Kristigais Radio

Lounge FM

RADIO ROKS

AUTORADIO LATVUIJA

RETRO FM LATVIJA

BBC World Service

Relax FM Latvija

Radio Marija Latvija

LU Radio NABA

Rada R1 neatzimétos variantus
R2. Kadas vél radio stacijas Jus klausaties?

LR1

LR2

LR3

LR4

LR5

Radio SWH

Radio SWH+

Radio SWH Rock

Radio SWH Gold

Radio SWH SPIN

Radio SWH LV

Radio Skonto

Radio Skonto Plus

Radio Tev

Eiropas Hitu Radio (EHR)

CIVITTA
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EHR SuperHits

EHR Russkie Hiti

EHR LatvieSu Hiti

Star FM

Baltkom radio

Radio Mix FM

TOP Radio

Latvijas Kristigais Radio

Lounge FM

RADIO ROKS

AUTORADIO LATVIJA

RETRO FM LATVIJA

BBC World Service

Relax FM Latvija

Radio Marija Latvija

LU Radio NABA

R3 radtt, ja iepriek$ nav minéts kads no zemak esosajiem variantiem.
R3. Vai Jus klausaties art:

Latvijas Radio \ LR (jebkuru no programmam)

Radio SWH

Baltcom radio

Rada R3 saraksta ieklautas un atzimétas radio stacijas
R4. Cik biezi Jis klausaties Sis radio stacijas

VIENA ATBILDE PAR KATRU RADIO STACIJU 1-3 reizes

Katru vai 1-3
gandriz reizes R Retak
. s ménesi

katru dienu | nedéla

R5. Ko jus klausaties Sajas radio stacijas?

1 | Zinas par aktualiem notikumiem mana pilséta, mana novada

2 | Visparigas zinas | Politiskas zinas mana valsti, Politiskas zinas arzemeés, Ekonomikas zinas, Zinas par
aktualiem notikumiem Latvija, Kultdras zinas, Sporta zinas

3 | Analitiskie Socialie jautajumi, Informacija par pilsétas budZetu un ta izlietojumu, Diskusijas par

raidijumi aktualiem jautajumiem, Padzilinati pétijumi par ekonomiskajam norisém, Politiskie apskati

4 Intervijas Intervijas ar interesantam personitbam no Latvijas , Intervijas ar arzemju ekspertiem vai
slavenibam

5 Izklaide Dazadi interesanti atgadijumi, pasaules notikumi, Anekdotes, joki, karikatdras, Horoskopi,

Skandali, baumas par 31 briza notikumiem, Slavenibu dzivesstasti, Informacija par izklaides
un atpatas iespéjam (klubi, teatri, filmas u.c.), Modes jaunumi, tendences, notikumi,
Muzika, muzikas dzives jaunumi
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6 Kultdra un | Vésture, Informacija par kultdru, kultliras dzives apskati, koncertu, izrazu, notikumu
izglttojosa apskati, Skatuves maksla (teatris, opera, balets), Arhitektlra, Zinatniskie apskati, info par
informacija jaunakajiem atklajumiem , saturs par dabu, dzivniekiem, Celojumu apskati, Religiskie

jautajumi, Gramatu apskati, Stils, mode, etikete, Likumu un tiesibu skaidrojumi, Karjera un
darbs, Milestiba un partnerattiecibas

7 Daba, dzivnieki, | Majas miluli, Biskopiba, Permakultiira, Majdzivnieki, majputni, Dabas medicina | Daba
hobiji briva | arsté, Raksti par darzkopibu, saturs par makskerésanu, Medibas, Kempings, pargajieni un
daba marsruti, Velosipédi — iegade, apkope, marsruti

8 | Tpadums, Uznéméjdarbiba, Agro tehnologijas, Nekustama Tpasuma pardosana, parvaldisana, maina
uznéméjdarbib | u.c. Zalais kurss lauksaimnieciba un energétika, Atbalsta iespéjas sanemt ES, valsts vai
a pasvaldibu, finanséjumu TpaSumam vai uznémumam, LikumdoSana, Inovativas idejas,

nozaru attistibas tendences, Auglkopiba, Augkopiba, Lopkopiba, MeZsaimnieciba

9 | Tematiska Saturs par bérniem (augSana, disciplina, komunikacija ar bérniem), Veseliba, arstu
informacija ieteikumi, informacija par farmaceitiskiem produktiem , saturs par psihologiskam

problémam, risindjumiem un testi, Rokdarbi, Viesu uznemsana, Est gatavo3ana, receptes,
Interneta un datoru jaunumi (jaunakas spéles u.c.), Informacija un jaunumi par auto /
moto, Padomi par dizainu un majas, dzivokla iekartoSanu, Dazadi praktiski padomi (DIY) |
Remontdarbi, Tehnologiju jaunumi, Ezotérika, Mistika, Fenomens, fakti, Uznéméjdarbibas
pieredzes stasti (dzives padomi), Patriotiska tematika, valsts aizsardziba un Zemessardze,
10 | Sports Sporta parraides, sporta parraizu arhivi, profesionalais sports, amatiera limena sports,

saturs par sportu ka dzivesstilu, sporta politika.

R6. cik liela méra Jis uzticaties So radiostaciju zinam, analitiskajam saturam?

VIENA ATBILDE PAR KATRU MEDIJU Uzticas | DAk | Drizak |\ oticas | Nezin\ NA
uzticas | neuzticas

R7. Ka Jus klausaties radio? | Zemes apraide (caur antentu, parasts radio) .......cccceeecvvveeeeeiicvvneennnn. 1

LASIT ATBILDES TIKAI, JA Konkréta radio kanala (medija) interneta vietne .........cccocevveevvveeennee. 2

NEZINA. Vairaku radio kanalu (mediju) interneta vietne ..........ccccccevveeeeeeennneen. 3

ATZIMET ATBILSTOSAS :llenugla.l \éalrikltjtraciiclokkaniltlj_t(tmledl_u{) aplllkzc_lja_.. ............................. ;l

ATBILDES zmantojot satelitu (t.sk. satelittelevizijas piedavajumu) ........cccceeuee.ne
Citaveida PIERAKSTIT e 6

| PRESES IZDEVUMI I

P1. Kadus preses izdevumus Jus lasat (drukata vai digitala formata)?

Latvijas Avize

Diena

NRA
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Dienas Bizness

Zurnals Forbes

Ventas Balss

Neatkarigas Tukuma zinas

Saldus Zeme

Talsu Veéstis

Liesma

Kurzemes Vards

Stars

Bauskas Dzive

Auseklis

Kurzemnieks

Rigas Aprinka Avize

Kas Jauns Avize

Dzirkstele

Staburags

Vietéja Latgales Avize

Ogres Vestis Visiem

Latgales Laiks

Zemgales Zinas

Ludzas Zeme

Rézeknes Véstis

Valduguns

leva

Privata Dzive

Kas Jauns

Ilustréta pasaules vésture

levas Stasti

Ilustréta Zinatne

Darza Pasaule

levas Darzs

Santa

Vesti

Segodna

Otkritij Gorod

Million

Latvijskije Vestji

Subbota

CIVITTA
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Latgales Laiks, krievu valoda

Biznes Segodnja+Telegraf

MK Latvija, krievu valoda

Rada P1 neatzimétos variantus
P2. Kadus vél preses izdevumus Jis lasat (drukata vai digitala formata)?

Latvijas Avize

Diena

NRA

Dienas Bizness

Zurnals Forbes

Ventas Balss

Neatkarigas Tukuma zinas

Saldus Zeme

Talsu Véstis

Liesma

Kurzemes Vards

Stars

Bauskas Dzive

Auseklis

Kurzemnieks

Rigas Aprinka Avize

Kas Jauns Avize

Dzirkstele

Staburags

Vietéja Latgales Avize

Ogres Véstis Visiem

Latgales Laiks

Zemgales Zinas

Ludzas Zeme

Rézeknes Veéstis

Valduguns

leva

Privata Dzive

Kas Jauns

llustréta pasaules vésture

levas Stasti

llustréta Zinatne

CIVITTA
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Darza Pasaule

levas Darzs

Santa

Vesti

Segodna

Otkritij Gorod

Million

Latvijskije Vestji

Subbota

Latgales Laiks, krievu valoda

Biznes Segodnja+Telegraf

MK Latvija, krievu valoda

P3. Vai Jiis lasat ari (drukata vai digitala formata):

Latvijas Avize

NRA
Diena
P4. Vai Jus lasat Latvija radttus preses izdevumus krievu valoda? | - Ja 1
VIENA ATBILDE SNE . 2
P5. Kadus vietéjos preses izdevumus krievu VST i 1
= It c Fataitat?
valoda Jus lietojiet? MK LatVija...ooceoieieeee e 2
IESPEJAMAS VAIRAKAS ATBILDES .
SEEOANJA . 3
Otkritij 80rod ...cevvveeeeeeeiiieee e 4

—

INTERNETA ZINU PORTALI

I11. Kadus interneta zinu portalus Jas izmantojat?

Latvijas sabiedrisko mediju vienotais portals LSM.Iv

Rus.LSM.Iv
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Eng.LSM.Iv

Delfi.lv

Rus.Delfi.lv

TV3.lv

Tvnet.lv

Rus.Tvnet.lv

Apollo.lv

Jauns.lv

Rus.Jauns.lv

LA.lv

LZ.LV (Latvijas zinas)

Lasi.lv

NRA.lv

Gorod.lv

Liepajniekiem.lv

Bauskasdzive.lv

Ziemellatvija.lv

Aluksniesiem.lv

Dzirkstele.lv

Valmieraszinas.lv

Rekurzeme.lv

Riga.pilseta24.lv

Likumi.lv

Otkrito.lv

Sportacentrs.lv

Inbox.lv

Rada 11 neatzimétos variantus
12. Kadus vél interneta zinu portalus Jas izmantojat?

Latvijas sabiedrisko mediju vienotais portals LSM.lv

Rus.LSM.Iv

Eng.LSM.Iv

Delfi.lv

Rus.Delfi.lv

TV3.lv

Tvnet.lv

Rus.Tvnet.lv

Apollo.lv

CIVITTA
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Jauns.lv

Rus.Jauns.lv

LA.lv

LZ.LV (Latvijas zinas)

Lasi.lv

NRA.lv

Gorod.lv

Liepajniekiem.lv

Bauskasdzive.lv

Ziemellatvija.lv

Aluksniesiem.lv

Dzirkstele.lv

Valmieraszinas.lv

Rekurzeme.lv

Riga.pilseta24.lv

Likumi.lv

Otkrito.lv

Sportacentrs.lv

Inbox.lv

I3 radtt, ja iepriekS nav minéts kads no zemak esoSajiem variantiem.
13. Vai Jus izmantojat art:

CIVITTA

Latvijas sabiedrisko mediju vienotais portals LSM.Iv

Rus.LSM.Iv

Eng.LSM.Iv

Delfi.lv

Rus.Delfi.lv

TV3.lv

Tvnet.lv

Rus.Tvnet.lv

Apollo.lv

Jauns.lv

Rus.Jauns.lv

LA.lv

LZ.LV (Latvijas zinas)

Lasi.lv

Rada 13 saraksta ieklautos un atzimétos interneta zinu portalus
14. Cik biezi Jis izmantojat Sos interneta zinu portalus
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Katru vai 1-3

VIENA ATBILDE PAR KATRU INTERNETA ZINU PORTALU - . 1-3 reizes -
gandriz reizes ménesi Retak

katru dienu | nedéla

SOCIALIE MEDUI

S1. Kadus socialos medijus Jus izmantojat?

Facebook

Twitter

YouTube

TikTok

Instagram

LinkedIn

Draugiem.lv

Telegram

WhatsApp

Clubhouse

S2. Kadus vél socialos medijus Jus izmantojat?

Facebook

Twitter

YouTube

TikTok

Instagram

LinkedIn

Draugiem.lv

Telegram

WhatsApp

Clubhouse

$3. Vai Jus izmantojat art:

Facebook

Twitter

YouTube

TikTok
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Instagram

Draugiem.lv

Telegram

WhatsApp

S4. Cik biezi Jis izmantojat Sos socialos medijus

VIENA ATBILDE PAR KATRU SOCIALO MEDIJU Katru vai 1-3 1-3 reizes i
gandriz reizes Retak

. o= meénesi
katru dienu | nedéla

JAUTAT RESPONDENTIEM, KURI LIETO YOUTUBE (atziméts S1, S2 vai S3)

S5. Nosauciet, ltidzu, savus 3 visbieZak lietotos YouTube kanalus, kurus lietojat informacijas iegiisanai?

Feigin Live
LTV

Current Time
BBC

Cits (detalizéti pierakstTt

JAUTAT RESPONDENTIEM, KURI LIETO TELEGRAM (atziméts S1, S2 vai S3)

S6. Nosauciet, ltidzu, savus 3 visbiezak lietotos Telegram kanalus, kurus lietojat informacijas iegtiSanai?

Nexta
Meduza

Cits (detalizéti pierakstit

JAUTAT RESPONDENTIEM, KURI LIETO FACEBOOK (atziméts S1, S2 vai S3)

S7. Nosauciet, liidzu, savus 3 visbieZak lietotos Facebook kanalus, grupas, lapas, kontus vai profilus,
kurus lietojat informacijas iegisanai?

Delfi
LSM
TVNet
LTV1
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Cits (detalizéti pierakstTt

| PAKALPOJUMI PEC PIEPRASIJUMA ]

V1. Kadus video (audiovizualus) pakalpojumus, kur var pats izvéléties (noteikt), kad un ko skatities, Jiis
izmantojat (ne interaktivas TV arhivu)? Tos médz ari saukt par pakalpojumiem péc pieprasijuma, angliski
- video on demand.

Tet TV+

LMT Viedtelevizija

LMT Straume

megogo.net

Delfi.tv

TV3Play

GO3

Baltcom Filmas

REplay

Retv.lv

XTV.Iv

1188 Play

TVnet

Sportacentrs tv

Jauns tv

Latvijas zinas (Iz)

Nemelo.lv

Diena péc

Godspeed.lv

Skrundas televizija

Kurzemes televizija

LRT

Vidusdaugavas televizija

La.lv

Grani Video

TV Kurzeme

Movify

Balticom iTV

Netflix
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Disney+

Amazon Prime Video

Apple TV+

cinemaclub.eu

Discovery+

Eurosport

Google Play

Huawei Video

iTunes Store (AM)

MUBI

Rakuten TV

Pantaflix

Setanta Sports

Viaplay Latvia

YouTube Movies & Shows / Premium

Rada V1 neatzimétos variantus
V2. Kadus vél pakalpojumus péc pieprasijuma Jus izmantojat?

Tet TV+

LMT Viedtelevizija

LMT Straume

megogo.net

Delfi.tv

TV3Play

GO3

Baltcom Filmas

REplay

Retv.lv

XTV.lv

1188 Play

TVnet

Sportacentrs tv

Jauns tv

Latvijas zinas (Iz)

Nemelo.lv

Diena péc

Godspeed.lv

Skrundas televizija

CIVITTA
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Kurzemes televizija

LRT

Vidusdaugavas televizija

La.lv

Grani Video

TV Kurzeme

Movify

Balticom iTV

Netflix

Disney+

Amazon Prime Video

Apple TV+

cinemaclub.eu

Discovery+

Eurosport

Google Play

Huawei Video

iTunes Store (AM)

MUBI

Rakuten TV

Pantaflix

Setanta Sports

Viaplay Latvia

YouTube Movies & Shows / Premium

Radtt visiem.

V3. Vai Juas izmantojat ari:

CIVITTA

GO3

Tet+

LMT Viedtelevizija

REplay

Delfi.TV

Netflix

Disney

Ra&da V3 saraksta ieklautos un atzimétos pakalpojumu sniedzéjus
V4. Cik biezi Jis izmantojat So sniedzéju pakalpojumus
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Katru vai

1-3

VIENA ATBILDE PAR KATRU PPP - . 1-3 reizes -
gandriz reizes N Retak
. o ménesi
katru dienu | nedéla
V4A. Cik biezi Jis izmantojat So sniedzéju pakalpojumus
VIENA ATBILDE PAR KATRU RINDU Katru ‘ial 1.-3 1-3 reizes i
gandriz reizes - Retak
. o ménesi
katru dienu | nedéla

Televizora

Datora (portativaja vai stacionaraja)

Viedtalruni (piem., iPhone, Android)

Plansetdatora (piem., iPad)

V4B. Kada (-s) valoda (-s) Jiis izmantojat So sniedzéju pakalpojumus?

LatvieSu valoda

Krievu valoda

Anglu valoda

Cita valoda

VA4C. Ja saturs ir pieejams vairakas valodas, tad kurai (-am) valodai (-am) Jiis dodat prieksroku?

LatvieSu valoda

Krievu valoda

Anglu valoda

Cita valoda

V5. Kadu Sajos pakalpojumos esoSo saturu Jis izmantojat ?

1 | Zinas par aktualiem notikumiem mana pilséta, mana novada
2 | Visparigas Politiskas zinas mana valsti, Politiskas zinas arzemés, Ekonomikas zinas, Zinas par aktualiem
zinas notikumiem Latvija, Kultliras zinas, Sporta zinas
3 | Analitisks Socialie jautajumi, Informacija par pilsétas budzetu un ta izlietojumu, Diskusijas par aktualiem
parraides jautajumiem, Padzilinati pétijumi par ekonomiskajam norisém, Politiskie apskati
(informativ
i analitisks
saturs)
4 | Intervijas Intervijas ar interesantam personibam no Latvijas , Intervijas ar arzemju ekspertiem vai
slaventbam
5 | Izklaide Dazadi interesanti atgadijumi, pasaules notikumi, Anekdotes, joki, karikatiras, Horoskopi,
Skandali, baumas par ST briza notikumiem, Slavenibu dzivesstasti, Informacija par izklaides un
atpltas iespéjam (klubi, teatri, filmas u.c.), Modes jaunumi, tendences, notikumi, Muzika,
muzikas dzives jaunumi
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Kultdra un
izglitojosa
informacija

Vésture, Informacija par kultdru, kultGras dzives apskati, koncertu, izrazu, notikumu apskati,
Skatuves maksla (teatris, opera, balets), Arhitektlra, Zinatniskie apskati, info par jaunakajiem
atklajumiem , saturs par dabu, dzivniekiem, Celojumu apskati, Religiskie jautajumi, Gramatu
apskati, Stils, mode, etikete, Likumu un tiestbu skaidrojumi, Karjera un darbs, Milestiba un
partnerattiecibas

Daba,
dzivnieki,
hobiji briva
daba

Majas miluli, Biskopiba, Permakultlira, Majdzivnieki, majputni, Dabas medicina | Daba arstg,
Raksti par darzkopibu, saturs par makskeréSanu, Medibas, Kempings, pargajieni un marsruti,
Velosipédi — iegade, apkope, marsruti

Tpasums,
uznémeéjda
rbiba

Uznémeéjdarbiba, Agro tehnologijas, Nekustama TpaSuma pardosana, parvaldiSsana, maina u.c.
Zalais kurss lauksaimnieciba un energétika, Atbalsta iespéjas sanemt ES, valsts vai pasvaldibu,
finanséjumu Tpasumam vai uznémumam, LikumdoSana, Inovativas idejas, nozaru attistibas
tendences, Auglkopiba, Augkopiba, Lopkopiba, MeZsaimnieciba

Tematiska
informacija

Saturs par bérniem (augsana, disciplina, komunikacija ar bérniem), Veseliba, arstu ieteikumi,
informacija par farmaceitiskiem produktiem, saturs par psihologiskam problémam, risinajumiem
un testi, Rokdarbi, Viesu uznem3ana, Est gatavo$ana, receptes, Interneta un datoru jaunumi
(jaunakas spéles u.c.), Informacija un jaunumi par auto / moto, Padomi par dizainu un majas,
dzivokla iekartosanu, Dazadi praktiski padomi (DIY) | Remontdarbi, Tehnologiju jaunumi,
Ezotérika, Mistika, Fenomens, fakti, Uznéméjdarbibas pieredzes stasti (dzives padomi),
Patriotiska tematika, valsts aizsardziba un Zemessardze,

Sports

Sporta parraides, sporta parraizu arhivi, profesionalais sports, amatiera limena sports, saturs par
sportu ka dzivesstilu, sporta politika.

V6. Cik liela méra Jis uzticaties Seit pieejamajam zinam, analitiskajam saturam?

VIENA ATBILDE PAR KATRU MEDIJU

Drizak
uzticas

Drizak
'za Nezin\ NA
neuzticas

Uzticas Neuzticas

JAUTAT VISIEM

Q3. Vai Latvija veidotajam zinam latviesu valoda Jiis — uzticaties, drizak uzticaties, drizak neuzticaties,

neuzticaties?

Drizak Drizak
Uzticas 'za z? Neuzticas | Nezin\ NA
uzticas | neuzticas
1 2 3 4 5

Q4. Vai Latvija veidotajam informativi analitiskajam saturam latviesu valoda Jis — uzticaties, drizak

uzticaties, drizak neuzticaties, neuzticaties?

Drizak Drizak
Uzticas r|.za r|z? Neuzticas | Nezin\ NA
uzticas | neuzticas
1 2 3 4 5
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Q5. Vai Jiis esat izméginajusi maksas interneta saturu (Latvijas pieméri — tvnet.lv Zurnals Klik; Delfi — Delfi
Plus, MVP, Delfi Bizness, Santa+)?

Ja 1

Né 2

Q7. Par ko Jus Sobrid maksajat?

Q8. Vai Jus esat dzird&jis par algoritmiem, kas, balstoties uz lietotaja | ~J8 -+ 1
uzvedibas vésturi (patérina ilgumu, biezumu), nosaka to, kadu saturu | _.na. 2
vélak redz lietotaji? VIENA ATBILDE
Q9. Vai Jiis personigi adas algoritmu sistémas vértéjat ka JDa_..._..I;...._ ................................................ ;
noderigas lietotajam? LASIT UN ATZIMET VIENU ATBILDI rlze_z Ja_ ...............................................
Drizak NE..coeeeiieeee e 3
NE ooeeeeee ettt 4
Nezina \ NA (NETEIKT PRIEKSA)........... 5
Q10. Vai Jiis personigi piekritat, ka jums tiek radita Ja_..._....:._ ................................................ 1
ot g L .- - DITZAK Ja.ueeeeeeeeciieeee e 2
personalizéta (jums piemérotu, pielagotu) reklamas TV Drizak né 3
kanala (programma)? LASIT UN ATZIMET VIENU ATBILDI Ngza € .
Nezina \ NA (NETEIKT PRIEKSA) .......... 5

Q13. Tagad es Jums nolasisu dazus apgalvojumus, par katru no tiem, lidzu pasakiet man, cik liela méra
Jus tiem piekritat vai nepiekritat — pilniba piekritat, drizak piekritat, drizak nepiekritat vai pilniba
nepiekritat?

Pilniba Drizak Drizak Pilntba |Nezina

VIENA ATBILDE PAR KATRU IZTEIKUM
v umu piekritat | piekritat nepiekritat | nepiekritat| |\ NA

1. Es ticu informacijai, ko var atrast socialajos medijos —

. . 1 2 3 4 99
Facebook, Twitter, TikTok, Instagram u.c.
2. Médzu interneta dalities ar informaciju (Sérot,
retvitot u.c.), pirms tam neparbaudot, vai taja viss ir 1 2 3 4 99

patiesi
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4. Socialie mediji biezi piedava man publikacijas, kas

; - ~ . 1 2 3 4 99
neatbilst manam interesém vai pasaules uzskatam
5. Socialie mediji piedava man vienveidigu informaciju 1 2 3 4 99
Q14. Vai Jas esat pamanijjis\-usi, ka socialajos Ja 1
medijos, ka, pieméram, YouTube, Facebook, | Na. . ..., 2
tiktu izplatits Latvija blokéto Krievijas mediju ' _
saturs? ATZIMET VIENU ATBILDI Nezina\ NA (NETEIKT PRIEKSA).....cccccevveevreeerennns 9

Q15. Cik liela méra, Jasuprat, mediji un to saturs ietekmé Jasu uzskatus (viedokli par dazadiem
jautajumiem, vértibam, notikumiem)? Vai tas nemaz Jus neietekmé, drizak neietekmé, drizak ietekmé

vai Joti ietekmé? VIENA ATBILDE

Nemaz neietekmeé Drizak neietekmeé

Drizak ietekmeé Loti ietekmé | Nezina \ Griiti

pateikt

99

INFORMATIVAS TELPAS DROSIBAS IZAICINAJUMI

Q16. Runajot par Jisu pieredzi mediju izmantosana, vai Jums ir viegli atpazit uzticamu informaciju no
manipulativas (safabricétas, maldinosas)? NOLASIT ATBILZU VARIANTUS UN ATZIMET VIENU.

TR =Y -4 SRR SPROt 1
e L7 4= 1 Y T=Y -4 USSR 2
N =T [T 2=1 =4 1L o PSPPSR 3
N =4 U | RO PP PP PUPP PN 4
Grati pateikt \ Nezina (NETEIKT PRIEKSA) ....couiu oottt et 9
Q19. Vai Jus patér&jat Krievijas valsts atbalstitus masu | ~J3 -, 1
medijus (gan TV, gan interneta vietnes) pirms to | _N& .. ... 2 => PARIET PIE Q26
blokéSanas Latvija? VIENA ATBILDE
Q22. Vai esat meklgjis\-usi veidus, ka turpinat izmantot | - Ja 1=>JAUTAT Q23
blokétos Krievijas masu medijus? VIENA ATBILDE B N3 2 => PARIET PIE Q26
Q23. Kada veida Jis paslaik skataties blokétos | [zmantojot VPN..........ccceeeeeciiiiiei e, 1
Krievijas masu medijus? Izmantojot satelitteleviziju ........ccccceeecvvveeeeeeennns 2
IESPEJAMAS VAIRAKAS ATBILDES 1ZMantojot IPTV ..coiieieiieiteeeecnee e 3
Izmantojot YouTube
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Nezina\ NA (NETEIKT PRIEKSA)........cccevvveveverne. 9
Q26. Vai Jﬁs esat ieintereséts\_ta patérét Latvijé Jé ........................................................................ 1
veidotu mediju saturu krievu valoda? LASIT UN DITZAK JAuuttriieeiieciiiieee e ecciireee e e e e eree e e e 2
ATZIMET VIENU ATBILDI
Drizak n€......ccoiiiiiiiiiiiiii, 3
NG e e 4
Nezina\ NA (NETEIKT PRIEKSA)......c.ccceverereverenes 9

DEMOGRAFIA
D.3. Nav ieglta izglitiba ....... 0 Arodizglitiba (arodskola bez vidéjas izglitibas) | Nepabeigta augstaka..........
Jusu
nattiba: | Pamata (8-9 Klases) .. 1| s 3 AUZSEEKE oo
Nepabeigta vid&ja ............. 2 Vidéja visparizglitojosa (11-12 klases)... 4 Zinatniskais grads........ccceecevuenne.
Vid€ja profesionala/ speciala.........cccoevverenene 5
D.4. VAI JUS PATREIZ STRADAJAT? D.4.1. Vai sava pamatdarba stradajat:
A 1 =>JAUTATDA.1. Pilna laika darba dieNU........c.coveiveevceiieeeiee et 1
2 =>PARIETPIED.4.3 Daleja/nepilna laika darba dienu (uz pusslodzi u.tml.) .......................... 2

D.4.2. Kada nozaré Jis paslaik stradajat? (JAUTAT PAR IENAKUMU PAMATAVOTU) PIERAKSTIT:

UN NOKODET

Vadrtaji - Uznémeéji /ipadnieki privata sektora, augstaka vai vidéja Tmena vaditaji (valsts vai privata sektora) . 1

Vecakie specialisti
Specialisti

Kalpotaji

Pakalpojumu un tirdzniecibas darbinieki

Kvalificeti lauksaimniecibas, meZzsaimniecibas un zivsaimniecibas darbinieki

Kvalificéti stradnieki un amatnieki
lekartu un masinu operatori un izstradajumu montieri

Vienkarsas profesijas, nekvalificéti stradnieki

D.4.3. JUs sacijat, ka paslaik
nestradajat. Kads ir Jasu
nodarbinatibas statuss?

Pensionars, invalids

Skoléns, students

Bezdarbnieks, Tslaicigi n

Majsaimniece, bérna kopsanas atvalinajuma

estrada

D.7. Gimenes stavoklis?

Skiries

Neprecgjies/ nav bijis precéjies

1 Precéjies/dzivo kopa
3 Atraitnis

D.8. Cik cilvéku (ieskaitot Jiis) dzivo Jiisu gimené (ar kuriem Jums ir kopéja saimnieciba)? PIERAKSTIT

D.8.1. Cik bérnu vecuma lidz 6 gadiem (ieskaitot) ir Jisu gimené (dzivo kopa ar Jums)? PIERAKSTIT
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D.9..Cik bérnu vecuma no 7 lidz 15 gadiem (neieskaitot) ir Jlisu gimené (dzivo kopa ar Jums)?

PIERAKSTIT

CIVITTA

D10. UN KADI IR JUSU GIMENES VIDEJIE IENAKUMI? Lidzu saskaitiet visu gimenes loceklu algas, bérnu pabalstus, pensijas un
citus ienakumus, un nosauciet tas grupas burtu, kurs atbilst jlsu gimenes kopg&jiem ienakumiem. ) KARTINA D. 10

O 00 N O U B W N P

(A)
(B)
(@
(D)
(E)
(F)
(6)
(H)
U]

Mazak par 400 eiro ménesi
400 - 799 eiro ménesi

800 - 1199 eiro ménesi
1200 - 1599 eiro menesi
1600 - 1999 eiro ménesi
2000 - 2499 eiro ménesi
2500 - 2999 eiro ménesi
3000 - 3999 eiro ménesi

4000 eiro vai vairak ménesit

Nezin/NA 9999
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+452 762
WWW.cCivitta.co

CIVITTA Poland

info.pl@civitta.com

+48 690 001 286
www.civitta.pl

CIVITTA Slovakia
info.sk@civitta.com
+421 901 700 574
www.civitta.sk

CIVITTA Ukraine
info.ua@civitta.com
+380 442 270 140
www.civitta.com.ua

CIVITTA Belarus
info.by@civitta.com
+375 296 018 517
www.civitta.by

Macedonia
info.mk@civitta.com
+389 71 391 957

CIVITTA Kosovo
info.ks@civitta.com
+383 493 380 55
www.civitta.com

CIVITTA Sweden
info.se@civitta.com
www.civitta.com

CIVITTA Georgia
info.ge@civitta.com
www.civitta.com

\ WE LOOK FORWARD TO WORKING WITH YOU



