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Preambula

[1] Elektronisko plassazinas ldzek|u likums nosaka, ka elektronisko plassazinas lidzek|u
nozares attistibas nacionala stratégija regulé televizijas un radio apraides, ka ari retranslacijas
tiesibu ieguves un organizésanas jautajumus; zemes apraidé bez maksas gala lietotajiem
izplatamo programmu kritérijus; sabiedrisko elektronisko mediju darbibas jautajumus;
nosacijumus sabiedriska pasGtijuma nodosanai citiem plassazinas lidzekliem (Iidz 2021.gadam,
ieskaitot) un prasibas maksas zemes apraides televizijas pakalpojumiem.

[2] Elektronisko plassazinas lidzeklu nozares attistibas nacionala stratégija 2018.—2022.gadam
(turpmak — Stratégija) ievéro Latvijas Republikas Satversmi, EPLL un citus normativos aktus,
nem véra Audiovizualo mediju pakalpojumu direktivu (2010/13/ES)?, kura tiek parskatita ar
meérki modernizét audiovizualo mediju pakalpojumu regulaciju Eiropas Savienibas iek$éja
tirgl. Stratégija ievéro Latvijai saistoSos ES, Eiropas Padomes Ministru komitejas, ANO,
UNESCO, citu starptautisku organizaciju tiestbu aktus, nem véra konvergenci un elektronisko
mediju nozares mijiedarbibu ar telekomunikaciju jomu, izmainas 700 Mhz joslas reguléjuma,
konkurences vides attistibu, geopolitiskas norises un jaunu biznesa mode|u izplatibu. Ta vérsta
uz Latvijas ilgtspéjigas attistibas stratégijas “LATVIJA 2030”2, Nacional3 attistibas plana un
Mediju politikas pamatnostadnu 2016.-2020.gadam 4 meérku sasniegsanu elektronisko
plassazinas lidzeklu joma. Stratégijas mérkis ir veicinat konkurenci elektronisko mediju tirga.

[3] Stratégiju ar normativajiem noteikumiem apstiprina NEPLP. Stratégija ir aréjs normativs
akts. Ta ietver elektronisko plassazinas ldzeklu nozares (turpmak — nozares) un NEPLP
darbibas, attistibas, regulacijas un uzraudzibas butiskos elementus un ierobeZojumus,
nodroSinot péctecibu ar Elektronisko plassazinas Ilidzeklu nozares attistibas nacionalo
stratégiju lidz 2018.gadam.®

NEPLP mandats, darbibas virzieni, misija, funkcijas, vértibas

[4] NEPLP ir neatkariga pilntiesiga autonoma institticija, kas atbilstosi savai kompetencei
parstav sabiedribas intereses EPL joma, uzrauga, lai to darbiba tiktu ievérota Latvijas
Republikas Satversme, Elektronisko plassazinas lidzeklu likums un citi normativie akti. Ta ir
atvasinata publiska persona. ES direktivas 2013/10/ES izpratné NEPLP ir neatkarigs regulators.

[5] NEPLP rupé€jas par nacionalajam interesém atbilstoSu programmu politiku, veic nozares
regulatora funkcijas atbilstoSi normativajos aktos noteiktajam pilnvarojumam, Tisteno

! Eiropas Parlamenta un Padomes Direktiva [ES] Nr. 2010/13/ES (03.10.2010) Audiovizualo mediju pakalpojumu
direktiva. Eiropas Savienibas Oficidlais Véstnesis. 15.04.2010. Nr. 95. Pieejams: http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/LV/TXT/PDF/?uri=CELEX:32010L0013&from=LV

2 Latvijas ilgtspéjigas attistibas stratégija lidz 2030.gadam. Latvijas Véstnesis. 28.04.2009. Nr. 65. Pieejams:
https://www.vestnesis.lv/ta/id/191187

3 Par Latvijas Nacionalo attistibas planu 2014.—2020.gadam. Latvijas Véstnesis. 09.01.2013. Nr.6. Pieejams:
https://likumi.lv/doc.php?id=253919

4Par Latvijas mediju politikas pamatnostadném 2016.—2020. gadam. Latvijas Véstnesis. 11.11.2016. Nr.221.
Pieejams: https://likumi.lv/doc.php?id=286455

5> Elektronisko plassazinas lidzek|u nozares attistibas nacionala stratégija laika periodam lidz 2018. gadam. Latvijas
Véstnesis. 11.07.2012. Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/268722-elektronisko-plassazinas-lidzeklu-nozares-
attistibas-nacionala-strategija-laika-periodam-lidz-2018-gadam
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uzraudzibas iestades funkcijas Informacijas sabiedribas pakalpojumu likuma® izpratné, pilda
sabiedrisko raidorganizaciju LTV un LR valsts kapitala dalu turétaja un dalibnieku sapulces
funkcijas (I'dz 2021.gada 4.augustam, kad izveidota SEPLP). Ta nodrosSina sabiedriska
pasutijuma izstradi sabiedriskajiem un komercialajiem EPL, ka ari veic sabiedriska pasutijuma
izpildes parraudzibu (lidz SEPLP izveidei 2021.gada augusta).

[6] NEPLP misija ir attistit, atbalstit un uzraudzit elektronisko plassazinas lidzek|u nozari Latvija,
radot priekSnoteikumus EPL, to sniegto pakalpojumu un atspoguloto viedoklu daudzveidibai,
atbilstosi sabiedribas dazado grupu interesém un vajadzibam, veicinat konkurenci nozares
tirgQ, sabiedriski nozimiga, kvalitativa satura veidoSanu, saglabasanu un pieejamibu.

[7] Stratégijas izstrade NEPLP sadarbojas ar SKP, citam kompetentam institlcijam un
ekspertiem.

[8] Istenojot likuma noteiktas funkcijas, NEPLP vértibas ir:

e Neatkariba — darbojamies ka neatkarigs regulators, kas paklauts likumam un
tiestbam;

e Profesionalitate — darba pienakumu izpildi balstam zinasanas, pieredzé,
pieradijumos un pétijumos;

e Atbildigums — par Latvijas informativas telpas ilgtspéju, parvaldibu un
resursiem;

e Atvertiba — esam atverti sadarbibai un idejam, sadarbojamies ar nozari,
sabiedribu, institlcijam, starptautiskam organizacijam un ekspertiem, esam
atverti radosam inovacijam un ierosmém;

e Taisnigums — esam taisnigi normativo aktu pieméroSana, proceddras,
[Emumos un saskarsme.

Stratégijas mérkis un ievieSanas instrumenti

[9] Strategijas mérkis ir formulét nozares prioritates Iidz 2022.gadam, svarigakos uzdevumus
un rezultativos radttajus.

[10] Stratégiju isteno ar NEPLP pieskirtajiem valsts budzeta lidzekliem valsts budzeta
programma 47.resors “Radio un televizija”, veidojot sinergiju ar citam publiska finanséjuma
programmam, partnerorganizaciju un nozares tirgus dalibnieku resursiem. Valsts budzeta
[ldzeklu planosanu un izlietojumu NEPLP veic, pamatojoties uz Stratégija noteiktajam
prioritatém un uzdevumiem, saskana ar valsts budzeta likumu attiecigajam periodam un
citiem spéka esosiem normativajiem aktiem.

[11] Administrativas un uzraudzibas proceduras EPL joma veic atbilstosi likumiem, Stratégijai
un citiem normativajiem aktiem.

6 Informacijas sabiedribas pakalpojumu likums. Latvijas Véstnesis. 17.11.2004. Nr.183. Pieejams:
https://likumi.lv/doc.php?id=96619
5


https://likumi.lv/doc.php?id=96619

[12] Stratégijas ievieSanai NEPLP apstiprina un periodiski atjaunina stratégijas ievieSanas
planu, kura nosaka veicamos pasakumus, terminus un rezultatus.

[12%] Stratégijas ievieSanas plans 5 gadu periodam, NEPLP darbibas prioritates nozares
politikas ievieSana un gada darba plani nodroSina instittcijas vadibas dokumentu kopumu.

Nozares raksturojums, attistibas iespéjas un prognozes

[13] 2017.gada beigas Latvijas jurisdikcija ir 67 televizijas programmas, kas sanémusas
apraides atlauju, 41 kabeloperators, kas ir sanémis retranslacijas atlauju, no kuriem 12
operatori sniedz IPTV pakalpojumu. NEPLP elektroniskaja registracijas sistéma retranslacijai
Latvija ir registrétas 376 televizijas programmas, sanemti un NEPLP datu bazé registréeti 15
pazinojumi par pakalpojumu péc pieprasijuma sniegsanu, no kuriem 3 ir OTT pakalpojumu
sniedzéji:

1.tabula
TV apraides atlaujas
Sabiedriskas
Nacionalas
Regionalas 22
Vietéjas 5
Kabeltelevizijas (apraide savos tiklos) 9
Parrobezu 24
KOPA 67
Pakalpojums péc pieprasijuma
Sanemtie pazinojumi 15
Kabeloperatori
Retranslacijas atjaujas 41
Registrétas programmas 376

[14] Auditorija Latvija plasi izmanto linearo televiziju (2017.gada — linearas TV ménesa reach
96,5% auditorija 4+), skatiSsanos ar nobidi laika Saja vecuma grupa vidéji ménesi izmantojusi
29,1% iedzivotaju. Saskana ar Kantar TNS globalo pétijumu PPP Latvija vecuma grupa 16+
2017.gada laika posma no 1l.aprila lIidz 30.junijam izmanto 23% iedzivotaju). Pieaug
audiovizuala satura patérins televizoram alternativas iericés — plansetés, viedtelefonos un
datoros. Tas ir saistits ar straujo mobila 4G tikla, kas aizstaj 2G un 3G tiklu (2016.gada 4G tikls
pieejams 91% majsaimniecibu) un optiska interneta attistibu, ka ari Wi-Fi tehnologiju izplatibu.
Sis process atspogulo un stimulé datu parraides pakalpojumu pieprasijumu, kas, ievie$ot 5G
tiklu, nakotné varetu turpinat pieaugt. 2016.gada mobilo internetu lietoja 78 no 100
iedzivotajiem.” TV skatitaju procentualais Ipatsvars no iedzivotaju skaita tris gadu perioda
saglabajas vienmerigs, salidzinot 2014.—2017.gada pirmos pusgadus, tacu samazinas kopigais
TV skatitaju skaits. Videji diena TV skatiSanai veltitais laiks ir sarucis visos TV pieslegumu
veidos. Ja 2014.gada pirmaja pusgada videji diena viens skatitajs TV skatiSanai veltija 5 stundas
un 13 mindtes, tad 2017.gada pirmaja pusgada — 4 stundas un 30 minutes. Vismazak skatiSanas
laiks ir sarucis starp zemes apraides TV, visvairak — starp kabeltelevizijas skatitajiem.
Samazinajusies Latvija veidoto televizijas kanalu parraidito zinu skatiSanas laika dala.
Salidzinosi lielako skatiSanas laika dalu Latvija veidoto zinu parraidém velta zemes apraides

7 Eiropas Digitala progresa zinojums (EDPZ) 2017. Valsts profils. Latvija
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televizijas skatitaji (share 19,1% 2017.gada pirmaja pusgada), bet mazako — kabeltelevizijas
skatitaji (share 7,7% 2017.gada pirmaja pusgada).?

[15] Latvijas jurisdikcija ir 57 radio programmas, no kuram 35 raida valsts valoda, bet 22 raida
svedvaloda, kas savus pakalpojumus nodroSina zemes apraidé un vairuma gadijumu ir
pieejamas ari interneta:

2.tabula
Radio apraides atlaujas

Sabiedriskas 6
Nacionalas 7
Regionalas 9
Vietéjas 33
Parrobezu

Retranslacija (BBC)

KOPA 57

Radio iedalijums pa valodam

LatvieSu valoda 35
Svesdvaloda 22

[16] Radio patérina kopéjie raditaji ir stabili, taja turpina dominét FM apraide, kam ir lielaka
tirgus vara, nemot véra parklajumu, pieejamibu un auditorijas ieradumus. Kopuma 2017.gada
klausttajs radio videji diena klausas 4,23 stundas. levérojamu un noturigu FM klausitaju daju
veido autobraucéji un transporta pasazieri, kas saskana ar TNS Kantar prognozém saglabas
savu nozimi visa perioda lidz 2022.gadam. Tradicionala FM klausisanas varétu bt sasniegusi
augstako iespéjamo patérina limeni un videéja termina tas attistiba atkariga ne tikai no Latvijas
raidorganizaciju savstarpéjas konkurences, bet ari no globala mediju un tehnologiju tirgus.
Attistas radio patérinS interneta un muzikas straumeésanas servisi, kurus klausitaji lieto
dazadas tehnologiskajas iekartas un platformas. Saskana ar Kantar TNS datiem, 2017.gada FM
radio kopuma klausijas 94% iedzivotaju, taja skaita automasinas 73%, radio aparatos 46%,
telefonos iebivéta radio 7%, sabiedriskas vietas, taja skaita sabiedriskaja transporta, — 5%
iedzivotaju. Interneta radio klausas 33% iedzivotaju, taja skaita datoros 25%, telefonos 9%,
plansetdatoros 4% un televizoros — 2% iedzivotaju. Dazadojas autobraucéju un sabiedriska
transporta pasazieru radio klausiSanai izmantotas ierices un formas. Péc Kantar TNS
prognozem, patérina raditaji kopuma varétu nepieaugt vai pat nedaudz sarukt, tomeér
izaugsmes potencials ir radio klausiSanai caur internetu mobilajos telefonos, telefonos
ieblveta radio, plansSetdatoros un datoros. PieaugoSu konkurenci, 1pasi plaspatérina
(popularas) muzikas radiostacijam, var radit starptautiskas video koplietoSanas platformas
(spécigakas pozicijas tirgl patlaban ir YouTube) un muzikas straumésanas servisi.> Nemot véra
jaunu tehnologiju raditas iespéjas, 2017.gada tehniski sekmigi tika testéta ciparu radio DAB+
apraide Rigas regiona, kuru veica LVRTC kopa ar LR. Nemot véra nepietiekamu pieprasijumu
péc sadas tehnologijas, interneta attistibu, ievieSanai nepiecieSamo investiciju apjomu un gala
iekartu nomainas izmaksas klausitajiem, netiek planota ciparu apraides radio DAB, vai DAB+
tehnologiju ieviesana.

[17] Attistoties internetam Latvija, sabiedriskie un komercialie elektroniskie plassazinas
pakapeniski aizvien plasak piedava taja savus pakalpojumus. Lidz ar televizijas un radio

8 TV skati$anas tendences. TV auditorijas pétijuma rezultati. 2014.01.01-2017.06.30. Kantar TNS

% Radio patérins dazadas platformas un attistibas prognozes. Latvijas iedzivotdju aptauja. 2017. gada decembris.
Kantar TNS
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programmu un raidijumu publicésanu interneta vide paraléli attistas inovativas platformas,
taja skaita integréts sabiedrisko mediju projekts LSM.LV. Sis medijs |auj interneta érti izmantot
sabiedriskas televizijas un sabiedriska radio saturu, ka ar1 piedava mediju lietotajiem
alternativu saturu tam, kas pieejams komercialajos interneta medijos.

[18] Tiesiska reguléjuma joma Latvija ir to ES dalibvalstu vidl, kuras izmanto AVMPD
paredzéto iespéju noteikt stkak izstradatu vai stingraku nacionalo reguléjumu, neka direktiva,
tai skaita attieciba uz alkohola, izlozu un azartspéJu reklamu, ka ari nepilngadigu personu
aizsardzibu pret kaitigu saturu. lerobeZojumi vérsti uz augstaka aizsardzibas limena
nodrosinasanu iedzivotajiem, tacu vienlaikus tie samazina finansu resursu veidoSanas bazi
Latvija veidotajam audiovizualajam programmam, salidzinot ar vairakam citam ES
dalibvalstim. Ta ka AVMPD darbojas péc minimala reguléjuma principa, tad Latvija noteiktie
stingrakie ierobezojumi neskar no citam dalibvalstim retranslétas parrobezu televizijas
programmas, kas paklautas savas izcelsmes valsts jurisdikcijai. Latvija EPL joma pastav
stingraki ierobeZojumi, neka interneta medijiem. Tadéjadi interneta medijiem ir konkurences
prieksrociba. Turklat nozares uznémumiem joprojam tiek piemérotas saméra sarezgitas un
laikietilpigas administrativas proceddras, tas jaturpina uzlabot un vienkarsot.

[19] Nozares lielakie finanséjuma avoti ir ienémumi no reklamas tirgus, valsts budZeta
finanséjums, taja skaita sabiedriska pasttijuma lidzekli sabiedriskajam raidorganizacijam un
zemes bezmaksas apraidé esosSajam komercialajam raidorganizacijam, ka ari abonentu
maksas, projektu finanséjums, sponsoru lidzekli, ziedojumi un citi avoti. Papildus
sabiedriskajam pasdtijumam un Mediju atbalsta fonda programmam, sabiedriskie un
komercialie elektroniskie mediji piesaista finanséjumu no valsts institlcijam, pasvaldibam,
valstij un pasvaldibam piederosam kapitalsabiedribam un kapitalsabiedribam ar valsts vai
pasvaldibu kapitala dalu, gistot to pasitijumu, sponsoréjumu, vai cita mérkfinanséjuma veida.
Ta apmeérs netiek statistiski apkopots.

[20] 2017.gada valsts budzeta 47.programma resoram “Radio un televizija” nozares
vajadzibam ir pieskirti pavisam kopa 26 257 449 euro. Sabiedriskajam pasUtijumam
sabiedriskajas raidorganizacijas pieskirti 16 153 756 euro, bet sabiedriskajam pasutijumam
citas raidorganizacijas 1 789 215 euro. Latgales programmai tika pieskirti 71 144 euro. Saskana
ar likumu “Par valsts budzetu 2018.gadam” un likumu “Par vidéja termina budZeta ietvaru
2018., 2019. un 2020. gadam”, 2018.gada nozares vajadzibam valsts budzeta 47.programma
resoram “Radio un televizija” pieskirti 25 524 153 euro, 2019.gada ieplanoti 23 825 457 euro,
2020.gada —22 949 807 euro. Budzeta bazes finanséjums visa sSaja laika posma ir noturigs, tacu
saruk pieskirta finanséjuma kopapjoms. Mainigo dalu veido atsevisku pasakumu istenoSanai
pieskirtais mérka finanséjums, tostarp Latvijas valsts simtgades atzimésanai, jaunas politikas
iniciativam un sabiedribas saliedéSanas pasakumiem. Lidz ar to attiecigaja laika posma ir
nepiecieSama Latvija veidota elektronisko mediju satura samazinasanas riska vadiba,
nodrosinot kompensejosus pasakumus mediju parvaldiba un budzZeta izstrade.

[21] Péc Latvijas Reklamas asociacijas aprékiniem, mediju reklamas tirgus kopapjoms Latvija
registrétajiem uznémumiem 2016.gada sasniedza 77,6 miljonus euro, no ta radio un televizijai
kopa — 43 459 307 euro.’® Dala no ienémumiem par televizijai [1dzigiem pakalpojumiem péc
pieprasijuma ieklaujas interneta reklamas apjoma un nav atseviski aprekinata. Tapat nav veikti
pétijumi par Latvijas reklamdeveju finanseéjumu reklamas izvietoSanai arvalstu medijos un
interneta vietnés. Noturiga tendence pédeéja desmitgadé ir reklamas tirgus pieaugums

10 Latvijas mediju reklamas tirgus apkopojums par 2016.gadu. 2017.gada 27.marts. Latvijas Rekldmas asocidcija
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interneta sektora, kas konkuré ar tradicionalajiem TV un radio reklamas formatiem.
Paredzams, ka Sada tendence turpinas attistities.

[22] Reklamas tirgus detalizéts sadalijums pa mediju veidiem atspogulots 1.attéla un
2.attéla:!!

1.attéls

2016 gads (EUR)

5880622,

8071802,
15844254
2016 gads (EUR) 54593
LAIKRAKSTI @ INTERNETS @) KINO RaDIO @ TV @ VIDE
@ ZURNALI
Avots: Latvijas reklamas asociacija

2.attéls

2016 gads (Tirgus dala %)

2016 gads (Tirgus dala %)

LAIKRAKSTI @ INTERNETS @ KINO RADIO @ TV @ VIDE

@ ZuRrNALI

Avots: Latvijas reklamas asociacija

11 Latvijas mediju reklamas tirgus apkopojums par 2016.gadu. 2017.gada 27.marts. Latvijas Reklamas asocidcija
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[23] Svarigakas izmainas nozaré 2017.gada ir saistitas ar MTG grupas uznémumu pardosanas
procesa noslégsanos, par Tpasniekiem k|ustot ASV registrétajam privato investiciju fondam
Providence Equity Patners LLC. Ta rezultata izveidots All Media Baltic un taja ietilpstosais SIA
“All Media Latvija”. Tpasnieki 2017.gada nomainijusies ari Avtoradio grupas uznémumiem.
Radio programmai 1.Bussiness radio mainijies TpasSnieks, apraides atlaujas nosacijumi un
programmas nosaukums uz jaunu nosaukumu XOfm. Tirgl attistitas telekomunikaciju jomas
un elektronisko plassazinas lidzeklu jomas sapltsanas tendence, telekomunikaciju jomas
uznémumiem aktivak pievérsoties audiovizualo pakalpojumu jomai, t.sk. pakalpojumiem péc
pieprasijuma, catch-up TV, OTT pakalpojumiem, multivides straumésanai un pakalpojumiem
uz mobilo sakaru platformas, ka ari pasiem klUstot par audiovizuala satura veidotajiem.
Kabeltelevizijas pakalpojumu sniedzé&ji kopa ar TV biezak piedava abonentiem ari interneta
pakalpojumus. Nacionalas raidorganizacijas atseviSskas programmas vai raidijumus izplata,
izmantojot Latvijas timek|a vietnes, starptautiskas video koplietoSanas un socialo tiklu
platformas. Vairakas nozares TV raidorganizacijas plano tuvakaja vai vidéja termina pariet uz
HDTV standartu pasprodukcijas razosana.

[24] Sobrid TV un radio zemes apraides infrastruktiru veido 28 LVRTC torni un masti visa
Latvija, ka ar1 5 citiem operatoriem piederosi torni un masti. Radio un televizijas raidoso tiklu,
kas atrodas LVRTC parzina, sastava ir 22 radio un/vai televizijas raidosas stacijas. No tam 19
raidos$as stacijas ir izvietotas LVRTC piederoSos objektos, bet 3 izvietotas objektos, kas pieder
citiem elektronisko sakaru komersantiem. Turpina uzlaboties televizijas zemes ciparu apraides
(DVB-T) un analogas radio zemes apraides kvalitate un teritoriala pieejamiba. DVB-T
bezmaksas apraide ir pieejama visam iedzivotaju kategorijam, pildot sociali nozimigas
funkcijas un veicinot sabiedribas drosibu. Tomér, lai pilniba izmantotu televizijas zemes
apraides informativo potencialu visa valsts teritorija, nepiecieSami vél 5 apraides torni un
dalas raiditaju nomaina. Neraugoties uz ierobezotam interaktivitates iespéjam, viena no DVB-
T piedavatajam priekSrocibam ir stabila TV signala nodrosinasana gan iedzivotajiem, gan
kabeltelevizijas pakalpojumu sniedzéjiem. Ta nodrosSina iesp€jas piedavat kvalitativus, értus
un pieejamus TV pakalpojumus, pieméram, valodu izvélni un EPG. Planojot $is platformas
turpmako attistibu, janem vera, ka ir stajies speka Eiropas Parlamenta un Padomes lemums
(ES) 2017/899 par 700 MHz joslas turpmako izmantosanu ES. Lémums paredz ES dalibvalstis
no 2020.gada 30.janija 700 MHz joslu izmantot mobilo sakaru sistémam.'? Valstim atseviskos
gadijumos ir iesp€ja prasit divu gadu parejas periodu, ko izmanto ari Latvija. Lidz ar to
nepiecieSams izstradat 700 MHz joslas parplanoSanas pasakumu planu un modeli ciparu
televizijas zemes apraidei péc 2021.gada.

[241] Saskana ar VAS “Elektroniskie sakari” aprékiniem, saglabajot eso$o DVB-T sistému, péc
2021.gada bus pieejami lidz Cetriem ciparu televizijas raidoSajiem tikliem, kas bezmaksas
zemes apraidé un maksas zemes apraidé kopa varétu nodrosinat piekluvi I1dz 44 standarta
izSkirtspejas televizijas programmam vai mazakam skaitam kvalitativaka HDTV standarta
programmu. Aritelevizijas zemes apraides ietvaros varétu attistities HbbTV (platjoslas hibridas
televizijas apraides) pakalpojumi, kuri nodrosina viedtelevizora vai cita gala iericé ar interneta
iespéju, signala integrétu uztversanu no televizijas apraides, interneta un citiem avotiem.

[24?%] Lai nodro$inatu televizijas pamata pakalpojumu pieejamibu visa teritorija un visam
iedzivotaju grupam, taja skaita regionu iedzivotajiem un sociali mazaizsargatiem iedzivotajiem,

12 Eiropas Parlamenta un Padomes Lémums (ES) 2017/899 (2017. gada 17. maijs) par 470-790 MHz frekvenéu joslas
izmantosanu Savieniba. Eiropas Savienibas Oficidlais Véstnesis. 25.05.2017. Nr.138. Pieejams: http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/LV/TXT/?uri=CELEX%3A32017D0899
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planots izstradat centralizétu bezmaksas televizijas zemes apraides pakalpojuma finanséjuma
modeli, kura pasutitaja funkciju veic viena valsts institucija. Raidorganizaciju programmu
ieklausana bezmaksas televizijas zemes apraidé planojama uz laiku Iidz 5 gadiem, rikojot
konkursu. Zemes bezmaksas televizijas pamata uzdevums ir nodrosinat iedzivotajiem piek|uvi
Latvijas sabiedriskas televizijas un komercialo televiziju programmu saturam, lai sniegtu
kvalitativu un vispusigu informaciju, izglitibas, kultiras un izklaides iespé&jas, ka ari veicinatu
sabiedribas saliedétibu.

[243%] DVB-T maksas apraide var nodro$inat programmu daudzveidibu un plasikas izvéles
iespejas. Nemot véra, ka péc 700 MHz parplanosanas sabiedriskajai televizijai un bezmaksas
zemes apraides programmu apraidei nebls nepiecieSama visa pieejama frekvencu josla,
saskana ar EPLL organizéjams konkurss par maksas zemes televizijas pakalpojuma sniedz€&ju.
Maksas zemes televizijas apraidei janodrosina auditorijas daudzveidigu informacijas, izglitibas,
kultdras, izklaides vajadzibu un individu interesu kvalitativa apmierinasana.

[25] Konkurences vide nozaré k|ust atvértaka un starptautiskaka. Globalie inovaciju uznémumi
ne vien nodrosina lietotnes un pakalpojumus lietotaju satura publicésanai, bet ari pasi piedava
saturu un satura izvietoSanas pakalpojumus tradicionalajiem elektroniskajiem medijiem,
tadejadi liekot valstim pardomat atbalsta veidus nacionalajai mediju daudzveidibai un satura
pieejamibai. Globalizéjas ka lietotaju gala ieri¢u un raZoSanas tehnologiju, ta art satura
izplatiS8anas tirgus. Algoritmu, maksliga intelekta izmantoSana un satura personalizacija maina
veidus, ka saturs nonak pie mediju lietotajiem, pakapeniski parveidojot sabiedribas uztveri un
ieradumus. Klust aktualas digitalajai ekonomikai un konvergences apstakliem piemérotas
nacionalo mediju un nacionala (vietéja) mediju satura definicijas, kas lautu precizak izmantot
valsts atbalsta instrumentus kultras daudzveidibas saglabasanai vienota digitala tirgus
ietvaros. Atverta ES tirgl izaicinajumus nacionala (vietéja) televizijas satura radiSanai un Ilidz
ar to nacionalas kulttras daudzveidibas saglabasanai rada tendence retranslétajos TV kanalos
izvietot Latvijas auditorijai paredzétu reklamu. Tadéjadi samazinas Latvijas reklamas tirgus
kapacitate generét resursus nacionala (vietéja) televizijas satura veidoSanai. NepiecieSams
AVMPD parskatiSanas ietvaros vienoties par kompenséjoSu mehanismu, lai daju ienémumu
par retranslétajos arvalstu kanalos ievietoto lokalizéto reklamu butu iespéjams novirzit vietéja
satura stiprinasanai (valsts nodevas mehanisms vai Tpasa retranslacijas atlauja).

[25%] Pédéjos gados pieaug tendence, ka Latvijas iedzivotaji arvien vairak patéré citas valstis
veidoto audiovizualo un audio programmu saturu. To veicina digitalo tehnologiju attistiba, ES
vienota audiovizuala tirgus darbiba, valodu barjeru mazinasanas, jaunie uznémeéjdarbibas
modeli un citi faktori. Ipasi strauji Latvija veidoto programmu ipatsvars kopéja patérina
samazinajas 2008.—2010.gada ekonomiskas krizes laika. To ietekméja ievérojamais vietéja
reklamas tirgus sarukums (2009.gada samazinajums, salidzinot ar 2008.gadu, TV par 40%,
radio — 39%, bet 2010.gada TV vel par 1%, savukart radio — par 19%), ka ar1 parrobezu
programmu tehnologiskas pieejamibas palielinasanas. Latvija veidoto televizijas un radio
programmu Tpatsvars tirgll proporcionali ievérojami samazinajas, lidz ar to kopuma saruka
Latvijas nacionala informativa telpa ka sabiedribai kopigs resurss, un Sis process joprojam
turpinas. Dala Latvijas iedzivotaju, t.sk. mazakumtautibu iedzivotaji, maz izmanto Latvija
veidoto televizijas un radio saturu, kas rada atsvesSinasanas risku un var ietekmét sabiedribas
saliedetibu kopuma. Parrobezu satura daudzveidiba, plasa un érta pieejamiba rada pieaugosu
nepiecieSamibu investét Latvija raZota satura kvalitate, lai butu iespéjams nodroSinat
auditorijas piesaisti un apmierinatibu, kam pretéja gadijuma var blt tendence samazinaties.
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[26] Audiovizualo pakalpojumu tirgu Latvija negativi ietekmé nelegalu televizijas pakalpojumu
izplatiba, kas saskana ar Rigas Ekonomikas augstskolas profesora Arna Saukas pétijumu
“Nelegalas maksas televizijas apraides apjoms Latvija 2015”13 varétu skart vismaz 100 000
majsaimniecibu (apméram 240 000 iedzivotaju) no kopéjam 747 000 majsaimniecibam, kuras
lieto televizijas pieslégumus. Saskana ar aplésém nelegalo pakalpojumu sniedzéji veido
apgrozijumu vismaz 12 miljonu eiro gada, no kura valstij netiek nomaksati nodokli. So precu
un pakalpojumu sniedzé&ji —uznémumi—un to darbinieki darbojas énu ekonomikas zona, radot
negodigu konkurenci un komercpraksi attieciba pret legalajiem pakalpojumu sniedz€éjiem.
NepiecieSams turpinat nelegalo audiovizualo pakalpojumu ierobezosanu.

[27] Jauno biznesa modelu un tehnologisko inovaciju strauja ienakSana stimulé digitala tirgus
attistibu, batiski mainot mediju darbibas vidi un vertibu kédi. Ta liek uznémumiem darboties
daudzplatformu apstaklos un pieméroties auditorijas prasibam informacijas atruma,
uztveramiba, informacijas meklésana, izmantosana, pasniegSana un personalizacija. EPL tirgus
uznémumiem, socialo tiklu platformam, interneta medijiem un medijiem lidzigam institlcijam
un starpniekinstitdcijam. So tendenci médz raksturot ka digitdlo inovaciju revoliciju (digital
disruption).

[28] lzaicinajumus nozarei un sabiedribai kopuma rada neuzticamas informacijas un ta
saucamo “viltus zinu” (dezinformacijas) izplatiba sabiedribas sazina, kas aktualizé
nepiecieSamibu stiprinat informativi uzticamu un redakcionali atbildigu elektronisko mediju
vidi. Saskana ar “Standard Eurobarometr 88" pétijjumu 2017.gada rudent Latvijas sabiedriba
radio uzticejas 60 no katriem 100 respondentiem, televizijai — 59 no katriem 100
respondentiem. Eirozonas valstis vidéji Sie raditaji bija attiecigi 61 radio un 51 televizijai. Gan
radio, gan televizijai sabiedribas uzticésanas ir augstaka, neka presei (41) un internetam (35).%4
Lai nodrosinatu uzticéSanos ilgtermina, sabiedriba jabut parliecibai par elektronisko mediju
neatkaribu, brivibu, augstiem Zurnalistikas un étikas standartiem, kas ir saistiti art ar mediju
lomu un atbildibu sabiedribas medijpratibas stiprinasana. Ta ir butiska, lai auditorija spétu
kritiski izvertét un atpazit uzticamus informacijas avotus, tadejadi veicinot to patérinu,
ilgtsp€ju un labo reputaciju. Latvija ,,Reportieri bez robezam” veidotaja preses brivibas indeksa
2016.gada bija 28.vieta.®

[29] Nozares attistibu Latvija ietekmé demografiskas tendences, taja skaita zemie tautas
ataudzes raksturlielumi, vecuma struktdra, migracija, regionalas attistibas nevienmeériba,
ienakumu nevienlidziba, starptautiskas konkurences spiediens — tieSa konkurence starp
mediju nozares uznémumiem un netiesa konkurence ar interneta platformam, kas konkurée
par auditorijas pardali.

[30] Nozares detalizéts raksturojums sniegts 2016.gada 8.novembri Ministru kabineta
apstiprinato Mediju politikas pamatnostadnu 2016.—2020. gadam pielikuma.®

13 5auka. A., SSE Riga, BASE 2015 “Nelegalas maksas televizijas apraides apjoms Latvija 2015. Pieejams:
http://www.parlegalusaturu.lv/media/TV_un_Internets_zinojums_FINAL.pdf

14 Standard Eurobarometer 88. Public opinion in the European Union. Fieldwork November 2017. Annex.
Pieejams: http://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments-
/STANDARD/surveyKy/2143

15 Reporters without borders. 2017 World press freedom index. Pieejams: https://rsf.org/en/ranking

16 par Latvijas mediju politikas pamatnostadném 2016.-2020.gadam. Latvijas Véstnesis. 11.11.2016 Nr.221.
Pieejams: https://likumi.lv/doc.php?id=286455
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Stratégiskais redzéjums, prioritates, merki, raditaji un uzdevumi

[31] NEPLP stratégiska vizija ir moderni un spécigi sabiedriskie un komercialie elektroniskie
mediji attistita mediju un informacijas ekosistéma, kas nodrosina kvalitativu, daudzveidigu
saturu, atspogulojot un veidojot misu demokratiju, masu vértibas un musu sabiedribu. Tas
kodols un konkurétspéjas pamats ir augstvértigs, uzticams, daudzveidigs nacionalais un
regionalais saturs, kas sabiedribai ir pieejams dazadas tehnologiskajas platformas un veidos.

[32] Nacionalie EPL Stratégijas izpratné ir Latvijas jurisdikcija esoSas raidorganizacijas un
televizijas programmu izplatiSanas pakalpojumu sniedzéji. Tie, ir redakcionali atbildigi EPL,
kuru veidoto programmu un raidijumu saturs primari ir adreséts Latvijas iedzivotajiem valsts
teritorija vai Latvijas diasporai citu valstu teritorija un kuri ir noteikta kartiba sanemusi
apraides atlauju, vai kuri Latvija ir sanémusi retranslacijas atlauju, pazinojusi par pakalpojumu
péc pieprasijuma sniegSanu vai atbilst kadai citai no EPLL 3.panta minétajam pazimém.

[33] Nacionalo mediju saturu un kvalitati konvergéeta informativaja vidé nodrosSina vienota
sabiedriska medija modelis un attistita komercialo raidorganizaciju sistéma. Valsts un
sabiedriba veic pasakumus ar mérki aizsargat un vairot informacijas neséju daudzveidibu
Latvijas teritorija, tostarp, attistot sabiedrisko raidorganizaciju pakalpojumus un veicinot
nacionala (vietéja) satura veidoSanu atbilstosi UNESCO konvencijai par kultliras izpausmju
daudzveidibas aizsardzibu un veicinasanu '/, $ai Stratégijai un normativajiem aktiem.

[34] Nozares politikas pamatmeérkis ir nodrosSinat varda un uzskatu pausanas brivibu, kultdras,
socialas atminas saglabasanu, attistibu un dokumentésanu, sabiedriski nozimigas informacijas
visparéju pieejamibu, netraucétas brivas, demokratiskas diskusijas uzturésanu un attistibu,
radot katram Latvijas iedzivotajam iespéju patstavigi veidot viedokli par valsti un pasaulé
notiekoSajiem procesiem, sekméjot medijpratibu un pilsonisko lidzdalibu ar tiem saistitu
[eEmumu izstradasana, ka ari nodroSinot nacionalas kulttiras un viedoklu daudzveidibas
saglabasanu.

[35] Stratégijai ir Cetri Padomes prioritarie virzieni un tam atbilstosi merki:
1. Prioritarais virziens “Vienota sabiedriska medija attistiba/izieSana no reklamas tirgus”:

Prioritara virziena “Vienota sabiedriska medija attistiba/izieSana no reklamas tirgus” ietvaros
veicinasim sabiedrisko mediju izieSanu no reklamas tirgus un atbilstoSa finanséjuma
pieskirSsanu Sim meérkim; izstradasim vienota sabiedriska medija modeli un ta attistibu
digitalaja vidée.

$a virziena ietvaros attistisim vienota sabiedriska medija modeli un darbibu digitalaja vidé,
atbilstosi sabiedriska pasiitijuma planam. Nostiprinasim kvalitates vadibu sabiedriska
pasutijuma ietvaros; veicinasim sabiedrisko mediju izieSanu no reklamas tirgus;

17 UNESCO konvencija par kultiras izpausmju daudzveidibas aizsardzibu un veicinasanu. Latvijas Véstnesis, 83
(3659), 24.05.2007., "Zinotajs", 12, 28.06.2007. Pieejams https://likumi.lv/doc.php?id=157644.
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Uzdevumi:

1.1. Attistit vienota sabiedriska medija modeli saskana ar Nacionalo attistibas planu,
koncentréjot resursus sabiedriska medija attistibai un uzturésanai;

1.2. Sekmeét sabiedriska medija darbibu digitalaja vide, t.sk. digitalas zinu satura
platformas attistibu uz LSM.LV bazes;

1.3. Radit priekSnoteikumus sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus, nemot
véra finansu un budzZeta kompenséjoso pasakumu pieejamibu;

Rezultativie raditaji:

Indekss Rezultativais raditajs Bazes Meérka

vértiba vertiba

2017.g. 2022.g.
AP-1 | vienota sabiedriska medija mode]a izstrade - <1
AP-2 | sabiedriska medija digitalo stratégiju apstiprinasana - <1
AP-3 | sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus - <1

2. Prioritarais virziens “Konkurétspéjiga, ilgtspéjiga elektronisko mediju uznemeéjdarbibas
vide”:

Prioritara virziena “Konkurétspéjiga, elektronisko mediju ilgtspéjigai darbibai piemérota
uznémeéjdarbibas vide” stratégiskais meérkis radit priekSnosacijumus, kas motivé elektronisko
mediju uznémumus veikt uznémejdarbibu Latvijas jurisdikcija, samazina nelegalo audiovizualo
un audio pakalpojumu pastavéSanas bazi, veicina lidzvértigu konkurenci starp
tehnologiskajam platformam un nodrosina labvéligu nozares vidi investicijam, vienlaikus
nemot véra Nacionalas drosibas likuma 37.panta!® paredzétos kontroles pasakumus.

$a virziena ietvaros vienkar$osim administrativas procediiras; sniegsim EPL metodisko
atbalstu; uzlabosim e-pakalpojumu kvalitati un pieejamibu; veicinasim uznémumu
konkuréetspéeju, tiecoties saglabat daudzveidibu; uzturésim taisnigu konkurences vidi;
veicinasim nozares pasregulaciju un kopregulaciju; sadarbiba ar citam institiicijam
veicinasim nelegalo audiovizualo pakalpojumu ierobeZoSanu; stiprinasim valsts valodu
informativaja telpa; ieviesisim centralizétu bezmaksas zemes apraides pakalpojuma
finanséjuma modeli.

Uzdevumi:

2.1. Uzlabot administrativa procesa efektivitati apraides un retranslacijas atlauju
pieprasijumu izskatiS8anas un PPP pazinojumu pienemsanas joma;

2.2. Uzlabot komercialo pazinojumu izvietoSanas praksi un tas kontroli;

2.3. leviest centralizétu bezmaksas zemes apraides pakalpojuma finanséjuma
modeli;

2.4. Samazinat nelegalo TV pakalpojumu izplatibu;

2.5. Uzlabot nozares uzraudzibu un monitoringu, atbilstosi mainigai mediju videi;

2.6. Nodrosinat faktos un pétijumos pamatotu Iemumu un ricibas planoSanu par EPL
tirgus darbibu;

18 Nacionalas dro$ibas likums. Latvijas Véstnesis. 29.12.2000. Nr.473/476. Pieejams: https://likumi.lv/doc.php?-
id=14011
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2.7. Nodrosinat efektivus pasregulacijas un kopregulacijas mehanismus AVMPD
paredzétajas jomas (nozares uznémumu / nozares limenos).

Rezultativie raditaji:
Bazes Meérka

Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.g. | 2022.g.

BP-1  INEPLP ierosinato administrativo parkapumu skaits 27 <27
BP-2  |Laiks administrativo lietu izskatiSanai NEPLP (laiks dienas) 112 70

Nelegalo audiovizualo pakalpojumu tirgus apjoms

o . 100000 | 55000
(majsaimniecibu skaits)

BP-3

3. Tehnologiska attistiba un sabiedribas vajadzibu nodrosinasana

Prioritara virziena “Tehnologiska attistiba un sabiedribas vajadzibu nodrosinasana”
stratégiskais merkis ir tehnologiski musdienigas, Latvijas apstakliem piemérotas piegades
infrastruktiras nodrosSinasana, kas atbilst auditorijas mainigajam vajadzibam, respektéjot
paaudzu, regionu un socialo grupu intereses un ekonomiskas iespéjas.

Sa virziena ietvaros planosim un virzisim nozarei nepieciesamo modernizaciju un
tehnologisko attistibu;

Uzdevumi:

3.1. Izvértét nozares vajadzibas televizijas tehnologijas joma un attistibas
alternativas;

3.2. lzvertét nozares vajadzibas radio tehnologijas joma un attistibas alternativas;

3.3. Planot nozares attistibu kopsakariba ar ES politiku 700 MHz josl3;

3.4. Atbalstit HDTV ievieSsanu un TV pakalpojumu tehnologiskas kvalitates
uzlabosanu sabiedriskaja un komercialaja televizija;

3.5. (lzslégts 06.09.2021.)

3.6. Organizet konkursu par maksas televizijas pakalpojuma sniegSanu no
2022.gada 1.janvara, sadarbojoties EPLL 72.panta treSaja dala minétajam
institucijam.

Rezultativie raditaji:

Bazes Meérka
Indekss Rezultativais raditajs vértiba | vertiba
2017.g. @ 2022.g.

CP-1 TV programmu skaits bezmaksas DVB-T apraidée 5 >6

CP-2 Maksas televizijas apraides tiklu skaits 6 >2
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CP-3 PPP skaits (pazinoto pakalpojumu kopigais skaits) 15 25

Cp-4 Latvijas jurisdikcija esoSo EPL veidotas HDTV programmas i -
(programmu skaits) B

4. Prioritarais virziens “Medijpratibas un mediju étikas attistiba”

Prioritara virziena “Medijpratibas un mediju étikas attistiba”, izstradasim elektronisko
plassazinas lidzeklu ombuda iespéjamo darbibas modeli, piedalisimies starpinstitucionalajas
sanaksmes, lai panaktu vienoSanos par ombuda darbibas mehanismu. Veicinasim satura
pieejamibu personam ar ipasajam vajadzibam un integrativu iesaisti, tai skaita veicinot
finanséjuma palielinasanu (mérkdotacija nav mainijusies kop$ 2014.gada, kas ierobezo Si
satura palielinasanas iespé€jas).

$a virziena ietvaros analizésim auditorijas vajadzibas; izveidosim elektronisko plassazinas
lidzeklu ombuda mehanismu; uzlabosim EPL pieejamibu personam ar ipasam vajadzibam
un integrativu iesaisti mediju satura; stiprinasim mazakumtautibu ieklausanos nacionalaja
informativaja telpa.

Uzdevumi:

4.1. Atbalstit elektronisko plassazinas ombuda mehanisma izveidi;

4.2. Uzlabot piekluvi mediju saturam personam ar Tpasam vajadzibam un integrativu
pieeju;

4.3. Stiprinat mediju kritiku (pasvértéjums, ekspertu, sabiedribas viedok|i) un mediju
étiku;

Rezultativie raditaji:

Bazes Merka
Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.g. 2022.g.

DP-1  |Ombuda institlta izveide - >1

mediju satura pieejamiba personam ar Tpasam vajadzibam

. - . 1,61 % >3%
un integrativu pieeju

DpP-2

[36] Vienlaicigi Stratégija satur tris nozares prioritaros virzienus un tiem atbilstoSus merkus:

1. Prioritarais virziens “Daudzveidigs, kvalitativs nacionalais mediju saturs Latvijas
iedzivotajam un latvieSiem pasaulé”:
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ST prioritara virziena stratégiskais mérkis ir apmierinat iedzivotaju vajadzibas un intereses péc
nacionali un regionali nozimigas informacijas par sabiedribu, valsti, aktualiem notikumiem un
norisém, izglitibas, kulttras un izklaides.

sabiedriska medija lideribu sociali nozimigu zinu satura un darba kartibas veidosan3;
atbalstisim nozimiga audiovizuala un audiala mantojuma saglabasanu un izmantosanu;
stiprinasim kvalitativa satura raZzosanu dualas elektronisko mediju sistémas (sabiedrisko un
privato mediju) ietvaros, nemot véra konvergenci un daudzplatformu tehnologiskas vides
attistibu; attistisim saturu, kas stiprina saiti ar Latvijas diasporu un sabiedribas saliedétibu.

Uzdevumi:

1.1. Pilnveidot sabiedriska pasatijuma planoSanu un izvértéSanu daudzplatformu

vide;

1.2. Radit priekSnoteikumus sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus, nemot

véra finansu un budZeta kompenséjoso pasakumu pieejamibu;

1.3. Attistit sabiedriska labuma sagaidama rezultata izvértésanas (ex ante) praksi
jaunajos pakalpojumu veidos un faktiski sasniegto rezultatu (ex post)
izvértéjuma veikSanu esosajos sabiedrisko mediju darbibas virzienos;

1.4. Stiprinat valsts valodas lietojumu un valodas vidi, taja skaita latgalieSu rakstu
valodas ilgtspéju, ka arT libieSu valodas iedzivinasanu;

1.5. Veicinat viedoklu un zinu pluralismu, zinu objektivitati, precizitati un
neitralitati;

1.6. Attistit regionalo, regionu iedzivotajiem un Latvijas diasporai adresétu saturu,
ka unikalu konkurétspéjas un sabiedribas saliedéSanas elementu;

1.7. Apzinat VSIA “Latvijas televizija” un VSIA “Latvijas Radio” audiovizualo un audio
arhivu mantojumu un veicinat kultdras un véstures programmu saglabasanu.

Rezultativie raditaji:
Bazes Merka

Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.g. 2022.g.

Latvija veidoto TV programmu konsolidétais patérins

A-1 46,6 9 479
(share %) /6% &

A-2 !_atvua veldo’fo radio programmu videjais klausiSanas 43 472
ilgums (stundas)

A-3 LSM menvesa unlkalc.).lletf)taju. skaits visas platformas kopa 380000 | 420 000
(PC, plansetes, mobilie talruni)

A-4 Novadu zinu apjoms televizija (saraZotais apjoms stundas) 40,1 43,3

A-5 Novadu zinu vidéja televizijas auditorija (reach kopa) 130796 | 130796

A-51  |Novadu zinu skatijumu skaits interneta vidé - 86 000
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LTV un LR regularo skatitaju un klausitaju satura

A-6 e e = o
apmierinatibas indeksu vidéja vertiba

80,5 % 80

2. Prioritarais virziens “Dinamiski, uz attistibu un inovacijam vérsti mediji”:

Prioritara virziena “Dinamiski, uz attistibu un inovacijam vérsti mediji” stratégiskais merkis ir
tehnologiski mdusdieniga, Latvijas apstakliem piemérota mediju satura raZosana.
Modernizacijas pasakumu rezultata nedrikst veidoties atseviSku socialu grupu informativa
atstumtiba un nepamatotas atskirtbas starp regioniem vai arl parmeériga tirgus varas
koncentracija, kas nelabvéligi ietekmé konkurenci un mediju pluralismu.

$a virziena veicinasim inovativu biznesa modelu veido$anos un attistibu ar mérki stiprinat
Latvijas elektronisko mediju uznémumu izcilibu un piemérotibu iedzivotaju vajadzibam
pilsétas un laukos, nemot véra pakalpojumu kvalitates, daudzveidibas un informativas vides
drosibas aspektus.

Uzdevumi:

2.1. Attistit pakalpojumus péc pieprasijuma un citas aktualas audiovizualo un audio
pakalpojumu formas uz slégta abonentu tikla pamata (kabeltelevizija,
satelittelevizija, IPTV) un atvérta tikla (IP protokola pakalpojumi, OTT) pamata;

2.2. Veicinat satura izplatibu misdienigas formas (inovativi biznesa modeli, socialo
tiklu platformas, blogi, mikroblogi, hibridas formas u.c. jaunas satura
platformas);

Rezultativie raditaji:
Bazes Meérka

Indekss Rezultativais raditajs vértiba | vertiba
2017.g. @ 2022.g.

DVB-T ieklauto televizijas programmu pieejamiba Latvijas
B-1 iedzivotajiem visa valsts teritorija (% no iedzivotaju 99,6 99,8
kopskaita)

Nacionalo un regionalo televizijas programmu pieejamiba
B-2 daudzveidigas platformas (platformu skaits, pieméram, 5 >5
DVB-T, IPTV, OTT, satelittelevizija, kabeltelevizija)

Vismaz vienas LR sabiedriska pasttijuma ietvaros veidotas

B-3 programmas pieejamiba radio zemes apraidé (% no 96,8 99,8
teritorijas)
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3. Prioritarais virziens “Atbildigi mediji, zinoSa, iesaistita un ieintereséta auditorija”:

Prioritara virziena “Atbildigi mediji, zinoSa, iesaistita un ieintereséta auditorija” stratégiskais
meérkis ir nodrosinat nacionalo mediju ilgtspéjigu auditorijas bazi, stiprinot atgriezenisko saiti,
veidot individos prasmes un ieradumus izmantot redakcionali un sociali atbildigu saturu, kas
atspogulo sabiedriski nozimigas témas, sniedz kvalitativas izglitibas un izklaides iespéjas.
Auditorijas prasmes kritiski uztvert un izvértét mediju saturu un mérkus ir svarigs pamats
individa un visas sabiedribas droSumspéjas stiprinasana.

$a virziena ietvaros analizésim auditorijas vajadzibas; stiprinasim sabiedribas uzticé$anos
saturam un emocionalo piesaisti sabiedrisko un komercialo raidorganizaciju zimoliem;
veicinasim atgriezenisko saiti; veicinasim raidorganizaciju aktivu iesaisti mediju un
informacijpratibas uzlabosana sabiedriba un mediju vidé;

Uzdevumi:
3.1. Apzinat auditorijas vajadzibas un veicinat mediju pielagosanos auditorijas
vajadzibam (mediji ir tur, kur ir to auditorija);
3.2. Veicinat mediju un informacijpratibu sabiedriba un mediju vide;
3.3. Veidot cieSu saikni un dialoga attiecibas ar sabiedribu;
3.4. Attistit gados jaunai auditorijai piemérotu saturu un formas.

Rezultativie raditaji:
Bazes Merka
Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.g. | 2022.g.

.1 Sabl'edrlbas_" uz.tlcesanas _'_sabl'edrlskajal televizijai 79% 24%
(uzticas/dalgji uzticas no kopéja skaita)

.2 Sak).ledrlbas uz'Elic_esan'as sabiedriskajam radio (uzticas/dalgji 82% 84%
uzticas no kopéja skaita)

-3 Sablefjrlbas _u_z.tlcesa.nas TV (uzticas/daleji uzticas no 59 % 60 %
regularo skatitaju skaita)

4 Sablefjrlbas uz_tl_c.esana.s radio (uzticas/daléji uzticas no 60 % 61 %
regularo klausttaju skaita)

5 Sabiedribas uzticé$anas LSM.LV (uzticas/dal€ji uzticas no 56% 60%

kopéja skaita)

[361] Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu attistibas prioritarie mérki ir sabiedriska
pasutijuma veidosana un sabiedriska pasutijuma parvaldiba.

Sabiedriska pasutijuma galvenos uzdevumus sabiedribas, demokratijas, kultiiras, zinasanu,
radoSuma un sadarbibas tematiskajas jomas nosaka sabiedriska pasatijuma vadlinijas, kuras
vidéjam terminam izstrada Padome, sadarbojoties un konsultéjoties ar sabiedriskajiem
elektroniskajiem plassazinas lidzekliem un SKP (lidz SEPLP izveidei 2021.gada augusta).
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[362] Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli nodro$ina $is Stratégijas prioritaro virzienu
un uzdevumu istenoSanu, ka ari iesaistas integrétu uzdevumu istenoSana un rezultativo
raditaju sasniegSana:

- l.prioritara virziena uzdevumu izpildi atbilstosi katra sabiedriska medija vidéja termina
darbibas stratégijai (1.2.—1.4. un 1.6.-1.9. uzdevums, rezultativie raditaji A-1 lidz A3 un A-5
[idz A-6);

- 3.prioritara virziena uzdevumu istenos$anu atbilstosi katra sabiedriska medija vidéja termina
darbibas stratégijai un kompetencei (3.2.-3.6. uzdevums, rezultativie raditaji C-1, C-3, C-4, C-
5, C-7);

- 4.prioritara virziena uzdevumu izpildi atbilstosi katra sabiedriska medija vidéja termina
darbibas stratégijai un kompetencei (4.1.-4.7. uzdevums, rezultativie raditaji D-1, D-2, D-5).
Detalizeti indikativie pasakumi, darbibas rezultati un raditaji ietverti Stratégijas ievieSanas
plana, kas publicéts Padomes timek]vietné.

Sabiedrisko elektronisko plassazinas Ilidzeklu parvaldibu un sabiedriska pasGtijuma
istenoSanas uzraudzibu no 2021.gada 4.augusta veic SEPLP.

[36%] Sabiedriskie mediji saskana ar normativajiem aktiem var sniegt batiski jaunus
pakalpojumus. Sados gadijumos ir javeic sabiedriska labuma tests, ar kura palidzibu tiek
noskaidroti prognozéjamie sabiedribas ieguvumi, salidzinajuma ar tirgus attistibai potenciali
nodaritajiem zaudéjumiem (negativa ietekme uz tirgu). Péc sabiedriska medija iesnieguma
sanemsanas Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomé sabiedriska labuma
izvértéjuma kritérijus nosaka Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padome, ietekmes
uz tirgu novértéjuma kritérijus nosaka Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome,
kritérijiem jabut publiski pieejamiem. Sabiedriska labuma testa veikSana organizéjama sada
kartiba:

a) sabiedriskalabuma izvertéjumu veic Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzekJu padome,
var tikt piesaistits aréjs eksperts,

b) ietekmes uztirgu izvértéjumu veic Nacionala elektronisko plassazinas lidzek|u padome, var
tikt piesaistits arejs eksperts,

c) péc sabiedriska labuma izvértéjuma un ietekmes uz tirgu izvértéjuma gala lémumu par
atlauju sabiedriskajiem medijiem sniegt butiski jaunu pakalpojumu pienem Sabiedrisko
elektronisko plassazinas lidzeklu padome, izvértejot iespéjamos sabiedriskos ieguvumus
salidzinajuma ar tirgus attistibai potenciali nodaritajiem zaudéjumiem.

[36%] Sabiedrisko pasttijuma dalu, kuru isteno komercialie mediji, plano saskana ar $is
Stratégijas [36'] punktu (lidz 2021.gadam, ieskaitot). T3 uzdevums ir bagatinat sabiedribai
pieejamu mediju viedoklu un formu daudzveidibu, paplasinot cilvékiem izvéles iesp€jas un
veicinot mediju pluralismu. Tapat uzdevums ir paplasinat auditorijas, kas izmanto sabiedriska
pasutijuma ietvaros pieejamo saturu, nemot véra, ka sabiedrisko mediju un komercialo mediju
auditorijas daléji neparklajas un ir noturigi lojalas savam izvélem.

[36°] Reizi 3 gados tiek veikts komplekss sabiedriska pasatijuma sniegta sabiedriska labuma
izverteéjums. lzvertéjumu veic neatkarigs vértétajs. Ta noluks ir noskaidrot, ka sabiedriba verte
sabiedriska pasutijuma programmas un pakalpojumus, un kadu labumu tie sniedz sabiedribai,
t.sk.:
- cik plaSu un kadu auditoriju tie sasniedz (share, méneSa reach — programmu,
pakalpojumu, platformu izvérsuma, vai aptvertas visas sabiedribas mérka grupas, t.sk.
mazakumgrupas);
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- kada ir sabiedriska pasGtijuma kvalitate (sabiedribas apmierinatibas raditaji ar
programmam un pakalpojumiem tematisko jomu Skérsgriezuma, t.sk. sabiedribas,
demokratijas, kultlras, zinasanu, radosuma un sadarbibas joma; apmierinatibas
raditaji ar zimolu kopuma, pakape, kada tiek apmierinatas sabiedribas gaidas
originalitates, aktualitates, inovaciju aspektos, sanemtas atzinitbas un apbalvojumi,
ekspertu viedokli);

- ietekme uz auditoriju (sabiedribas uztveres raditaji par sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzek|u ietekmi uz vinu ricibu, izvélém un iesaisti, ka ari norisém sabiedriba
kopuma);

- izmaksu efektivitate (vérté, nemot véra sarazota sabiedriska pasQtijuma vidéjas
izmaksas par stundu, videjas izmaksas par vienu auditorijas vienibu (nedélas/ménesa
reach), auditorijas viedoklis par pakalpojuma vértibu).

Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu parvaldibu un sabiedriska pasGtijuma
istenoSanas uzraudzibu no 2021.gada 4.augusta veic SEPLP.

[36°] [Izslégts ar 23.09.2021. Padomes lémumu Nr.411/1-2.]

[367] Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu veidotais saturs, ievérojot Publiskas
personas finanSu lidzeklu un mantas izSkérdésanas novérsanas likuma 5.panta otras dalas
6.punkta noteikto, ir nododams bezatlidzibas lietoSana citiem elektroniskajiem plassazinas
lidzekliem, ja satura nodoSana bezatlidzibas lietoSana sasniegs auditorijas, ko sabiedriskie
elektroniskie plassazinas lidzek|i pietiekami nesasniedz, tadéjadi nodroSinot maksimali plasas
auditorijas sasniedzamibu.

Stratégijas finansésanas kartiba

[37] Stratégijas mérku un uzdevumu izpildei finanséjumu plano gadskartéja likuma par valsts
budZetu un vidéja termina budZeta ietvara likuma. Jaunajam prioritatém un uzdevumiem
NEPLP plano finansejumu atbilstosi Stratégijas meérkiem. Stratégijas ievieSana neizslédz
iespéju piesaistit mérka finanséjumu atbilstosi Ministru kabineta vai Saeimas lemumiem, citu
finanséjumu no valsts un pasvaldibu institlcijam un mérkprogrammam, starptautiskajiem
partneriem un donoriem, sponsoru finanséjumu, ka art nozares institlciju ieguldito
finanseéjumu, taja skaita privato finanséjumu.

[37%] Katru gadu valsts budZeta izstrades procesa Ministru kabineta noteiktajos terminos
NEPLP aktualize Stratégijai nepiecieSamo budZeta bazes finans€jumu un finanséjumu darbibas
prioritatém. AtbilstoSi pieSkirtajam budZeta finanséjumam, NEPLP periodiski aktualize
rezultatus un sasniedzamos rezultativos raditajus, lidz attieciga gada 1.martam ieklaujot tos
Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu padomes darbibas stratégija 2020. — 2022.gadam.

[37%] Stratégijas pasakumi, kuru ievie$anai nepiecie$ams papildu finanséjums no valsts
budzeta, ieklauti levieSanas plana ar attiecigu noradi. Tos gadskartéja budzeta sagatavosanas
procesa NEPLP aktualizé un noteikta kartiba virza ka politikas prioritates.

[373] No budZeta nefinansétie Stratégijas pasakumi, to rezultati un rezultativie raditaji noraditi
indikativi un tie tiek ieviesti netiesa veida ar nozares reguléjuma palidzibu.

Stratégijas istenoSanas, uzraudzibas, aktualizacijas, novértésanas, parskatu sniegsSanas
process
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[38] Stratégijas 1stenosana ir NEPLP, EPL un citu nozares institliciju uzdevums. T3 nosaka
prioritaros virzienus, mérkus, uzdevumus, indikatorus un to meérka vértibas 2022.gadam, kas
kalpo par pamatu nozares budZeta planoSanai un vadibai, ka arl ietvaru cita publiska
finanséjuma piesaistei un orientieri privatajam finanséjumam.

[39] Bitiska loma Stratégijas ievieSanas izvértéjuma bas SKP un Saeimas Cilvéktiesibu un
sabiedrisko lietu komisijai. Lidz 2020.gada 1.septembrim NEPLP izstradas starpposma
ievieSanas zinojumu par Stratégijas izpildi (turpmak — starpposma zinojums). Zinojums kalpos
par novértéjuma instrumentu un pamatu iespéjamiem grozijumiem Stratégija.

[40] Stratéegijas ievieSana operativa limeni tiks vadita ar NEPLP gada darba planu palidzibu.
Katru gadu péc likuma par valsts budzZetu apstiprinasanas NEPLP aktualizés Stratégijai
pieejamo resursu apjomu un gada plana ieklaujamos uzdevumus. Informaciju par galveno
uzdevumu izpildi NEPLP ieklaus publiskaja gada parskata.

[41] Stratégijas ievieSanas gaita NEPLP izvérté nepiecieSamibu un sagatavo priekslikumus
normativo aktu projektiem, lai 1stenotu tai noteiktas kompetences ietvaros paredzétos
uzdevumus.

[42] Starpposma zinojuma izstradé NEPLP iesaistis neatkarigu veértétaju. Zinojuma tiks ietverta
informacija par:
— indikatoru faktiskajam vertibam un istenotajam aktivitatém parskata perioda;
— resursu izlietojumu apjomu;
— vertéjumu par iespéjam sasniegt planotas mérka vértibas un, nepiecieSamibas gadijuma,
ieteikumus grozit indikatoru vértibas;
— veértéjumu par notikusajam izmainam vidé un tirga, ja tas var bat par pamatu, lai veiktu
korekcijas Stratégija;
— ieteikumus par nepiecieSamiem grozijumiem Stratégija.

[43] Starpposma zinojums tiks izskatits SKP un ar to tiks iepazistinata Saeimas Cilvéktiesibu un
sabiedrisko lietu komisija.

[44] Lidz 2023.gada 1.septembrim NEPLP izstradas nosléguma zinojumu par Stratégijas izpildi,
meérku, uzdevumu TstenoSanu un indikatoru sasniegSanu un iesniegs to Saeimas Cilvektiesibu
un sabiedrisko lietu komisijai.

Pielikumi:

1. Apraides tiesibu pieskirsanas kartiba uz 9 lapam;

2. Eiropas audiovizualo darbu uzskaites veidlapa uz 1 lapas;

3. Darbibas pamatnosacijumu un pazinojuma par pakalpojumu péc pieprasijuma
sniegSanu veidlapas uz 6 lapam;
Izplatito radio un televizijas programmu uzskaites Zurnala formas uz 2 lapam;
Retranslacijas atlauju izsniegSanas un darbibas 1steno$anas kartiba uz 6 lapam,;
Kriteriji sabiedriska pasatijuma raidijumu/projektu novertésanai uz 3 lapam;
Apliecinajums par patieso labuma guvéju uz 4 lapam;
Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padome — sabiedriskie elektroniskie
plassazinas lidzekli uz 1 lapas.

O N U A
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