NACION/_\L/_\ ELEKTRONISKO
PLASSAZINAS LIDZEKLU PADOME

Riga 2020.gada 8.maija
LEMUMS Nr.162

Par grozijumiem Elektronisko plaSsazinas Iidzeklu nozares attistibas
nacionalaja stratégija 2018.-2022.gadam

Pamatojoties uz Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 60.panta treSo dalu, Nacionala
elektronisko plassazinas lidzeklu padome (turpmak — Padome)

nolem;j:

1. Izdarit Elektronisko plassazinas lidzeklu nozares attistibas nacionalaja strateégija 2018.—
2022.gadam (turpmak — Stratégija) $adus grozijumus:

1.1. Veikt izmainas Stratégijas 35.punkta, mainot ta nosaukumu un papildinot Strat€giju ar
atseviSki izdalitiem cetriem Padomes prioritarajiem virzieniem un tiem atbilstoSiem
mérkiem, un izteikt 35.punktu no jauna sada redakcija:

“[35] Strateégijai ir Cetri Padomes prioritarie virzieni un tam atbilstosi mérki:

1. Prioritarais virziens “Vienota sabiedriska medija attistiba/izieSana no reklamas
tirgus”:

Prioritara virziena “Vienota sabiedriska medija attistiba/izieSana no reklamas tirgus” ietvaros
veicinasim sabiedrisko mediju izieSanu no reklamas tirgus un atbilstoSa finansgjuma
pieskirSanu Stm mérkim; izstradasim vienota sabiedriska medija modeli un ta attistibu
digitalaja vide.

Sa virziena ietvaros attistisim vienota sabiedriska medija modeli un darbibu digitalaja
vidé, atbilstoS§i sabiedriska pasitijuma planam. Nostiprinasim Kkvalitates vadibu
sabiedriska pasutijuma ietvaros; veicinasim sabiedrisko mediju izieSanu no reklamas
tirgus;

Uzdevumi:
1.1. Attistit vienota sabiedriska medija modeli saskana ar Nacionalo attistibas planu,
koncentrgjot resursus sabiedriska medija attistibai un uzturésanai,
1.2. Sekmét sabiedriska medija darbibu digitalaja vide, t.sk. digitalas zinu satura
platformas attistibu uz LSM.LV bazes;
1.3. Radit priek$noteikumus sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus, nemot
vera finanSu un budzeta kompens&joso pasakumu pieejamibu;
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Indekss Rezultativais raditajs Bazes Meérka
vertiba vertiba
2017.g. 2022.g.
AP-1 | vienota sabiedriska medija modela izstrade - <1
AP-2 | sabiedriska medija digitalo stratégiju apstiprinasana - <1
AP-3 | sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus - <1
2. Prioritarais virziens “Konkurétspéjiga, ilgtspejiga elektronisko mediju

uznéméjdarbibas vide”:

Prioritara virziena “Konkur&tsp&jiga, elektronisko mediju ilgtsp&jigai darbibai piemérota
uznéméjdarbibas vide” stratégiskais mérkis radit priek$nosacijumus, kas motivé elektronisko
mediju uznémumus veikt uznémé&jdarbibu Latvijas jurisdikcija, samazina nelegalo
audiovizualo un audio pakalpojumu pastavesanas bazi, veicina lidzveértigu konkurenci starp
tehnologiskajam platformam un nodrosina labvéligu nozares vidi investicijam, vienlaikus
nemot véra Nacionalas drosibas likuma 37.panta® paredz&tos kontroles pasakumus.

Sa virziena ietvaros vienkar$osim administrativas procediiras; sniegsim EPL metodisko
atbalstu; uzlabosim e-pakalpojumu kvalitati un pieejamibu; veicinasim uzpémumu
konkurétspéju, tiecoties saglabat daudzveidibu; uzturésim taisnigu konkurences vidi;
veicinasim nozares paSregulaciju un Kkopregulaciju; sadarbiba ar citam institacijam
veicinasim nelegalo audiovizualo pakalpojumu ierobeZoSanu; stiprinasim valsts valodu
informativaja telpa; ieviesisim centralizétu bezmaksas zemes apraides pakalpojuma
finanséjuma modeli.

Uzdevumi:
1.4. Uzlabot administrativa procesa efektivitati apraides un retranslacijas atlauju
pieprasfjumu izskatiSanas un PPP pazinojumu pienemsanas joma;
1.5. Uzlabot komercialo pazinojumu izvietoSanas praksi un tas kontroli;
1.6. leviest centralizétu bezmaksas zemes apraides pakalpojuma finans€juma

modeli;
1.7. Samazinat nelegalo TV pakalpojumu izplatibu;
1.8. Uzlabot nozares uzraudzibu un monitoringu, atbilstosi mainigai mediju videi;
1.9. Nodrosinat faktos un p&tijumos pamatotu Iémumu un ricibas planosanu par EPL
tirgus darbibu;
Nodros$inat efektivus pasSregulacijas un kopregulacijas mehanismus AVMPD
paredzetajas jomas (nozares uznémumu / nozares [Tmenos).

1.10.

Rezultativie raditaji:

Bazes | Merka
Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.g. | 2022.9.

1 Nacionalas dro$ibas likums. Latvijas Véstnesis. 29.12.2000. Nr.473/476. Pieejams: https://likumi.lv/doc.php?-

id=14011
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BP-1 |NEPLP ierosinato administrativo parkapumu skaits 27 <27
BP-2 |Laiks administrativo lietu izskatiSanai NEPLP (laiks dienas) 112 70

Nelegalo audiovizualo pakalpojumu tirgus apjoms

(m3jsaimniecibu skaits) 100000 | 55000

BP-3

2. Tehnologiska attistiba un sabiedribas vajadzibu nodroSinasana

b

Prioritara virziena “Tehnologiska attisttba un sabiedribas vajadzibu nodrosinasana’
stratégiskais merkis ir tehnologiski miisdienigas, Latvijas apstakliem piem&rotas piegades
infrastruktiiras nodroSinasana, kas atbilst auditorijas mainigajam vajadzibam, respektgjot
paaudzu, regionu un socialo grupu intereses un ekonomiskas iespgjas.

Sa virziena ietvaros planosim un virzisim nozarei nepiecieSamo modernizaciju un
tehnologisko attistibu;

Uzdevumi:

2.1. Izvertét nozares vajadzibas televizijas tehnologijas joma un attistibas alternativas;

2.2. Izvertét nozares vajadzibas radio tehnologijas joma un attistibas alternativas;

2.3. Planot nozares attistibu kopsakariba ar ES politiku 700 MHz josla;

2.4, Atbalstit HDTV ievieSsanu un TV pakalpojumu tehnologiskas kvalitates
uzlaboSanu sabiedriskaja un komercialaja televizija;

2.5. Bezmaksas DVB-T apraidé ieklaut kanalu (platformu), kuras primara
mérkauditorija ir Latvijas mazakumtautibas;

2.6. Organizet konkursu par maksas televizijas pakalpojuma sniegSanu no 2022.gada
1.janvara, sadarbojoties EPLL 72.panta treSaja dala min€tajam instittcijam.

Rezultativie raditaji:
Bazes | Merka

Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.g. | 2022.9.
CP-1 | TV programmu skaits bezmaksas DVB-T apraidé 5 >6
CP-2 | Maksas televizijas apraides tiklu skaits 6 >2
CP-3 | PPP skaits (pazinoto pakalpojumu kopigais skaits) 15 25

Latvijas jurisdikcija esoSo EPL veidotas HDTV
CP-4 . - >4
programmas (programmu skaits)

3. Prioritarais virziens “Medijpratibas un mediju etikas attistiba”

Prioritara virziena ‘“Medijpratibas un mediju &tikas attistiba”, izstradasim elektronisko
plaSsazinas Iidzeklu ombuda iesp&jamo darbibas modeli, piedalisimies starpinstitucionalajas
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sanaksmes, lai panaktu vienoSanos par ombuda darbibas mehanismu. Veicinasim satura
pieejamibu personam ar ipasajam vajadzibam un integrativu iesaisti, tai skaitd veicinot
finans€juma palielinaSanu (mérkdotacija nav mainijusies kop§ 2014.gada, kas ierobezo §1
satura palielinasanas iesp&jas).

Sa virziena ietvaros analizésim auditorijas vajadzibas; izveidosim elektronisko
plassazinas Iidzeklu ombuda mehanismu; uzlabosim EPL pieejamibu personam ar
ipasam vajadzibam un integrativu iesaisti mediju satura; stiprinasim mazakumtautibu
ieklauSanos nacionalaja informativaja telpa.

Uzdevumi:
3.1. Atbalstit elektronisko plassazinas ombuda mehanisma izveidi;
3.2. Uzlabot piekluvi mediju saturam personam ar Ipasadm vajadzibam un integrativu
pieeju;
3.3. Stiprinat mediju kritiku (pasvertéjums, ekspertu, sabiedribas viedokli) un mediju
etiku;
Rezultativie raditaji:
Bazes | Merka

Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.9. | 2022.9.
DP-1 | Ombuda institiita izveide - >1

mediju satura pieejamiba personam ar pasam vajadzibam 1,61 % > 1304

DP-2 . - .S
un 1ntegrativu pieeju
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1.2. Mainit Stratégijas numeraciju saistiba ar veiktajam izmainam Strat€gijas 35.punkta un
turpmakajiem punktiem.

1.3. Atbilstosi jaunai numeracijai izteikt Stratégijas 36.punktu jaunaja redakcija, mainot ta
nosaukumu un papildinot Strat€giju ar atseviski izdalitiem trTs elektronisko plassazinas
lidzeklu nozares prioritarajiem virzieniem un tiem atbilstoSiem mérkiem, un izteikt
36.punktu no jauna $ada redakcija:

“[36] Vienlaicigi Stratégija satur tris nozares prioritaros virzienus un tiem atbilsto§us mérkus:

1. Prioritarais virziens “Daudzveidigs, kvalitativs nacionalais mediju saturs Latvijas

iedzivotajam un latvieSiem pasaule”:

S1 prioritara virziena stratégiskais mérkis ir apmierinat iedzivotaju vajadzibas un intereses péc
nacionali un regionali nozimigas informacijas par sabiedribu, valsti, aktualiem notikumiem un
norisém, izglitibas, kultiras un izklaides.

sabiedriska medija Iideribu sociali nozimigu zinu satura un darba kartibas veidoSana;
atbalstisim nozimiga audiovizuala un audiala mantojuma saglabasanu un izmantoSanu;
stiprinasim kvalitativa satura raZoSanu dualas elektronisko mediju sistemas (sabiedrisko
un privato mediju) ietvaros, nemot véra konvergenci un daudzplatformu tehnologiskas




vides attistibu; attistisim saturu, kas stiprina saiti ar Latvijas diasporu un sabiedribas
saliedétibu.

Uzdevumi:

1.1. Pilnveidot sabiedriska pasiitijuma planoSanu un izvértésanu daudzplatformu

vidg;

1.2. Radit priekSnoteikumus sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus, nemot

vera finanSu un budzeta kompensgjoso pasakumu pieejamibu;

1.3. Attistit sabiedriska labuma sagaidama rezultata izvértéSanas (ex ante) praksi
jaunajos pakalpojumu veidos un faktiski sasniegto rezultatu (ex post)
izvert€juma veikSanu esosajos sabiedrisko mediju darbibas virzienos;

1.4. Stiprinat valsts valodas lietojumu un valodas vidi, taja skaita latgalieSu rakstu
valodas ilgtsp&ju, ka arT IibieSu valodas iedzivinasanu;

1.5. Veicinat viedoklu un zinu pluralismu, zinu objektivitati, precizitati un
neitralitati;

1.6. Attistit regionalo, regionu iedzivotajiem un Latvijas diasporai adresétu saturu,
ka unikalu konkur&tsp&jas un sabiedribas saliedeéSanas elementu;

1.7. Apzinat VSIA “Latvijas televizija” un VSIA “Latvijas Radio” audiovizualo un
audio arhivu mantojumu un veicinat kultiiras un vestures programmu
saglabasanu.

Rezultativie raditaji:
Bazes | Merka

Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vértiba
2017.9. | 2022.9.

Latvija veidoto TV programmu konsolidetais paterins 46,6 % 47 %

(share %)
A-D Latvuﬁ Veldo_to radio programmu vid€jais klausiSanas 43 42
ilgums (stundas)
A3 LSM mérlesa unlkﬁl‘o‘hefotéjg skaits visas platformas kopa 380 000 | 420 000
(PC, plansetes, mobilie talruni)
A-4  |Novadu zinu apjoms televizija (saraZotais apjoms stundas) 40,1 43,3
A-5  |Novadu zinu vidéja televizijas auditorija (reach kopa) 130 796 | 130 796
A-5'  |Novadu zinu skatfjumu skaits interneta vidé - 86 000
A6 LTV un LR regularo skatitdju un klausitaju satura 80.5 % 80

apmierinatibas indeksu vid€ja vertiba

2. Prioritarais virziens “Dinamiski, uz attistibu un inovacijam vérsti mediji”:

Prioritara virziena “Dinamiski, uz attistibu un inovacijam vérsti mediji” strateégiskais mérkis ir
tehnologiski musdieniga, Latvijas apstakliem piemérota mediju satura razoSana.
Modernizacijas pasakumu rezultata nedrikst veidoties atsevisku socialu grupu informativa



atstumtiba un nepamatotas atSkiribas starp regioniem vai ari parmériga tirgus varas
koncentracija, kas nelabveligi ietekmé konkurenci un mediju pluralismu.

Sa virziena veicinasim inovativu biznesa modelu veido$anos un attistibu ar mérki stiprinat
Latvijas elektronisko mediju uznémumu izcilibu un piemeérotibu iedzivotaju vajadzibam
pilsétas un laukos, nemot véra pakalpojumu kvalitates, daudzveidibas un informativas
vides drosibas aspektus.

Uzdevumi:

2.1. Attistit pakalpojumus p€c pieprasijuma un citas aktualas audiovizualo un audio
pakalpojumu formas uz slégta abonentu tikla pamata (kabeltelevizija,
satelittelevizija, IPTV) un atveérta tikla (IP protokola pakalpojumi, OTT) pamata;

2.2. Veicinat satura izplatibu miuisdienigas formas (inovativi biznesa modeli, socialo
tiklu platformas, blogi, mikroblogi, hibridas formas u.c. jaunas satura
platformas);

Rezultativie raditaji:
Bazes | Merka
Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.g. | 2022.9.

DVB-T ieklauto televizijas programmu pieejamiba Latvijas
B-1 iedzivotajiem visa valsts teritorija (% no iedzivotaju| 99,6 99,8
kopskaita)

Nacionalo un regionalo televizijas programmu pieejamiba
B-2 daudzveidigas platformas (platformu skaits, piem&ram, 5 >5
DVB-T, IPTV, OTT, satelittelevizija, kabeltelevizija)

Vismaz vienas LR sabiedriska pasiitijuma ietvaros
B-3 veidotas programmas pieejamiba radio zemes apraide (% 96,8 99,8
no teritorijas)

3. Prioritarais virziens “Atbildigi mediji, zinoSa, iesaistita un ieintereséta auditorija”:

Prioritara virziena “Atbildigi mediji, zino$a, iesaistita un ieintereséta auditorija” stratégiskais
merkis ir nodro$inat nacionalo mediju ilgtsp&jigu auditorijas bazi, stiprinot atgriezenisko saiti,
veidot individos prasmes un ieradumus izmantot redakcionali un sociali atbildigu saturu, kas
atspogulo sabiedriski nozimigas témas, sniedz kvalitativas izglitibas un izklaides iespgjas.
Auditorijas prasmes kritiski uztvert un izvertét mediju saturu un mérkus ir svarigs pamats
individa un visas sabiedribas droSumspéjas stiprinasana.

Sa virziena ietvaros analizésim auditorijas vajadzibas; stiprinasim sabiedribas
uzticeéSanos saturam un emocionalo piesaisti sabiedrisko un komercialo raidorganizaciju
zimoliem; veicinasim atgriezenisko saiti; veicinasim raidorganizaciju aktivu iesaisti
mediju un informacijpratibas uzlaboSana sabiedriba un mediju vidé;




Uzdevumi:
3.1.Apzinat auditorijas vajadzibas un veicinat mediju pielagosanos auditorijas
vajadzibam (mediji ir tur, kur ir to auditorija);
3.2.Veicinat mediju un informacijpratibu sabiedriba un mediju vidg;
3.3. Veidot ciesu saikni un dialoga attiecibas ar sabiedribu;
3.4. Attistit gados jaunai auditorijai piemérotu saturu un formas.

Rezultativie raditaji:
Bazes | Merka

Indekss Rezultativais raditajs vertiba | vertiba
2017.9. | 2022.g.

Sabiedribas  uztic€Sanas  sabiedriskajai  televizijai

- 0 0

-1 (uzticas/dal&ji uzticas no kopgja skaita) 2% 4%

Co Sal?ledribas uzf%(jésall.és sabiedriskajam radio (uzticas/dal&ji 82% 84%
uzticas no kop¢ja skaita)

C3 Sable_drlbas _u_z'tlcesa.nas TV (uzticas/dalgji uzticas no 59 % 60 %
regularo skatitaju skaita)

C-4 Sable_dﬁbas uz_‘ugésan@ radio (uzticas/dal&ji uzticas no 60 % 61 %
regularo klausitaju skaita)

C.5 Sabiedribas uzticéSanas LSM.LV (uzticas/dal&ji uzticas no 56% 60%

kopégja skaita)

b

1.4. Attiecigi mainit numeraciju Stratégijas punktiem no [35* ]- [35° ] uz [36 ]- [36°].

1.5. Saistiba ar izmainam Stratégijas punktu numeracija veikts grozijumus Stratégijas 36%
.punkta pirmaja teikuma un izteikt to §ada redakcija:

“[36*] Sabiedrisko pasiitljuma dalu, kuru Tsteno komercialie mediji, plano saskana ar §Ts
Stratégijas [36'] punktu. ..]”.

1.6. Mainit numeraciju 36.punktam un turpmakajiem punktiem “Stratégijas finanséSanas
kartiba” sadalas ietvaros uz 37.punktu un turpmakajiem punktiem.

1.7. Veikt grozijumus Stratégijas 39.punkta un izteikt to $ada redakcija:

“[39] Butiska loma Stratégijas ievieSanas izvert&juma bis SKP un Saeimas Cilvektiesibu
un sabiedrisko lietu komisijai. Lidz 2020.gada 1.septembrim NEPLP izstradas
starpposma ieviesanas zinojumu par Strat€gijas izpildi (turpmak — starpposma zinojums).
Zinojums kalpos par novertgjuma instrumentu un pamatu iespgjamiem grozijumiem
Strategija.”.

2. lesniegt Stratégijas grozijumus publicéSanai oficialaja izdevuma “Latvijas VEstnesis”.

3. Publicét Strateégiju (jauna redakcija) Padomes majaslapa interneta.

Lémums (bez pielikumiem) sagatavots uz 8 (astonam) lapam viena eksemplara.



Pielikuma:
1. Elektronisko plassazinas lidzeklu nozares attistibas nacionalaja stratégija 2018.—
2022.gadam jauna redakcija uz 21 (divdesmit vienas) lapas;

Padomes priekSsedetajs Ivars Abolin$

DOKUMENTS PARAKSTITS AR DROSU ELEKTRONISKO PARAKSTU UN SATUR LAIKA
ZIMOGU



