NACIONALA ELEKTRONISKO
PLASSAZINAS LIDZEKI.U PADOME

Riga 2019.gada 27.maija

LEMUMS Nr.106

Par grozijumiem Elektronisko plassazinas Iidzeklu
nozares attistibas nacionalaja stratégija 2018.-2022.gadam

Pamatojoties uz Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 60.panta treSo dalu, nemot
véra ar Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu padomes (turpmak — Padome)
2018.gada 12.aprila 1émumu Nr.63 apstiprinato Elektronisko plaSsazinas lidzeklu nozares
attistibas nacionalo stratégiju 2018.-2022.gadam (turpmak — Stratégija), Padome

nolem;j:
1. Izdarit Stratégija $adus grozijumus:

1.1. Papildinat ar 35! punktu §ada redakcija:

“[35'] Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu attistibas prioritarie mérki ir
sabiedriska pasiitijuma veidoSana un sabiedriska pastitijuma parvaldiba.

Sabiedriska pasiitijuma galvenos uzdevumus sabiedribas, demokratijas, kultiiras,
zinaSanu, radoSuma un sadarbibas tematiskajas jomas nosaka sabiedriska pasttijuma
vadlinijas, kuras vidéjam terminam izstrada Padome, sadarbojoties un konsultgjoties ar
sabiedriskajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem un SKP.

Sabiedriska pasttfjuma gada planus atbilstoS§i vadlinijam un pieejamajam
finans€jumam izstrada Sabiedriskie elektroniskie plaSsazinas lidzekli un iesniedz Padomei
apstiprinasanai. To izstrades gaita tiek noskaidrotas un izvertetas sabiedribas intereses un
vajadzibas, $Sim noliikam izmantojot p&tijumus vai citas metodes (aptaujas, darbs ar fokusa
grupam, vajadzibu un interesu kartéSana u.c.).”

1.2. Papildinat ar 352 punktu $ada redakcija:

“[35%] Sabiedriskie elektroniskie plassazinas Iidzekli nodroSina §is Stratégijas
prioritaro virzienu un uzdevumu istenoSanu, ka arT iesaistas integrétu uzdevumu istenosana
un rezultativo raditaju sasniegSana:

- l.prioritara virziena uzdevumu izpildi atbilstoSi katra sabiedriska medija vidgja
termina darbibas stratégijai (1.2.-1.4. un 1.6.-1.9. uzdevums, rezultativie raditaji A-1 Iidz
A3 un A-5 lidz A-6);

- 3.prioritara virziena uzdevumu istenoSanu atbilstosi katra sabiedriska medija vidgja
termina darbibas stratégijai un kompetencei (3.2.—3.6. uzdevums, rezultativie raditaji C-1,
C-3,C-4,C-5, C-7);

- 4.prioritara virziena uzdevumu izpildi atbilstoSi katra sabiedriska medija vidgja
termina darbibas stratégijai un kompetencei (4.1.—4.7. uzdevums, rezultativie raditaji D-1,

D-2, D-5).
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Detalizeti indikativie pasakumi, darbibas rezultati un raditaji ietverti Strat€gijas
ievieSanas plana, kas publicéts Padomes timek]vietné.

1.3. Papildinat ar 35% punktu §ada redakcija:

“[35%] Sabiedriskie mediji saskana ar normativajiem aktiem var sniegt biitiski jaunus
pakalpojumus. Sados gadijumos ir veicams sabiedriska labuma tests, ar kura palidzibu tiek
noskaidroti prognoz€jamie sabiedribas ieguvumi, salidzinajuma ar tirgus attistibai
potenciali nodaritajiem zaud€jumiem. Sabiedriska labuma testa kartibu un kriterijus nosaka
Padome, to publicgjot sava timek]vietng.”

1.4. Papildinat ar 35* punktu §ada redakcija:

“[35%] Sabiedrisko pasiitljuma dalu, kuru Tsteno komercialie mediji, plano saskana ar
§1s Stratdgijas [35!] punktu. Ta uzdevums ir bagatinat sabiedribai pieejamu mediju
viedoklu un formu daudzveidibu, paplasinot cilvékiem izvéles iesp&jas un veicinot mediju
pluralismu. Tapat uzdevums ir paplasinat auditorijas, kas izmanto sabiedriska pasttijuma
ietvaros pieejamo saturu, nemot vera, ka sabiedrisko mediju un komercialo mediju
auditorijas dal&ji neparklajas un ir noturigi lojalas savam izvélem.”

1.5. Papildinat ar 35° punktu $§ada redakcija:

“[35°] Reizi 3 gados tiek veikts komplekss sabiedriska pasiitijuma sniegta
sabiedriska labuma izveért€§jums. Izvert§jumu veic neatkarigs vertétajs. Ta noliks ir
noskaidrot, ka sabiedriba veérté sabiedriska pasiitijuma programmas un pakalpojumus, un
kadu labumu tie sniedz sabiedribai, t.sk.:

- cik plaSu un kadu auditoriju tie sasniedz (share, méneSa reach — programmu,
pakalpojumu, platformu izversuma, vai aptvertas visas sabiedribas mérka grupas, t.sk.
mazakumgrupas);

- kada ir sabiedriska pasiitijuma kvalitate (sabiedribas apmierinatibas raditaji ar
programmam un pakalpojumiem tematisko jomu Sk&rsgriezuma, t.sk. sabiedribas,
demokratijas, kulttiras, zinaSanu, radoSuma un sadarbibas joma; apmierinatibas raditaji ar
zimolu kopuma, pakape, kada tiek apmierinatas sabiedribas gaidas originalitates,
aktualitates, inovaciju aspektos, sanemtas atzinibas un apbalvojumi, ekspertu viedokli);

- ietekme uz auditoriju (sabiedribas uztveres raditaji par sabiedrisko elektronisko
plaSsazinas lidzeklu ietekmi uz vinu ricibu, izvélém un iesaisti, ka arT noris€m sabiedriba
kopuma);

- izmaksu efektivitate (verteé, nemot vera saraZzota sabiedriska pasiitijuma vidg€jas
izmaksas par stundu, vid€jas izmaksas par vienu auditorijas vienibu (ned€las/méneSa
reach), auditorijas viedoklis par pakalpojuma vértibu).”

1.6. Papildinat ar 35° punktu $ada redakcija:

“[35%] Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli atbilstosi Padomes
apstiprinatajam vid&ja termina stratégijam un darba planiem regulari veic / pasita
auditorijas meérjjumus un izvertg§jumus ar mérki nodroSinat kvalitativu sabiedribas
vajadzibu un intereSu ievéroSanu savas programmas un pakalpojumos.”

2. lesniegt Strat€gijas grozijumus public€Sanai oficialaja izdevuma “Latvijas
Véstnesis” www.lv.lv un Padomes timek]vietné www.neplpadome.lv.

3. Par atbildigajiem §1 1@émuma izpildes kontrolé noteikt Padomes priekSseédéetaju
Daci Kezberi.


https://neplpadome.lv/lv/assets/documents/Normativie%20Akti/Strategija/EPL%20stratēģijas%20ieviešanas%20plāns_20092018.pdf
https://neplpadome.lv/lv/assets/documents/Normativie%20Akti/Butiski%20jauni%20pakalpojumi_A_U_G%20uz%2010122018%20sēdi.pdf
http://www.lv.lv/
http://www.neplpadome.lv/

Pielikuma: Elektronisko plassazinas Iidzeklu nozares attistibas nacionalas stratégijas
2018.-2022.gadam konsolidéta redakcija uz 19 lapam.

Padomes priekssédétaja Dace Kezbere



