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IEVADS

Zinojuma mérkis ir izvertet, cik veiksmigi ir Tstenoti Nacionalas elektronisko
plassazinas lidzeklu padomes (turpmak — NEPLP) pienemtaja planosanas dokumenta
“Elektronisko plassazinas Iidzeklu nozares attistibas nacionala stratégija 2018.-2022.gadam”
(turpmak — Stratégija) ieklautie uzdevumi laika no dokumenta pienemsanas 2018.gada aprili
lidz 2020.gada augustam, ka ar1 sniegt rekomendacijas par velamam izmainam un
papildinajumiem Stratégija, lai turpmakajos gados ta péc iesp&jas efektivak atbilstu aktualajai
situacijai elektronisko plaSsazinas lidzeklu nozare.

Kops$ 2018.gada mediju vid€ ir turpinajusas straujas parmainas, radot vél nebijusus
izaicinajumus praktiski visiem nozares dalibniekiem, ka ari atbildigajiem [émumu
pienéméjiem. Auditorija, it 1paSi gados jaunakas vecuma grupas, arvien mazak lieto
tradicionalos medijus, tai skaita linearas radio un TV programmas, kas ir bijusi tradicionala
NEPLP atbildibas sféra. Ta vieta turpina pieaugt satura patérins interneta un socialajos medijos.
Tas veicina izklaidgjoSa satura dominanci, mazak uzmanibas un resursu atstajot kvalitativas
zurnalistikas — zinu, analitikas un pé&tniecibas — veidoSanai. Situaciju vél vairak sarezgi
politiskos un komercialos noliikos veidotas dezinformacijas izplatiba.

Tas visas ir globalas problémas, kas prasa, lai demokratisku valstu institticijas uznemtos
arvien lielaku atbildibu par uzticamas informativas telpas stiprinasanu, ka bitisku nacionalas
drosibas elementu. NEPLP ir viena no institiicijam, kam jaattista un jaaizsarga kvalitativa
informativa vide Latvija. Vienlaikus, janem veéra, ka arT pati NEPLP atrodas nopietnu parmainu
prieksa. Noslégumam tuvojas likumdevéju darbs pie jauna likuma par sabiedrisko mediju
parvaldibu, kas cita starpa paredz sadalit iestadi, izveidojot atsevisku sabiedrisko mediju
padomi un nozares regulatoru. Tam biitu jauzlabo esoSo NEPLP funkciju efektivitate, kas lidz
§im daudzkart bijusi nepietickama gan pastavosa interesu konflikta (NEPLP ir atbildigs gan
par sabiedrisko, gan komercmediju attistibu), gan nepietickamu resursu dél.

STRATEGIJAS IZPILDE

Stratégijas struktiira

Stratégija visnotal detaliz&ti izklasta Latvijas mediju vides un, konkréti, elektronisko
plaSsazinas lidzeklu nozares situaciju, kada ta bija dokumenta pienemsanas bridi 2018.gada,
pastavosas problémas un sasniedzamos mérkus situacijas uzlaboSanai.

Tomér mulsina esos$a Stratégijas struktira, izdalot divu veidu prioritates - Cetrus
Padomes prioritaros virzienus un tam atbilstoSos mérkus (35.punkts) un tris nozares prioritaros
virzienus un tiem atbilstoSus mérkus (36.punkts). Liela dala no tiem parklajas, piem&ram,
Padomes prioritarais  virziens “Konkur&tsp&jiga, ilgtspgjiga elektronisko mediju
uznémgéjdarbibas vide” biitiba runa par to pasu, par ko nozares prioritarais virziens “Dinamiski,



uz attistibu un inovacijam vérsti mediji”. Tapat nav lielu atSkiribu starp Padomes prioritaro
virzienu “Medijpratibas un mediju &tikas attistiba” un nozares prioritaro virzienu “Atbildigi
mediji, zinoSa, iesaistita un ieinteres€ta auditorija”. Arl attieciba uz mérkiem sabiedrisko
mediju attistiba, tie min€ti gan Padomes prioritaraja virziena “Vienota sabiedriska medija
attistiba/izieSana no reklamas tirgus”, gan nozares prioritate “Daudzveidigs, kvalitativs
nacionalais mediju saturs Latvijas iedzivotajam un latvieSiem pasaule”.

Abu veidu prioritaro virzienu mérki un raditaji ir ieklauti Stratégijas levieSanas plana,
tomér, ta ka nav skaidrs, pec kuram prioritatém — Padomes vai nozares — ievieSanas plans
veidots, ir griti orientéties Strat€gijas izvirzitajos mérkos un attiecigi vertét to izpildi.
IevieSanas plana, pieméram, vispar nav pieminéta sabiedrisko mediju izieSana no reklamas
tirgus, kas Strat€gija miné&ta pie prioritara virziena Nr.1.

Nemot véra sarezgito Strat€gijas struktliru, $aja zinojuma tiks apskatiti Strateégija
icklauto uzdevumu izpilde péc bitibas, izdalot tris mediju nozaré svarigakos virzienus, kas
atrodas NEPLP atbildiba — sabiedrisko mediju parvaldiba, mediju nozares attistiba un
regulSana, informativas telpas stiprinasana un medijpratibas veicinasana. Pie katras atbildibas
jomas tiks mingti attiecigie Strateégija ieklautie uzdevumi, apkopots nozimigakais NEPLP
veikums uzdevumu izpildg, un izteikti secindjumi un rekomendacijas turpmakajai ricibai.

Zinojuma rakstiSana tika izmantoti NEPLP majaslapa www.neplpadome.lv atrodamie
materiali, ka arT intervijas ar NEPLP locekliem P.Grivu, J.Egliti, I.Kalderausku, 1.Abolinu,
A.LDruvieti un NEPLP Monitoringa departamenta vaditaju D.Cieminu.

1. SABIEDRISKO MEDIJU PARVALDIBA

NEPLP parstavji publiski vairakkart uzsverusi, ka spécigi, neatkarigi sabiedriskie mediji ir
drosas informativas telpas stiirakmens. Stratégija sabiedrisko mediju attistibai izvirziti $adi
uzdevumi:

Padomes prioritarie virziens “Vienota sabiedriska medija attistiba/izieSana no reklamas
tirgus”:

Uzdevumi:

e Attistit vienota sabiedriska medija modeli saskana ar Nacionalo attistibas planu,
koncentrgjot resursus sabiedriska medija attistibai un uzturésanai;

e Sekmeét sabiedriska medija darbibu digitalaja vide, t.sk. digitalas zinu satura platformas
attistibu uz LSM.LV bazes;

e Radit priekSnoteikumus sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus, nemot véra
finans$u un budzeta kompens€joSo pasakumu pieejamibu;

Nozares prioritarais virziens “Daudzveidigs, kvalitativs nacionalais mediju saturs
Latvijas iedzivotajam un latvieSiem pasaulé”:

Uzdevumi:


http://www.neplpadome.lv/

¢ Pilnveidot sabiedriska pastitijuma planosanu un izveértésanu daudzplatformu vidg;

e Radit priekSnoteikumus sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus, nemot véra
finansu un budzeta kompens€joso pasakumu pieejamibu;

e Attistit sabiedriska labuma sagaidama rezultata izvertéSanas (ex ante) praksi jaunajos
pakalpojumu veidos un faktiski sasniegto rezultatu (ex post) izvert€§juma veikSanu
esosajos sabiedrisko mediju darbibas virzienos;

e Apzinat VSIA “Latvijas televizija” un VSIA “Latvijas Radio” audiovizualo un audio
arhivu mantojumu un veicinat kultiiras un v€stures programmu saglabasanu.

Papildus tam, citas prioritat€és nosprausti raditaji par sasniedzamo sabiedribas uzticESanas
Iimeni sabiedriskas TV un radio programmam.

1.1.Vienota sabiedriska medija veidoSana

NEPLP locekli ir aktivi piedalijusies Kultiiras ministrijas Mediju politikas nodalas un
atbildigo Saeimas komisiju darba, ka arT publiskas diskusijas par jauna sabiedrisko mediju
(turpmak — SM) parvaldibas likuma izstradi, kas ietver ari jautajumu par Latvijas Radio
(turpmak — LR) un Latvijas Televizijas (turpmak — LTV) apvienoSanu. Tomér pasa NEPLP S§is
darbs vairs nenotiek ka skaidri definéts virziens, jo procesu biitiba ir parnémusi Sacima, minéta
likuma veidoSanas ietvaros. Tas paredz izveidot atseviSsku sabiedrisko mediju padomi, kam
attiecigi bis jalemj par vienota sabiedriska medija modela izveli. Lidz ar to gala lémums par
Siem jautdjumiem ir politiku rokas. Sakotngji Iidz 2019.gada nogalei solitais Sabiedrisko
mediju likums joprojam nav pienemts, kas liela méra aizkavéjies Covid-19 krizes dél, un ir
griti prognozet, kad tas varétu notikt. NEPLP locekli turpina piedalities likumdev€ju darba, ka
arl uztur jautdjumu publiskaja dienaskartiba, pieméram, aicinot valsts ekonomikas
stimul&Sanas ietvaros sakt vienota sabiedriska medija €kas biivniecibu. Lidz 2020.gada beigam
NEPLP uzticets izstradat Sada projekta sakotngjas apleses.

1.2. Sabiedrisko mediju darbs digitalaja vide

NEPLP ir apstiprinajusi LTV un LR digitalas stratégijas 2020.-2022.gadam, kas detaliz&ti
izklasta sabiedrisko mediju planus pielagoties satura patérina izmainam digitalajas platformas.
Tomér ir jaturpina darbs, lai $is uzdevums veicinatu mérki par vienota sabiedriska medija
modela izstradi, vai vienkarsi cieSaku abu mediju sadarbibu, jo LR un LTV digitalas stratégijas
tika izstradatas atseviSski, bez savstarp€jas saskanoSanas, un atseviskos gadijumos pat
savstarpgji pretrunigas. Lai panaktu vienotu nostaju abiem medijiem svarigu jautajumu
risinasana, piemeéram, jaunas multimedialas mazakumtautibu satura platformas izveidoSana,
NEPLP pastavigi japieliek papildu piles, lai LTV un LR digitalajas strateégijas ieklautu
abpusgji saskanotas aktivitates attieciga projekta istenosana.

1.3. Sabiedrisko mediju izieSana no reklamas tirgus

plassazinas lidzeklu likuma (turpmak — EPLL), kas noteica, ka LTV un LR izies no reklamas
tirgus ar 2021.gada 1.janvari. Tika panakts ari valdibas lémums par papildu finansgjuma



pieskirsanu sabiedriskajiem medijiem 2020.gada, nemot véra, ka jau vismaz gadu pirms
izieSanas no reklamas tirgus saks samazinaties reklamas ien@émumu plisma. Tomer ari tikai
mazak neka pusgadu lidz 2021.gada 1.janvarim, sabiedriskajiem medijiem joprojam nav
skaidribas, vai tie sanems visu nepiecieSamo papildu finanséjumu turpmakajiem gadiem, kas
gan kompensés zudusSos ienakumus no reklamas, gan nodroSinas turpmaku attistibu. P&c
NEPLP aprékiniem, tam ik gadu nepiecieSami 8,3 miljoni eiro, un, neieskirot So naudu, LTV
un LR naktos ievérojami samazinat originalsatura apjomu. Par to, vai §is finansgjums patieSam
tiks pieskirts, Ministru kabinets un Saeima lems tikai 2020.gada oktobri un novembri.

1.4.Sabiedriska labuma planoSanas un izvérté§anas mehanisma izveide

Ir pienemtas “Latvijas sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu sabiedriska pasiitijuma
plana sastadisanas vadlinijas 2019.-2021.gadam”, ka arT katru gadu, atbilstosi vadlinijam, tiek
noteikti konkréti uzdevumi LR un LTV valdém. Vadlinijas defing plasaku sabiedriska labuma
jédzienu un ietvaru, savukart ikgad€jie uzdevumi tiek izstradati atbilstosi konkréta gada
aktualajai situacijai un gaidamajiem noteikumiem.

Bitisks sabiedriska pasttijuma izpildes vértéSanas elements ir auditorijas novertéjums.
2019.gada nogale NEPLP organizgja kvantitativo pétijumu “Kadu sabiedrisko labumu LTV,
LR un LSM.LV sniedz iedzivotajiem?”. Pétijums parada sabiedrisko mediju lietotaju profilu,
vinu mediju lietoSanas paradumus, ka ar7 sniedz vért&jumu par to, cik kvalitativs, vinuprat, ir
konkrétu zanru LTV, LR un vienota interneta portala LSM.LV saturs un kadas ir auditorijas
rekomendacijas satura veidosanai turpmak. ArT pasi sabiedriskie mediji veic savas auditorijas
aptaujas, kas noder efektivakai sabiedriska pasiitijuma planoSanai un izpildei, bet tas tiek
organizgtas Katra atseviski, p&c atskirigas metodologijas.

Ka nakamais solis sabiedriska labuma vértéSanas mehanisma izveidé ir NEPLP [émums
veikt auditorijas un ekspertu pétijumu, kas sniegtu atbildi uz to, cik veiksmiga uzskatama
sabiedriska pasiitijuma izpilde ne tikai sabiedriskajos, bet ari komercmedijos. Papildus
auditorijas aptaujai, planots piesaistit arT ekspertus, kuri sniegs kvalitativu veértéjumu par jau
sarazoto saturu, ka ari palidzes izstradat sabiedriska pasiitijuma planoSanas un izpildes
kritérijus.

1.5. NEPLP attiecibas ar sabiedriskajiem medijiem

Publiski NEPLP vienmér uzsverusi sabiedrisko mediju lielo nozimi un izmantojusi iesp&jas
palielinat valsts finans€jumu LR un LTV. Ir veiktas parmainas abu uzn€émumu parvaldiba,
piem@ram, Tstenota LR darbinieku algu reforma; tiek izstradata jauna LTV attistibas stratégija,
savukart LR stratégija jau akceptéta. Tomér dazi NEPLP lémumi izraisijusi kritiku gan no pasu
sabiedrisko mediju darbinieku, gan citu mediju nozares parstavju puses. 2018.gada nogalé
daudziem bija parsteigums toreiz&ja LTV valdes prieks$sédétaja un par saturu atbildiga valdes
locekla atbrivosana. NEPLP mingja konkrétus iemeslus atlaiSanai, tom&r LTV darbiniekus, ka
ar1 vairakus ekspertus tie neparliecinaja laika, kad LTV pastavigi uzlaboja savus reitingu
raditajus. 2019.gada pavasari rikotais LTV valdes konkurss beidzas neveiksmigi, jo NEPLP
izveletie kandidati, péc sabiedriba izskan&jusas kritikas par vinu kompetenci, atkapas no amata.
Péc tam konkurss uz LTV valdi vairs nav rikots. 2019.gada aprili, 1si péc neveiksmiga



konkursa, NEPLP izdarija izmainas LTV statiitos, nosakot, ka LTV valdg ir tikai viens loceklis.
Pirms tam bija noteiktas tris valdes locek]u vietas.

Spriedze pedgjo gadu laika regulari izpaudusies starp NEPLP un LR kolektivu. 2017.gada
LR darbinieki izteica neuzticibu par LR attistibu atbildigajam NEPLP loceklim, parmetot
nekompetenci un iejauksSanos redakcionalaja darba. 2019.gada julija NEPLP nostajas LR
valdes pus€, kad LR Zinu dienests pieprasija tas atcelSanu, uzskatot, ka valde ir politiski
ietekméjama, bet atseviski valdes locekli ir nekompetenti LR finanSu un cilv@kresursu
problému risinasana.

Neveiksmigais LTV valdes konkurss un LR Zinu dienesta protests, ka ar1 citi iemesli

loceklus no amata. Kritikai pievienojas vairaki Saeimas deputati, kuri pauda viedokli, ka
mediju uzraugs zaudg€ sabiedribas uzticibu.

1.6.Secinajumi un rekomendacijas.

NEPLP ir centies veicinat sabiedrisko mediju attistibu, kas ir griits uzdevums, nemot
vera, ka par finans€juma pieskirSanu LR un LTV lem;j valdiba un Latvijas SM budzets
ir viens no mazakajiem Eiropa. NEPLP ir konsekventi aicinajis palielinat valsts dotaciju
SM, kas pédgjo gadu laika ir nedaudz pieaugusi, tai skaita NEPLP ir izmantojis iesp&ju
iegiit papildu finans€jumu 1pasSu aktivitaSu TistenoSana, piemé&ram, atalgojuma
palielinasanai LR darbiniekiem vai LTV programmu izlaides kompleksa iegadei.

NEPLP locekli art aktivi piedalijusies jauna sabiedrisko mediju parvaldibas likuma
izstrade, kam biitu janodrosSina principiali jauns ietvars SM neatkaribas un izaugsmes
stiprinasana. Tie$i pédgjo gadu laika jaunais likums beidzot ir virzijies uz prieksu.
Tome@r tas arf nozimé, ka mazinajusas iesp&jas Tstenot Stratégija izvirzito uzdevumu par
vienota sabiedriska medija modela izstradi, jo tas bus jaunveidojamas sabiedrisko
mediju padomes pienakums. Jauna likuma izstrade Sobrid notiek atbildigaja Saeimas
komisija, lidz ar to svarigakie l@émumi attieciba uz izmainam sabiedrisko mediju
parvaldiba un finansésana ir politiku rokas.

Pozitivi vert€jams darbs pie skaidraku sabiedriska pasiitijuma vért€Sanas kritériju
izstrades, jo, tikai defingjot un plasi skaidrojot sabiedriska labuma batibu un nozimi
demokratiskas valsts stiprinasana, iesp&ams pamatot spéciga sabiedriska medija
nepiecieSamibu, ka arT nodroSinat kvalitativa sabiedriska pasttijuma izpildi
komercmedijos. Tas ir jo Tpasi svarigi laika, kad pieaug komercmediju pretenzijas pret
planiem par lielaku valsts atbalstu SM, uzskatot, ka tas neesot adekvati attieciba pret
kopgjo, loti sarezgito situaciju mediju nozaré.

2018.gada pienemtas sabiedriska labuma vadlinijas, ka arT ikgadgjie uzdevumi LR un
LTV ir bitisks solis, jo strukturéti un saprotami apraksta sabiedriska labuma mérkus,
ka arT izvirza konkr€tas prioritates abu sabiedrisko mediju darba, ko p&c tam ir vieglak
iesp&jams izvertet.



Tomeér kopuma attieciba uz mehanismu, ka veértét SM darbu sabiedriska pasttijuma
izpilde, vél ir veicami daudzi uzlabojumi. Ipasa uzmaniba japiever§ visaptverosa
auditorijas p&tljuma organiz&Sanai, lai varétu mérit sabiedribas uzskatus par SM darbu,
kas ir bitiska sabiedriska labuma testa sastavdala. Lidz §im veiktie auditorijas petijumi,
ko periodiski organizé gan NEPLP, gan LR un LTV, notikusi p&c atskirigas metodikas,
tapat nav vienotas pieejas satura kvalitates recenzésana.

Ir uzteicams Strat&gijas [36°] punkts, kas paredz, ka reizi 3 gados tiek veikts komplekss
sabiedriska pasiitijuma sniegta sabiedriska labuma izvertejums, kura tiek izvertéta gan
sasniegta auditorija, gan satura kvalitate un izmaksu lietderigums. NEPLP lemums
veidot aptverosu auditorijas pétijumu, kam tiktu piesaistiti arT vairak ekspertu
sabiedriska pasttijuma krit€riju izstrade ir nozimigs solis cela uz datos un zinasanas
balstita sabiedriska labuma testa izveidi.

Stratégijas ievieSanas plana ir paredzéts izstradat juridisku ietvaru ciesakai sabiedrisko
mediju resursu integracijai, kas tomér nav noticis, atstajot $o uzdevumu jaunajai
Sabiedrisko mediju padomei, ko paredz izveidot Saeima apspriestais sabiedrisko
mediju parvaldibas likums. Rezultata, ka atzist pasi NEPLP locekli, LR un LTV
sadarbiba ir neapmierino$a un katra liela apjoma kopiga projekta istenoSana prasa
papildu pules. Nemot véra, ka jauna likuma pienemSanu NEPLP var ietekmét tikai
pastarpinati, jo tas, pirmkart, ir politisks [émums, vajadz&tu apsvert iesp&ju kaut vai uz
laiku izstradat kadu mehanismu esoSo sabiedrisko mediju struktiiru tuvinasanai, lidz
bridim, kad tiek izveidota jauna sabiedrisko mediju padome.

Pretrunigi vértéjama Stratégijas uzdevumu izpilde par sabiedrisko mediju izieSanu no
reklamas tirgus. No vienas puses, Saeimas [@mums par attiecigajam EPLL izmainam ir
uzskatams par vesturisku, jo pati par sevi izieSana no reklamas tirgus ir bitisks
priekSnoteikums efektivakai sabiedriska labuma izpildei, ka arm1 komercmediju
stiprinaSanai. Tomer situacija, kad reklamas kompensacijai nepiecieSami Iidzekli pilna
apjoma nav pieskirti un sabiedriskie mediji ir nezina par savu nakotni tikai daZzu ménesu
attaluma, nevar teikt, ka mingtais lémums bitu tos stiprinajis, drizak pret&ji.
Nepietiekamas kompensacijas pieskir§ana nozimes vienu no lidz $im smagakajiem
triecieniem SM darbam. Skiet, ka $is konkrétais jautajums ticis risinats sasteigti un
sabiedrisko mediju izieSana no reklamas tirgus bija japaredz vienlaikus ar jaunas
sabiedrisko mediju padomes izveidoSanu un lémumu par stabilu sabiedrisko mediju
finans€juma pieaugumu no valsts budZeta.

Sabiedriska medija pozicijas nav stipringjis LTV valdes darbs tikai viena valdes locekla
sastava ilgak neka pusotru gadu péc 2018.gada decembra, turklat bez skaidribas, vai un
kad valdes sastavs atkal tiks paplasinats. LTV §ads stavoklis noziméja papildu gritibas
jau ta sarezgitas situacijas, ka COVID-19 krize, gatavosanas izieSanai no reklamas
tirgus un jauna sabiedrisko mediju parvaldibas likuma izstrade. Netika skaidrots, kadel,
péc neveiksmiga konkursa 2019.gada pavasari, NEPLP nevargja rikot atkartotu
konkursu vélak ta pasa gada otraja pusé. Paredzams, ka jauns konkurss uz LTV valdi
tiks rikots tikai 2021.gada pavasari, kad beigsies Sobrid vieniga valdes locekla pilnvaru
termins.



2.

ArT citi publiski izskangjuSie konflikti NEPLP attiecibas ar LTV un LR ir negativi
ietekm&jusi sabiedrisko mediju publisko t€lu, ka ari mazinajusi SM darbinieku
motivaciju. Tomér jaatzimé, ka $adas situacijas liela méra izskaidrojamas ar to, ka
NEPLP Sobrid ir parak plass atbildibu loks ar parak maziem resursiem savu likuma
noteikto funkciju pilnveértigai pildiSanai. Jadoma, ka tikai funkciju sadaliSana,
izveidojot jaunu sabiedrisko mediju padomi un atseviSku nozares regulatoru beidzot
dos iesp€ju mazinat spriedzi ar mediju vides dalibniekiem. Pasreizgja situacija, kad
NEPLP ir atbildiga gan par SM, gan komercmediju attistibu, vienmer radis brizus, kad
NEPLP locekliem tiks parmestas parlieku liclas simpatijas pret vieniem vai otriem,
turklat no abu nometnu puses.

MEDIJU NOZARES ATTISTIBA UN REGULESANA

Plasakas mediju nozares, komercmediju vides attistibai veltiti $adi virzieni un uzdevumi
Stratégija ir:

Padomes prioritarais virziens “Konkurétspéjiga, ilgtspéjiga elektronisko mediju
uznéméjdarbibas vide”.
Uzdevumi:

Uzlabot administrativa procesa efektivitati apraides un retranslacijas atlauju
pieprasijumu izskatiSanas un PPP pazinojumu pienemsanas joma;

Uzlabot komercialo pazinojumu izvieto$anas praksi un tas kontroli;

leviest centralizétu bezmaksas zemes apraides pakalpojuma finans€juma modeli;
Samazinat nelegalo TV pakalpojumu izplatibu;

Uzlabot nozares uzraudzibu un monitoringu, atbilstosi mainigai mediju videi,
Nodrosinat faktos un pétjjumos pamatotu Iémumu un ricibas planoSanu par EPL tirgus
darbibu;

Nodrosinat efektivus paSregulacijas un kopregulacijas mehanismus AVMPD
paredzetajas jomas (nozares uznémumu / nozares [lTmenos).

Nozares prioritarais virziens “Daudzveidigs, kvalitativs nacionalais mediju saturs
Latvijas iedzivotajam un latvieSiem pasaule”

Uzdevumi:

Veicinat viedoklu un zinu pluralismu, zinu objektivitati, precizitati un neitralitati;
Attistit regionalo, regionu iedzivotajiem un Latvijas diasporai adresétu saturu, ka
unikalu konkurétsp&jas un sabiedribas saliedéSanas elementu;

Apzinat VSIA “Latvijas televizija” un VSIA “Latvijas Radio” audiovizualo un audio
arhivu mantojumu un veicinat kultiiras un v€stures programmu saglabaSanu.

Padomes prioritarais virziens “Tehnologiska attistiba un sabiedribas vajadzibu
nodroSinasana”



Izvertet nozares vajadzibas televizijas tehnologijas joma un attistibas alternativas;

Izvértét nozares vajadzibas radio tehnologijas joma un attistibas alternativas;

Planot nozares attistibu kopsakariba ar ES politiku 700 MHz josla;

Atbalstit HDTV ievieSanu un TV pakalpojumu tehnologiskas kvalitates uzlaboSanu

sabiedriskaja un komercialaja televizija;

e Bezmaksas DVB-T apraidg ieklaut kanalu (platformu), kuras primara mérkauditorija ir
Latvijas mazakumtautibas;

e Organizét konkursu par maksas televizijas pakalpojuma sniegSanu no 2022.gada

1.janvara, sadarbojoties EPLL 72.panta treSaja dala min€tajam institiicijam.

Nozares prioritarais virziens “Dinamiski, uz attistibu un inovacijam versti mediji”
Uzdevumi:

o Attistit pakalpojumus p€c pieprasijjuma un citas aktualas audiovizualo un audio
pakalpojumu formas uz slégta abonentu tikla pamata (kabeltelevizija, satelittelevizija,
IPTV) un atveérta tikla (IP protokola pakalpojumi, OTT) pamata;

e Veicinat satura izplatibu misdienigas formas (inovativi biznesa modeli, socialo tiklu
platformas, blogi, mikroblogi, hibridas formas u.c. jaunas satura platformas);

2.1. Finanséjuma pieaugums

Ir pieaudzis finanSu apjoms, ko NEPLP konkursa kartiba pieskir komercmedijiem
sabiedriska pasiitijuma izpildei, lai nodroSinatu kvalitativa vietgja satura raZo$anu un stiprinatu
Latvijas kultiirtelpu. 2020.gada tas tika butiski palielinats - par 500 000 eiro (2019. gada bija
200 000 euro). Finansgjumu raidijjumu veidoSanai no Siem Iidzekliem sané@ma gan televizijas,
kas raida bezmaksas apraidé (Riga TV24, ReTV, Sportacentrs.com TV), gan citas mediju
organizacijas (TV3, LMT Straume). NEPLP ir lugusi palielinat ikgadeja komercmedijiem
pieskirta atbalsta apjomu, lai 2021.gada tas sasniegtu 1 miljonu eiro, tomér par to lems Ministru
kabinets un Saeima.

Atseviski konkursi tiek rikoti novadu zinu televizijas sizetu veidoSanai, kas tiek parraiditi
Latvijas Televizijas zinu raidijumu ietvaros. 2020.gada Sim mérkim konkursa kartiba tika
pieskirti 244 000 euro, ko sanéma SIA Valmieras TV, kas organizg regionalo televiziju tikla
ReTV dalibnieku sizetu veidoSanu no dazadiem Latvijas novadiem. Videji ReTV sagatavo LTV
Dienas zinam apméram 3 siZetus jeb 9 minttes diena. Videja LTV Dienas zinu auditorija
2020.gada bija 126 000. ReTV zinu sizetu skatfjumu skaits Facebook 2020.gada parsniedza
vidgji 2,1 miljonus ménesi (NEPLP dati). LTV Zinu dienesta Facebook konta 2020.gada
augusta Novadu zinu sizetiem bija 1 665 104 unikalie skatijumi/1 716 276 kopgjie skatfjumi.
Visam LTV Zinu dienesta saturam 2020.gada augusta - 13 484 302 unikalie skatijumi/14
218 979 kopgjie skatijumi (LTV dati).

Papildus tam, ik gadu NEPLP konkursa kartiba pieskir 75 000 euro kvalitativa vietgja satura
razoSanai 1pasi Latgales regionalajiem un vietgjiem komercmedijiem un producentu grupam.
Vel atsevisks konkurss tiek rikots raidijumu veidoSanai par diasporas un remigracijas tematiku.
2020.gada Sim mérkim tika veltiti 38 000 euro. Savukart gados, kad notiek vélésanas, NEPLP
riko atseviSkus konkursus priek§veléSanu raidijumu veidoSanai televizijas. 2020.gada, kad
paredzetas Rigas paSvaldibas arkartas véléSanas, raidijumiem to atspoguloSana tika pieskirti
75 000 euro.



Nozimigs atbalsts nozarei bija 1 miljons euro, ko, peéc NEPLP liiguma, pieskira valdiba
2020.gada marta, lai kompens€tu medijiem samazinatos reklamas ienémumus COVID-19
krizes laika. Vairakos konkursos, So summu sanéma aptuveni 20 mediju organizacijas, kas
radija vairak neka 40 satura projektus. COVID-19 krize laika NEPLP ar1 aicinaja Saeimu
mazinat ierobezojumus kredit€Sanas reklamam, lai palielinatu mediju ienakumus.

2.2. Satura kvalitates uzraudziba

Iesp&ju nodot dalu no sabiedriska pasiitijuma komercmedijiem paredz EPLL, savukart
NEPLP pienemts “Nolikums par sabiedriska pasiitijuma dalas, kuru pilda komercialie
elektroniskie plassazinas lidzekli, veidoSanas kartibu un vért€sanas principiem”. Tas paredz,
ka NEPLP izveido revizijas komisiju, kas regulari seko lidzi pieskirta finans€juma izlietoSanas
pamatojumam. Savukart Stratégijas pielikums Nr.6. nosaka Kriterijus sabiedriska pasiitijuma
raidfjumu/satura novérté$anai. Sis dokuments paredz recenzentu vértéjumu no dazadiem
aspektiem, sakot no satura atbilstibas sabiedriska pasiitijuma prioritatém lidz valodas kvalitatei.
NEPLP majaslapa publicétas vairakas recenzijas par konkrétiem raidijumiem, kas rakstitas,
vadoties pec minctajiem krit€rijiem. Recenzijas kopuma detaliz&ti apraksta attiecigos
raidijumus vai kanalus, tom&r nevar runat par vienotu formatu, kas atvieglotu dazado raidijumu
vai programmu kvalitati.

Konkursos par sabiedriska pasttijuma finanséjuma pieskirSanu komercmedijiem NEPLP
locekli verte konkréta projekta atbilstibu attieciga konkursa meérkim (pieméram, zinu,
informativi analitisko un pétniecisko raidijumu veidoSana), ka ari pieprasa informaciju par
konkréta medija auditoriju, originalsatura apjomu programmas, satura veido$ana iesaistito
darbinieku skaitu, finansialajiem raditajiem u.c. NEPLP uzsver, ka konkursos ietvertas prasibas
liek medijiem darboties daudzplatformu vide, veidot sadarbibas projektus starp radio, televiziju
un interneta platformam.

Tomeér ik pa laikam publiski notiek diskusijas par to, vai So konkursu rezultata veidotais
komercmediju saturs atbilst sabiedriska labuma butibai un augstas kvalitates zurnalistikas
standartiem. Piemé&ram, tika apSaubits, vai konkré&ti satura projekti, kas sanéma finans€jumu no
1pasas COVID-19 krizes palidzibas programmas atbilda NEPLP izvirzitajam mérkim - “...1ai
nodroSinatu sabiedribai iesp&ju sanemt daudzpusigu informaciju un viedoklus par Covid-19
krizes parvaréSanu, ka arl nodroSinatu valsts informativas telpas dro§ibu un stiprinatu
kvalitativas Zurnalistikas pastavéSanu un pieejamibu komercialajos elektroniskajos plassazinas
lidzeklos...”.

NEPLP locekli uzsver, ka taja bridi galvenais mérkis bija glabt vietgjos medijus, kuriem
COVID-19 krize dramatiski samazinaja ienakumus no reklamas. Konkursi tika organizgti p&c
iespgjas atrak, cenSoties izvairities no lickam formalitatém, tadel bija maz laika gan pieteikumu
rakstiSanai, gan vertéSanai. NEPLP uzskata, ka tika paveikts milzigs darbs, lai 1sa laika
sagatavotu vairak neka 40 ligumu par finans&juma pieskirSanu. Savukart §1s naudas izlietojums
tikSot 1pasi izvertéts. Finans€juma sanémeéjiem biis jaiesniedz gan satura, gan finanSu atskaites;
NEPLP ir pieprasijis papildu finans€jumu neatkarigiem recenzentiem, kuri vertés sarazota
satura kvalitati.
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2.3. Nozares regulacija un tehnologiska attistiba

Bitiska NEPLP funkciju dala ir vadit elektronisko mediju vides administrativo procesu, ka
ari veicinat nozarei nepieciesamo tehnologisko attistibu. Pateicoties paaugstinatai Monitoringa
departamenta kapacitatei, pieaudzis NEPLP ierosinato administrativo parkapumu skaits,
savukart parkapumu izskatiSanas ilgums ir samazinajies. Pilnveidotas veidlapas, dokumentu
aprite notiek elektroniski. Regulari notiek konkursi par brivo radio frekvencu pieskirSanu,
parasti tas tiek pievienotas kadam esosajam radio tiklam, ta stiprinot radio pakalpojumu. Tk
gadu tiek organizéts konkurss uz brivajam vietam TV bezmaksas apraid€, paredzéts, ka
2021.gada to skaits pieaugs no 5 uz 6.

Veicinot nacionala satura pieejamibu viet&jai auditorijai, uzstaditi 2 jauni apraides torni
Latgale. Pec tam, kad panakta finans€juma piesSkirSana jauna LTV programmu izlaides
kompleksa iegadei, paredzams, ka arT sabiedriska televizija no 2021.gada 1.janvara beidzot
saks raidit HD kvalitate.

2.4. Secinajumi un rekomendacijas

e Pozitivi veért§jams NEPLP pieskirta finans§juma pieaugums kvalitativa satura
veidosanai komercmedijos, tai skaita atra un proaktiva riciba COVID-19 krizes laika,
pieprasot un sanemot valsts palidzibu medijiem. Daudzam mediju organizacijam, jo
ipasi regionos, tas ir bijis izdzivosanas jautajums.

e Vienlaikus, NEPLP Stratégija butu japaredz iniciativa sakt plasaku diskusiju par
ilgtermina politiku kvalitativa, nacionala mediju satura veido$anas atbalstam, Kkas
arvien vairak kliist par valsts atbildibu un nozimétu gan stabilu valsts finans&jumu
komercmedijiem, gan skaidru vértéSanas mehanismu ta izlieto$ana. Strat€gija Sobrid
par to praktiski nekas nav minéts. Tikmér Latvija jau praktiski ir pieredz€jusi, ka
maingjas komercmediju vide un samazinajas kvalitativa zinu un analitiska satura
apjoms péc TV3 un LNT Zinu dienestu apvieno$anas kompanijas “All Media Latvia™’
ietvaros. COVID-19 krize §is problémas izgaismoja vél spilgtak.

o Saja konteksta jo ipasi svarigi turpinat veidot skaidru kritériju sistemu, pec kuras
pieskirt valsts atbalstu komercmedijiem. Ir jaietver kvalitativie kriteriji, pieméram, ka
prioritati nosakot zinu, pétniecisko un analitisko raidijumu, kultiiras, bé&rnu programmu
veidoSanu. Vienlaikus jaievie§ saprotams veért€Sanas mehanisms, kas dotu parliecibu,
ka konkrétie atbalsta pasakumi ir vairojusi sabiedrisko labumu.

o Sobrid rodas iespaids, ka sabiedriska pasttijuma izpildei paredzétie lidzekli, kas biitiba
nak no viena avota un paredzeti vienu un to pasu meérki izpildei, tiek pieskirti un verteti
pec atSkirigiem principiem, atkariba no ta, vai saturu veido sabiedriskie vai
komercmediji. Sabiedrisko mediju darbibu regule NEPLP izstradatas sabiedriska
pasutijuma vadlinijas un ikgad€jie uzdevumi, savukart komercmedijiem lidzekli tiek
pieskirti konkursos péc vienkarsaka nolikuma.
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S iemesla dél biitu jaapsver, vai valsts lidzeklu pieskirSanai kvalitativa satura
veidoSanai komercmedijos, kas noteikti ir jaturpina, nebutu janotiek pec citiem
principiem neka sabiedriska pasttijuma gadijuma (kas jaatstaj sabiedriskajiem
medijiem) un attiecigi arf jasauc citadak. Sis jautdjums jarisina koordingjot ar citiem
valsts atbalsta instrumentiem, pieméram, Kultiras ministrijas parraudzito Mediju
atbalsta fondu, kas arT pieskir finans€jumu kvalitativa satura veidoSanai un vieni un tie
pasi projekti nereti pieteikti gan NEPLP, gan Mediju atbalsta fonda konkursiem.

Strateégija vajadzétu vairak runat par iesp&jamam iniciativam globalo interneta
platformu (Facebook, Google u.c.) darbibas reguléSana, lai samazinatu reklamas
naudas aizpliSanu no nacionalajiem medijiem. Lai arT t.s. digitalais nodoklis vai
tamlidzigas izmainas likumos liela méra bus visas Eiropas Savienibas izSkirSanas, biitu
aktivak par to jadiskute ar1 nacionala Itment, veicinot vietgjo atbildigo amatpersonu,
paSu mediju, ka ar1 plasakas sabiedribas izpratni.

Vélams Stratégija skaidrak un detaliz&tak izcelt pieeju neatkarigu, kvalitativu regionalo
mediju atbalstam. ST mediju grupa $obrid izjiit vislielakas griitibas saistiba ar reklamas
ienakumu krisanos un jaunu platformu attistibu, bet neatkarigas vietgjas informacijas
pieejamiba ir demokratisku viet§jo kopienu pastavéSanas stirakmens. Pozitivi
vert§jams uzstadijums, lai vismaz vienreiz ménesi regionalie mediji sagatavo
pétnieciskas vai analitiskas zurnalistikas sizetu parraidiSanai LTV Dienas zinas. Tomeér
NEPLP atzist, ka §1uzstadijuma izpilde Sobrid netiek pienacigi kontrol&ta un liela mera
ir atkariga no ta, vai sarezgitaka satura veido$anu bis iesp&jams atalgot ar lielaku
samaksu.

Zinot, ka dezinformacijas izplatiba ir viena no ped€jo gadu aktualakajam mediju vides
problémam, kas visbiezak sastopama krievvalodigajos medijos un auditorija, Stratégija
butu verts vairak izcelt kvalitativa satura krievu valoda veicinaSanu Latvijas
komercmedijos. NEPLP principala nostaja Sobrid ir attistit jaunu multimedialu
platformu saturam krievu valoda sabiedriskajos medijos, savukart attieciba uz
komercmedijiem saturam krievu valoda nekads ipass atbalsts netiek paredzéts. Tomér
janem veéra, ka tieSi komercmediji Sobrid apkalpo lielako krievvalodigas Latvijas
auditorijas dalu, kas ir pietickams iemesls, lai mérktiecigi censtos celt tai pieejama
satura kvalitati.

Stratégija Sobrid koncentr&jas uz elektroniskajiem medijiem tradicionala izpratng,
runajot par radio un TV platformu attistibu. NEPLP kompetencé ir noteikta
elektronisko plassazinas lidzeklu regulacija, savukart satura veidoSana un izplatiba
interneta Sobrid NEPLP tiek klasificéta ka pakalpojumi péc pieprasijuma. Tomér,
nemot véra mediju patérina realitati, strat€gija butu verts detalizeétak pieversties satura
attistibai interneta platformas, kas ir kluvusi ar ikviena radio un TV darba neatnemamu
sastavdalu un kas, visticamak, klus tikai arvien nozimigaka. NEPLP locekli atzist, ka
Sobrid tam lielaka apjoma nelauj pieversties ierobezotie resursi; tas varétu biit iespgjams
péc institlicijas reform&Sanas un péc tam, kad bis izveidota atseviska sabiedrisko
mediju padome.
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e Vienlaikus jaatzist, ka NEPLP veicina TV un radio veidota satura multimedialu
izplatibu, izsludinatajos konkursos ieklaujot krit€riju par satura izvietoSanu dazadas
bezmaksas platformas, tai skaita socialajos medijos. Padome arT atbalsta dazadu mediju
sadarbibas projektus, pieskirot tam finans€jumu, lai nodrosinatu pec iesp€jas plasaku
auditoriju sasniedzamibu. Piemé&ram, 2020.gada konkursa par Rigas domes
priekSve€léSanu satura veidoSanu viens no uzvarétajiem bija Vidzemes TV sadarbiba ar
interneta portalu DELFI.

e Saistiba ar iepriek$¢jo punktu bitu nepiecieSams ari parskatit Strat€gijas rezultativos
raditajus, Ipasi attieciba uz tehnologiskajiem aspektiem. Janem véra, ka turpina strauji
pieaugt satura patérin$ mobilajas iekartas un socialajos tiklos, ko arvien vairak izmanto
ar1 t.s. tradicionalie elektroniskie mediji. Lidz ar to galvenie raditaji nevar bit tikai TV
vai radio apraides tikli. Ir jaruna par auditorijas sasniedzamibu dazadas platformas.
Tapat biitu jaapsver, vai ka viens no mérka raditajiem nav jaieklauj komercmedijos
sarazota originalsatura apjoms, kas biitu javerté saistiba ar pieskirta sabiedriska
pasiitijuma vai citu valsts atbalsta lidzeklu izlietojumu.

3. INFORMATIVAS TELPAS UN MEDIJPRATIBAS STIPRINASANA

Attieciba uz dezinformacijas apkaro$anu, sabiedribas medijpratibas un mediju kritikas
attistibu Stratégija ieklauti Sadi prioritarie virzieni un uzdevumi:

Padomes prioritarais virziens “Medijpratibas un mediju étikas attistiba”

Uzdevumi:

e Atbalstit elektronisko plassazinas ombuda mehanisma izveidi;
e Stiprinat mediju kritiku (pasSvertejums, ekspertu, sabiedribas viedokli) un mediju etiku;

Nozares prioritarais virziens “Atbildigi mediji, zinoSa, iesaistita un ieintereseta
auditorija”:
Uzdevumi:

e Veicinat mediju un informacijpratibu sabiedriba un mediju vidg;

e Veidot cieSu saikni un dialoga attiecibas ar sabiedribu;

3.1. Monitoringa pieaugums

Vienas no lielakajam NEPLP pédg&jo gadu parmainam ir Monitoringa departamenta
(turpmak - MD) kapacitates stiprinaSana. Péc tam, kad tika sanemts pieprasitais finanséjums,
2020.gada MD tika izveidotas papildu 3 Stata vietas, izveidota Analizes nodala, kura pagaidam
gan strada tikai 1 cilvéks. Lidz ar to biitiski pieaudzis monitoréta satura apjoms — ja 2019.gada
kopuma tas bija 300 000 mintiSu, tad 2020.gada pirmaja pusgada jau aptuveni 230 000 mindisu.
Sagatavoto parbaudes zinojumu skaits pieaudzis no 57 zinojumiem 2018.gada lidz 90
zinojumiem 2020.gada pirmaja pusgada.
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Ir palielinajies MD funkciju apjoms, pieméram, 2020. gada uzsakta 41 majaslapu parbaude
— 8adu funkciju NEPLP veic kop§ 2019.gada. Parbauzu meérki ir ierobezot tas majaslapas
interneta, kuras auditorijai Latvijas teritorija tiek izplatitas televizijas programmas bez NEPLP
izsniegtas retranslacijas atlaujas. IpaSa uzmaniba pievérsta dezinformacijas gadijumiem. Ja
2019.gada bija 71 parbaude, tad 2020.gada vairak nekal00 pusgada laika. P&€d&jo gadu laika,
par naida runas izplatiSsanu Latvija, vairakkart uz laiku apturéta Krievijas valsts sponsoréto
televizijas kanalu programmu izplatiba. Ka norada MD, biitu v&lami likuma grozijumi, lai dotu
iesp€jas atrak reagét uz parkapumiem un tos apturéet.

MD specialisti piedalas starptautiskajas darba grupas un kopa ar citu Eiropas valstu
regulatoriem apspriez cinu pret dezinformaciju, ES audiovizualas direktivas ievieSanu, satura
pieejamibu cilvékiem ar Ipasam vajadzibam u.c. jautajumus. MD piedalijas ar1 Eiropas méroga
projekta par dezinformaciju socialajos tiklos pirms Eiropas Parlamenta véléSanam, kura
ietvaros vertgja situaciju Latvija.

3.2. Cina pret dezinformaciju

Latvijas informativas telpas aizsardziba pret Latvijas valstij naidigu dezinformaciju ir bijis
viens no NEPLP deklarétajiem prioritarajiem uzdevumiem. 2020.gada péc NEPLP iniciativas
Saeima pienéma grozijumus EPLL, kas paredz, ka, izvert&jot informaciju par patieso labuma
guvéju, NEPLP biis janem véra vairaki kritériji, pieméram, vai patiesais labuma guvejs apdraud
valsts drosibu, sabiedrisko kartibu, darbojas pretvalstiska vai noziedziga organizacija. NEPLP
uzskata, ka tadgjadi ir bitiski paplasinatas tas pilnvaras cina ar Latvijai naidigu mediju saturu,
atvieglojot iesp€jas anulét retranslacijas atlaujas, ka arT noskaidrot televizijas un radio
programmu patieso labumu guv&jus. 2019. un 2020. gada NEPLP arT noléma aizliegt Latvija
izplatit kopuma 16 Krievijas programmas, kuru patiesie labuma guvéji ir ES sankcijam paklauti
Krievijas pilsoni.

COVID-19 krizes laika, lai veicinatu objektivas informacijas apriti sabiedriba, NEPLP
pienéma lémumu, kas lauj nodot sabiedrisko mediju veidotos zinu un informativi analitiskos
raidijumus bezatlidzibas lietoSana citiem elektroniskajiem plaSsazinas lidzekliem. VisplaSakas
diskusijas raisija apstaklis, ka LTV Zinu dienesta veidotie zinu raidijjumi tika parraiditi “Pervij
Baltijskij Kanal” programma, kur 1si pirms COVID krizes sakuma bija partraukta vietgjo zinu
raidijjumu veidoSana. LTV uzskatija, ka tadgjadi ar sabiedribas lidzekliem tiek stiprinata
Krievijas valsts propagandas kanala darbiba, tomér vairak eksperti noradija, ka $ads solis ir
attaisnojams, lai izplatitu objektivu informaciju Latvijas krievvalodigo iedzivotaju vida.

3.3. Medijpratibas un mediju kritikas veicinasana

Ka viens no konkrétiem uzdevumiem Stratégija minéta apnemsanas atbalstit elektronisko
plassazinas lidzeklu ombuda mehanismu. Tam jabiit svarigam instrumentam, lai veicinatu gan
atbildigu satura veidoSanas praksi medijos, gan stiprinatu mediju saikni ar sabiedribu un
auditorijas izpratni par kvalitativas Zurnalistikas principiem. NEPLP locekli (A.l.Druviete)
norada, ka ir sniegus$i biitisku ieguldijumu, lai 2018.gada nogalé tiktu nodibinata Latvijas
Mediju &tikas padome, kas péc bitibas pilda mediju ombuda pienakumus, izskatot par mediju
darbu iesniegtas siidzibas un sniedzot ekspertu atzinumus. Etikas padomé apvienojusies gan
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elektroniskie, gan drukatie plassazinas lidzekli; padomes eksperti regulari public€ atzinumus
par konkrétam stidzibam. 2019.gada padomes majaslapa tika publicéti 4 atzinumi, 2020.gada
pirmaja pusgada — 11 atzinumi.

Mediju &tikas padomes biedri ir arT Latvijas Radio un Latvijas Televizija, tomér paSos
sabiedriskajos medijos V€l nav nostiprinata stabila satura izvert€Sanas prakse, kas pilditu
daudzas valstis sastopama sabiedrisko mediju ombuda funkciju.

Pédgjo gadu laika NEPLP ir iesaistijies medijpratibas pasakumos, kas orienteti uz plasaku
sadarbibu. 2019.gada, sadarbiba ar UNESCO parstavniecibu Latvija, tika organiz&ta publiska
diskusija un zurnalistikas rokasgramatas prezentacija Eiropas Medijpratibas nedg€las ietvaros.
NEPLP ar organizgjis izbraucienus uz Latvijas regioniem, lai tiktos ar viet€jiem iedzivotajiem
un diskutétu par to, kas ir atbildiga mediju prakse. Vienota sabiedriska mediju ombuda izveide
ir paredz€ta jaunaja sabiedrisko mediju parvaldibas likumprojekta.

Tapat ir organiz&tas mediju parstavju un atbildigo valsts institiiciju darbinieku tikSanas, lai
veicinatu atbildiga satura veidosanu, atspogulojot sarezgitu tematiku un situacijas, pieméram,
veicinatu bérnu tiesibu aizsardzibu vai izvairitos no neatlautas politiskas reklamas
priekSvelesanu kampanu laika.

Lai veicinatu mediju kritiku, regulari tiek pasititas ekspertu recenzijas par raidijjumiem,
kas sabiedriska pasiitijuma ietvaros tapusi gan sabiedriskajos, gan komercmedijos. NEPLP
majaslapa 2019.gada publicétas 11 recenzijas, 2020.gada pirmaja pusgada — 2. NEPLP uzsver,
ka gribétu butiski palielinat recenziju apjomu, bet tam nepiecieSams papildu finansgjums.

3.4. Secinajumi un rekomendacijas

e Monitoringa departamenta kapacitates pieaugums, bez Saubam, ir viens no NEPLP
pedgjo gadu lielakajiem sasniegumiem, kas lauj daudz riipigak izvertét esoSo mediju
vidi, ka arT rada priekSnoteikumus jaunu iniciativu radiSanai, lai situaciju uzlabotu.

e Nemot véra, ka Latvija Sobrid nav daudz institiciju, kas varétu lidzinaties MD
paveiktajam, NEPLP, iespgjams, biitu jaizvirza mérkis attistit MD par valstt vadoSo
struktiiru, kas nodarbojas ar apzinatas un neapzinatas dezinformacijas izplatibas
monitoringu. Jastiprina analitiska kapacitate, un iegtitie dati biitu izmantojami plasak,
sadarbiba ar mediju, drosibas un citu jomu ekspertiem veidojot stabilu platformu
dezinformacijas veidoSanas un izplatiSanas pé€tniecibai, ka ar1 izstradat priekSlikumus
§1s problémas apkaroSanai.

e Paradoksali, bet dezinformacijas apkaroSana Sobrid nav skaidri definéta neviena
Strat€gijas prioritaraja virziena, tadé]l dokuments butu japapildina ar konkrétiem
uzdevumiem $aja joma, ka ar1 rezultativajiem raditajiem.

e Vienlaikus, NEPLP regulari piepemtie l€mumi par Krievijas valsts televizijas

programmu izplatiSanas apturéSanu liecina, ka praksé dezinformacijas apkaroSana ir
viena no NEPLP prioritatém.
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Ir pamats uzskatit, ka, 11dz ar Mediju &tikas padomes izveidoSanu, NEPLP uzdevums
atbalstit elektronisko plaSsazinas lidzeklu ombudu ir liela mera izpildits. Tomér biitu
vélams NEPLP aktivak iesaistities &tikas padomes darba, kaut vai plasak informéjot
sabiedribu par padomes ekspertu sniegtajiem atzinumiem un tad&jadi pakapeniski
iesaistot vinus ar1 sabiedriska pasttijuma ietvaros veidota satura vertéSana.

Atzistami vértéjama prakse pasitit regularas NEPLP recenzijas par sabiedriska
pasttijuma raidjjumiem. Tomér Tsti nav skaidrs, péc kadiem kriterijiem tiek atlasiti
recenziju autori. NEPLP majaslapa atrodami gan pazistamu zurnalistu un mediju
ekspertu, gan maz zinamu autoru uzvardi, pie kuriem nav minéta vinu nodarboSanas
vai cita informacija, kas apliecinatu kompetenci attieciga uzdevuma veikSanai. Biitu
verts apsvert, vai lietderigak nav vienoties ar skaitliski mazaku, bet patstavigu, augsti
kvalificétu recenzentu grupu, kas raidijumus vertétu péc vienotas metodikas un varétu
izvertet konkrétu raidijumu un mediju izmainas ilgaka laika perioda.

KOPSAVILKUMS

Kopuma jasecina, ka NEPLP ir stradajusi atbilstosi Strat€gija izvirzitajiem
uzdevumiem, censoties attistit sava atbildiba eso$as jomas — sabiedrisko mediju
parvaldiba, komercmediju vides attistiba un uzraudziba, Latvijas informativas vides
stiprinaSana.

Janem véra, ka NEPLP ir hroniski tricis resursu pilnvértigai savu funkciju pildisanai,
turklat tai ir bijis jartip&jas gan par sabiedrisko mediju, gan komercmediju attistibu, kas
briZiem ir savstarp€ji konflikt€josi uzdevumi.

Loti biitisks panakums ir Monitoringa departamenta kapacitates palielinaSana, jo tas
lauj gan efektivak cinities pret parkapumiem nozares dalibnieku darba, gan paver
plasakas iespgjas ieglt informaciju par notiekoSo mediju vidé un izstradat jaunas
iniciativas problému risinasana.

levérojams darbs paveikts, veicinot izmainas sabiedrisko mediju darba — piedaliSanas
jauna likuma veido$ana, lémums par sabiedrisko mediju izieSanu no reklamas tirgus,
parmainas LR un LTV ieksgja darba organizacija. Lai Sie lémumi dotu nepiecieSamo
labumu, Sis darbs ir jaturpina talak, veicinot specigu un neatkarigu sabiedrisko mediju
attistibu. Vienlaikus jaatzist, ka acimredzot jamaina Sobrid Strat€gija noteiktie
uzdevumi, jo lémums par vienotu sabiedrisko mediju, visticamak, biis nevis NEPLP,
bet jaunizveidojamas atseviskas sabiedrisko mediju padomes uzdevums.

Lidzigi attieciba uz sabiedriska pasiitijuma izvertéSanas mehanismu. Ir jaturpina
iesaktais darbs, lai noteiktu pec iesp€jas precizus kvalitativa satura un atbildigas
zurnalistikas krit€rijus. Lidz $im paveiktais ir vertigs ieguldijums un nodergs bridi, kad
darbu saks jauna sabiedrisko mediju parvaldibas padome, kam visticamak biis japienem
gala Ilémums $aja jautajuma.
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Attieciba uz komercmediju darbibas veicinasanu, NEPLP p&dg&jos gados ir palielinajusi
tiem pieejama valsts finans€juma apjomu, kas ir bijis loti nozimigs atbalsts, jo Tpasi
regionalajiem medijiem, ka ari risinot COVID-19 arkartas situacijas krizi. Atbalsta
apjoms ir jaturpina palielinat, saistot naudas pieSkirSanu ar skaidri noteiktam satura
kvalitates prasibam.

Tomeér Stratégija butu janosaka plasaka pieeja, lai veicinatu valsts atbalsta pieaugumu
kvalitativa satura radiSanai komercmedijos. Ir verts apsvért domu par atteikSanos no
komercmediju atbalsta ieklauSanas sabiedriska pasiitijuma ietvaros, ta vieta defingjot
to ka 1pasu aspektu nacionalas informativas telpas stiprinasana un centienos ierobezot
launpratigu dezinformaciju. Tas nozimétu ar jaunu likumdoSanas iniciativu virzisanu,
plasakas aktivitates Eiropas Savienibas finans€juma piesaistei u.c.

Stratégija japaredz fokusétaka pieeja interneta mediju attistibai un regulacijai, jo ari
tradicionalie elektroniskie plassazinas Iidzekli ka radio un TV arvien vairak parnes savu
darbu uz tiessaistes platformam.

Nemot véra iepriek§ mingto, ir japarskata Strat€gija noteiktie rezultativie raditaji, jo
Sobrid tie fokus€jas vairak uz tradicionalo elektronisko mediju darbibu. Jauniem
raditajiem vairak jafokus€jas uz auditoriju sasniedzamibu, nemot véra izmainas satura
lietosanas paradumos un mediju centieniem tiem pielagoties.

Visbeidzot, Stratégijas uzdevumi un rezultativie raditaji ir jamaina, nemot v&ra

izmainas pasas NEPLP darba, ko paredz Saeima toposais jaunas likums par sabiedriska
medija parvaldibu.
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