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Atskatu uz konferenci veido tas dalibnieku atzinas, viedokli un galvenie saturiskie punkti, kas
ir batiski konteksta ar medijpratibas jédziena izpratni, tas attistibu nakotné starptautiska un
nacionala méroga, ka ari attieciba uz dazadu medijpratibas veicinasana iesaistito pusu (mediji,
valsts parvalde, izglitibas iestades, nevalstiskas organizacijas u.c.) darbibu, un medijpratibas
stratégijas izstradi Latvija.!

1. diena (28. oktobris)

Konferenci caurvija uzsvars, ka katram pilsonim ir tiesibas biit zinoSam medijpratiba, tapat
ari tas dalibniekus vienoja fokuss uz medijpratibu ka muzizglitibas dalu un mediju lomu $is
prasmes veicinasana. UNESCO Generaldirektora vietnieks komunikacijas un informacijas
jautajumos Tofiks DZelasi (Tawfik Jelassi) noradija, ka ir svarigi koordinét darbibas nacionala
[fTmenT un globali, lai panaktu, ka Sie temati sasniedz visus sabiedribas loceklus skolas un arpus
tam. UNESCO ir izstradajis starptautiskos standartus skolam ar moto — domajiet kritiski,
klikskiniet apzinati! Apstiprina, ka UNESCO turpinas sadarboties ar Latviju. Cilvéki un vinu
pratibas nodrosSina mieru, demokratiju un piekluvi informacijai. Tas ir celS, ka sasniegt
ilgtspéjigus attistibas mérkus.

Marielza Oliveira, UNESCO Partneribas un darbibas programmu uzraudzibas, komunikacijas
un informacijas sektora direktore, ari akcentéja, ka uzticama informacija ir sabiedriskais
labums (public good). Pieméram, kuram ticét par véléSanu taisnigu norisi, vai kadu vakcinu
izvéléties? Visiem skolas jau no mazakajiem vecumiem jamaca prasmes parbaudit avotus,
pretoties dezinformacijai, lietot informaciju [Emumu pienemsanai. Un ar medijpratiba un
informacijpratiba (turpmak — MIL (no anglu valodas — media and information literacy))
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izglitojosu saturu jasasniedz visi cilvéki visos vecumos dazados mediju kontekstos. Uz kritiski
domajosiem cilvékiem balstas demokratija. Atsaucas uz medijpratibu ka mazizglitibas dalu
(life-long learning approach).

Evalds Rupkus (Evaldas Rupkus), “DW Academie treneris”, autors un projektu vaditajs,
iepazistinaja ar “DW Academie” pieeju MIL jautajumiem, noradot, ka 1 pratiba ieklauj virkni
citu pratibu, pieméram, zinu pratibu, bibliotéku pratibu, digitalo pratibu, izpratni par kultdru
daudzveidibu, drosibu interneta un citiem jautajumiem. Saskana ar participationpool.eu MIL
ietver Sadus tematus — naida runa, kiberiebiedésana (cyberbullying), bibliotéku pratiba
(plagiatisms, citésana, autortiesibas), zinu pratiba (informacijas avoti, kanali, zinu rakstisana),
sekstings, video (video bloga veidosana, filmu pratiba, izpratne par video un ta radisanu,
stastu veidosana), audio (podkasti, radio, intervésana), attéli (foto Zurnalistika, kompozicija,
attéla stasts, attélu izmainiSana un redigésana), interneta un digitala drosiba, datu aizsardziba
un privatums (pieméram, ko nozimé lielie dati, izsekoSana, GPS servisi), medijpratiba un
informacijpratiba (kvalitativa informacija, dezinformacija, propaganda, viltus zinas, socialie
mediji), mediji (mediju ainava, ietekme uz sabiedribu), cilvéktiesibas un dzimumu vienlidziba,
starpkultdru diskursi medijos, reklamas (zinojuma nodosana, kanalu izvéle, radosais process,
politiska ietekme), interaktivie mediji (mobilas lietotnes, tieSsaistes / digitalas spéles, virtuala
un paplasinata realitate) un citi temati.

“DW Academie” izdala 5 MIL kompetences:

-piekluve informacijai un medijiem (atrast atbilstosu informaciju, parbaudit faktus, atrast
originalos avotus, statistiku);

- prasme analizét informaciju, pieméram, kapéc informacija ir pasniegta no kada noteikta
skatu punkta, kapéc raksta ir intervéti Sie konkrétie cilvéki, parbaudtt originalos avotus un
informaciju;

- radit saturu (rakstit socialo mediju ierakstus, veidot rakstus, audio un video formata saturu);
- pardomat / reflektét par saturu — izprast savus ka mediju lietotaja pienakumus, domat par
to, ka Zurnalistikas piemérs varétu tikt izveidots kvalitativak, izvértét, vai ir kadi slépti motivi,
kas stav aiz kadas informacijas.

- darboties un reagét péc secinajumu izdariSanas (apzinati patérét medijus un darboties to

satura veidoSana, zinot par misinformaciju vai naida runu socialajos medijos, pieprasit
caurskatamibu, aizsargat savus personas datus tieSsaisté u.c.) .

“DW Academie” ar sadarbibas partneriem cilvékiem sniedz pamata prasmes lietot medijus. Ja
iedzivotaji ir medijpratigi, tas ir ieguvums visai sabiedribai kopuma — ietekméjot ar1 tadus
jautajumus ka procesu caurskatamiba, digitala drosiba, demokratija un citus.

Dzilija Poseti (Julie Posetti), Starptautiska Zurnalistu centra Pasaules pétijumu direktore,
akcenté, ka viegla piekluve internetam ir jabalansé ar zinasanam to lietot. Vina norada uz
mediju lomam un funkcijam MIL veicina$sana. Nav atru risinajumu dezinformacijas vai
tieSsaistes naida runas izskausanai. Turklat to veicina ari pasi politiki, kas digitalo komunikaciju
izmanto ka manipulacijas riku, un tiessaistes platformas palidz Sos zinojumus pavairot. MiL
nozimé palidzét cilvékiem bat kritiskakiem gan tieSsaisté, gan arpus tas izvértét informaciju
un avotus, paaugstinat uzticéSanos Zurnalistikai un pasargat Zurnalistus no netaisnigiem
uzbrukumiem (pieméram, Zurnalistiem tiek parmesta melosana sabiedribai, dezinformacijas
izplatiSana, izteikti personiski apvainojumi, kas plasak arT iztirzati UNESCO 2018. gada izdotaja
rokasgramata “Journalism, 'Fake News' and Disinformation: A Handbook for Journalism



Education and Training”). MIL prasmes ari iedroSina cilvékus piedalities pétnieciskas
Zurnalistikas darba, pieméram, ka trauksmes céléjiem novérotas korupcijas vai citos
normativo aktu parkapsanas gadijumos.

Konferences sadala par medijpratibu Latvija atklaj solus, kas no valsts institiiciju puses veikti
medijpratibas attistiSanai. Aurélija leva Druviete, NEPLP priekSsédétaja vietniece, norada, ka
medijpratiba ir viena no NEPLP stratégiskajam prioritatém. Pienakumu istenot medijpratibu
veicinoSus pasakumus nosaka ari Eiropas Savienibas Audiovizuala mediju pakalpojumu
direktiva. NEPLP pétijums liecina, ka Latvijas iedzivotaji visbieZak ar viltus zinam sastopas
socialajos medijos (72%), interneta medijos un digitalaja vidé (70%). Kopuma 84% atzist, ka
sastopas ar viltus zinam (bieZi vai reizém). 20% respondentu atbild&jusi, ka dalas ar informaciju
socialajos medijos, to neparbaudot (32% vecuma grupa 16-30), un, ja apliiko jaunako vecuma
grupu 3aja sadala jeb 16-24 gadus vecus jaunieSus, tad 40% no viniem dalas ar informaciju
socialajos medijos, to neparbaudot. Japievérs uzmaniba ari respondentu atbildém par to, vai
Latvijas medijos sniegtajai informacijai par Covid-19 jautajumiem un problematiku var
uzticéties. Lai gan 49% pilniba un drizak piekrit, tomér 40% pilniba nepiekrit un drizak
nepiekrit. 2022. gada NEPLP prioritates: 1) izstradat metodologiju, ka pétit un analizét
medijpratibas limeni Latvija; 2) vienotas medijpratibas platformas — datubazes — izveide.
Taja tiktu apkopoti Latvija izstradatie medijpratibas projekti; 3) Nodrosinat mediju
profesionalu apmacibas.

Kultdras ministrijas Mediju politikas nodalas eksperte Agnese Berga atzimé ministrijas veiktos
pétijumus, medijpratibas mentoru macibas, jauniesu debasu par MIL jautajumiem atbalstu,
tapat ariinformé par Sogad istenoto kampanu viltus zinu atpaziSanas veicinasanai, kas noritéja
socialajos medijos. Tiek planotas ari citas aktivitates, tostarp, javeido mediju politikas
planosanas dokumenti nakamajam politikas planosanas periodam (patlaban medijpratiba ir 1
no 5 ricibas virzieniem Mediju politikas pamatnostadnés un to istenoSanas plana (2016—
2020)).

Zane Olina, macibu satura ievieSanas vaditaja Valsts izglitibas satura centra Tstenotaja
projekta “Kompetencu pieeja macibu satura” (Skola2030), aplikoja medijpratibu ka caurviju
kompetenci izglitibas sistema. Medijpratiba ir ieklauta izglitibas standarta dokumentos pie
mérkiem un skoléniem sasniedzamajiem rezultatiem. LatvieSu valodas skolotajiem
medijpratibas sekmésana ir vislielaka loma, jo vislielakais sasniedzamo rezultatu kopums ir
tieSi valodu joma. Vidusskola viens no cCetriem valodas programmas modeliem ir “Mediji,
valoda un ietekme”, kas aiznem % dala no macibu laika. Lielas idejas ir: 1) Socialie un masu
mediji konstrué realitati un ietekmé veidu, ka sabiedriba redz pasauli. 2) Detalizéti analizéjot
medijos izmantotos valodas Iidzeklus, varam noteikt manipulacijas un propagandas
panémienus.

Otra vieta aiz valodu jomas ir sociala un pilsoniska macibu joma, seviski — socialas zintbas un
veésture, ka ari tehnologiju macibu joma, kuras ari pievérsta uzmaniba medijpratibas
jautajumiem. Ari, runajot par caurviju kompetencém, medijpratiba ir saistita ar sadarbibas
prasmi (vai spéjam uzklaustt, lasit kontekstu, analizét darbibas motivus), digitalo pratibu (ka
medijus lietojam un radam saturu digitalaja vide, nepiecieSamiba kritiski analizét mediju
radito realitati un informacijas ticamibu). Lielakie izaicinajumi: 1) Skolu un skolotaju gataviba
pievérsties jauniem uzdevumiem, mainit macibu pieeju; 2) skolénu piekluve kvalitativiem
mediju tekstiem, macibu resursiem, misdienigam digitdlam platformam. 3) kopégja
informacijas telpa, jo skolotajs nevar izmainit vai ietekmét visus informacijas patérésanas



paradumus, jo ir svarigi, ka medijus patéré gimeng, kadi ir gimenes ricibas modeli saskaré ar
informaciju.

Gunta Sloga, Baltijas Mediju izcilibas centra izpilddirektore, iepazistinaja ar medijpratibas
partneru pétijuma “Medijpratibas nozare Latvija: iesaistitas puses, aktivitates un attistibas
izvértéjums” rezultatiem. Pétljuma tika apkopoti normativie akti, kas attiecinami uz
medijpratibu, tika apzinatas medijpratibas T1stenoSana iesaistitas valsts institdcijas,
nevalstiskas organizacijas, starptautiskie donori un citi dalibnieki. Pétijums tika veikts,
izmantojot aptaujas anketu un padzilinatas intervijas ar medijpratibas procesa iesaistitajiem.
Pétijuma rezultati liecina, ka pédéja desmitgade ir ieziméjusi batisku medijpratibas lomas
nostiprinasanu valsts politiskaja dienaskartib3, ta tiek saprasta ka viens no rikiem sabiedribas
noturibas pret hibriddraudiem veicinasanai un tadéjadi tiek skatita valsts drosSibas konteksta.

Pétljuma rezultati ar atklaj, ka nav instrumentu nekavéjosu pasakumu istenosanai krizes
situacijas, ka art — lai gan medijpratiba ka elements ir ieklauta visparejas izglitibas sistema,
tomeér ta nav padarita par visaptverosu. Ari valsts méroga nav vienas galvenas atbildigas
institlcijas par So jautajumu — no valsts institlcijam saistiba ar medijpratibu atbildiba ir Valsts
kancelejai, Kultdras ministrijai, lzglitibas un zinatnes ministrijai, NEPLP, Arlietu ministrijai,
lekslietu ministrijai, Tieslietu ministrijai. PEtljums liecina par nozimigu nevalstiska sektora
iesaisti neformalas izglitibas nodrosinasana, akcenté sadarbibu ar bibliotékam, atbalstu uz
jaunieSiem orientétam aktivitatém, ir ari atziméta mediju un Zurnalistikas loma un nozime
sabiedribas medijpratibas stiprinasana. Pétljjuma secinats, ka vairums projektu ir fragmentari
un to Istenosana liela méra atkariga no starptautiska finanséjuma. Ir nepiecieSama cieSaka
koordinacija starp medijpratibas pasakumos iesaistitajiem, lai aktivitates netiktu dublétas.
Baltijas Mediju izciltlbas centrs norada uz visaptveroSas medijpratibas stratégijas izveides
nepiecieSamibu.

Sadala par starptautisko pieredzi uzmaniba tika pievérsta medijpratibas politikas planosanas
dokumentiem. Lauri Palsa, Somijas Nacionala audiovizuala institlta (KAVI) vecakais
padomnieks, informéja, ka Somija pastav atsevisks mediju politikas planosanas dokuments
(2019). Pie medijpratibas ietvara Somija ir stradats ilgaku laiku. Kops 1997. gada medijpratiba
ir ieklauta izglitibas programma (tiesa, tad tika apspriestas citas témas un koncepti. Jau 1970.
gados bija masu mediju izglitiba. Péc tam specifiskak par medijpratibu jau ar $adu nosaukumu
tika runats kops 2013. gada). Ka jaunais termins tiek lietota arT multipratiba. Medijpratiba ir
starpsektoru koncepts — saistits gan ar izglitibu, gan socialam lietam, gan tieslietam. Dazadu
politiku perspektivas tiek nemtas véera, veidojot kopéjo parskatu, kada veida témas ir saistitas
ar medijpratibas politiku. Somija izmantoja dazada veida metodes, lai medijpratibas politikas
planosana iesaistitu dazadu jomu parstavjus — organizéja interneta aptaujas, vietéjos
seminarus, pieaicinaja ekspertus, veica politikas dokumentu un politikas parskatu. Deva
iespéju sabiedribai komentét So dokumenta projektu, kas palielinaja ta caurskatamibu. Visi
komentari joprojam ir brivi pieejami. Izglitibas un Kultiiras ministrija bija centrala institicija,
tacu tika ieklauta ari parsektoru (cross-sectoral) perspektiva, veidojot viziju nakotnes
medijpratibas darbam Somija. Dokuments ir nacionala limeni, bet tas nepasaka konkréti,
kas kuram ir jadara, bet to méginaja izveidot iespéjami piemérotu un nozimigu dazadam
iesaistitajam pusém no dazadam organizacijam, lai tas varétu piedavatas darbibas izvéertét
un izvéléties, kuras Skiet atbilstoSas (ka Sis organizacijas var attistit medijpratibas darbu).
Tika aptaujatas ari dazadas valsts institucijas, ka tas iesaistisies $aja politika. KAVI nodrosina
informaciju, lai atbalstitu politikas ievieSanu un nodrosinatu sadarbibu. Svarigi, lai batu



sistematiska dazadu struktiiru, kas atbild par medijpratibu, attistiba. Lai politiku realizé
plasa loka un piedalitos dazadas iesaistitas puses valsti dazados lilmenos un jomas.

Sonja Livingstone (Sonia Livingstone), Londonas Ekonomikas un Politikas Zinatnu skolas
Mediju un komunikaciju katedras profesore, vérsa uzmanibu uz jautajumu, kas sabiedribai ir
jasaprot par medijiem musdienas un kadas Sobrid ir mediju funkcijas? S. Livingstone atziméja
ari jautajumu, vai sabiedribai ir zinasanas, ka iesaistities ka pilsoniem sava ikdienas dzivé un
apzinaties, kadas sareZgitas lietas misdienas ir saistitas ar medijiem. Nakamais S. Livingstones
jautajums bija par izglitibu — ka parliecinamies, ka sabiedriba iegist zinasanas, kuras tai ir
nepiecieSamas. Izglitibu parasti saprot skolas un bérnu konteksta, un parasti tai tiek veltita
liela dala valsts budZeta, bet kur taja iederas medijpratiba? Ka pieaugusie var iegut
medijpratibas prasmes, kas viniem ir nepiecieSamas? Lielbritanija ir jauna 2021. gada
pienemta tieSsaistes medijpratibas stratégija.

Temats kluvis sareZgitaks saistiba ar digitalas pasaules attistibu. Tad, kad Lielbritanija saka
domat par interneta regulaciju, 2003. gada bija izdots Digitalas komunikacijas likums, un
paradijas jautajums, ka varam parliecinaties, vai mediju pakalpojumu patérétajiem ir
tehniskas kompetences, lai digitalaja pasaulé izdzivotu. Nacionala medijpratibas stratégija ir
izaicinajums visam valstim, jo Sis uzdevums tiek uzdots komunikacijas regulatoram vai par
mediju politiku atbildigajai ministrijai, nevis izglitibas ministrijai. Valdiba ir atbildiga par visas
Lielbritanijas sabiedribas izglitoSanu medijpratibas joma. Tacu nav vienmeérigs sadalljums ar
cilvekiem, kur ir / nav medijpratigi. Ir arT pieaugusi neuzticésanas medijiem. Lielbritanijas
valdiba ka prioritates ir izvirzijusi — 1) novértésanu, kuras pieejas strada medijpratibas
uzlabosanai, 2) nepiecieSamas ilgtspéjigas iniciativas, nevis tadas, kas nak un iet un tiek atri
aizmirstas. Lielbritanija art ir aktuals jautajums, ka sasniegt auditoriju — ne tikai tos, kuri jau
patlaban iepazistas ar medijpratiba izglitojosu saturu. Jakoncentréjas uz koordinaciju — ir
daudz ieintereséto pusu, kuras katra pa savam ir iesaistitas medijpratibas uzlabosana
sabiedriba, bet ne vienmer tas ir harmonizétas ar valdibas uzstaditajiem mérkiem. Izglitibas
departamentam vajadzétu uznemties vadoso lomu, ne tikai lomu ka skolénu izglitotajam.

Gite Banga Stalda (Gitte Bang Stald), asociéta profesore Kopenhagenas IT Universitatg, Ph.D.
— vinas pétniecibas joma ir digitalie mediji un to ietekme parmainu sabiedriba. Agrak Danija
daudz orientéjas uz lasitprasmi, lasiSanu, rakstiSanu, izpratni. Ta bija ka baze, lai jau 1970.
gados saktu runat par medijpratibu skolas. Kops 2000. gadiem dazados veidos Danija arvien
vairak pievérsusies digitalajai pratibai un maca digitalas prasmes skola. Galvenais fokuss
demokratiska sabiedriba ir demokratijas pratiba - tas ir holistisks [imenis un jédziens, kura
ieklauti viedokli, prakses, kuras ir saistitas ar sabiedribu un demokratiju. G. B. Stalda runa par
tris kontekstiem — politisko (partiju politika, stratégijas, likumdosana, macibu standarts),
izglitibas (izglttibas standarts, pedagogu macibas, izvertésana) un gimenes / personigo limeni
(kada ir pieredze un gimenes situacijas saistiba ar mediju lietoSanu). Medijpratibas izglitiba
Danija — jau sakumskola, pamatskola. Caurviju prasmes: valodu attistiba, IT un mediji, ka art
inovacijas un uznémeéjdarbiba. Mediji un IT ir vienlaikus gan ka saturs, lidzeklis un meérkis.
Meérkis — iemacit izpétit un analizét saturu (pieméram, tiek analizétas reklamas), but
spéjigiem stratégiski un radosi komunicét. Medijpratibas attistiba jaintegré dazados
sektoros, ar dazZadam ieinteresétajam pusém (pieméram, Danija tas ir politiskas institdcijas,
skolas, pétnieciba, Danijas sabiedriskie mediji, Danijas Mediju Padome, skolénu vecaki,
Nacionalais kibernoziegumu centrs, nevalstiskas organizacijas u.c.).



Konferences sadala par to, ka sasniegt dazadas sabiedribas grupas, iezZiméjas lokalas kopienas
un viedoklu Iideru nozime. Butiski, ka vairakas Latvijas augstskolas studenti apgust
medijpratibas studiju kursus. Tika akcentéta jaunieSu ka medijpratibas véstnesu loma, ka ar1
plasaka izpratné — aktivitates, kuras vienaudZi medijpratibas zinasanas nodod saviem
vienaudZiem (tostarp, pieméram, seniori). Britu Padomes parstavniecibas Latvija vaditaja Zane
Matesovi¢a atziméja Britu Padomes atbalstitos projektus kopienu attistiSanai, kas lautu
iedzivotajiem “izkapt” no saviem informacijas burbuliem, un aktivitates Latvijas pierobezZas
iedzivotaju sasniegSanai. IREX Baltijas Medijpratibas programmas vaditajs Kaspars Riklis
informéja, ka IRERX plano attistit medijpratibas programmu, paplasinot to no pasreizéja
tvéruma (notiek medijpratibas programmas 6 Baltijas valstu augstskolas, tostarp, no Latvijas
— Latvijas Universitaté un Rigas Stradina Universitaté) arl uz tadu augstskolu ieklausanu
medijpratibas programma, kuras tiek sagatavoti pedagogi jeb toposSo pedagogu izglitosana
medijpratiba. Dr. Solvita Denisa-Liepniece akcentéja pétniecibas nozimi sabiedribas grupu un
vinu vajadzibu izpétei, lai tas veiksmigak uzrunatu un sasniegtu. Dr. Klinta Lo¢mele, daloties ar
pieredzi, kas ieglita Vasingtonas Statd Amerikas Savienotajas Valstis, uzsvéra valdibas mazo
grantu nozimi, uz kuriem var pretendét skolas un pedagogi, lai izstradatu medijpratibas
programmu savai skolai.

Aplikojot pasreizéjos medijpratibas pasakumus, tos var iedalit divas dalas — vienas reizes
pasakumi, (pieméram, Latvijas Nacionalaja bibliotéka notikuSie pasakumi jaunieSiem
“Influencerpratiba”, “TikTok pratiba” u.c.), gan arl aktivitates, kas ieziméjas sistematiska
veida, pieméram, skolénu medijpratibas macibas LNB programmas “Latvijas Skolas soma”
ietvaros, IREX medijpratibas aktivitates augstskolas un jaunieSu — medijpratibas véstnesu —
programma u.c. Tacu vérojams, ka dala no norisém un aktivitatém ir atkariga no
starptautiskajiem partneriem, pieméram, Britu Padomes, globalas attistibas un izglitibas
organizacijas IREX u.c.

Valsts parvaldes parstavju un politiku diskusija par to, ka sekmét medijpratibu, uzsvars bija
uz medijpratibas jautajumus koordinéjoSa mehanisma izveidi. Patlaban atbildiba par
sabiedribas medijpratibas attistibu kopuma ir Kultliras ministrijai (turpmak — KM), par
izglitibas saturu — Izglitibas un zinatnes ministrijai (turpmak — IZM), tacu esosaja modelt ir
vairaki trikumi, tostarp, nav vienas koordinéjosas institlcijas, kurai bitu iespéjams ko noteikt
paréjam institlcijam, pieméram, ministrijam. Tas ir starpnozaru jautajums, un KM, pieméram,
nevar uzdot uzdevumus kadai citai ministrijai, [1dzigi ka tas ir arT jautajuma par informacijas
vides drosibu. Konferenceé tika mekléts jautajums, kura varétu bat St koordingjosa institlcija.

Eiropas Parlamenta deputate, bijusi Latvijas kultiras ministre Dace Melbarde rosinaja, ka
galvena kompetence varétu but IZM. Saeimas deputats, Saeimas lzglitibas, kultlras un
zinatnes komisijas priek$sédétajs Arvils ASeradens to saredz ka atsevisku centru, kas darbojas
sadarbiba ar kadu no lielajam valsts augstskolam, pieméram, Latvijas Universitati. Vins arl
aktualizé nepiecieSamibu sagatavot / apmacit ap 30 000 skolotaju, kas ir izglitibas sistema, un
digitalas kompetences nozimibu. Augstakaja un profesionalaja izglitiba ES méra nacionalo
digitalo kompetenci — Latvija Saja raditaja atrodas valstu saraksta nosléguma, tikmér lgaunija
—2.vieta. Latvijas iedzivotaju nepietiekamas digitalas prasmes traucé art ekonomikas attistibu,
gan ari kavé sabiedribas rezistenci pret dezinformaciju. Augstskolas un profesionalas izglitibas
iestades neméra studentu digitalo kompetenci. Tacu Eiropas Komisija to uzskata par vienu no
muzizglitibas pamatprasmém. Patlaban ari Latvija tiek stradats pie mazizglitibas arhitektdras
ar mérki tuvoties Skandinavijas raditajam, kura 30% pieauguso piedalas mazizglitiba.



A. Aseradens: Latvija neviens nepéta to, ko dara lielie algoritmi, iespéjams, vajag centru
augstskola So jautajumu pétniecibai, jo cilvékiem nav sapratnes, ka strada “Facebook”. Ka
digitalas prasmes tiks nostiprinatas pamata, vidéja un augstakaja izglitiba, ari pieauguso
izglitiba? Vins saredz 1ZM ka atbildigo institliciju par Latvijas iedzivotaju digitalo prasmju
iegliSanu. Tacu medijpratibas koordinacijas centrs varétu bat kopa KM, 1ZM un kadai no
Latvijas augstskolam, kas pievienotu klat pétniecibas dimensiju.

Saeimas deputate, Saeimas Cilvéktiesiou un sabiedrisko lietu komisijas Mediju politikas
apakskomisijas priekSsédétaja Vita Anda Térauda norada, ka viena institucija So visu darbu
nevar paveikt, jo tas ir klasisks parresoru jautajums. Tacu parresoru koordinacija jau Iidz $Sim
ir valsts parvaldes vaja vieta. Ir liela loma IZM, KM, ari universitatei (zinatnei), art Vides
aizsardzibas un regionalas attistibas ministrijai, kas atbild par digitalo attistibu. Ir
nepiecieSama koordinacija, bet tai iestadei jabat ar lielu autoritati, lai Sos vairakus “spélétajus”
spéetu koordinét. Ta varétu bat tuvak Ministru prezidentam. Jau pastav Parresoru
koordinacijas centrs, vajadzeétu stiprinat iespéju tur veikt koordinaciju (ar cilvékresursiem),
bet lidz Sim ar parresoru koordinaciju Latvija nav veicies.

V. A. Térauda uzsver nepiecieSamibu péc koordinacijas un sistémisma, noradot, ka ar vienu
medijpratibas stratégiju nebis gana. Vina arT akcenté nepiecieSamibu péc mediju kvalitates,
ieguldijumiem sabiedriskaja medija un ripém par to, lai izdzivo komercialie mediji. Butiskas
diskusijas ne tikai par to, ka reagéjam uz to, kas nonak ekrana, bet ari kapéc tas tur nonak,
proti — svarigs ari jautajums par mediju kvalitati.

Kultliras ministra padomnieks mediju jautajumos Janis Lielpéteris uzsver, ka jaraugas plasaka
konteksta neka mediju politika, proti, uz informacijas telpu un tas drosibu, un tur ir iesaistits
vairak institlciju neka tikai KM un IZM. Valsts prezidentam Egilam Levitam ir ideja par valsts
ministra amatu — informacijas telpa art ir horizontald nozare, kurai nav viens atbildigais
ministrs vai institdcija. Batiski ir neveidot kadus formatus tikai formatu péc, bet nakt ar
meérkiem, ko vélas sasniegt, un skatities uz citu valstu pieredzi.

Eiropas Parlamenta deputates Daces Melbardes palidze, bijust Kultlras ministrijas Mediju
politikas nodalas vaditdja Aiga Grisane norada uz iespéjamo variantu medijpratibu ka
horizontalo jautajumu hierarhiski parvietot tuvak ministru prezidentam. Jau pastav
stratégiskas komunikacijas koordinacijas grupa, KM nevar koordinét Aizsardzibas ministriju,
lekslietu ministriju u.c. Parresoru jautajumi ir risinami tuvak Ministru kabinetam vai
Parresoru koordinacijas centra, tacu ka tas varétu darboties? NEPLP ari ir ka partneris. Janak
institlcijam kopa un jadoma, kur novietot jautajuma koordinaciju.

D. Melbarde atzimé, ka medijpratibas stiprinasanai ir batiska visas mediju vides vitalitate un
stabilitate, kas palidzétu veidot sabiedribas droSumspéju. Eiropas Parlaments nesen ir
pienémis “Action Plan for Media”.

A. Grisane kopuma akcenté nepiecieSamibu péc lielakas koordinacijas medijpratibas jom3,
nepiecieSamibu izstradat medijpratibai savu politikas planosanas dokumentu, ka art batisks ir
konkréts finanséjums medijpratibas stiprinasanas pasakumiem.

J. Lielpéteris norada, ka mediju politikas pamatnostadnes nakamajam periodam bis nozimigs
dokuments, jo taja tiks paredzéts art finanséjums medijpratibas aktivitatem. Aktualizé
jautajumu par jédziena definicijam, pieméram, UNESCO lieto “medijpratiba un
informacijpratiba”. Vins norada uz nepiecieSsamibu aktualizét arT informacijpratibas jédzienu,



uzskata, ka nozimiga loma ir ari jédzienu attistibai, jo tas ir svarigi saprast, cik plasu jédziena
tvérumu apskatam (tostarp, ka to izprot katra institicija).

Rezuméjums: konferencé izskanéja vairakas idejas par medijpratibas jautajuma
koordinéSanu - 1) ka galveno noradot 1ZM; 2) veidojot koordinacijas mehanismu starp KM,
IZM un kadu no universitatém; 3) koordinacijas mehanismu nosakot tuvak Ministru
kabinetam lidzigi ka tas ir ar informacijas vides drosibas jautajumiem, bet pagaidam bez
konkrétakas vizijas, kada formata tas butu; 4) stiprinot Parresoru koordinacijas centra
kapacitati ar cilvekresrusiem, kas batu atbildigi par So jautajumu, vienlaikus nemot véra, ka
parresoru koordinacija valsts parvaldé Latvija nav bijusi sekmiga.

2. diena (29. oktobris)

Nacionalas elektronisko pla$sazinas lidzeklu padomes priek$sédétajs Ivars Abolin§ uzruna
aktualizé mediju kvalitates jautajumu, noradot uz TV programmam, kuras vairs netiek
translétas Latvija, pieméram, PBK apraides licences anulésanu, jo taja tika izplatita
pseidozinatne par Covid arstésanu. Ka piemérs mediju kvalitates praktiskajam izpausmém tika
minéti Danijas sabiedriskie mediji, kuri atsauc klidas un raida So atsaukumu ik stundu, lai
iespéjami daudz cilvéku batu informéti par precizéto informaciju.

Audrius Perkausks (Audrius Perkauskas), ES Komisijas nodalas vaditaja vietnieks, Komunikacijas
tiklu, satura un tehnologiju generaldirektorata, apstiprina, ka medijpratibas jautajumiem bis
pieejams finanséjums turpmakos 7 gadus — jauna planosanas perioda programma “Radosa
Eiropa” ir medijpratibai veltita sadala.

Martina Cepmena (Martina Chapman), medijpratibas eksperte, medijpratibas nacionala
lfmena koordinatore Irija, apliko medijpratibu ka vienu no muazizglitibas dalam. Trija ir
digitalas pratibas muZizglitibas stratégija pieaugusajiem “Learning for life”. Cilvéki var
nezinat, ko nozimé medijpratiba un informacijpratiba, un tas nav art tik svarigi, jo batiskak ir
rikoties gudri — atpazit nepatiesu informaciju, ievérot tiesSsaistes drosibas noteikumus u.c. Vina
uzsver, ka Zurnalisti ir batiski medijpratibas un informacijpratibas sekmésanas aktori, ja
piedava kvalitativu saturu un skaidro auditorijai MIL jautajumus, tostarp, iespéjams, vienlaikus
sev nodrosinot uzticamu un lojalu auditoriju. Mediju loma MIL lauka: 1) Ir iespéjas sasniegt
auditoriju; 2) Ir vairaki kanali, pa kuriem nodot informaciju; 3) Profesionali komunikatori; 4)
Pastav daZadas sadarbibas; 5) Var izraisit auditorijas interesi un diskusijas u.c. M. Cepmena
iepazistinaja ar Irijas MIL kampanu “Be media smart” (bemediasmart.ie).

Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu padomes locekla Patrika Grivas vadita diskusija
par medijpratibu Latvijas mediju satura atklaj elektronisko mediju pieredzi, ieklaujot sava
programma medijpratiba izglitojosSu saturu.

Latvijas Radio valdes locekle Una Klapkalne stasta, ka Latvijas Radio MIL ir aktualizéts gan
raidijuma “Krustpunkta”, gan iepriek§ “Melu detektora” raidijumos, ari Latvijas Radio 5
parraidés. Saturs par MIL ir vértéjams ka labs, tacu pasiem Zurnalistiem ir sajata, ka laika, kad
uzmaniba bltu japievers ari daudzam citam nozarém, tiek runats pasiem par sevi — medijiem
(citas nozares $kiet svarigakas). ST gada 9 ménesos medijpratibai ir veltits ap 30 stundam
raidlaika. Nemot véra, ka Latvijas Radio ietilpst 5 radiostacijas, tas nav daudz. Tacu, ja uz
medijpratibas veicinasanu palikojas ari no skatu punkta par uzticama, izglitojosa, informéjosa
satura sniegSanu auditorijai, tad izglitojosi raidijumi veido 7% étera laika (aptuveni 2200



stundas gada pirmajos 9 ménesos). U. Klapkalne norada — ja auditorija jau klausas kvalitativu
mediju, tad ta ir medijpratibas pazime.

Latvijas Televizijas programmu satura redaktore Anna Platpire atzimé, ka LTV ir radits
daudzveidigs medijpratibas saturs — gan pétnieciska zZurnalistika, ka darbojas trollu fermas un
propaganda, gan LSM.lv ir publicéti komiksi, testi par medijpratibu, arT pasaka bérniem “Caps
un ciet! Jeb Vilks manipulators”. Tiek veidots saturs arT auditorijai, kas nav gatava iedzilinaties,
— “Interneta akadémija” (2019). Patlaban tiek gatavota projekta 2. dala jauniesSu auditorijas
sasniegSanai multimodala veida. LTV ari raida ikdienas zinas, bet mediji vieni nav “karotaji”.

Parstavot komercmediju sektoru, Vidzemes televizijas (Re:TV) valdes priek$sédétajs Ingemars
Vekteris norada, ka Re:TV €étera ir projekti, kas atmasko veidus, ka uz sabiedribu iedarbojas
dezinformacija. Sakuma pieeja bija diezgan “sausa”, uzaicinot ekspertus un tas saturs vairak
bija tiem, kuri jau ir medijpratigi. Tagad medija parstavji saprot, ka sabiedriba ir daudzveidiga,
un japaredz, ka MIL saturu vélésies patérét skatitajs. Tapéc patlaban pieeja ir vairak
popularzinatniska, pieméram, paradits, cik vienkarsi ir izplatit viltus zinu, nevis skaidrot, kas ir
MIL. Mediji ir kédes pédéjais posms, kas nedaudz iet nopakal dezinformacijas vilnim.
Pateicoties valsts atbalstam, mediji ir stipraki, bet ir jasak ar skolam, gimeni, kas veido
medijpratigu cilvéku.

“Divu krastu radio” valdes priekssédétajs Andrejs Troks$a atsaucas uz pirms 2 gadiem Istenoto
projektu “Notikumu krustpunkta”, kas sastavéja no starptautisko notikumu apskata,
pieméram, par cilvéktiesibu parkapumiem Krievija un Baltkrievija, ekspertu intervijam par
mediju politiku un arTinformacijas par viltus zinam. Vins atzinigi novérté Mediju atbalsta fonda
finanséjumu 31 raidijuma tapsSanai. ArT Zurnalistiem Sis projekts veidoja pieredzi. Medijpratiga
auditorija ir pasa medija interesés, jo ja klausitajs neticés medija zinam vai informativajiem
raidijjumiem, tas atspélésies pasam medijam.

Radio SWH radosais direktors ligvars Rukers atzimé, ka ar MIL popularizéSanu nopelnit nevar.
Dezinformacija patérétajam ir tikamaka, interesantaka, “lipigaka”, ar to gribas dalities.
Medijpratiba — smags saturs. Uzdevums paSiem — padarit to rados$aku, interesantaku, lai
klausitajs St raidijuma laika neparslégtos uz citu staciju. Pasiva medijpratiba — objektiva satura,
zinu nodrosinasana. Aktiva MIL veicinasana — apzinata satura veido$ana, lai macitu klausttaju.
Kops 2018. gada SWH istenoti 5 MIL projekti valsts atbalsta ietvaros, pieméram, “Viltus zinas
uzmacas?”. Taja zinu diktors nolasa izdomatu saturu, it ka tas batu zinas, un péc tam skaidro,
kapéc tam nevajadzétu uzticéties. Tomér no Sis pieejas atteicas, jo klausitajs ne vienmér
noklausas parraidi lidz galam un paliek ar to saturu, kas bija izdomatas viltus zinas. Tapéc radio
pievérsas realajam viltus zinam un to atspékojumam.

Rezuméjums: visu uzaicinato sarunas dalibnieku parstavétie mediji ir veidojusi medijpratiba
izglitojosSus projektus dazados formatos. Medijpratiba auditorija ir ieguvums arl pasam
medijam. Komercialie mediji uzsver valsts atbalsta nozimi $adu projektu sagatavosana un
art zurnalistu pieredzes veicinasana, akcenté nepiecieSamibu skaidrot, ka atpazit realu
dezinformaciju, nevis pasa medija ieprieks izdomatas viltus zipas. Uzsver, ka mediji jau
veicina medijpratibu, piedavajot uzticamu saturu, zinas, informéjosos raidijumus.

OFCOM vecaka pétniecibas projektu vaditaja Vendija Braienta (Wendy Bryant) iepazistindja
ar OFCOM pieeju medijpratibas pétnieciba. OFCOM definé medijpratibu ka spéju izmantot,



lietot, izprast un radit mediju un komunikacijas saturu dazados kontekstos. Jo vairak kaut ko
daram tieSsaisté, jo vairak medijpratiba attiecas uz dazadiem aspektiem ikdienas dzivé.
OFCOM ir iesaistito pusu panelis, kura apvienojas gan universitates, gan valsts, gan privata
sektora dalibnieki. MSOM tikla ir vairak neka 300 dalibnieki. Lietotaju medijpratiba tiek pétita
gan kvantitativa, gan kvalitativa veida. Sakotnéji pétijumi sakas ar pieauguso intervijam, tacu
kops 2009. gada veic ari intervijas majas, kur ir kopa vecaki ar bérniem lidz 15 gadu
vecumam (ari pirmsskolas vecuma bérni 3-4 gadu vecuma). Organizé ari ikgadéjos
kvalitativos pétijumus pieauguso un bérnu auditorijas. Bérnu auditorijas kvalitativais
pétijums izpauZas ka 8-18 gadus vecu bérnu intervijas, kuras jauta par vinu mediju ieradumiem
un attieksmeém, lidz ar to pétijums sniedz zinas gan par motivaciju, gan saturu, gan to, ka mediji
ir dala no bérnu ikdienas dzives. leglst ari informaciju, ka laika gaita ir mainijusas bérnu
atbildes konteksta ar vinu emocionalo un kognitivo attistibu.

Kvalitativais pétijums pieaugusajiem seko vienam un tam pasam 19 personam, kas katru gadu
tiek intervéti (longitudinalais pétijums). Tas sniedz ieskatu, ka mainas mediju lietoSanas
ieradumi noteiktos vecuma posmos un laika gaita. Pieméram, Niks 2005. gada teica, ka
nesaprot, kapéc kadam vajadzétu telefona lietot internetu, jo ekrans ir parak mazs, bet 2009.
gada vins jau nopirka “Iphone” talruni un tagad saka, ka nevarétu dzivot bez telefona. OFCOM
veic arl pétijumus, izmantojot tehnologiju (lietotnu) izsekoSanu. Dazi pétijumu rezultati: 3%
uzskata, ka visa informacija, ko var atrast tieSsaistg, ir uzticama. 30% uzskata, ka lielaka dala
tadair, un 41% norada, ka kadai dalai var uzticéties, bet 24% nedoma par So problému.

Vél viena joma, ko OFCOM péta, ir saistita ar tieSsaistes reklamam. Pieméram, iegitie
rezultati, cilvekiem interneta parlika meklgjot kadu produktu: 62% macéja identificét maksas
piedavajumus. Atbildot, kapéc kadi sludinajumi vai reklama paradijas interneta meklétaja
rezultatu augsSpusé, 76% saprot, ka ta ir reklama un rezultata paradisSanas ka pirma ir
apmaksata, tacu 21% uzskatija, ka tie ir labakie rezultati. 18% domaja, ka tie ir popularakie
rezultati, un 6% - nezinaja. Tas nozimé&, ka dala sabiedribas nesaprot komercreklamas
principus.

Ekspertu diskusija, ka pétit medijpratibu sabiedriba, tika akcentétas pasreizéjas problémas:
kvantitativo auditorijas pétijumu daléja balstiSanas uz cilvéeku pasvértéjumu (pieméram,
atpazit uzticamu informaciju no safabricétas) un nepietiekami daudz kvalitativo pétijumu,
lai varétu izpétit detalizétak cilveku motivaciju un parbaudit realas medijpratibas prasmes.
Paneli tika pievérsta uzmaniba arf tam, ka ir dala sabiedribas, kurai medijpratiba ir salidzinosi
zema, tacu ari interese kaut ko uzzinat par So tematu nav augsta. Tadéjadi var teikt — ir zema
medijpratiba un zema interese to apgit. Ka sasniegt so cilvéku grupu? Medijpratibas pétijumi
nav tikai auditorijas pétijumi par mediju lietoSanu, bet arl citam saistitam prasmém un
tematiem, piemeéram, lasitprasmi, lidzdalibu demokratijas procesos u.c.

EPRA priekSsédétajs, ERGA bijusais priekSsédétajs,
Slovakijas audiovizualo mediju pakalpojumu regulatora izpilddirektors Lubass Kuklikss (Lubos
Kuklis) patlaban vada ERGA darbu dezinformacijas joma. 2018. gada tika izveidots pirmais
labas prakses kodekss dezinformacijas ierobezosanai - lielas tiesSsaistes platformas sanaca
kopa un pasas par to vienojas. Ir lidzigi instrumenti citur pasaulé, pieméram, Australija, bet
Eiropa tas bija pirmais. Eiropas Komisija (turpmak — EK) aicina Eiropas mediju regulatorus
sekot I1dzi, ka lielas platformas pilda savas apnemsanas. Labas prakses nosacijumiem ir 5 pilari:
1) sludinajumu izvietoSana — ka tie tiek izvietoti lielajas platformas, 2) vai var redzét, kas ir
samaksajis par reklamam, kas saistitas ar politiku. 3) Tiek uzraudzita ari pakalpojumu
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aizsargasana, lai tos neizmanto kadi aizdomigi “spélétaji”. 4) Tiek iespéjoti patérétaji
(medijpratibas izglitiba), 5) tiek iespéjota pétnieciba — vai lielas platformas sniedz datus
pétijumu veiksanai. Tacu kontrole ir problematiska, jo bija datu trikums. Tas ari tika ierakstits
rekomendacijas lielajam platformam, aicinot sniegt datus un izdalit tos atseviski par
konkrétam valstim (ne apkopojosa veida). Tapat tika lGigts Sos zinojumus sagatavot ar
labaku struktiiru un plasaku tvérumu.

Sakoties pandémijai, lielas platformas ari vienojas par cinu pret dezinformaciju par Covid-19.
Tacu atkal bija parskatamibas trikums. Uzraudzibas rekomendacijas atkal tika lGgts sniegt
vairak datus, tos platformam iesniegt vienota struktdra, izveidot publiski pieejamu datu bazi.
Sis rekomendacijas EK izmantoja, lai izveidotu vadlinijas jaunam labas prakses kodeksam, kas
patlaban tiek izstradats. Paredzéts, ka tas bis lidzreguléjosais modelis — platformas apnemas
veikt noteiktus pasakumus un pasSas izveido noteiktus mehanismus dezinformacijas
izsijasanai, bet ari nepiecieSams izveidot uzraudzibas struktiiru un nodroSinat, lai varam
parliecinaties, ka saistibas tiek pilditas. Petnieki parstav ne tikai augstskolas, bet ari NVO.
lesaistoties pétniekiem, ir ceriba izveidot tadu struktliru, kas palidzétu cinities ar
dezinformaciju efektivak. Informacija, kas no platformam tiek sapemta patlaban, ir
paszinojums, kas ietver risku, ka ne viss ir nozinots. Platformas pasas izvélas, ar kuriem
datiem dalities. Ir nepiecieSama sistéma, lai parbauditu, ka Sie dati ir pareizi. Vairaki pétnieki
jau ir izveidojusi sistému, kura tiek izmantoti datu (parskatamibas) starpnieki — starp
platformam un pétniekiem ir starpnieks, kas no platformam pieprasa nepiecieSamos datus
un drosa veida (izdzésot sensitivo informaciju, lai netiktu parkapta ES Visparéja datu
aizsardzibas regula) nodod to pétniekiem vai institiicijam, kas to pieprasa. Palidz
likumdosanas ietvars, jo tas veicina visu iesaistito pusu atbildibu.

Ekspertu diskusija, ka cinities pret dezinformaciju, Kultlras ministrijas Sabiedribas
integracijas departamenta Informativas vides integracijas nodalas vaditajs Andris Mellakauls
akcentéja, ka dezinformaciju izplata art tie, kuriem vajadzétu baudit sabiedribas uzticibu —
garidznieki, politiki, gimenes locekli.

Viktors Makarovs, Arlietu ministrijas Ipa3ais parstavis digitalajos jautdjumos, norada, ka
jaaudze kapacitate instittcijam / organizacijam, kas stradas tiesi Latvijai, jo NATO Stratégiskas
komunikacijas izcilibas centrs darbojas visas NATO laba. Dezinformacijas pétisanai,
sabiedribas izglitoSanai japiesaista NVO, jo to funkcijas ir tadas, ko valsts parvalde nedara, un
ari NVO bauda lielaku sabiedribas uzticésanos. Latvija ir viena no aktivakajam ES dalibvalstim,
diskutéjot par ES cinu pret dezinformaciju un lielo platformu labas prakses kodeksu.

NATO Stratégiskas komunikacijas izciltbas centra (STRATCOM) direktors Janis Sarts norada, ka
varam bt vieni no lideriem, kas mudina ES, lai jautajumi saistiba ar lielajam platformam
kustétos atrak, tacu Andris Mellakauls apsauba tadu iespéju. Sarts norada uz “Digital Service
Act”, kas radits vakardienas realitatei — viss strauji ir gajis uz prieksSu. ArT valsts parvaldé
nepiecieSams tehnologiju specialists. Ar policiju jarada prieksnoteikumi, lai cilvéks jatas drosi
un pasargati digitalaja vidé. Viktors Makarovs norada, ka Sogad beigas vai nakama gada
sakuma tiks parakstits jaunais labas prakses kodes. Vai pasi esam gatavi izmantot ta iespéjas?

Rihards Bambals, Valsts kancelejas Stratégiskas komunikacijas koordinacijas departamenta
direktors atzimé, ka Latvija trikst domnicas, NVO, kas profiletos tieSi dezinformacijas
jautajumos un bltu partneris valsts parvaldei. Stratégiska komunikacija ietver sadarbibu ar
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medijiem, gan ierobeZojot dezinformé&josu saturu, gan stradajot pie ta, ka uzticamu saturu
padarit redzamu.

Rezuméjot, cina ar dezinformaciju ir batiska Latvijas aktiva darbiba ES diskusijas, lai gan
pastav ari viedoklis, ka ES raditie dokumenti top parak I€ni un nav vairs atbilstosi Sodienas
realitatei. Vairaki diskusijas dalibnieki noradija uz NVO, domnicas trikumu Latvija, kas
specializétos tieSi dezinformacijas jautajumos un varétu bat sadarbibas partneris valsts
parvaldei.

“Google” sabiedriskas politikas un valdibas attiecibu vaditajs Briselé Milans Zubiceks (Milan
Zubicek) uzsver, ka Google sadarbojas ar Latvijas valdibu. Ir granti Latvijas institlcijam, lai
veicinatu sabiedribas uzticéSanos kvalitativai informacijai. 1 no 10 eiropieSiem piedalijas
“Google” rikotas apmacibas par MIL. 50% eiropieSu saka, ka tadas ir ieintereséti. “Google”
veicina digitalas apmacibas ari Zurnalistiem. No Latvijas 284 Zurnalisti ir piedalijusies $adas
macibas. Labprat sadarbosies ar Zurnalistiem un akadémikiem, jo vélas izprast lokalo
kontekstu tik padzilinati, cik vien iespéjams. Rosina ar sadarbibas ieteikumiem vérsties art EK
European Digital Media Observatory, ar kuru “Google” sadarbojas.

Sandra Sarava (Sandra Sérav), “Facebook” Centralas un Austrumeiropas regiona sabiedriskas
politikas vaditaja, stasta, ka “Facebook” ir tris veidu darbibas dezinformacijas
ierobezosanai — iznemt [informaciju], samazinat [informacijas redzamibu] un informét,
izglitot auditoriju (“remove”, “reduce”, “inform”). Pieméram, auditorija tiek informéta par
naida runu, kiberiespaidosanu (cyberbullying) un citiem jautajumiem.

2020. gada “Facebook” saka pirmo kampanu, bet 2021. gada pavasari 46 valstis “Facebook”
Tstenoja otro plaso Covid-19 misinformacijas atpaziSanai veltito kampanu, kura bija adreséta
art lietotdjiem Latvija — materiali bija tulkoti latviesu valoda. Gan “Facebook”, gan
“Instagram” tika izvietotas tieSsaistes reklamas, lai izglitotu lietotajus (vecumposma 18+)
par misinformaciju un Covid-19. “Facebook” atzina: Tsi video un Tsi, uzrunajosi véstijumi ir
visefektivakie. Pieméram, viena vizuala teksts “Pavaicajiet sev, ka tas liek jums justies. Viltus
zinas spéj manipulét ar jasu jatam, lai jas veiktu klikSkus. Parbaudiet motivus, pirms dalaties
ar informaciju, lai izvairitos no manipulacijas.” Sadarbojas ar “Delfi”, kas arT ir “Facebook”
faktu parbauditaju programma, sadarbojas arT ar Latvijas valdibu.

Diskusija “Uzticésanas un patiesiba” izgaismojas probléma, ka ne tikai Latvija, bet ari citas
valstis ir mazinajusies sabiedribas uzticéSanas medijiem. Indre Makaraitite (Indré
Makaraityté), Lietuvas sabiedriska medija LRT pétnieciskas nodalas vaditaja, atzimé, ka pirms
daZiem meénesiem Lietuva Zurnalistiem tika uzbrukts protestu laika. Ir sabiedribas grupas, kas
ar dazadam aktivitatém veicina neuzticésanos medijiem. Tas ir Tpasi aktivizéjusas péc pirmas
majsédes. Lietuva STm cilvéku grupam ir tiesa saistiba ar prokrieviskam un probaltkrieviskam
organizacijam. Sie cilvéki ir kluvusi Joti aktivi ne tikai ielas, bet ari socidlajos medijos, veidojot
“burbulus”, kuros negativi izsakas par tradicionalajiem medijiem.

“DELFI plus” redaktors Filips Lastovskis skaidro, ka auditorijas samulsums saistits ar
notikumiem Latvijas pédéjo 10-15 gadu véesturé, kas paradija gan oligarhu ietekmi uz medijiem
(publiskotas oligarhu sarunas paradija, ka vini manipul&ja ar medijiem), gan gadijums, kad dala
Zurnalistu aizgaja no darba laikraksta “Diena” ta Tpasnieku mainas dél. Tas ir iedragajis
sabiedribas uzticésanos zurnalistiem un medijiem. Tapat ar ne visai auditorijai piemit augsta
medijpratiba. lemesli nav tikai tapéc, ka mums ir padomju mantojums. Igaunija uzticésanas
[imenis medijiem ir augstaks.
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Helle Tikma (Helle Tiikmaa), Igaunijas Zurnalistu asociacijas prezidente, norada, ka Igaunija
uzticiba medijiem bijusi augsta ilgu laiku. Lai gan ta samazinajas, tomeér tagad ta atkal palielinas.
Komercialie mediji cinas ar sabiedriskajiem medijiem, un liela dala cilvéku uzticas tiesi
sabiedriskajiem medijiem. Piekrit F. Lastovskim, ka uzticéSanas medijiem tiek grauta jau pédéjos
10-20 gadus. Lielaka probléma ir skandali, kuros ir bijusi iesaistiti mediji, bet Igaunija tadu nav
bijis daudz. ArT krievvalodiga sabiedribas dala pievérsas sabiedriskajam medijam. Pédgjie divi
gadi ir problematiski, jo ir politiskie speki, kas uzrunaja cilvekus, graujot uzticibu popularakajiem
medijiem, jo viniem pasSiem ir alternativi uzskati. Mediju vidé vairak tiek domats par mediju
biznesu un mazak — par mediju kultdru. Ir izdevumi, kas savai auditorijai dod to, ko vini vélas un
pelna ar klikskiem, nevis to, kas auditorijai ir nepiecieSams.

Tamperes Universitates profesore Sirku Kotilainena (Sirkku Kotilainen) piekrit, ka uz
uzticéSanas medijiem samazinasanos jaskatas plasak neka tikai pandémijas konteksta. Somija
uzticésanas limenis medijiem ir augsts. Medijpratiba Somija oficiali ka planota aktivitate skolas
un sabiedriba ir sakusies 1959. gada. S. Kotilainena akcentéja ne tikai jauniesu un skolénu, bet
ari zurnalistu izglitoSanas un universitaté iegltas profesijas “Zurnalists” nozimi. Somija
sabiedriba uzticas ne tikai sabiedriskajiem medijiem, bet arl privatajiem, kas sava starpa
sadarbojas. Mediji arT veido medijpratiba izglitojoSas programmas sabiedribai. Mediju
uznémumos ir nominéti zurnalisti, kuriem jaievie$ medijpratibas pieeja. Tapéc Somijas augsta
rezultata pamata ir izglitiba un dialogs.

I. Makaraitite norada, ka gadijuma, ja Lietuva pédéjos gados nebdtu interneta portali, kas
veidotu konkurenci diviem galvenajiem komercmedijiem, batu sareZgiti runat par mediju
brivibu (jo abi galvenie komercialie mediji atrodas oligarhu kontrol€), tapéc situacija Lietuva ir
atskiriga no Latvijas, Somijas un Igaunijas.

H. Ttkma un |. Makaraitite atzimé, ka skandinavu investicijas medijos palielina sabiedribas
uzticésanos medijiem, jo zinam, kada tur ir mediju kultlra un parskatamiba. Tacu F. Lastovskis
piebilst, ka tiesi to pasu runa par “Delfi” un “Tvnet”, jo to Ipasnieki ir igauni. Un Latvijas politiki,
vietéjie uznémumi nevar ietekmét to saturu.

Ka sekmét uzticésanos medijiem un veidot mediju kultGru? S. Kotilainena norada, ka
tradicionalajiem medijiem vairak jaiesaista jauniesi, lai vini lldzdarbotos satura veidosana.
Tradicionalajiem medijiem japaradas ari socialajos medijos, kur jauniesi pavada savu laiku, lai
raditu projektus kopa. Jautajums no auditorijas: iesp&jams, jauniesus vairs neinteresé veidot
projektus kopa ar tradicionalo mediju parstavjiem, jo vini vairak seko digitala satura
veidotajiem (influenceriem). S. Kotilainena atbild, ka art viedoklu lideri socialajos medijos ir
jauni cilvéki, kurus iesaistit. JaunieSiem varbit interesétu hakatoni, kur pasi var izveidot kaut
ko saistiba ar medijiem — saturus, tematus vai pat veidus, ka producét mediju saturu.

H. Tikma vérs uzmanibu - ja saka, ka mediji ir sinonims Zurnalistikai, tas samazina Zurnalistu
smaga darba nozimi. Jauniesi zina, kuras platformas ir uzticamas un kuras nav. Tacu vajadzétu
aiziet prom no uzskata, ka tieSsaistes mediji ir kas cits, un saturs atskiras. Tas ir pusmdiza
Zurnalistu uzskats. Viniem vajadzétu atrast iespéju, ka labu saturu ielikt cita tehniskaja
platforma.

I. Makaraitite — Lietuva ir dazi alternativie mediji, kuriem saknes ir tradicionalajos medijos
(laikrakstos), bet nu tie ir kluvusi par viltus zinu izplatitajiem. Tapéc piekrit H. Tikma, ka nav
pareizi nodalit — tradicionalie un socialie mediji. Zurnalistu veidotu saturu vajadzétu vairak
izplatit socialajos medijos, kur nereti to ar “patik” atzimi novérté ari tie, kas iestajas pret
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zurnalistiku. F. Lastovskis akcenté, ka Latvija sakotnéji socialos medijus sauca par socialajiem
tikliem, lai mazinatu uzskatu, ka tas ir medijs, tacu akadémiskas vides parstavji noradija, ka tas
nav pareizi, jo socialie tikli starp cilvékiem pastav arT bez ta, ka vini ir registréjusies kada socialo
mediju platformam.

S. Kotilainena uzsver, ka mediju eksperti diskuté ari par to, ka pats jédziens “medijpratiba” jau
ir vecmodigs, jo tas vairak saistas ar tradicionalajiem medijiem, ne ar tieSsaistes platformam.
NepiecieSama ari jauna terminologija.

Diskusijas dalibnieki rezume, ka pastav ceriba, ka uzticeSanas medijiem pieaugs, un
galvenais iemesls — kvalitativa Zurnalistika, augsta Zurnalistikas kultlira. F. Lastovskis
atzimé, ka medijiem nepiecieSams veidot kvalitativu, étisku un atbildigu Zurnalistiku, un péc
tadas ir pieprasijums visas vecuma grupas. Un, lai to varétu izdarit, mediju telpas
stabilizéSanai, nepiecieSams valsts atbalsts ari komercmedijiem.

Kopsavilkumu izstradaja dr.sc.comm. Klinta Lo¢mele
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