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Aptaujas tehniska informacija

PETIJUMA PASUTITAJS: Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome (Doma laukums 8A, Riga, LV-
1939).
PETIJUMA VEICEJS: Tirgus un socialo pétfjumu centrs “Latvijas Fakti” (Bruninieku iela 8a-5, Riga, LV-1010,

Talr.: +371 67314002; http://www.latvianfacts.lv).

MERKA GRUPA: Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma grupa no 16 gadiem un vecaki, taja skaita
' mazakumtautibu Latvijas iedzivotaji un jauniesi vecuma no 16 lidz 30 gadiem.

IZLASE: Reprezentativa sabiedribas izlase, kas veidota pec daudzpakapju nejausas stratificétas
atlases principa kombinéti ar kvotu elementiem.
Aptauja péc stratificétas nejausibas principa tika ieklauti 1522 Latvijas Republikas
pastavigie iedzivotaji vecuma no 16 gadiem un vecaki. Stratifikacijas pazimes:

a) geografiska;

b) nacionala.
Geografiskais parklajums: visi Latvijas regioni (132 izlases punkti).
Izlase aprekinata, balstoties uz jaunakajiem statistikas datiem par Latvijas Republikas
iedzivotajiem.

APTAUJAS METODE: Aptauja tika veikta, izmantojot kombinétu datu ieguves metodi: 75% interviju iegutas,
izmantojot ties3as (personigas) intervésanas metodi respondentu dzives vietas un 25%,
izmantojot datorizetas telefonintervijas.

INTERVETAJI: Intervésanu veica 63 “Latvijas Faktu” intervétdji. Intervétaju instruktazu un darba
kvalitates parbaudi veica 5 “Latvijas Faktu” intervétaju tikla regionalie parraugi.
Intervésana notika latviesu un krievu valodas.

INTERVESANAS LAIKS: 19.09.2024. - 12.11.2024.



http://www.latvianfacts.lv/

Respondentu sociali demografiskais profils
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(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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ledzivotaju izmantotie mediji

Vispar izmanto s§adus mediju veidus
(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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ledzivotaju izmantotie mediji

Sakiet, lidzy, cik regulari JUs izmantojat Sos medijus vai informacijas resursus?

(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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ledzivotaju izmantotie mediji

Dazadu mediju veidu izmantosana
(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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ledzivotaju izmantotie mediji

Dazadu mediju veidu izmantosana
(Baze = merka grupa: respondenti vecuma no 16 [idz 30 gadiem; n = 229)
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ledzivotaju izmantotie mediji

Dazadu mediju veidu izmantosana
(Baze = mérka grupa: mazakumtautibas; n = 338)
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Televizijas patérins

Kadus TV kanalus Jus skataties?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki)
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Pateretais televizijas saturs

Ko Jus skataties TV kanalos?
(Baze = respondenti, kuri skatas TV)
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Radio patérins

Kadas radio stacijas Jus klausaties?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki)

m Visi aptaujas dalibnieki (N = 1522) = Respondenti vecuma 16-30 (n = 229) @ Mazakumtautibas (n = 338)
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Pateretais radio saturs

Ko Jis klausaties sajas radio stacijas?
(Baze = respondenti, kuri klausas radio)

B Visi respondenti (n = 1076) B Respondenti vecuma 16-30 (n = 113)

Visparigas zinas

Izklaide

Zinas par aktualiem notikumiem
mana pilseta/ novada

Intervijas

Kultiira un izglitojosa informacija
Analitiskie raidijumi

Tematiska informacija

Sports

Daba, dzivnieki, hobiji briva daba

Tpasums, uznéméjdarbiba

@ Mazakumtautibu parstavji (n = 200)

15%

710%

35%

30%

32%

23%

23%

24%

19%

Eﬁﬁﬁaaaagg
iIiiiI]]II

10%




Preses izdevumu patérins

Kadus preses izdevumus Jus lasat (drukata vai digitala formata)?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki)

m Visi aptaujas dalibnieki (N = 1522) @ Respondenti vecuma 16-30 (n = 229) O Mazakumtautibas (n = 338)
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Interneta zinu portalu patérins

Kadus interneta zinu portalus Jus izmantojat?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki)

B Visi aptaujas dalibnieki (N = 1522) ® Respondenti vecuma 16-30 (n = 229) 0 Mazakumtautibas (n = 338)
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Socialo mediju paterins

Kadus socialos medijus Jus izmantojat?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki)
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Abonésanas video pakalpojumu patérins

Kadus aboneésanas video pakalpojumus péc pieprasijuma Jus izmantojat?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki)
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Pateretais video pakalpojumu saturs

B Visi respondenti (n = 530)
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Kadu sajos pakalpojumos esoso saturu Jiis izmantojat?
(Baze = respondenti, kuri lieto pakalpojumus péc pieprasijuma)
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Maksas satura patérésana

Vai Jis $obrid maks3jat par ierobezotas piekluves i Par ko Jus sobrid maksajat?
! (Baze = respondenti, kuri maksa par ierobezotas piekluves

maksas interneta saturu; n = 53)

maksas interneta saturu?
(Baze = respondenti, kuri ir izméginajusi maksas interneta saturu; n = 137)
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Uzticésanas medijiem

. . W= NEPLP
(M Latvijas Fakti e Dmiecte:




ledZivotaju uzticesanas medijiem

Latvijas Radio \ LR
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Mediju uzticésanas reitings
(skala no -100 lidz 100)
(Baze = visi aptaujas dalibnieki, N =1522)
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Merka grupu uzticesanas medijiem

Mediju uzticésanas reitings
(skala no -100 lidz 100)
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Uzticeésanas Latvijas sabiedriskajiem medijiem

Neuzticas + drizak neuzticas

=] 02024

5] 02022

] 02021
Latvijas Televizija / LTV

Latvijas Radio / LR

Sab. mediju portals LSM.lv

(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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Likumsakarigi, ka lielaka uzticésanas
verojama mediju lietotaju auditorijas.
Turklat uzticesanos LTV un LR biezak pauz
tiesi seniori, kamer LSM visbiezak uzticas
respondenti vecuma no 25-34 gadiem.

Tadejadi, jo gados jaunaki ir respondenti, jo
mazaks ir sabiedrisko mediju lietotaju
skaits un uzticésanas meérs, un uzrunat un
leintereset gados jaunako sabiedribas dalu
ir viens no prioritari risinamiem sabiedrisko
mediju uzdevumiem.



Uzticésanas socialajiem medijiem

] 02024 Cik liela m&ra Jus piekritat vai nepiekritat Sadiem izteikumiem?
m 02023 (Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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Jauniesi ievérojami biezak
medz dalities ar
neparbauditu informaciju
interneta, merka grupa lidz
30 gadu vecumam, to
atzina katrs tresais (33%)
respondents, ka arT lielaka
mera uzticas socialajos
medijos pieejamajai
informacijai, to atzina katrs
otrais respondents merka
grupa.



Uzticama un neuzticama informacija

Runajot par Jlsu pieredzi medijuizmantosan3, vai Jums ir
viegli atskirt uzticamu informaciju no nepatiesas
(safabricétas, maldinosas)?

(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)

Tpatsvars mérka grupu respondentu, kuri
uzskata, ka ir gruti vai drizak gruti
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B NE, grati + drizak grati [J3, viegli + drizak viegli [ Gruti pateikt/ NA ERespondenti vecum3 16-30 (n = 229) O Mazakumtautibas (n = 338)

Vairakuma gadijumu kritiski savas sp&jas novértét informacijas uzticamibu verteja mazakumtautibu parstavji (53%),
seniori vecuma virs 65 gadiem (58%), lauku teritorijas dzivojosie (55%) un Latgales regiona iedzivotaji (71%).



Uzticesanas zinam latviesu valoda

Vai Latvija veidotajam zinam latviesu valoda JUs - uzticaties, Tpatsvars mérka grupu respondentu, kuri uzticas
drizak uzticaties, drizak neuzticaties, neuzticaties? vai drizak uzticas
(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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Uzticésanas informativi analitiskajam saturam latviesu valoda

Vai Latvija veidotajam informativi analitiskajam saturam latviesu Tpatsvars mérka grupu respondentu, kuri uzticas vai
valoda Jus - uzticaties, drizak uzticaties, drizak neuzticaties, drizak uzticas
neuzticaties?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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Mediju satura ietekme

Cik liela mera, Jusuprat, mediji un to saturs ietekme
JUsu uzskatus (viedokli par dazadiem jautajumiem,
veértibam, notikumiem)?

(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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Tpatsvars mérka grupu respondentu, kuri
uzskata, ka drizak vai l oti ietekme
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Mediju valodas izvele

Vai JUs esat ieintereséts\-ta pateréet Latvija Vai JUs esat ieintereséts\-ta pateréet Latvija
veidotu mediju saturu krievu valoda? veidotu mediju saturu anglu valoda?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522) (Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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Satura algoritmi
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Zinasanas par satura algoritmiem

Ir dzirdejusi par algoritmiem, kas, balstoties uz lietotaja
uzvedibas vesturi, nosaka to, kadu saturu vélak redz lietotaji

51%
Mazakumtautibas
(n=338)

17%
Respondenti vecuma 16-30
(n =229)
73%
62%
Visi aptaujas dalibnieki 47
(N =1522) i
55%
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Attieksme pret satura algoritmiem

Vai Jis personigi §adas algoritmu sistémas vértéjat ka Tpatsvars mérka grupu respondentu, kuri

noderigas lietotajam? uzskata, ka ja vaidrizak ja
(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N =1522)
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Attieksme pret satura algoritmiem

Vai Jus personigi piekritat, ka Jums tiek radita Tpatsvars mérka grupu respondentu, kuri
personalizéta (Jums piemeérotu, pielagotu) reklamas TV uzskata, ka ja vaidrizak ja

kanala (programma)?
(Baze = visi aptaujas dalibnieki; N = 1522)
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Latvija aizliegtais saturs
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Krievijas mediju patéresana

Ir lietojusi Krievijas valsts atbalstttus masu medijus (gan
TV, gan interneta vietnes) pirms to blokésanas Latvija

41%

Visi aptaujas dalibnieki

(N = 1522) 1)

46%

24%

Respondenti vecuma 16-30

(n = 229) Al

26%

Mazakumtautibas
(n = 338)

%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W 2024 m2023 02022



Sastapsanas ar aizliegto saturu

Ir pamanijusi, ka socialajos medijos, ka, piemeram, YouTube,
Facebook, tiktu izplatits Latvija bloketo Krievijas mediju saturs
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Piekluve Krievijas mediju saturam

Kada veida Jis paslaik skataties blokétos Krievijas masu medijus?
(Baze =respondenti, kuriir meklgjusi veidus ka izmantot blok&tos Krievijas medijus; n = 65)
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Izmantojot YouTube 52%
1%
17%
Izmantojot VPN 1%
21%
6%
Izmantojot Telegram
1%
4%
Izmantojot IPTV 5%
8%
1%
Izmantojot satelitteleviziju 8%
9%
21%
Nezina\ NA 27%
32%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

B2024 ©@2023 02022



Petijums par Latvijas iedzivotaju mediju
satura lietosanas paradumiem

Kontaktinformacija:

Tirgus un socialo péetijumu centrs «Latvijas Fakti»
Adrese: Bruninieku iela 8a-5, Riga, LV-1010
Vietne: www.latvianfacts.lv

Oksana Kurcalte

Vecaka projektu vaditaja
Talrunis:  +37167314002
E-pasts: sana@latfacts.lv

Sabiedribas aptauja
2024. gada oktobris-novembris
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